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1. Hindistan Pazarinda Sektoriin Durumu

Hindistan ¢ikolata pazari, son on yilda istikrarl bir biiylime gostererek iilkenin gida sanayisinin
en dinamik segmentlerinden biri haline gelmistir.

Kentlesme, harcanabilir gelir seviyelerindeki artis ve degisen tiiketici tercihlerine sahip geng
niifus, ¢ikolata tiiketiminin her zamankinden daha yaygin hale gelmesini saglamistir.
Tiiketicilerin bitter, sekersiz ve el yapimi (artisan) ¢ikolata gesitlerine giderek daha fazla
yonelmesiyle birlikte, premium firiinlere olan talep de pazarin biiylimesini hizlandirmaktadir.

Hindistan'da faaliyet gosteren ¢ikolata markalari, farkli boyut, sekil ve ambalaj secenekleriyle
tilkketicilerin ¢esitli beklenti ve tercihlerine hitap etmektedir. Ferrero International, Mondelez
International, Nestlé ve Hershey's gibi sektoriin 6nde gelen firmalari, ¢ikolatayr genis bir
tiiketici kitlesi i¢in erisilebilir hale getirmektedir. Ozellikle gencler ve ¢ocuklar, iilkede giderek
giiclenen ¢ikolata hediye etme kiiltiiriiniin gelismesine 6nemli katki saglamaktadir. Cikolataya
yonelik talebi artiran diger unsurlar arasinda Bati yasam tarzinin etkisinin artmasi ve daha
rahat, eglence odakli yasam bi¢iminin benimsenmesi yer almaktadir.

1.1 ilgili Sektorde Uretim

Hindistan cikolata pazarinin biyiikligiiniin 2025 yilinda yaklasik 2,48 milyar ABD dolar1
seviyesine ulastig1 tahmin edilmekte olup, pazarin 2025-2030 déneminde yillik bilesik biiyiime
oraninin (CAGR) %7,63 seviyesinde biiyliyerek 2030 yil1 itibartyla 3,58 milyar ABD dolarina
ulasmasi beklenmektedir.

Hindistan ¢ikolata pazarinda talep ve tiiketimde goézlenen artis; tiiketicilerin geleneksel
sekerleme {iriinleri yerine ¢ikolatay1r daha fazla tercih etmeye baslamasi, harcanabilir gelir
diizeyindeki artig, premium {iriinlere yonelik talebin gliglenmesi ve saglikli beslenmeye iliskin
farkindaligin yiikselmesi gibi cesitli faktorlerden kaynaklanmaktadir.

Gorece yogunlasmis bir pazar yapisina sahip olan Hindistan ¢ikolata sektoriinde, 6nde gelen
sirketler toplam pazarin yaklasik %70'ini kontrol etmektedir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Hindistan’da c¢ikolata ve sekerleme sektoriinde {iretici fiyatlari; {iriin tiirli, kakao orani,
kullanilan hammaddelerin kalitesi, ambalaj 6zellikleri ve iiretim dlgegine gore 6nemli Olciide
farklilik gostermektedir. Seri liretim yapan biiyiikk Olgekli ireticilerin fiyatlari, butik ve
premium ireticilere kiyasla daha diisiik seviyelerde olugmaktadir.

2025 yili itibaryla i¢ piyasada faaliyet gosteren iireticilerin fabrika c¢ikis (ex-factory)
seviyesindeki ortalama fiyatlar1 agagidaki gibidir:

Uriin |Ortalama Uretici Fiyat
Siitlii cikolata (100 g) IINR 70110 |
Bitter gikolata (100 g) IINR 100-180 |
IPremium / Artisan gikolata (100 g) |INR 180-400 |
IDolgulu gikolata (100 g) IINR 120220 |
‘Sekerleme (sert seker, karamel Vb.)HINR 180-350/kg ‘




‘I"Jriin HOrtalama Uretici Fiyatl‘
‘Cikolata kaplamali sekerleme HINR 250-500/kg ‘

Kakao cekirdegi fiyatlarinda son yillarda kiiresel 6lgekte yasanan artis, Hindistan'daki iiretim
maliyetlerini de yukar1 yonlii etkilemistir. Buna karsin biiyiik {ireticiler dlgek ekonomisi
sayesinde maliyet artiglarinin bir boliimiinii absorbe edebilmekte, premium segmentte faaliyet
gosteren firmalar ise artan maliyetleri nihai satis fiyatlarina daha kolay yansitmaktadir.

Ozellikle premium, sekersiz ve yiiksek kakao oranina sahip {iriinlerde iiretici fiyatlar1 standart
iirtinlere gore %50-150 oraninda daha yiiksek seviyelerde gerceklesmektedir. Yerli iireticiler,
maliyet avantaji saglamak amaciyla miimkiin oldugunca yerli kakao {retiminden
faydalanmakla birlikte, kaliteli kakao ¢ekirdegi ve baz1 6zel hammaddelerde ithalata bagimlilik
devam etmektedir.

1.3 Iigili Sektorde Uretici Yerli Firmalar

Mondelez Foods Pvt Ltd Mumbai https://www.mondelez foods.com
Nestlé Ltd. Gurgaon https://www.nestle.in

Ferrero Pvt Ltd Pune https://www.ferrero .com

Mars International Pvt Ltd Gurgaon https://www.mars.com/

Amul (GCMMF) Anand https://www.amul.com

ITC Limited Kolkata https://www.itcportal.com

DS Group Noida https://www.dsgroup.com

Lotus Chocolate Company Ltd. | Hyderabad | https://www.lotuschocolate.com
Reliance Consumer Products Mumbai https://www.relianceconsumer.com
Dukes Hyderabad | https://www.dukes .com

Surya Food & Agro Ltd. | Noida https://www.priyagold.com
(Priyagold)

Barry Callebaut Mumbai https://www.barry-callebaut.com
Puratos Mumbai https://www.puratos.in

Cargill Gurgaon https://www.cargill.co.in

Campco Mangalore | https://www.campco.org

DP Cocoa Products Pvt Ltd Kochi https://www.dpcocoa.com

Manam Chocolate Hyderabad | https://www.manamchocolate.com

Kaynak: https://www.imarcgroup.com/top-indian-chocolate-companies

1.4 Hindistan'daki Cikolatalar ve Sekerlemeler-Uretim Kiimeleri

Hindistan'da c¢ikolata ve sekerleme iiretimi agirlikli olarak Maharashtra (Mumbai-Pune),
Telangana (Haydarabad), Karnataka (Bengaluru ve Mangalore), Kerala, Tamil Nadu, Gujarat,
Delhi/NCR, Andhra Pradesh ve Puducherry eyaletlerinde yogunlasmaktadir.


https://www.puratos.in/
https://www.imarcgroup.com/top-indian-chocolate-companies

Maharashtra, Mondelez (Cadbury), Ferrero India ve Mars gibi kiiresel iireticilerin tesisleriyle
iilkenin en Onemli endiistriyel iiretim merkezi konumundadir. Telangana, Karnataka,
Puducherry ve Delhi/NCR ise premium, butik ve "bean-to-bar" ¢ikolata fireticilerinin
yogunlastigi merkezler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kerala, Karnataka, Tamil Nadu ve Andhra
Pradesh kakao iiretimi ve isleme faaliyetlerinin yogunlastigi baslica hammadde tedarik

bolgeleri olup, Gujarat ise Amul'un iiretim tesisleriyle 6nemli bir endiistriyel ¢ikolata {liretim
merkezidir.

2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

GTIP17041000 Seker kapli olsun veya olmasin ¢igneme sakizi

Diinya 500

Birlesik Arap Emirlikleri 128 25.6
Endonezya 105 21

Cin 65 13

Ingiltere 50 10

Suudi Arabistan 49 9.8
Japonya 39 7.8
G. Kore 34 6.8
ABD 11 2.2

Ispanya 7 1.4

Hollanda 6 1.2

Kaynak: Trade Map

GTIP17049010 Kakao icermeyen sekerlemeler (¢igneme sakizi harig), beyaz ¢ikolata dahil:
Jole sekerlemeler

Diinya 2564

Malezya 1352 52.73
Endonezya 364 14.20
Banglades 197 7.68

Cin 184 7.18

Tayland 112 4.37

Ingiltere 84 3.28

G. Kore 72 2.81

Italya 52 2.03

Ispanya 39 1.52

Nepal 30 1.17

Tiirkiye 29 1.13




Kaynak: Trade Map

GTIP 17049030 Kakao icermeyen sekerlemeler (¢cigneme sakizi haric), beyaz gikolata dahil: Tofi ve
karamel tiirli sekerlemeler

Diinya 2708

Vietnam 1426 52.66
Tayland 564 20.83
Cin 187 6.91
Almanya 155 5.72
Isvigre 150 5.54
Belcika 125 4.62
Italya 35 1.29
ABD 25 0.92
Tirkiye 18 0.66
Birlesik Arap Emirlikleri 8 0.30

Kaynak: Trade Map

GTIP 18063100 Dolgulu, net agirhig1 2 kg'1 gegmeyen blok, levha veya tablet formundaki gikolata
ve kakao i¢eren dii er ilda miistahzarlari

Diinya 8139

Hollanda 4392 53.96
Belgika 2172 26.69
Malezya 383 4.71
Ispanya 264 3.24
Misir 262 3.22
Birlesik Arap Emirligi 176 2.16
Isvigre 156 1.92
Tiirkiye 152 1.87
Singapur 63 0.77
Cin 48 0.59

Kaynak: Trade Map

GTIP 18063200 Dolgulu olanlar harig, net agirhg 2 kg gegmeyen blok, levha veya tablet

formundaki ¢ikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlari.

Diinya 7161
Malezya 2127 29.70
Belcika 1346 18.80




Japonya 930 12.99
Isvigre 897 12.53
Birlesik Arap Emirligi 375 5.24
Almanya 372 5.19
Misir 327 4.57
Endonezya 315 4.40
ABD 303 4.23
YENI Zelanda 61 0.85

Kaynak: Trade Map

GTIP 18069010 Net agirhigi 2 kg'n gegmeyen kaplar veya perakende satisa hazir ambalajlar i¢inde
sunulan cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlar

Diinya 38142

Italya 21066 55.23
Hollanda 2841 7.45
Isvigre 2311 6.06
Birlesik Arap Emirligi 2266 5.94
Almanya 2048 5.37
Ispanya 1768 4.64
Belgika 1739 4.56
Tiirkiye 831 2.18
ABD 695 1.82
Misir 497 1.30

Kaynak: Trade Map

2.2 Sekerli ve Cikolatah iiriinlerde Hindistan’m En Fazla Tlhracat
Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke

GTIP 17041000 Seker kapli olsun veya olmasin ¢igneme sakizi

Diinya 15527

Kongo 3094 19.93
Chad 2566 16.53
Angola 1912 12.31
Senegal 942 6.07
Birlesik Arap Emirligi 891 5.74
Gambia 872 5.62
Camerun 700 4.51
Moritanya 623 4.01
Somali 409 2.63
Tanzanya 344 2.22




Kaynak: Trade Map

GTIP 17049010 Kakao igermeyen sekerlemeler (¢igneme sakizi haric), beyaz cikolata dahil: Jole
sekerlemeler

Diinya 2249

Dominik Cumhuriyeti 748 33.26
Nepal 236 10.49
G. Afrika 152 6.76
Kanada 116 5.16
Cameron 115 5.11
Senegal 112 4.98
Birlesik Arap Emirligi 101 4.49
Haiti 90 4.00
Bhutan 85 3.78
Chat 53 2.36

Kaynak: Trade Map

GTIP 17049030 Kakao icermeyen sekerlemeler (¢igneme sakizi hari¢), beyaz cikolata dahil: Tofiler
ve karameller

Diinya 11936

Suudi Arabistan 1526 12.78
Nijerya 1262 10.57
Birlesik Arap Emirligi 1180 9.89
Nepal 1038 8.70
Nijer 476 3.99
ABD 423 3.54
Italya 406 3.40
Tiirkiye 384 3.22
Irak 337 2.82
Kuveyt 334 2.80

Kaynak: Trade Map

GTIP 18063100 Dolgulu, net agirlig1 2 kg't gegmeyen blok, levha veya tablet formundaki ¢ikolata

ve kakao i¢eren diger gida miistahzarlari

Diinya 3158
Nepal 1845 58.42
Banglades 360 11.40




Malezya 290 9.18
Singapur 119 3.77
Bhutan 98 3.10
Filipinler 76 2.41
ABD 64 2.03
Maldiv 61 1.93
Kanada 51 1.61
Ingiltere 46 1.46

Kaynak: Trade Map

GTIP 18063200 Dolgusuz, net agirhigi 2 kg't gegmeyen blok, levha veya tablet formundaki cikolata

ve kakao iceren diger gida miistahzarlar

Diinya 17376

Nepal 6723 38.69
Banglades 2636 15.17
Hollanda 1974 11.36
Birlesik Arap Emirligi 895 5.15

Malezya 770 4.43

Bhutan 586 3.37

Endonezya 568 3.27

Singapur 559 3.22

Hong Kong, China 549 3.16

Maldiv 526 3.03

Kaynak: Trade Map

GTIP 18069010 Net agirhg 2 kg gegmeyen kaplarda veya perakende satisa hazir ambalajlarda
bulunan ¢ikolata ve kakao i¢eren dii er i1da miistahzarlari

Diinya 22104

Birlesik Arap Emirligi 4685 21.20
Sri Lanka 2316 10.48
Nepal 1484 6.71
Singapur 1440 6.51
Hollanda 1229 5.56
Hong Kong, China 1093 4.94
Somali 925 4.18
Katar 814 3.68
Filipinler 785 3.55
Oman 615 2.78

Kaynak: Trade Map



3. Cikolatal ve Sekerlemeler Sektoriinde Ulkemizin Hindistan’a Thracati

Tiirkiye'nin Hindistan'a ¢ikolatali ve sekerli mamuller ihracati, toplam ihracat potansiyeline
kiyasla smirli diizeyde seyretmektedir. ihracatta en nemli kalemi kakao iceren siiriilebilir
iiriinler (GTTP 180690600000) olustururken, bunu kakao igermeyen sekerlemeler ile gesitli
cikolata iiriinleri izlemektedir. Buna karsin Tiirkiye'nin s6z konusu iiriin gruplarinda diinya
ihracat1 oldukga yiiksek seviyelerde olup, Hindistan pazarindaki pay1 heniiz diisiik kalmaktadir.
Bu durum, biiyiiyen Hindistan pazarinda Tiirk firmalari i¢cin 6nemli bir ihracat gelistirme
potansiyeline isaret etmektedir.

Seker kapli olsun veya

170410 | olmasin ¢igneme sakizi 0 0 0 68512 | 64782 60211
Kakao icermeyen
sekerlemeler (¢igneme
sakizi harig), beyaz 83853

170490 | cikolata dahil 1717 1981 1238 8 858771 841877
Digerleri: Blok, levha

1806310 | veya tablet formunda 18956

00000 olanlar: Dolgulu 268 163 139 0 169022 | 355976
Digerleri: Blok, levha
veya tablet formunda
olanlar: Dolgusuz;
tahil, meyve veya sert

1806321 | kabuklu meyve ilave

00000 edilmis olanlar 30 35 77 43932 | 59005 105139
Digerleri: Blok, levha
veya tablet formunda

1806329 | olanlar: Dolgusuz;

00000 digerleri 81 47 0 62049 | 62141 73856
Digerleri: Kakao

1806906 | igeren siiriilebilir 17304

00000 tirtinler 17364 | 13981 16356 3 192551 186614
Digerleri: Cikolata ve

1806903 | cikolata irtinleri:

90000 Digerleri: Dolgusuz 694 768 915 61333 | 66329 80188
Digerleri: Cikolata ve
cikolata tiriinleri:
Cikolatalar  (pralinler

1806901 | dahil), dolgulu veya 13908

90000 dolgusuz: Digerleri 973 778 843 4 150391 | 213895
Digerleri: Cikolata ve

1806903 | cikolata irtinleri:

10000 Digerleri: Dolgulu 81 79 82 43354 | 55028 123752
Digerleri: Kakao

1806905 | igeren sekerlemeler ile

00000 seker ikame | 186 244 14 47760 | 43132 35389




maddelerinden
tretilmis  sekerleme
benzeri iirlinler

1806909
00000

Digerleri: Digerleri

45018

50502

115657

1806901
10000

Digerleri: Cikolata ve
cikolata trlinleri:
Cikolatalar  (pralinler
dahil), dolgulu veya
dolgusuz: Alkol
igerenler

30

30

1806907
00000

Digerleri: Icecek
hazirlamaya  mahsus
kakao iceren
miistahzarlar

6916

7699

10170

Kaynak: Trade Map

4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Hindistan ¢ikolata sektoriinde hedef bolgeler, firmalarin faaliyet alani ve ticari hedeflerine gore
farklilik gostermektedir. Biiylik 6l¢ekli liretim yatirimlar ve endiistriyel is birlikleri agisindan
Mumbai ve Maharashtra Eyaleti, Anand (Gujarat) ile Bengaluru (Karnataka) one c¢ikan
merkezler arasinda yer almaktadir. S6z konusu bolgelerde Mondelez, Ferrero ve Amul gibi
sektoriin onde gelen tireticileri faaliyet gostermektedir.

Premium ve el yapimi (artisan) ¢ikolata pazarmma yonelik faaliyetler bakimindan ise
Haydarabad (Telangana), Delhi Ulusal Baskent Bolgesi (Delhi/NCR), Auroville/Puducherry ve
Bengaluru yiiksek kaliteli ve nis ¢ikolata {irlinlerine yonelik artan tiiketici talebi sayesinde
onemli pazarlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kakao hammaddesi temini ve islenmesi agisindan Kochi ve Idukki (Kerala), Coimbatore ve
Pollachi (Tamil Nadu), Mangalore ve Bati Ghatlar (Karnataka) ile Rajahmundry (Andhra
Pradesh) bolgeleri, yogun kakao iiretimi ve isleme faaliyetleri nedeniyle stratejik Gneme
sahiptir.

Dagitim faaliyetleri ve yiiksek tiiketici talebi bakimindan ise Mumbai, Delhi/NCR, Bengaluru
ve Pune, yiiksek satin alma giicti, gelismis modern perakende altyapisi ve yaygin e-ticaret ag1
sayesinde sektor acisindan en 6nemli hedef pazarlar arasinda yer almaktadir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Hindistan cikolata ve sekerleme pazari, ¢ok uluslu sirketlerin liderliginde, ancak giiclii yerli
tireticilerin de 6nemli paya sahip oldugu rekabetci bir yapiya sahiptir. Mondelez India, Nestlé
India, Ferrero India, Mars International ve Amul tiiketici pazarinin 6nde gelen oyuncularidir.
Endiistriyel cikolata ve kakao tedarikinde ise Barry Callebaut, Cargill, Puratos ve CAMPCO
onemli rol oynamaktadir. Son yillarda premium ve butik ¢ikolata segmentinde Manam
Chocolate, Paul and Mike, Mason & Company ve Soklet gibi yerli markalar da hizli biiylime



gostermektedir. E-ticaret ve modern perakendenin gelismesi, yeni markalarin pazara girisini
kolaylastirirken rekabeti de artirmaktadir.

Mondelez Foods Pvt Ltd Mumbai https://www.mondelez foods.com
Nestl¢ Ltd. Gurgaon https://www.nestle.in

Ferrero Pvt Ltd Pune https://www.ferrero .com

Mars International Pvt Ltd Gurgaon https://www.mars.com/

Amul (GCMMF) Anand https://www.amul.com

ITC Limited Kolkata https://www.itcportal.com

DS Group Noida https://www.dsgroup.com

Lotus Chocolate Company Ltd. | Hyderabad | https://www.lotuschocolate.com
Reliance Consumer Products Mumbai https://www.relianceconsumer.com
Dukes Hyderabad | https://www.dukes .com

Surya Food & Agro Ltd. | Noida https://www.priyagold.com
(Priyagold)

Barry Callebaut Mumbeai https://www.barry-callebaut.com
Puratos Mumbai https://www.puratos.in

Cargill Gurgaon https://www.cargill.co.in

Campco Mangalore | https://www.campco.org

DP Cocoa Products Pvt Ltd Kochi https://www.dpcocoa.com

Manam Chocolate Hyderabad | https://www.manamchocolate.com

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve iletisim Bilgileri

Dernek Faaliyetleri Tletisim Bilgileri

ICMA, kamu kurumlari ile lireticiler

arasinda koordinasyonu saglayan | 203, Amrit Chambers, 78-
Hindistan  Sekerleme | temel kurulus olup, sektoriin | 79,SCindia House,
Ureticileri Birligi | kapsayici biiylimesini desteklemek, | Janpath, New  Delhi-
(Indian Confectionery | yenilik¢iligi tesvik etmek ve kalite | 110001
Manufacturers' ile gida giivenligi alaninda en yiiksek | Email: info@icma.group
Association - ICMA) standartlarin uygulanmasini | Website:

saglamak amaciyla faaliyet | https://www.icma.group/

gostermektedir.

4.2.1 (ithalatci Firma Bilgisi Alnabilecek Acik Kaynaklar

TradeStat

TradeStat, Hindistan Ticaret ve Sanayi Bakanligi tarafindan isletilen resmi dis ticaret
istatistikleri portalidir. Portal, GTIP (HS) kodlari bazinda kapsamli ithalat ve ihracat
istatistikleri sunmakta olup, kullanicilarin ticaret hacmi, ticaret degeri ve ticaret yapilan tilkeler
hakkinda ayrintili verilere erismesine imkéan saglamaktadir. Ilgili sektérlerde pazar biiyiikliigi,
ticaret egilimleri ve baslica ticaret ortaklarinin analiz edilmesinde 6nemli bir veri kaynagi
olarak kullanilmaktadir.

Web: https://tradestat.commerce.gov.in/



https://www.puratos.in/
mailto:email-info@icma.group
https://www.icma.group/
https://tradestat.commerce.gov.in/

Indian Trade Portal

Indian Trade Portal, Hindistan'da uygulanan glimriik vergileri, dis ticaret mevzuati,
belgelendirme ve sertifikasyon yiikiimliiliikleri ile tarife dis1 ticaret 6nlemlerine iliskin iiriin
bazinda ayrintili bilgi sunan resmi bilgi platformudur. Portal, Hindistan Ticaret ve Sanayi
Bakanlig1 biinyesinde faaliyet gosteren Hindistan Ihracat Organizasyonlar1 Federasyonu
(Federation of Indian Export Organisations — FIEO) tarafindan isletilmektedir. Ihracatc1 ve
ithalat¢1 firmalarin mevzuata uyum, ticaret duyurulart ve Hindistan pazarina giris kosullari
hakkinda giincel bilgi edinmelerini saglayan temel basvuru kaynaklarindan biridir.

Web: https://indiantradeportal.in/

Trade Map

Trade Map, Uluslararasi Ticaret Merkezi (International Trade Centre — ITC) tarafindan isletilen
kiiresel bir dig ticaret istatistikleri portalidir. ITC, Birlesmis Milletler (BM) ile Diinya Ticaret
Orgiitii (DTO) tarafindan ortaklasa kurulan uluslararas1 bir kurulustur. Portal, GTIP (HS)
kodlar1 bazinda iilkeler ve iriin gruplar itibariyla ithalat ve ihracat verileri sunmakta;
kullanicilarin kiiresel ticaret akimlari, ticaret ortaklari, pazar biiyiikliigli ve uluslararasi ticaret
egilimlerini analiz etmelerine olanak saglamaktadir.

Web: https://www.trademap.org/Index.aspx

4.3 ithalat Diizenlemeleri

4.3.1 Hindistan’da Giimriik Ithalat Vergisi

Sekerleme ve ¢ikolata tiriinleri, Hindistan Glimriik Tarife Cetveli (ITC-HS) kapsaminda 17 ve
18. Fasillarda siniflandirilmaktadir.

Bashca GTIP (HS) Kodlar
o HS 1704.10 — Cigneme sakiz1
e HS 1704.90 — Diger sekerlemeler
e HS 1806.31 — Dolgulu ¢ikolata
e HS 1806.32 — Dolgusuz ¢ikolata
o HS 1806.90 — Kakao iceren diger ¢ikolata ve gida miistahzarlar

Temel Giimriik Vergisi (Basic Customs Duty — BCD)
2025 yili itibartyla uygulanmakta olan temel giimriik vergisi oranlar1 agagidaki gibidir:
e Sekerleme iiriinleri (HS 1704): %45
e Cikolata ve kakao iceren miistahzarlar (HS 1806): %30
Not: Gilimriik vergisi oranlar1 Hindistan Hiikimeti tarafindan yillik biitce diizenlemeleri
kapsaminda degistirilebilmektedir.

Sosyal Refah Ek Vergisi (Social Welfare Surcharge — SWS)
Temel giimriik vergisi (BCD) tutar1 iizerinden %10 oraninda Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS)
uygulanmaktadir.


https://indiantradeportal.in/
https://www.trademap.org/Index.aspx

Entegre Mal ve Hizmet Vergisi (Integrated Goods and Services Tax — IGST)
Cikolata ve sekerleme iirlinlerinin ithalatinda genel olarak %18 oraminda IGST
uygulanmaktadir.

Vergi matrahi asagidaki unsurlarin toplamindan olusmaktadir:
CIF Bedeli + Temel Giimriik Vergisi (BCD) + Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS)
Diger Diizenlemeler
e C(Cikolata ve sekerleme {iriinlerine yonelik genel bir anti-damping vergisi
uygulanmamaktadir.
« Ithal edilen iiriinlerin Hindistan Gida Giivenligi ve Standartlar1 Kurumu (FSSAI)
diizenlemelerine uygun olmasi zorunludur.
e Uriinlerin etiketleme, igerik bilgileri, raf dmrii ve ambalajlama uygulamalarinin FSSAI
mevzuatina uygun olmasi gerekmektedir.
o Ithalat¢1 firmalarin gecerli bir FSSAI lisansina sahip olmalar1 zorunludur.

Cikolata Ithalatina iliskin Vergi Hesaplama Ornegi

‘Aglklama HTutar‘
CIF Degeri 100 |
Temel Giimriik Vergisi (BCD — %30) 30 |
Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS — BCD'nin %10'w)[3 |
IGST Matrahi 133 |
IGST (%18) 123,94
‘Toplam Vergi Yiikii H56,94 ‘

Bu 6rnekte, 100 birim CIF degeri iizerinden hesaplanan toplam ithalat vergisi 56,94 birim
olup, etkin vergi yiikii CIF degerinin yaklasik %56,9'una karsilik gelmektedir.

Not : Tiirkiye ile Hindistan arasinda halen yiiriirliikte bir Serbest Ticaret Anlasmasi1 (STA)
veya Tercihli Ticaret Anlasmasi (TTA) bulunmadigindan, Tiirk menseli c¢ikolata ve
sekerleme iriinlerinin ithalatinda genel giimriik vergisi oranlari uygulanmaktadir. Bununla
birlikte, Hindistan'in BAE (CEPA), Avustralya (ECTA), EFTA (TEPA) gibi anlagmalari
kapsaminda ilgili lilke menseli tiriinler tercihli giimriik vergilerinden yararlanabilmektedir.
Kaynak: https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports

4.3.2 ithalat Diizenlemeleri ve Uyumluluk

Hindistan'a ¢ikolata ve sekerleme iiriinlerinin ithalati, esas olarak Hindistan Gida Giivenligi
ve Standartlar1 Kurumu (Food Safety and Standards Authority of India - FSSAI)
tarafindan belirlenen diizenlemeler ile kamu otoritelerince yiiriitiilen glimriik prosediirleri
cergevesinde gerceklestirilmektedir. Gida iriinlerinin ithalatin1 gergeklestirecek firmalarin,
ithalat 6ncesinde gegerli bir FSSAI lisansi ile ithalat-Thracat Kodu (Import-Export Code -
IEC) temin etmeleri zorunludur. Uriinler iilkeye giris yaptiginda, sevkiyatlar belge kontroliine,
fiziki incelemeye ve gerekli goriilmesi halinde laboratuvar analizlerine tabi tutulmaktadir. Gida
giivenligi standartlaria uygunlugun teyit edilmesinin ardindan diizenlenen Itirazsizlik Belgesi
(No Objection Certificate - NOC) sonrasinda giimriikten ¢ekilmesine izin verilmektedir.


https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports

Ayrica ithal edilen iirlinlerin, ithalat aninda mevzuatta ongoriilen asgari raf dmriine sahip
olmas1 ve 2017 tarihli Gida Giivenligi ve Standartlar (ithalat) Yonetmeligi kapsamindaki
tiim diizenleyici gereklilikleri karsilamas1 gerekmektedir.

Uyumluluk yiikiimlilikleri kapsaminda; ambalaj ve etiketleme kurallarina da eksiksiz
uyulmas1 zorunludur. Bu ¢ercevede iiriin etiketlerinde igerik bilgileri, besin degerleri, ithalatci
firma bilgileri, mense iilke ve vejetaryen/vejetaryen olmayan iiriin sembollerinin acik sekilde
yer almasi gerekmektedir. Mevzuata uygun olmayan etiketler, belirli kosullar dahilinde glimriik
idaresi gozetiminde diizeltilebilmekle birlikte, gerekli sartlarin yerine getirilmemesi
durumunda sevkiyatin reddedilmesi veya ihra¢ edildigi lilkeye geri gonderilmesi s6z konusu
olabilmektedir. Bunun yani sira tiriinlerin katki maddeleri, kontaminantlar ve hijyen kriterleri
bakimindan FSSAI tarafindan belirlenen standartlara uygun olmasi gerekmekte olup, risk
esasli numune alma ve denetim uygulamalarina tabi tutulabilmektedir.

Sonug olarak, 6zellikle etiketleme, belgelendirme ve mevzuata uyum siireclerinin eksiksiz
yerine getirilmesi, ¢ikolata ve sekerleme {irlinlerinin Hindistan'a sorunsuz sekilde ithal
edilebilmesi agisindan kritik 6nem tagimaktadir. Kaynak: https://www.fssai.gov.in/

4.4 Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katihm olup olmadigy) ve Tarihleri

Fuar ismi Tarih | Sehir Organizator Web Faaliyet
AAHAR - India Trade Hindistan'in en biyik gida
International Mart Yeni Promotion https://indiatrad | fuarlarindan biri, sekerleme ve
Food & Delhi Organisation efair.com cikolata sektorlerine yonelik 6zel
Hospitality Fair (ITPO) boliimleri de icermektedir.
Gida ve igecek ticaretine
Annapoorna — Koelnmesse https://www.an odaklanmig, ¢ikolata ithalati
ANUFOOD Eylil | Mumbai . DSSLWWW. alaninda  faaliyet = gOsteren
. India & FICCI | ufoodindia.com ! .
India firmalar acisindan onemli
firsatlar sunmaktadir.
Ministry of Hindistan Hiikiimeti tarafindan
World Food Yeni Food https://worldfoo | desteklenen, iilkenin 6nde gelen
. Kasim . . T .
India Delhi Processing dindia.gov.in uluslararas1 gida fuarlarindan
Industries biridir.
Efelfnational El yapimi (artisan) c¢ikolata ve
. Bengalur | India  Coffee | https://indiacoff | kakao  sektdriinde  faaliyet
Coffee Festival | Mart : ..
. u Trust eefestival.com | gosteren katilimcilar da
(with chocolate Kk
apsamaktadir.
segment)
Degisi ) o
Sweet & |k Mumbai | Koelnmesse https.//www.svy Sekerleme, atistirmalik urgqler
. " . . eetsnacktecindi | ve sekerleme sanayisine
SnackTec India | donem | / Delhi India o
lerde a.com odaklanan ihtisas fuaridir.
Mumbai https://www ba Cikolata ve wunlu mamuller
Bakery Hazira |/ Delhi / T DS LLWWW. sektoriine yonelik hammadde ve
. . Hospitality First | kerybusinessex .o o .
Business Expo | n/Ekim | Bangalor o.com girdi  tedarikc¢ilerinin  yogun
e DO.cOM katilim sagladig: bir fuardir.
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Trade Ihracat ve ithalata yonelik giiclii

Indus Food Ocak Gre?ater PromoFlon . httpss//lndusfoo bir B2B (isletmeden isletmeye)
Noida Council of India | d.co.in . o e .
(TPCI) ticaret platformu niteligindedir.

4.5 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilen ticaret heyetleri

Su anda aktif bir heyet program bulunmamaktadir.

4.6 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Hindistan, dis ticaretini c¢esitlendirmek ve kiiresel deger zincirlerine entegrasyonunu
giiclendirmek amaciyla ¢ok sayida Serbest Ticaret Anlasmasi1 (STA) ve Tercihli Ticaret
Anlasmasi (TTA) imzalamistir. Son yillarda 6zellikle Birlesik Kralllk, EFTA, Umman,
Avrupa Birligi ve Yeni Zelanda ile gergeklestirilen anlagsmalar, Hindistan'in ticaret agini
onemli dl¢lide genisletmistir.

Yiiriirliikteki veya Imzalanmis Serbest Ticaret Anlasmalar: (STA)

1.
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16.

Giiney Asya Serbest Ticaret Alan1 (SAFTA)

Hindistan—Sri Lanka Serbest Ticaret Anlasmasi

Hindistan—Nepal Ticaret Anlagsmasi

Hindistan—Bhutan Ticaret Anlagmasi

Hindistan—Tayland Serbest Ticaret Anlasmasi (Early Harvest Scheme)
Hindistan—Singapur Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlagmasi (CECA)
Hindistan—ASEAN Serbest Ticaret Anlagsmast

Hindistan—Kore Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (CEPA)
Hindistan—Japonya Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmas1 (CEPA)

. Hindistan-Malezya Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlagsmasi (CECA)

. Hindistan—Mauritius Kapsamli Ekonomik Isbirligi ve Ortaklik Anlasmas1 (CECPA)

. Hindistan—Birlesik Arap Emirlikleri Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagsmasi (CEPA)
. Hindistan—Avustralya Ekonomik Isbirligi ve Ticaret Anlasmasi (ECTA)

. Hindistan—Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA) Ticaret ve Ekonomik Ortaklik

Anlasmas1 (TEPA) (I Ekim 2025 tarihinde yiiriirliige girmistir.,)

Hindistan—Birlesik Krallik Kapsamli Ekonomik ve Ticaret Anlagsmas1 (CETA) (2025
yilinda imzalanmustir.)

Hindistan—-Umman Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (CEPA) (2025 yilinda
sonu¢landirilmigtir.)


https://indusfood.co.in/
https://indusfood.co.in/

17. Hindistan—Avrupa Birligi Serbest Ticaret Anlagsmasi (2026 yilinda imzalanmustir.)

18. Hindistan—Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlasmasit (2026 yilinda imzalanmistir;
yiirtirliige giris stireci devam etmektedir.)

Tercihli Ticaret Anlasmalari (TTA)
1. Asya-Pasifik Ticaret Anlagmasi (APTA)
Kiiresel Tercihler Sistemi (GSTP)
Giiney Asya Bolgesel Isbirligi Orgiitii Tercihli Ticaret Diizenlemesi (SAPTA)
Hindistan—Afganistan Tercihli Ticaret Anlagsmasi

Hindistan—Mercosur Tercihli Ticaret Anlasmasi

A

Hindistan—Sili Tercihli Ticaret Anlasmasi

4.7 Sektorde Standartlar

Hindistan'da ¢ikolata ve sekerleme iirlinlerine iligkin standartlar, Hindistan Gida Giivenligi
ve Standartlari Kurumu (Food Safety and Standards Authority of India — FSSAI)
tarafindan yayimlanan 2011 tarihli Gida Giivenligi ve Standartlar1 (Gida Uriinleri
Standartlar1 ve Gida Katki Maddeleri) Yonetmeligi kapsaminda belirlenmektedir. S6z
konusu diizenlemeler; tirtinlerin bilesimi, kalite kriterleri, kullanilmasina izin verilen bilesenler
ile etiketleme sartlarini diizenleyerek, gida tirtinlerinin giivenligini ve standartlara uygunlugunu
saglamay1 amag¢lamaktadir.

Kaynatilmis Sekerleme (Sugar Boiled Confectionery); sert seker, tofi ve pastil gibi, esas
itibartyla seker surubunun belirli sicakliklarda kaynatilmasiyla {iretilen {irlinleri ifade
etmektedir. Bu iriinlerin kontaminant igermemesi, yalnizca izin verilen aroma vericiler,
renklendiriciler ve asit diizenleyiciler gibi katki maddelerini icermesi ve iirlin glivenligi ile raf
omriiniin korunmasini saglamak amaciyla belirlenen kalite ve hijyen standartlarina uygun
olmas1 gerekmektedir.

Cikolata iiriinleri ise kakao kitlesi (kakao likorii), kakao yagi ve kakao tozu gibi kakao
bilesenlerinin seker ve istege bagli olarak siit bilesenleri ile birlestirilmesiyle elde edilen
iirlinler olarak tanimlanmaktadir. FSSAI diizenlemeleri; siitlii, bitter ve beyaz ¢ikolata gibi
farkli ¢ikolata tiirlerini, asgari kakao igerigi kriterlerini, kullanilabilecek bitkisel yag oranini
(en fazla %S5) ve tagsisin Onlenmesi ile dogru etiketlemenin saglanmasina yonelik kalite
sartlarin1 ayrintili olarak diizenlemektedir.

Kaynak:https://www.fssai.gov.in/

4.8 Lojistik

Hindistan'da ¢ikolata ve sekerleme {iriinlerinin lojistik siiregleri; depolama, tasima,
ambalajlama ve mevzuata uyum acgisindan sik1 kontrol gerektirmektedir. Cikolata iiriinlerinin
erimeyi ve kalite kayiplarmi onlemek amaciyla 15-20°C arasindaki sicaklik kontrollii


https://www.fssai.gov.in/upload/uploadfiles/files/Compendium_Food_Additives_Regulations_20_12_2022.pdf

kosullarda depolanmasi ve tasinmasi gerekmektedir. Sekerleme iirlinlerinde ise yapisma ve
bozulmay1 6nlemek amaciyla diisiik nem seviyesine sahip depolama kosullarinin saglanmasi
Onem arz etmektedir.

Depolama tesislerinin, Hindistan Gida Giivenligi ve Standartlar1 Kurumu (Food Safety and
Standards Authority of India — FSSAI) tarafindan belirlenen hijyen, hasere kontrolii ve gida
giivenligi standartlarina uygun olmasi gerekmektedir. Bu kapsamda, gida ile temasa uygun
altyapinin olugturulmasi ve iirlinlerin uygun tagima ile ellegleme uygulamalari ¢ercevesinde
muhafaza edilmesi zorunludur.

Ozellikle yiiksek sicakliklarin goriildiigii bolgelerde, cikolata iiriinlerinin tasinmasinda
sogutmal1 veya 1s1 yalitiml1 tasima araclar tercih edilmektedir. Sekerleme iirtinleri ise gerekli
koruyucu dnlemlerin alinmasi kaydiyla standart tagima araglariyla sevk edilebilmektedir.

Ambalajlama siireclerinde, tiriinlerin 1s1, nem ve diger dis etkenlerden korunmasini saglayacak
uygun ambalaj malzemelerinin kullanilmas: ve ambalajlarin FSSAI tarafindan belirlenen
etiketleme ve gida giivenligi diizenlemelerine uygun olmasi gerekmektedir.

4.9 E-Ticaret

Hindistan'da e-ticaret kanallarinin hizla gelismesi, ¢ikolata pazarinin biiylimesini destekleyen
temel faktorlerden biri olmaya devam etmektedir. Artan internet penetrasyonu, akilli telefon
kullanimindaki yiikselis, dijital 6deme sistemlerinin yayginlasmast ve hizli teslimat
hizmetlerinin geligsmesi, tiiketicilerin ¢ikolata {irlinlerine ¢evrim i¢i kanallar {izerinden
erisimini 6nemli 6l¢iide kolaylastirmaktadir.

2025 yili itibartyla Amazon India, Flipkart, BigBasket, Blinkit, Zepto, Instamart ve JioMart
gibi e-ticaret ve hizli ticaret (quick commerce) platformlari; yerli ve ithal ¢ikolata markalarinin
tiikketicilere ulasmasinda baslica satis kanallar1 arasinda yer almaktadir. Ozellikle premium,
gurme ve ithal ¢ikolata liriinlerine yonelik talebin artmasi, ¢evrim i¢i satis kanallarinin sektor
icerisindeki payini giiclendirmektedir.

Festival donemleri (Diwali, Raksha Bandhan, Noel ve Sevgililer Giinii gibi) ile kurumsal
hediyelesme donemlerinde cevrim i¢i ¢ikolata satiglarinda Onemli artiglar yasanmakta;
kisisellestirilmis hediye paketleri, premium {iriin segenekleri ve ayni giin teslimat hizmetleri
tilketici tercihlerini destekleyen unsurlar arasinda One c¢ikmaktadir. Ayrica hizli ticaret
platformlarinin biiyiik sehirlerde 10-30 dakika igerisinde teslimat hizmeti sunmasi, ¢ikolata ve
sekerleme iirlinlerinin anlik tiikketim amagh satin alimlarini1 da artirmaktadir.

Sonug olarak, e-ticaret ve ozellikle quick commerce kanallarinin yayginlagsmasi, Hindistan
cikolata pazarinda hem yerli {ireticiler hem de ithalat¢ilar acisindan 6nemli bir biiylime ve
pazara erisim firsat1 sunmaktadir.

4.10 Tanitim ve Pazarlama

Hindistan ¢ikolata pazari, yerli ve uluslararasi iireticiler arasindaki yogun rekabetin yasandigi
dinamik bir yapiya sahiptir. Pazarda faaliyet gosteren firmalar, pazar paylarimi korumak ve



artirmak amaciyla fiyatlandirma, {riin ¢esitlendirme, yenilik¢i {iriin gelistirme, marka
konumlandirmasi ve dagitim aglariin genisletilmesi gibi ¢esitli stratejiler uygulamaktadir.

Hintli tiiketicilerin biiyiik boliimiiniin fiyat odakli satin alma davranis1 sergilemesi nedeniyle
firmalar, iiriin kalitesi ile wulasilabilir fiyat arasinda optimum dengeyi saglamaya
caligmaktadir. Bununla birlikte, 6zellikle biiytik sehirlerde yasayan orta ve iist gelir grubundaki
tiiketicilere yonelik premium iiriin segmentine yapilan yatirimlar da hiz kazanmustir.

2025 yili itibartyla firmalar; Instagram, YouTube, Facebook ve WhatsApp basta olmak iizere
sosyal medya platformlari, dijital reklam kampanyalari, igerik iireticileri (influencer) ile is
birlikleri ve e-ticaret platformlarina yonelik dijital pazarlama faaliyetlerine daha fazla agirlik
vermektedir. Ozellikle geng tiiketicilere ulasmada kisa video igerikleri, etkilesim odakli
kampanyalar ve ¢evrim i¢i reklamlar 6nemli pazarlama aracglari olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ayrica markalar, cikolatayr yalnizca bir gida iriinii olarak degil; hediyelesme, kutlama,
mutluluk, paylasim ve Kkendini odiillendirme kavramlariyla iliskilendirerek duygusal
pazarlama stratejileri uygulamaktadir. Diwali, Raksha Bandhan, Noel, Sevgililer Giinii ve diger
0zel glinlerde hazirlanan 6zel koleksiyonlar ve hediye paketleri bu stratejinin Onemli
unsurlarini olusturmaktadir.

Bunun yani sira firmalar; iiriin inovasyonu, saglikli {iriin gelistirme (sekersiz, yiiksek kakao
oranli ve fonksiyonel iiriinler), siirdiiriilebilir ambalaj kullanimi, premium iiriin segmentine
yonelik yatirnmlar ve e-ticaret ile hizhi teslimat (quick commerce) kanallarinin etkin
kullanim sayesinde pazardaki rekabet giiglerini artirmay1 hedeflemektedir. Genis dagitim ag,
dijital satis kanallarinin etkin kullanimi ve giiclii marka iletisimi, pazardaki basariy1 belirleyen
temel unsurlar arasinda yer almaktadir.

4.11 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Premium ve El Yapimi (Artisan) Cikolatalara Yonelim

Hindistan ¢ikolata pazarinda tiiketici tercihleri, yiiksek kaliteli ve katma degerli iiriinlere dogru
degisim gostermektedir. Artan gelir seviyeleri, saglikli yasam bilincinin giiglenmesi ve farkli
lezzet arayis1; premium, el yapimi (artisan), tek menseli (single origin), yliksek kakao oranina
sahip ve cekirdekten tablete (bean-to-bar) iiretilen ¢ikolatalara olan talebi artirmaktadir.
Yerel hammaddeler kullanilarak iiretilen butik ¢ikolatalar ile sekersiz, organik ve fonksiyonel
tirtin segmentleri de hizli biiylime gdstermektedir. E-ticaret ve hizli ticaret (quick commerce)
platformlarinin yayginlasmasi, bu iiriinlerin daha genis tiiketici kitlelerine ulagmasini
saglamaktadir.

Festival Donemlerinde Talep Artisi

Hindistan'da 6zellikle Eyliil-Aralik doneminde kutlanan Raksha Bandhan, Dussehra,
Diwali, Noel ve Yeni Yil gibi festivaller ile Sevgililer Giinii ve kurumsal hediyelesme
donemlerinde c¢ikolata talebinde Oonemli artis yasanmaktadir. Geleneksel tatlilara alternatif
olarak sunulan cikolata iirlinleri; 6zel tasarim ambalajlar, hediye kutular1 ve kisisellestirilmis
rtin segenekleri sayesinde tiiketiciler tarafindan yogun ilgi gérmektedir. Bu donemler,
sektoriin yillik satis hacmi agisindan en 6nemli sezonlar1 olusturmaktadir.

Siirdiiriilebilirlik ve Etik Tedarik



Cevresel ve sosyal siirdiiriilebilirlige yonelik farkindaligin artmasiyla birlikte iireticiler;
stirdiiriilebilir kakao tedariki, adil ticaret (Fair Trade), organik iiretim, geri doniistiiriilebilir
ambalaj kullanim1 ve karbon ayak izinin azaltilmasina yonelik uygulamalara daha fazla 6nem
vermektedir. Bu yaklasim, 6zellikle geng ve yiiksek gelir grubundaki tiiketiciler nezdinde
marka giivenilirligini artirirken, premium {iriin segmentinin biiylimesini de desteklemektedir.

Saghikh Uriinlere Yonelik Talebin Artmasi
2025 il itibariyla Hindistan pazarinda diisiik sekerli, sekersiz, yiiksek kakao icerikli, protein
ilaveli ve fonksiyonel igeriklere sahip ¢ikolatalara yonelik talep belirgin sekilde artmaktadir.
Ozellikle sehirli ve saglik bilinci yiiksek tiiketiciler, dogal icerikli ve katki maddesi igerigi
diistik tirtinleri tercih etmekte olup, bu egilim tireticilerin {iriin gelistirme stratejilerini dogrudan
etkilemektedir.

5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Hindistan; gen¢ niifusu, biiyliyen orta sinifi ve artan gelir seviyesi sayesinde ¢ikolatali ve
sekerli mamuller sektoriinde onemli ihracat potansiyeli sunmaktadir. Premium, yenilike¢i,
sekersiz ve fonksiyonel iiriinlere yonelik talebin artmasi, Tirk iireticileri i¢in katma degerli
iirliinlerle pazara girig firsat1 olusturmaktadir.

E-ticaret ve hizli teslimat (quick commerce) platformlarinin yayginlagmasi, ithal iiriinlerin
tiiketicilere daha kolay ulasmasini saglarken, organize perakende zincirlerinin biiylimesi de
dagitim kanallarimi gliglendirmektedir. Diwali, Holi ve diigiin sezonlar1 gibi yogun
hediyelesme donemleri ile kurumsal hediye pazari, ¢ikolata ve premium sekerleme satiglarini
destekleyen 6nemli unsurlar arasinda yer almaktadir.

Tiirkiye'nin giiclii tiretim altyapisi, yiliksek kalite standartlar1 ve rekabetci fiyat yapisi, 6zellikle
Mumbai, Delhi, Bengaluru, Hyderabad, Pune ve Chennai gibi biiylik sehirlerde premium
segmentte onemli firsatlar sunmaktadir. Ayrica, otel, restoran, kafe ve pastacilik sektoriiniin
bliyiimesi, endiistriyel ¢ikolata ve profesyonel pastacilik iirlinlerine yonelik talebi
artirmaktadir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Hindistan ¢ikolatali ve sekerli mamuller pazari, giiglii yerli lireticiler ve uluslararas1 markalar
nedeniyle yogun rekabetin yasandig1 bir pazardir. Ithal iiriinlere uygulanan yiiksek giimriik
vergileri ve Tiirkiye ile Hindistan arasinda Serbest Ticaret Anlagsmasi bulunmamasi fiyat
rekabetini zorlastirmaktadir.

Bunun yaninda, tiiketici tercihlerindeki bolgesel farkliliklar, dagitim ve lojistik zorluklar ile
doviz ve hammadde fiyatlarindaki dalgalanmalar ihracatcilar agisindan baglica risk unsurlarini
olusturmaktadir.

7. Genel Degerlendirme

Hindistan, hizla biiyiiyen tiiketici pazari, artan orta sif niifusu ve gelisen perakende
altyapisiyla ¢ikolatali ve sekerli mamuller sektorii acgisindan Onemli ihracat firsatlar
sunmaktadir. Ancak yogun rekabet, yiiksek giimriikk vergileri ve tiiketici tercihlerindeki
farkliliklar nedeniyle pazara giriste dogru fiyatlandirma, giiglii yerel is ortaklar1 ve etkin
pazarlama stratejileri biiyiik Snem tagimaktadir. Ozellikle premium ve katma degerli iiriinlere



odaklanan Tiirk firmalarinin, uzun vadeli ve planli bir pazar yaklasimiyla Hindistan'da basari
elde etme potansiyeli yiiksektir.



Kaynaklar :

1.

Gida Giivenligi ve Standartlart Kurumu (Food Safety and Standards Authority of
India - FSSAI) https://www.fssai.gov.in/

Gida Giivenligi ve Standartlart Kurumu (Food Safety and Standards Authority of
India - FSSAI) https://www.fssai.gov.in

Hindistan  Standartlar ~ Bilirosu  (Bureau  of  Indian  Standards -
BIS)https://www.bis.gov.in

Hindistan Ticaret Bakanlig1 — Ticaret Dairesi (Department of Commerce, Ministry
of Commerce and Industry)https://www.commerce.gov.in

Hindistan Ticaret Bakanhigi — Ticaret Istatistikleri Sistemi (Trade Statistics —
TradeStat) https://tradestat.commerce.gov.in

Hindistan Ticaret Portali (Indian Trade Portal)https://indiantradeportal.in

Hindistan Vergi ve Giimriik Idaresi — ICEGATE (Indian Customs Electronic
Gateway - ICEGATE) https://www.old.icegate.gov.in

. Uluslararasi Ticaret Merkezi - (Trade Map Database) https://www.trademap.org

Hindistan Fuarlar ve Ticaret Etkinlikleri (Trade Shows and Exhibitions in India).
https://www.tradeindia.com/tradeshows



https://www.fssai.gov.in/upload/uploadfiles/files/Compendium_Food_Import_Regulations_12_11_2021.pdf
https://www.fssai.gov.in/upload/uploadfiles/files/Compendium_Food_Additives_Regulations_20_12_2022.pdf
https://www.bis.gov.in/product-certification/products-under-compulsory-certification/scheme-i-mark-scheme/?lang=en
https://www.commerce.gov.in/international-trade/trade-agreements/
https://tradestat.commerce.gov.in/
https://indiantradeportal.in/
https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports
https://www.trademap.org/Index.aspx
https://www.tradeindia.com/tradeshows/

