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HALI SEKTORU

1. Ulke Pazarinda Hah Sektori

Hindistan, 2023 yil1 itibariyla diinya genelinde en biiyiik 6. tekstil ve hazir giyim ihracatgisi
konumundadir. Ulke, kiiresel tekstil ve hazir giyim ticaretinde %3,9’luk paya sahip olup,
baslica ihracat pazarlar1 arasinda ABD ve Avrupa Birligi iilkeleri yer almakta; bu iki bolge,
toplam ihracatin yaklasik %47 sini olusturmaktadir.

Bu gucli konum, tekstil sektoriiniin 6nemli alt kollarindan biri olan hali sektériinde de
uluslararasi rekabet giiciinii desteklemektedir. Hindistan’da hali dokumacilig1 16. yiizyilda
baslamis olup, tlilke bugiin el halis1 iiretiminde diinyanin dnde gelen merkezlerinden biri
konumundadir. El yapimi halilar, dogal ve ¢cevre dostu tiretim bi¢imi, zarif tasarimlari, kalitesi
ve canli renk is¢iligi ile uluslararasi pazarlarda biiyiik talep gormektedir. Sektor, 6zellikle
kirsal bolgelerde yasayan kadinlar basta olmak tizere 2 milyondan fazla istihdam saglamasiyla
Hindistan ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir.

Ulkede diisiik, orta ve yiiksek kalite diizeylerinde genis bir iiriin yelpazesi iiretilmekte; Indo-
Pers, ipek, yun-ipek karisimi, el tufting, Zeigler ve Kilim gibi ¢esitli dokuma tiirleriyle kiiresel
pazarlara hitap edilmektedir.

Hindistan’in hali ve kilim sektoriinde Bhadohi El Halisi, Mirzapur El Dokumasi Dhurrie,
Kesmir El Halisi, Navalgund Dhurrie, Ghazipur Duvar Siisti, Wrangle Dhurrie ve Agra
Dhurrie cografi isaret tesciline sahiptir.

Hindistan, el yapimi hali iiretimi ile ihracatinda hem deger hem de hacim bakimindan diinyada
ilk sirada yer almaktadir. Bu giiglii thracat konumuna ragmen, ABD'nin 2025 yilinda, 6zellikle
el yapimu hali ve diger yer kaplamalarina yonelik uygulamaya bagladigi %50 oranindaki ek
giimriik tarifesinin, lilkenin hali ihracatin1 olumsuz etkilemesi beklenmektedir.

1.1 Tigili Sektorde Uretim

Hindistan hali ve kilim pazarimin biiytkligi, 2025 yili itibariyla 1,08 milyar ABD dolar
seviyesindedir. Pazarin, 2030 yilima kadar 1,72 milyar ABD dolarina ulagmasi
ongorulmektedir.

Uretim, biiyiik dl¢iide el dokumasi, el tufting ve diiz dokuma (dhurrie) gibi emek yogun
tekniklerle gerceklestirilmektedir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlart

Fiyat araliklar1 hali gesidi ve tiretim teknigine gore biiyiik farklilik gostermektedir. El dokuma
halilar, kullanilan ipligin kalitesi ve diigiim sikligina bagli olarak 100 ABD Dolari/m?ile 2.000
ABD Dolari/m? arasinda degisen fiyatlarla satilmaktadir. Makine dokuma hal1 ve kilimlerde
ise fiyatlar 15-80 ABD Dolari/m? araligindadir.

Hindistan’da hali ve kilim iiretici fiyatlarina erismek i¢in B2B platformlar1 kullanilabilir.
Tradelndia ve IndiaMART gibi B2B platformlarda, treticiler dogrudan iriin ve fiyat
bilgilerini paylagsmaktadir. Export Promotion Council for Handicrafts (EPCH) ve Indian
Brand Equity Foundation (IBEF) fiyat ve {iretim trendleri hakkinda bilgi saglamaktadir.
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1.3 Tlgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine Tliskin
Bilgiler

Uretici Firma Adi Web Sitesi
Welspun India Ltd https://welspun.com/
Jaipur Rugs https://www.jaipurrugs.com/
Obeetee Pvt. Ltd. https://www.obeetee.in/
Shaw Industries Group Inc https://www.shawinc.com/
Surya Carpets Pvt Ltd https://surya.com/
Rugs And Carpets In Style https://rugsinstyle.com/
Carpet Couture by Rashi https://carpetcouture.com/
Prasad Carpet International https://prasadcarpet.com/
Genie Carpet Manufacturers https://www.geniecarpetmanufacturers.in/
The Loom Originals https://theloomoriginals.com/
Kurulusun Adi Web Sitesi
The Textile Association India https://www.textileassociationindia.org/
Carpet Export Promotion Council https://www.cepc.co.in/
(CEPC)
ﬁlgér;?;;(?nazgitcl\sﬂa’zl;facturers https://aicma.co.in/

1.4 Hah Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara Iliskin Bilgi

Hindistan hali sektorii hem perakende hem de toptan satis kanallar1 araciligiyla faaliyet
goOstermektedir. Sektorde toptan satislar, iretici ile profesyonel alicilar arasinda dogrudan
yapilan B2B islemlerle yiiriitiilmektedir. Biiyiik {ireticiler, kurumsal miisterilere iirtinlerini
dogrudan veya yetkili distribiitorler araciligiyla sunmaktadir.

Sektorde geleneksel satis kanallar: baskinligin1 korumaktadir.2024 yili itibariyla toplam
satiglarin ~ %84,5’inin  geleneksel perakende kanallar1 {izerinden gerceklestigi
goriilmektedir. Bu kanallar B2C magazalar, ¢cok markali showroomlar, mobilya ve dekor
magazalari, high-street butik magazalar olarak siralanabilir.

B2B dijital satig kanallar1 da hizla biiylimektedir. Ozellikle IndiaMART, Tradelndia,
Pepperfry, Urban Ladder, Amazon India ve Flipkart gibi dijital pazar yerleri, hem yerli
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https://www.shawinc.com/
https://surya.com/
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https://prasadcarpet.com/
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tireticilerin hem de ithalatcilarin iriinlerini dogrudan nihai tiiketiciye veya toptan alicilara

ulastirmalarina olanak tanimaktadir.

Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Hah Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (Bin $) Oran (%)
(ithalat Degeri/Toplam

Ithalat)
1 Cin 56.057 33,1 %
2 | Vietnam 37.809 22,3 %
3 Birlesik Arap 13.088 7,7%

Emirlikleri

4 | Tayland 9.692 57%
5 | Turkiye 8.817 52%
6 Nepal 7.067 4,2 %
7 Endonezya 4.817 2,8 %
8 Belcika 4.258 2,5%
9 |ABD 3.116 1,8 %
10 | Hollanda 3.026 1,8 %

Kaynak: ITC Trademap

2.2 Hal Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gerceklestirdigi Tk 10 Ulke

Ulke Ad1 fhracat Degeri (Bin $) Oran (%)
(Ihracat Degeri/Toplam Ihracat)
1 | ABD 1.196.831 58,3 %
2 | Almanya 115.624 5,6 %
3 | Birlesik Krallhik 102.379 5%
4 | Avustralya 83.487 4,1 %
5 | Hollanda 56.338 2,7%
6 | Birlesik Arap 47.024 2,3%
Emirlikleri
7 | Fransa 45.162 2,2%
8 | Isvec 43.728 2.1%
9 | Italya 36.595 1,8 %
10 | Kanada 33.118 1,6 %
Turkiye 9.013 0,4 %

Kaynak: ITC Trademap




2.3 Hah Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptigi Uriinler (10

aran)

Gumrik Uriin Ad1 Ithalat Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Tarife Degeri | Ithalati (Bin | Ithalatinin
Kodu (Bin $) $) Pay1

(6 (%)

Basamakl)

570330 Carpets and other floor coverings, 69.858 2423 3,47%
of man-made textile materials,
tufted "needle punched

570320 Carpets and other floor coverings, 57.165 46 0,08045%
of nylon or other polyamides,
tufted "needle punched"”, whether

570242 Carpets and other floor coverings, 11.378 5343 46,94%
of man-made textile materials,
woven, not tufted or flocked

570500 Carpets and other textile floor 6.025 608 10,09%
coverings, whether or not made
up (excl. knotted, woven or

570249 Carpets and other floor coverings, 5.674 2 0,035%
of vegetable textile materials or
coarse animal hair, woven

570231 Carpets and other floor coverings, 3.832 10 0,261%
of wool or fine animal hair,
woven, not tufted or flocked

570390 Carpet tiles of vegetable textile 3.618 23 0,636%
materials or coarse animal hair,
tufted "needle punched"

570110 Carpets and other textile floor 2.752 1 0,036%
coverings, of wool or fine animal
hair, knotted, whether

570310 Carpets and other floor coverings, 2.306 18 0,78%
of wool or fine animal hair, tufted
"needle punched"

570241 Carpets and other floor coverings, 2.160 0 0%

of wool or fine animal hair,
woven, not tufted or flocked

Kaynak: ITC Trademap




2.4 Hah Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yapti1 Uriinler

(20 Grun)

Uriin Ad1

Tarife
Pozisyonu
(6
Basamakl)

Ihracat
Degeri

(Bin $)

Tiirkiye’ye
ihracati

(Bin $)

Tiirkiye’ye
Ihracatinin
Pay1
(%)

Carpets and other textile floor
coverings, whether or not made
up (excl. knotted, woven or

570500

287.339

546

0,19%

Carpet tiles of vegetable textile
materials or coarse animal hair,
tufted "needle punched”,

570390

279.018

2332

0,84%

Carpets and other floor coverings,
of man-made textile materials,
tufted "needle punched"

570330

257.864

262

0,10%

Carpets and othertextile floor
coverings, ofwoolorfineanimal
hair, knotted, whether or . . ..

570110

222.297

3103

1,40%

Carpets and other floor coverings,
of wool or fine animal hair, tufted
"needle punched"”, whether

570310

207.951

122

0,059%

Carpets and other floor coverings,
of wool or fine animal hair,
woven, not tufted or flocked, .

570231

205.425

465

0,23%

Carpets and other floor coverings,
of man-made textile materials,
woven, not tufted or flocked, .

570232

100.130

453

0,45%

Carpets and other floor coverings,
of vegetable textile materials or
coarse animal hair, woven

570299

90.321

209

0,23%

Carpets and other textile floor
coverings, of textile materials,
knotted, whether or not made . .

570190

76.952

775

1,01%

Carpets and other floor coverings,
of man-made textile materials,
woven, not tufted or flocked

570242

59.811

209

0,35%

Kaynak: ITC Trademap

3. Sektorde Ulkemizden ihracat (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (1.000 $)

Gumruk
Tarife Kodu
(6
Basamakl)

Uriin Ad

2022

2023

2024




570242

Carpets and other floor
coverings, of man-made
textile materials, woven,
not tufted or flocked

19.421

15,359

11.929

570330

Carpets and other floor
coverings, of man-made
textile materials, tufted
"needle punched”, . ..

583

570331

Turf, of man-made textile
materials, tufted "needle
punched", whether or not
made up

275

167

299

570339

Carpets and other floor
coverings, of man-made
textile materials, tufted
"needle punched"

726

337

284

570500

Carpets and other textile
floor coverings, whether or
not made up (excl. knotted,
woven or

99

109

214

570292

Carpets and other floor
coverings, of man-made
textile materials, woven,
not tufted or flocked, .

23

12

82

570390

Carpet tiles of vegetable
textile materials or coarse
animal hair, tufted "needle
punched",

59

60

78

570110

Carpets and other textile
floor coverings, of wool or
fine animal hair, knotted,
whether or

178

34

47

570310

Carpets and other floor
coverings, of wool or fine
animal hair, tufted "needle
punched”, whether

22

26

570231

Carpets and other floor
coverings, of wool or fine
animal hair, woven, not
tufted or flocked

10

570210

Kelem, Schumacks,
Karamanie and similar
hand-woven rugs, whether
or not made up

18

Kaynak: ITC Trademap




4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Hindistan’da 2024 yil1 sevkiyatlarinin yaklasik %34 Kuzey Hindistan’dan gergeklesmistir.
Uttar Pradesh: Bhadohi ve Mirzapur, Hindistan’in en biiyilkk el dokuma hali {iretim
merkezleridir. Bhadohi, “Hali Sehri” olarak anilmaktadir. Jammu & Kashmir bolgesi ise
Kashmir el yapimi halilari ile Gnliidiir. Yerel Hintli rakipler bu bolgelerdedir.

fhracat yoluyla pazara giriste, tiiketim, finans ve lojistik merkezlerine odaklanilmas: faydali
olacaktir. Konut, ofis ve otel projelerinin yogunlastigi, yiiksek alim giiciine sahip Mumbai,
Pune, Delhi, Ahmedabad, Bengaluru ve Haydarabad gibi biylk sehirler, Tiirk hali
ithracatg¢ilari i¢in en uygun hedef pazarlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Hindistan hali ve kilim pazari, az sayida biytk 6lgekli oyuncu ile binlerce kuguk atdlyenin
bir arada bulundugu orta derecede yogunlagmis bir yapiya sahiptir. Yiiksek kalite el dokuma,
makine dokuma ve liks segment hali tiretiminde biiyiik firmalar 6n plana ¢ikmakta ve basta
ihracat olmak tizere pazar1 domine etmektedir. Kiigiik iireticiler ise daha ¢ok i¢ pazar ve yerel
talepler i¢in ¢aligmaktadir.

Sektorde 6ne ¢ikan firmalar Jaipur Rugs Pvt. Ltd., Obeetee Pvt. Ltd., Welspun India Ltd.,
Saraswati Global Pvt. Ltd. Prasad Carpet International, Carpet Couture by Rashi Rugs And
Carpets In Style olarak siralanabilir.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve letisim Bilgileri

Kurulusun Adi Web Sitesi E-Posta
The Textile https://www.textileassociationindia.org/ | taicnt@gmail.com
Association

India

Carpet Export https://www.cepc.co.in/ info@cepc.co.in
Promotion

Council (CEPC)
All India Carpet
Manuf_ac_turers https://aicma.co.in/ offlc_e@alcm_a.co.m _

Association president@aicma.co.in
(AICMA)

4.2.2 Varsa ithalate1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Ad1 Web Sitesi

Federation of Indian Export fieo.org

Organisations (FIEO) https://fieo.org/Offrings-from-Indian-
Exporters.php



https://fieo.org/Offrings-from-Indian-Exporters.php
https://fieo.org/Offrings-from-Indian-Exporters.php

IndiaMart indiamart.com

Trade India tradeindia.com

Justdial justdial.com

4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler
Hindistan'a hali ithalati i¢in, Tasima Belgesi, Paket Listesi, Ticari Fatura, Mense
Sahadetnamesi zorunludur.

4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis
gOzetim sirketleri hangileridir?

Sektorde sevk dncesi inceleme zorunlulugu bulunmamaktadir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar

Fuar Web Sitesi

Bharat Tex https://bharat-tex.com/

Index Plus https://indexplus.infhome-decor-aesthetics
HGH India https://hghindia.com/hgh-product-range/
India Carpet Expo (ICE) cepc.co.in indiacarpetexpo.com

IHGF Delhi Fair (Spring & Autumn) | https://www.ihgfdelhifair.in/

FUMMA Uluslararast Mobilya Fuari https://www.fifex.in/

(FIFEX)
India Interior Expo https://www.indiainterior.in/
Handicrafts & Carpet Sector Skill www.ihgfdelhifair.in

Council Exhibitions

4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

Giineydogu Anadolu Hali Thracatcilar1 Birligi (GAHIB) hali sektorii ticaret heyeti 25
Subat — 2 Mart 2024 tarihleri arasinda Delhi ve Mumbai sehirlerinde gerceklesmistir.
https://www.gaib.org.tr/tr/hali/faaliyet-raporlari/hindistan-sektorel-ticaret-heyeti-61.htmi

4.7 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlan ile Tlgili Bilgiler

Hindistan’da kamu tarafindan agilan ihalelere, Maliye Bakanligi, Harcama Departmani,
Satin Alma Politikas1 Boliimii ile birlikte Ulusal Bilisim Merkezi (NIC) tarafindan
tasarlanmig ve  ylriitilen Merkezi Kamu Satinalma  Platformu (CPPP)
https://eprocure.gov.in/cppp/ baglanti adresinden ulasilabilmektedir. Hindistan Tekstil
Bakanhiginin  resmi  internet  sitesinden de  faydalanilmast = miimkdiindiir.
https://texmin.nic.in/coming-tender

Kamu disindaki ihaleler i¢in de https://www.cepc.co.in/tenders linkinden faydalanilabilir.
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https://www.tradeindia.com/
https://www.justdial.com/
https://hghindia.com/hgh-product-range/
https://www.gaib.org.tr/tr/hali/faaliyet-raporlari/hindistan-sektorel-ticaret-heyeti-61.html
https://texmin.nic.in/coming-tender
https://www.cepc.co.in/tenders

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda

Bilgi

Hindistan'in Tirkiye ile FTA/Tercihli Ticaret Anlagmalart bulunmamaktadir. Diger
iilkelerle 14 serbest ticaret anlagmasi (STA) ve 6 tercihli ticaret anlagmasit (PTA)
imzalamis durumdadir. Ticaret anlagsmalar1 asagida siralanmaktadir.

STA'lar: Sri Lanka, Guney Asya Serbest Ticaret Bolgesi SAFTA), Butan, Tayland,
Singapur, ASEAN-Hindistan Serbest Ticaret Bolgesi (AIFTA), Gliney Kore, Japonya,
Malezya, Mauritius, Nepal, BAE, Avustralya ve Hindistan EFTA Ticaret ve Ekonomik
Ortaklik Anlasmasi (izlanda, Lihtenstayn, Norveg ve Isvigre).

Tercihli Ticaret Anlagmalar1 (PTA): Asya Pasifik Ticaret Anlagmasi (APTA - Banglades,
Cin, Hindistan, Giiney Kore, Lao ve Sri Lanka), gelismekte olan iilkeler arasinda Kiiresel
Ticaret Tercihleri Sistemi (GSTP), Afganistan, Mercosur, Sili ve SAARC Tercihli Ticaret
Diizenlemesi Anlasmast (SAPTA - Banglades, Butan, Hindistan, Maldivler, Nepal,
Pakistan ve Sri Lanka).

4.9 Sektorde Standartlar

Hindistan’da  standartlar, Hindistan Standartlar1  Biirosu (BIS) tarafindan
diizenlenmektedir. Mevcut durumda geleneksel halilarda BIS (Bureau of Indian
Standards) onay1 aranmamaktadir.

Ancak bazi bazi tekstil ve zemin kaplamasi tiirleri i¢in (otomotiv dokumasiz hali ve
paspaslar1 vb.) BIS sertifikast zorunlulugu getirilmesine yonelik ¢alismalar
bulunmaktadir. Ayrintili bilgilere https://www.bis.qgov.in/ adresinden ulasilabilir.

Bircok tlke gibi Hindistan da, kanserojen oldugu bilinen belirli azo boyalarinin
kullanimin kisitlamigtir. Ayrica halilarda kullanilan malzemelerin insan sagligina zararlh
maddeler icermemesi gerekmektedir.

410 Sektodrde Etiketleme

Ulkede etiketleme igin tercih edilen dil ingilizce veya Hintcedir. Uriinlerin, iilke mensei,
uretici bilgileri ve Urlin 0zellikleri, malzeme igerigi gibi detaylar1 iceren uygun etiketlerle
etiketlenmesi zorunludur.

4.11 Sektorde Ambalajlama

Sektorde ambalajlamaya yonelik 6zel bir zorunluluk bulunmamakta olup, Grinlerin
uluslararas1 tasimacilik standartlarina uygun sekilde paketlenmesi yeterlidir. Ancak
halilarin, uzun nakliye suresi ve Hindistan'in yiksek nemli iklim kosullar1 gbz oniinde
bulundurularak ambalajlanmasi faydali olacaktir.
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412 Lojistik

Hindistan ile Tiirkiye arasindaki ticaretin lojistigi, daha hizli gegis i¢in Siiveys Kanali ve
Kizildeniz giizergahlariyla kolaylastirilmaktadir. lgili 6nemli limanlar arasinda
Hindistan'daki Nhava Sheva ve Mundra ile Tirkiye'deki Ambarli, Evyap, Aliaga ve
Mersin gibi ¢esitli limanlar yer aliyor. Mundra ve Nhava Sheva'dan Hindistan'in biiyiik i¢
merkezlerine uzanan entegre demiryolu baglantilari, tedarik zincirinin verimliligini
artirmaktadir. Halihazirda tilkemiz ile Hindistan arasindaki navlun siiresi Siives Kanali
kullanilan hatlarda 10-15 giin iken son 2 yilda bir¢ok geminin tagimacilikta Afrika’y1
dolanarak tagimacilik yapmak zorunda kaldig: bilinmektedir. Bu durumda, ilgili siirelerin
30-40 giinii buldugu durumlar yasanmaktadir.

413 Dagitim Kanallari

Hindistan’in genis cografyasi, farkli bolgelerindeki altyap: farkliliklar1 ve ¢esitli pazar
dinamikleri, hali sektoriinde etkin ve esnek dagitim kanallart olusturmayi
gerektirmektedir. Biiyiik ticari projeler (otel, ofis vb.) i¢in iireticiden dogrudan satis
yontemi tercih edilirken, perakende satis ve kiigiik dlgekli projeler igin yerel distribiitorler
kullanilmaktadir. Online platformlar da sektor ic¢in giderek daha Onemli bir rol
oynamaktadir. Yiiksek degerli ve el dokumasi halilar i¢in ise multi-brand magazalar,
dekorasyon butik zincirleri ve online perakende kanallari yaygin olarak kullanilmaktadir.
Ayrica yabanci firmalar, Hindistan’da tiretim yapmak veya yerel bayi agmak amaciyla
lisans anlagsmalar1 veya ortak girisimler yoluyla pazara entegre olabilmektedir.

4.14 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Hindistan'da e-ticaret hizla biylimektedir. E-ticaret platformlart hali markalarinin
riinlerini genis kitlelere ulastirmak i¢in kullandigi temel mecralardir. Marka web siteleri
ve mobil uygulamalar da oldukca poplerdir.

4.14.1 Ulkedeki Pazaryerleri
Hindistan’daki baslica hali pazaryerleri

e IndiaMart

e Tradelndia

e Amazon.in

e Flipkart

e Craftsvilla

e Pepperfry

e Urban Ladder
e Myntra

¢ Rug Republic
e Jaipur Rugs Online
o lkea

olarak siralanabilir.
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4.14.2

4.14.3

4.14.4

4.14.5

4.14.6

Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Hindistan’da bir¢ok resmi tatil bulunmaktadir. Ulusal olarak Holi, Diwali, Bhai
Duj gibi festivaller, Maha Shivaratri, Ram Navami, Mahavir Jayanti, Good Friday,
Buddha Purnima, Ramazan Bayrami, Janmashtami, Hz. Muhammed’in dogum
giinili, Guru Nanak’1n Dogum giinii gibi dini bayramlar, Y1lbasi tatili, Christmas’in
yanisira, Mahatma Gandhi’nin dogum giinii de resmi, bayram olarak
kutlanmaktadir.  Eyaletlerin  farkli resmi tatilleri de mevcuttur. Is
seyahatleri/toplantilar diizenlenirken 06zel gilinlere dikkat edilmesi faydal
olacaktir.

Basta Diwali olmak Uzere buyik festivaller sirasinda, markalar biiyiikk indirim
kampanyalar1 diizenlemektedir. Bu kampanyalar, bayrama 6zel firsatlar sunarak,
oOzellikle ev dekorasyonu alimlarini artirmaktadir.

En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Hindistan'da en popiiler sosyal medya platformlari arasinda WhatsApp, Instagram,
Facebook, X ve LinkedIn one ¢ikmaktadir

E-Ticaretteki Gumrik Vergileri ve Muafiyetleri
Hindistan'da e-ticaret yoluyla yapilan ihracat, geleneksel ticaret ile benzerdir.
E-Ticarete Yonelik Dizenlemeler

Hindistan’da e-ticaret, tiiketicileri korumay1 ve adil uygulamalari saglamay1
amaclayan bir dizi yasa ve politikayla dizenlenmektedir. Temel diizenlemeler
arasinda Tiketiciyi Koruma Yasasi, 2019, Bilgi Teknolojileri Yasasi, 2000 ve
Rekabet Yasasi, 2002 yer alir. Bu yasalar, tiiketici haklari, veri koruma ve rekabete
aykirt uygulamalar gibi alanlari ele alir.

Tuketiciyi  korumak icin  Hindistan Hukumeti'nin  e-Ticaret hakkindaki
Kilavuzlart: https://consumeraffairs.nic.in/sites/default/files/file-
uploads/latestnews/Guidelines%200n%20e-Commerce%20date%20extend.pdf

E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Hindistan’daki baslica e-ticaret lojistik sirketleri, e-ticaret sektoriiniin biylimesine
paralel olarak 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu sirketler, e-ticaret firmalarina hizl
ve giivenilir teslimat ¢oOziimleri sunarak miisteri memnuniyetini artirmayi
hedeflemektedir.

Delhivery, Ecom Express, Blue Dart, DTDC, Ekart Logistics ve Xpressbees
Shadowfax, Gati ve Mahindra Logistics gibi sirketler 6n plandadir.
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4.15

4.16

Tamtim ve Pazarlama

Hindistan’da hali sektoriinde tanitim ve pazarlama geleneksel ve dijital kanallarin bir
arada kullanimu ile yapilabilir. Oncelikle Hindistan’da fuarlara katilim saglayarak yeni
baglantilar kurmak oldukga 6nemlidir. Fuarlar firmalarimizin bilinirliginde 6nemli rol
oynamakta ve yiiz yiize gorismeler isbirligini kolaylastirmaktadir. Bu bakimdan
ticaret heyetlerine katilim da onerilmektedir.

Fiziksel magazalar ve showroomlar, hala sektorde énemli bir pazarlama kanalidir.
Misteriler, tirlinleri yerinde goriip deneyimleyerek satin alma kararlarint daha kolay
verebilmektedir. Tuketicilerin, hali dokusunu, hav yiiksekligini ve renkleri gormesi
fayda saglamaktadir. Ayrica yerel distribiitdrler ve acentelerle is birligi yapilmasi
faydali olacaktir.

Diger taraftan, tanitim ve pazarlama icin online pazaryerlerinin kullanimi da
onemlidir. Buylk pazaryerleri olan Amazon India ve Flipkart gibi platformlar ve
marka resmi web siteleri {iriinlerin genis kitlelere ulastirilmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Jaipur Rugs, Obeetee, Surya gibi 6nemli yerel markalar, kendi web
siteleri lizerinden de satig yapmaktadir.

Sosyal medya reklamlari, influencer pazarlamasi da oldukca etkili bir stratejidir.
Markalar, Instagram ve YouTube gibi platformlarda ev dekorasyonu ve i¢ mekan
tasariminda On plana ¢ikan yasam tarzi influencer’lar ile igbirlikleri yaparak daha
genis kitlelere ulagmay1 basarmaktadir. Dijital reklamcilikta ise 6zellikle Google Ads
gibi platformlarda kullanilan hedefli reklam stratejileri, markalarin potansiyel
musterilerine ulagsmasini kolaylastirmaktadir.

Sektdrde Tuketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Hindistan hali ve kilim pazarinda alic1 tercihleri premium, siirdiiriilebilir ve tasarim
odakl1 tirtinlere yonelmektedir. Tiiketiciler, hem estetik hem de gevresel kriterleri g6z
oniinde bulundurarak dogal lif ve disiik karbon ayak izi olan Grunleri tercih
etmektedir. Ozellikle el dokuma ve yiiksek kalite segmentlerinde kisiye dzel tasarimlar
ve {iretim talepleri artmaktadir. Uriiniin orijinalligini ve kalite standardim gésteren QR
kodlu dogrulama ve sertifika sistemlerine olan ilgi artmaktadir.

Dijitallesme ile e-ticaret platformlart ve mobil uygulamalarin 6nemi gitgide
artmaktadir. Artirilmis gergeklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) teknolojilerini kullanan
uygulamalar, alicilar tarafindan giderek daha fazla tercih edilmektedir.

Tasarimda ise geleneksel desenler, nostaljik halilar, c¢icek desenleri popiilerligini
korusa da son yillarda sade renklere ve jiit, bambu ipegi gibi dogal malzemelere olan
ilgi de artmaktadir. Ozellikle sehirli ve geng tiiketiciler, IKEA gibi global markalarin
etkisiyle sade tasarimlara, minimalist desenlere yonelmektedir.

Bolgesel farkliliklar da tiiketici tercihlerini etkilemektedir. Ornegin kis mevsiminin
yasandig1 Kuzey Hindistan (0zellikle Uttar Pradesh, Rajasthan, Delhi ve Jammu &
Kashmir) gibi bolgelerde yiinlii, kalin ve el dokuma halilara talep yuksektir. Bu
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sehirler ayn1 zamanda 0Oretim merkezi oldugu igin geleneksel desenler, kiiltiirel
motifler ve el isciligine olan ilgi daha fazladir. Giney Hindistan (Tamil Nadu,
Telangana, Kerala, Andhra Pradesh) ise yilin her mevsimi sicak ve nemlidir, bu
nedenle daha hafif veya jit hali ve kilimlere olan talep daha fazladir.

4.17 Sektorde Vergiler

Gumriik vergisi, birkag bilesenden olusmaktadir. Temel Gumrik Vergisi (BCD), ithal
edilen mallara uygulanan ana vergidir ve {irlin tliriine gore degisiklik gostermektedir.
Halilar icin (5701, 5702 ve 5703 HS Code) genellikle %20 uygulanmaktadir. Entegre
Mal ve Hizmet Vergisi (IGST), BCD’ye ek olarak uygulanir ve hali irunlerinde
cogunlukla %5-12 civarindadir. Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS) gibi ek vergiler de
zaman zaman devreye girebilir. Ayrica, belirli {ilkelerden ithal edilen iiriinlerde anti-
damping veya koruma vergileri gibi ek dnlemler uygulanabilmektedir. Hindistan’a
ihracat yapan firmalar, giincel vergi oranlarii ve uygulanabilir ek vergileri
https://www.cbic.gov.in/  https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-
Imports ve https://indiantradeportal.in/ web sayfalar lizerinden takip edebilmektedir.

4.18 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Mevcut durumda hali igin BIS (Bureau of Indian Standards) sertifikasi zorunlu olmasa
da, bazi1 biiyiik alicilarin BIS uyumunu talep ettigi bilinmektedir. Benzer sekilde buyiik
hacimli ithalatlarda veya belirli {irlin gruplarinda zorunlu olmasa da ithalatg1 tarafindan
kalite sertifikalart veya mense belgeleri talep edilebilir; bu durum ithalat surecini
uzatabilir ve ek maliyet yaratabilir.

Hindistan'daki islemler genellikle uzun siirebildiginden, zamanlama planlamasi
yapilirken bu durum géz 6niinde bulundurulmalidir. Ozellikle zararli azo boyalari
basta olmak lizere, insan sagligina zararli kimyasal maddelerin (agir metaller,
formaldehit) varligina dair Hindistan Glimriigii'niin rastgele test zorunlulugu ihracat
stresini uzatabilmektedir.

5. Sektorde Thracatcilarinizi Bekleyen Firsatlar

Hindistan hali sektdriiniin 6ntimiizdeki yillarda biiylimesini siirdiirmesi beklenmektedir. Pazar
biiyiikliigiiniin 1,08 milyar ABD dolar1 seviyesinden 2030 yilina kadar 1,72 milyar ABD
dolarina ulagsmasinin 6ngoriilmesi yatirimcilar i¢in firsatlar sunmaktadir.

Hindistan’daki gelir artis1 ve orta sinifin hizla bliylimesi, tiiketici tercihlerinde degisime neden
olmus ve daha kaliteli ve sik i¢ mekana sahip olma algis1 hali talebini artirmistir. Ayrica artan
liikks konut projeleri, otel zincirleri ve kurumsal dekorasyon alanlari Tiirk halicilar igin 6nemli
thracat firsatlar1 sunmaktadir.

Yiiksek harcanabilir gelire sahip tiiketici sinifi, premium ve liikks segmentte; geleneksel Tiirk
motifleri, yiin, ipek veya karisim halilar, premium el isciligi ve nadir motifler iceren, ‘one of
a kind’ tirtinlere odaklanmaktadir
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Hindistan’da “Tiirk Halis1” algis1 olumludur. Tiirk halilarinin tarihi itibar ve gilivenilirligi,
Hint tiiketiciler nezdinde 6nemli bir rekabet avantaji ve tercih sebebidir. Turkiye'nin dokuma
ve tufted halilardaki teknolojik ve tasarim iistiinliigii de 6n plana ¢ikmaktadir.

Hindistan hali sektdriinde c¢evre dostu iiretim yontemlerine olan talep artmaktadir. Yesil
pazarlama stratejileri ve siirdiriilebilir iiretim yoOntemleri, sektor icin yeni firsatlar
yaratmaktadir.

E-ticaretin yayginlasmasi sayesinde, dijital platformlar araciligiyla genis bir kitleye ulasmak
mumkunddr.

Sektorde Thracatcilarimzi Bekleyen Tehditler

Hindistan hal1 sektoriinde Tiirk ihracatgilart bekleyen temel tehditler, yogun rekabet ortami,
korumacilik egilimleri ve ekonomik risklerden kaynaklanmaktadir.

Hint hali sektorii, 6zellikle Kuzey Hindistan’1n 6zellikle Bhadohi, Mirzapur gibi boélgelerinde
yogunlasmis, koklii ve ¢ok sayida yerel iiretici tarafindan domine edilmektedir. Diisiik is¢ilik
maliyetleri ve yerel hammadde kaynaklari1 sayesinde Hint iireticiler, 6zellikle orta ve diisiik
fiyath segmentlerde Tiirk ihracat¢ilarina kiyasla 6nemli bir fiyat avantajina sahiptir.

Diger taraftan 6zellikle makine halilar1 segmentinde, Cin ve Vietnam’in, Hindistan'in toplam
hal1 ithalatinin yaklasik %50'sini karsilamasi ihracatgilarimiz i¢in en 6nemli fiyat ve hacim
rekabetini olusturmaktadir.

Hintli yerel hali dreticilerinin Ulkemize yoOnelik c¢aligmalar1 ihracatimizi olumsuz
etkileyebilmektedir. Hindistan Hali Ihracatim Tesvik Konseyi (CEPC), Tiirkiye nin
Hindistan’dan ithal ettigi halilara %46 oraninda giimriik vergisi uygulamasma karsilik,
Hindistan’in da Tiirkiye’den ithal edilen makine halilarina mitekabiliyet cercevesinde yiiksek
vergi koymast ¢agrisinda bulunmaktadir.

Ayrica 2025 yilinda ABD’nin Hindistan hali ihracatina yonelik %50’ye varan ek glimriik
vergileri, iilkenin baglica ihracat pazarinda ciddi kayiplara yol agmistir. Bu gelisme kisa
vadede Hintli ihracatgilar1 olumsuz etkilerken, uzun vadede Ureticilerin i¢ pazara yénelmesine
ve ithalat talebinin azalmasina yol agabilir.

Hali Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Hindistan''n cografi ve endiistriyel cesitliligi g6z Oniline alinarak, hedef bdlgelerin
ihtiyaglarina uygun iiriin ve pazarlama stratejileri gelistirilmesinde yarar bulunmaktadir.
Ayrica hizla artan orta sinif ailelerin tiikketim aliskanliklarinin daha yakindan analiz edilmesi
dogru iirlin gruplarinin secilmesini kolaylastiracaktir.

Cin ve Vietnam’in, Hindistan hali ithalatinda 6zellikle diisiik fiyatli segment halilarda en
biiyiik tedarik¢i konumunda olmasi nedeniyle bu hali ¢esitlerinden ziyade orta, yiiksek ve
premium kalite halilara odaklanilmas: faydali olacaktir. Uriinlerde “Tiirk Halis1” vurgusu
yapilmasi, pazarlama stratejilerinde Tiirk halisinin tarihsel degeri ve kalitesinin altinin
cizilmesi katki saglayacaktir. Hindistan’da yerel alicilarla dogrudan yiiz yiize goriisiilmesi
anlasma yapilmasini kolaylastirmaktadir. Bu kapsamda Hindistan’daki fuarlara ve ticaret
heyetlerine katilim saglanmasi da olduk¢a 6nemlidir.
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E-Ticaret Platformlarinin giiciinden faydalanilmasi, guclii bir dagitim agina ve itibara sahip
guvenilir yerel distribtorler ve bayilerle ¢alisilmasi faydali olacaktir.

Genel Degerlendirme

Hindistan hali sektorii, son yillarda kaydettigi etkileyici biiylime ile ihracatgilarimiza Gnemli
potansiyel sunmaktadir. Kentlesmenin hizlanmasi, orta sinifin artmasi, gelir diizeylerindeki
artig, ev dekorasyonuna olan ilginin yukselmesi, degisen, modernlesen yasam tarzi1 Hint tarzi
halilar disindaki halilara olan talebi 6nemli dlgiide artirmaktadir.

Hindistan hali sektorii ayn1 zamanda yerel rekabetin, karmasik idari stire¢lerin zorladigi bir
alandir. Tirk ihracatgilarimizin, Tiirkiye'nin giiglii tiretim kabiliyetini ve marka itibarini
kullanarak bu pazarda basarili olabilmesi i¢in detayli ve odaklanmis bir strateji benimsemesi
gerekmektedir.

. Yararh Adresler

Devlet Kuruluslar:

https://texmin.nic.in/

https://www.dgft.gov.in/CP/

https://www.bis.gov.in/

http://www.mca.gov.in/

http://www.investindia.gov.in/

Carpet Export Promotion Council (CEPC)

https://www.cepc.co.in/

GUmrik Uygulamalar

https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/index.jsp

www.indiantradeportal.in

Federation of Indian Export Organizations

FIEO Firma Arama Sayfasi:
https://fieo.org/Offrings-from-Indian-Exporters.php

FIEO — Talep/Duyuru Yiikleme Sayfast:
https://fieo.org/TradingZoneSell.php?actionType=2
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Onemli Ticaret Odalar
https://www.ficci.in/
https://www.cii.in/
https://www.phdcci.in/
https://www.assocham.org/

10. Kaynakca
https://ibef.org/exports/carpet-industry-in-india

https://indiantextilejournal.com/category/home-textiles/

https://indiantradeportal.in/vs.jsp?lang=0&id=0,31,24100,24103

https://textilevaluechain.in

https://ticaret.gov.tr/data/5f8d738f13b8763b2051494d/Hindistan%20Pazar%20Bilqgileri-2025.pdf

https://timesofindia.indiatimes.com/city/varanasi/export-council-for-reciprocal-tariffs-on-machine-
made-carpets-from-turkiye/articleshow/121195562.cms

https://www.aljazeera.com/economy/2025/9/11/no-consignments-to-the-us-as-tariffs-hit-indias-
carpet-industry

https://www.cepc.co.in/

https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/india-carpets-and-rugs-market/companies

https://www.newindianexpress.com/business/2025/Aug/24/us-tariff-carpet-exporters-see-business-
loss-labourer-migration

https://www.newindianexpress.com/nation/2025/May/16/traders-urge-centre-to-impose-reciprocal-
tariffs-on-carpets-imported-from-turkey

https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports

https://www.statista.com/outlook/cmo/furniture/home-decor/carpets-rugs/india

https://www.texmin.gov.in/sites/default/files/MOT%202024-
25%20English%20Report%2012.03.2025.pdf

https://www.trademap.org/Index.aspx? AspxAutoDetectCookieSupport=1
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