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1. Hindistan Miicevher Sektoriiniin Genel Durumu

Hindistan miicevher sektorii, iilke ekonomisinin temel yap1 taslarindan biri olup Gayrisafi
Yurti¢i Hasila'nin (GSYH) yaklasik %7'sini olusturmakta ve yaklasik 5 milyon kisiye istihdam
saglamaktadir. 2025 yili itibariyla sektoriin biiyiikliigii yaklagik 85 milyar ABD Dolari
seviyesinde olup, gli¢lii i¢ talep ve yatirimci ilgisinin artmasi sayesinde 2030 yilina kadar 130
milyar ABD Dolarina ulasmasi beklenmektedir. Altin, sektérdeki dnemini korumaya devam
etmekte olup, altin borsa yatirim fonlarina (Gold ETF) yonelik yatirimlarin artmasi sonucunda
bu fonlarin toplam varliklar1 12 milyar ABD Dolarin1 agsmus, iilkenin toplam altin varligi ise
Eyliil 2025 itibartyla 77,3 tona ulagsmistir. Bunun yaninda Hindistan, kesilmis ve parlatilmis
elmas islemede diinyanin en 6nemli merkezlerinden biri olmayz siirdiirmekte olup, bu alandaki
yliksek ihracat performansi kiiresel liderligini pekistirmektedir.

Sektér aym1 zamanda gii¢lii kamu politikalar1 ve artan yatirnmlar sayesinde gelisimini
stirdiirmektedir. Hindistan Hiikimeti, otomatik onay mekanizmasi kapsaminda sektore %100
dogrudan yabanci yatirrm (FDI) izni vermekte olup, ihracata énemli katki saglayan Ozel
Ekonomik Boélgeler (SEZ) olusturmustur. Birlesik Arap Emirlikleri, Avustralya ve Birlesik
Krallik gibi iilkelerle imzalanan ticaret anlasmalarinin uluslararasi ticareti daha da artirmasi
beklenmektedir. Ozel sektdr yatirimlari ile kurumsal yatirimlarin yani sira Hindistan Merkez
Bankasi'nin (RBI) altin rezervlerini artirmasi da sektore duyulan giiveni gdstermektedir. Yillik
altin talebinin 600-700 ton seviyesinde gerceklesecegi ve sektor ihracatinin 2027 yili itibariyla
100 milyar ABD Dolarina ulasmasinin hedeflendigi dikkate alindiginda, Hindistan miicevher
ve miicevherat sektoriiniin siirdiiriilebilir biiylimesini ve kiiresel pazarlardaki etkinligini
artirarak devam ettirmesi beklenmektedir.

1.1 Sektorde Uretim

Hindistan; nitelikli is giicii, gelismis liretim altyapis1 ve ihracat odakl: iiretim yapisi sayesinde
miicevher tiretiminde diinyanin énde gelen tilkelerinden biridir. Yurt i¢i liretimde altin takilar
agirlikli yer tutarken, diinya genelinde kesilmis ve parlatilmis elmaslarin %90'indan fazlasi
Hindistan'da islenmektedir. Surat sehri bu alandaki en 6nemli {iretim merkezi konumundadir.
Bunun yaninda Mumbeai, Jaipur, Kolkata ve Haydarabad sehirleri altin, glimiis ve el isciligine
dayali miicevher liretiminde one ¢ikan diger dnemli merkezlerdir.

Sektorde geleneksel kuyumculuk ustaligi; bilgisayar destekli tasarim (CAD), dokiim
teknolojileri ve otomasyon sistemleri gibi modern iiretim teknikleriyle birlestirilmektedir. Ozel
Ekonomik Bolgelerde faaliyet gosteren 500'lin lizerinde iiretim tesisi, iilkenin toplam miicevher
thracatinin yaklasik %30'unu gergeklestirmekte olup, Hindistan'in kiiresel miicevher iiretim
merkezi konumunu giiclendirmektedir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Hindistan miicevher sektdriinde ortalama iiretim maliyetleri biiylik ol¢iide is¢ilik bedelleri
(making charges) iizerinden belirlenmektedir. Iscilik bedelleri; tasarim, el is¢iligi, iiretim siireci
ve is¢ilik maliyetlerini kapsamakta olup, takinin tasariminin karmasikligina, {iriin tiiriine ve
markanin pazardaki konumuna bagl olarak gram bagina 300 ila 1.000 Hindistan Rupisi (%)
arasinda veya altin degerinin yaklasik %5 ila %25'i seviyesinde degigsmektedir.

Bunun yaninda, liretim sirasinda olusan hammadde kayiplarini karsilamak amaciyla fire bedeli
(wastage charges) de uygulanmaktadir. Fire orani genel olarak %5 ila %7 arasinda degigsmekte



olup, daha karmasik ve ince is¢ilik gerektiren tasarimlarda bu oran daha yiiksek seviyelere
ulagabilmektedir. Ayrica is¢ilik kalitesi, altinin saflik derecesi, nakliye ve tasima giderleri gibi
unsurlar da toplam tiretim maliyetini etkileyen diger 6nemli faktdrler arasinda yer almaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Hindistan; nitelikli zanaatkar is giicii ve verimli iiretim
stirecleri sayesinde uluslararasi olgekte rekabetci liretim maliyetlerine sahiptir. Bununla
birlikte, 6zellikle tasarim odakli ve degerli taslarla siislenmis miicevherlerde is¢ilik maliyetleri
onemli Ol¢iide ylikselmekte olup, iirlinlin nihai satis fiyati tizerinde belirleyici rol oynamaktadir.
Sonug olarak, hammaddeler (altin ve pirlanta gibi) toplam maliyetin en biiylik bolimiinii
olusturmakla birlikte, iiretime iliskin is¢ilik ve diger maliyet unsurlar1 nihai perakende satis
fiyatinin olusmasinda kritik 6neme sahiptir. Kaynak: https://cleartax.in/s/gold-making-charges

Sektorde Faaliyet Gosteren Bashica Yerli Uretici Firmalar

Ltd.

Sirket Merkez E-posta Web Sitesi

A Star Jeweller Mumbai kunal@astarjewellery.com www.astarjewellery.com
C Dinesh & Co. Mumbai cdinesh@cdinesh.com www.cdinesh.com

Pvt. Ltd.

D Navinchandra | Mumbai legal@dnavin.com www.dnavin.com
Exports Pvt. Ltd.

Bal Kishore New Delhi | kanahayaexport@yahoo.com -

Khanna Jewellers

Choksi Vachhraj | Gujarat account@cvmjewellery.com www.cvmjewellery.com
Makanji & Co.

Enshine Gujarat anil@enshine.in www.enshine.in
Fabjewels Pvt. Mumbai kunal@mishti.org -

Ltd.

Fusion Jewels Bengaluru fusionjewelsindia99@gmail.com -

India

G N Jewellers Kolkata naveen.gnimpex(@gmail.com -

Jewelkraft Rajkot accounts@jewelkraftcreations.com www.jewelkraftcreations.com
Creations Pvt.

Ltd.

Jewels Emporium | Jaipur anup@jewelsemporium.com WwWw.jewelsemporium.com
Kalyan Jewellers | Mumbai info@kalyanjewellers.in www.kalyanjewellers.in
Gitanjali Gems Mumbai mehul.parekh@gitanjaligroup.com www.gitanjaligroup.com
Limited

Indigo Jewellery | Mumbai sanjay.garg@svinodkumar.com -

(India) Mfg Pvt.
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Karp Impex Mumbai sales@karpgroup.com www.karpgroup.com
Limited

Jewel India Ranchi jewelindia87ashish@gmail.com -

Laxmi Diamond Mumbai agajera@laxmidiamond.com www.laxmidiamond.com
Pvt. Ltd.

Mahendra Mumbai rishi@mahendrabrothers.com www.mahendrabrothers.com
Brothers Exports

Pvt. Ltd.

Pace Diamonds Mumbai bkc@pacegems.net wWWwWw.pacegems.net

Pvt. Ltd.

Musaddilals Haydarabad | ananth@musaddilalsjewellers.com -

Jewellers (India)

Pvt. Ltd.

P C Jewellers New Delhi | balramgarg@pcjeweller.com www.pcjeweller.com
Limited

Kaynak: https://www.gjc.org.in/pdf/LMD&LMJ.pdf

1.3 Hindistan'daki Miicevher ve Miicevherat Uretim Kiimeleri

Hindistan, miicevher sektoriinde diinyanin en gelismis kiimelenme yapilarindan birine sahiptir.
Hindistan Miicevher ve Miicevher Thracat Konseyi (GJEPC) tarafindan hazirlanan kiimelenme
caligmasina gore lilkede 185 iiretim kiimesi ve 205 ticaret kiimesi olmak iizere toplam 390
sektor kiimesi bulunmaktadir. Bu yapi; hammadde temini, tasarim, iiretim, isleme, lojistik ve
ithracat faaliyetlerinin belirli bolgelerde yogunlagsmasini saglayarak sektoriin kiiresel rekabet
giiclinii artirmaktadir.

Bolge Uretim Kiimeleri | Ticaret Kiimeleri | Toplam Kiime
Dogu Hindistan 46 46 92
Gujarat 12 9 21
Kuzey Hindistan 44 52 96
Rajasthan 21 5 26
Giliney Hindistan 36 51 87
Bat1 Hindistan 26 42 68

Toplam 185 205 390
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Baslica tiretim kiimeleri:

e Dogu Hindistan: Paschim Medinipur, Howrah, Nadia, Purba Medinipur ve South
Twenty-Four Parganas.

e Gujarat: Ahmedabad, Bhavnagar, Rajkot, Surat ve Amreli.

o Kuzey Hindistan: Amritsar, Moradabad, Agra, Kanpur Nagar ve Ghaziabad.
o Rajasthan: Jaipur, Bikaner, Bharatpur, Sikar ve Jodhpur.

e Giiney Hindistan: Thrissur, Salem, Coimbatore, Davanagere ve Bidar.

o Bati Hindistan: Kolhapur, Thane, Pune, Satna ve Yavatmal.

2. Ulkenin Miicevher Sektoriinde Dis Ticareti

2.1 Miicevher Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi 1k 10 Ulke

GTIP 7102 — Islenmis olsun veya olmasin, ancak monte edilmemis veya takilmamis elmaslar
toplama amaciyla kullanilan monte edilmemis taglar harig

Diinya 17.693.778 100
Birlesik Arap Emirlikleri 7.937.248 44,9
Amerika Birlesik Devletleri 2.548.506 14,4
Hong Kong (Cin) 2.342.334 13,2
Belgika 2.162.455 12,2
Rusya Federasyonu 661.618 3,7
Giliney Afrika 415.211 2,3
Kanada 375.244 2,1
Israil 362.241 2,0
Botsvana 344431 1,9
Tayland 199.562 1,1

Kaynak: Trade Map

GTIP 7103 — Islenmis veya derecelendirilmis olsun ya da olmasin, ancak dizilmemis, monte
edilmemis veya takilmamis kiymetli ve yar1 kiymetli taglar

Diinya 715.537 100
Hong Kong 266.857 37,3
Zambiya 135.417 18,9
Tayland 120.489 16,8
Amerika Birlesik Devletleri 59.561 8,3




Birlesik Arap Emirlikleri 30.442 4,3
Brezilya 10911 1,5
Belgika 10.841 1,5
Isvicre 8.746 1,2
Sri Lanka 8.045 1,1
Cin 8.007 1,1

Kaynak: Trade Map

GTIP 7104 — Islenmis veya derecelendirilmis olsun ya da olmasin, sentetik veya yeniden
olusturulmus kiymetli ve yar1 kiymetli taslar

Diinya 1.150.703 100
Hong Kong 654.195 56,9
Birlesik Arap Emirlikleri 305.975 26,6
Amerika Birlesik Devletleri 122.159 10,6
Cin 17.139 1,5
Belgika 17.099 1,5
Tayland 13.545 1,2
Birlesik Krallik 6.788 0,6
Singapur 2.622 0,2
Israil 2.515 0,2
Avustralya 2.162 0,2
GTIP 7113 — Kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplanmis metallerden miicevherci
esyast ve bunlarin aksam ve pargalari

Diinya 3.376.468 100
Endonezya 907.240 26,9
Birlesik Arap Emirlikleri 864.580 25,6
Tayland 391.269 11,6
Amerika Birlesik Devletleri 364.635 10,8
Tanzanya 302.325 9,0
Hong Kong 136.272 4,0
Italya 66.656 2,0
Bahreyn 65.140 1,9
Suudi Arabistan 61.062 1,8
Kuveyt 43.120 1,3

Kaynak: Trade Map



GTIP 7117 — Taklit Miicevherci Esyas1

Diinya 31.328 100
Cin 16.341 52,2
Singapur 5.679 18,1
Hong Kong 2.534 8,1
Fransa 1.787 5,7
Amerika Birlesik Devletleri 1.491 4,8
Ispanya 636 2,0
Italya 551 1,8
Birlesik Arap Emirlikleri 356 1,1
Vietnam 313 1,0
Tayland 290 0,9

Kaynak: Trade Map

2.2 Miicevher Sektoriinde Ulkenin En Fazla ihracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

GTIP 7102 — Islenmis olsun veya olmasin, ancak monte edilmemis veya takilmamis elmaslar
toplama amaciyla kullanilan monte edilmemis taslar harig)

Diinya 14.376.971 100
Amerika Birlesik Devletleri 4.881.078 34,0
Hong Kong 3.523.554 24,5
Birlesik Arap Emirlikleri 1.948.461 13,6
Belcika 1.683.820 11,7
[srail 570.995 4,0
Tayland 412.173 2,9
Birlesik Krallik 170.183 1,2
Japonya 169.165 1,2
Isvicre 162.870 1,1
Botsvana 119.254 0,8

Kaynak: Trade Map




GTIP 7103 — Islenmis veya derecelendirilmis olsun ya da olmasin, ancak dizilmemis, monte
edilmemis veya takilmamig kiymetli ve yar1 kiymetli taglar

Diinya 459.655 100
Hong Kong 156.815 34,1
Amerika Birlesik Devletleri 108.916 23,7
Tayland 76.931 16,7
Italya 19.644 4,3
Birlesik Arap Emirlikleri 19.297 4,2
Isvigre 12.347 2,7
Japonya 9.723 2,1
Fransa 9.022 2,0
Almanya 7.562 1,6
Birlesik Krallik 6.381 1,4

Kaynak: Trade Map

GTIP 7104 — Islenmis veya derecelendirilmis olsun ya da olmasin, sentetik veya yeniden
olusturulmus kiymetli ve yar1 kiymetli taglar

Diinya 1.400.275 100
Amerika Birlesik Devletleri 722.796 51,6
Hong Kong 241.382 17,2
Birlesik Arap Emirlikleri 230.622 16,5
Israil 29.631 2,1
Gliney Kore 26.803 1,9
Birlesik Krallik 26.159 1,9
Tayland 21.372 1,5
Belgika 20.530 1,5
Avustralya 17.627 1,3
Singapur 13.765 1,0

Kaynak: Trade Map



GTIP 7113 — Kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplanmis metallerden miicevherci

esyast ve bunlarin aksam ve pargalari

Diinya 12.272.843 100
Birlesik Arap Emirlikleri 5.055.241 41,2
Amerika Birlesik Devletleri 3.473.510 28,3
Hong Kong 1.160.273 9,5
Singapur 525.816 4,3
Birlesik Krallik 392.107 3,2
Avustralya 192.152 1,6
Fransa 182.590 1,5
Malezya 172.788 1,4
Kanada 148.554 1,2
Suudi Arabistan 128.809 1,0

Kaynak: Trade Map

GTIP 7117 — Taklit Miicevherci Esyas1

Diinya 139.314 100
Amerika Birlesik Devletleri 36.698 26,3
Birlesik Krallik 15.087 10,8
Fransa 9.371 6.7
Ispanya 8.715 6,3
Hollanda 6.388 4.6
Italya 6.363 4,6
Birlesik Arap Emirlikleri 5.712 4,1
Almanya 5.310 3.8
Suudi Arabistan 4.044 2,9
Nijerya 3.477 2,5

Kaynak: Trade Map




3. Miicevher Sektériinde Ulkemizin Hindistan’a ve Diinyaya Ihracat

Tiirkiye'nin Hindistan'a miicevher ihracati son {i¢ y1lda genel olarak diisiis egilimi géstermistir.
Ihracatin en biiyiik boliimiinii kiymetli metallerden miicevherci esyasit (GTIP 7113)
olustururken, elmas, kiymetli taslar ve taklit miicevher ihracati daha sinirli seviyede
kalmaktadir. Buna karsilik Tiirkiye'nin diinya miicevher ihracati olduk¢a yiiksek olup,
Hindistan'in toplam ihracatimiz icindeki payr diisiik diizeydedir. Bu durum, Hindistan'in

ozellikle miicevher tliretimi ve degerli tas ticaretindeki gii¢lii konumu dikkate alindiginda, Tiirk

firmalari i¢in gelistirilmeye agik bir pazar potansiyeline isaret etmektedir.

Islenmis olsun veya olmasin, | 1.260 958 304 25.589 15.085
ancak monte edilmemis veya
takilmamis elmaslar (toplama
amactyla kullanilan monte
7102 | edilmemis taglar harig)

18.255

Islenmis veya | 122 183 297 2.507 4.490
derecelendirilmis olsun ya da
olmasin, ancak dizilmemis,
monte  edilmemis  veya
takilmamis kiymetli ve yari
7103 | kiymetli taglar

2.456

Islenmis veya | 325 270 119 829 829
derecelendirilmis olsun ya da
olmasin, sentetik  veya
yeniden olusturulmus

kiymetli ve yart kiymetli
7104 | taslar

820

Kiymetli metallerden veya | 8.829 | 5.919 | 3.661 | 8377.913|9.162.248
kiymetli metallerle kaplanmig
metallerden miicevherci
esyast ve bunlarin aksam ve
7113 | parcalari

9.692.640

7117 | Taklit miicevherci egyasi 219 45 28 68.747 76.476

53.881

Kaynak: Trade Map

4. Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1.Sektor icin Hedef Bolgeler / Sehirler / Eyaletler

Hindistan miicevher ve miicevherat sektoriinde iiretim ve ticaret faaliyetleri belirli bolgelerde
yogunlasmis olup, bu kiimelenme yapisi firmalara tedarik, liretim, dagitim ve pazara erisim
acisindan 6nemli avantajlar saglamaktadir.

Birincil hedef bolgeler arasinda Kuzey Hindistan, Gujarat ve Giiney Hindistan yer almaktadir.
Kuzey Hindistan; Agra, Ghaziabad, Kanpur Nagar ve Varanasi gibi 6nemli merkezleriyle



iilkedeki miicevher kiimelerinin yaklasik dortte birine ev sahipligi yapmakta olup, gelismis
iretim kapasitesi, giiclii tedarik zinciri ve ticaret altyapisiyla sektoriin en Onemli
merkezlerinden biridir. Gujarat Eyaleti; Surat, Rajkot, Vadodara ve Bhavnagar basta olmak
iizere Ozellikle elmas isleme, fason iiretim ve ihracata yonelik iiretim faaliyetleriyle 6ne
cikmaktadir. Giiney Hindistan ise Coimbatore, Salem, Davanagere ve Chittoor gibi
merkezlerde yogunlasan nitelikli is giicii sayesinde emek yogun ve bliyiik 6lgekli miicevher
iiretimi agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Ikincil hedef bélgeler arasinda Dogu Hindistan ve Rajasthan bulunmaktadir. Howrah, Nadia,
Paschim Medinipur ve South 24 Parganas'in yer aldigi Dogu Hindistan'da {iretim ve ticaret
faaliyetleri dengeli bir sekilde gelismis olup, firmalara hem tedarik hem de dagitim siireglerinde
avantaj saglamaktadir. Rajasthan ise Jodhpur, Bikaner, Nagaur ve Churu gibi merkezlerde
geleneksel kuyumculuk kiiltiiri, el isciligi ve degerli tas isleme kapasitesiyle 6zellikle nis ve
yiiksek katma degerli {iriinler acisindan 6ne ¢ikmaktadir.

Destekleyici pazar bolgesi olarak degerlendirilen Bati1 Hindistan, 6zellikle Mumbai, Thane ve
Kolhapur ile sektoriin ticaret ve dagitim faaliyetlerinde dnemli bir rol iistlenmektedir. Ulkenin
finans ve ticaret merkezi olan Mumbai, giiglii lojistik altyapisi, uluslararasi baglantilar1 ve
miicevher ticaretine yonelik gelismis ekosistemi sayesinde Tiirk firmalari agisindan pazara
girig ve is gelistirme faaliyetleri icin stratejik bir merkez niteligindedir.

4.2.Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Hindistan miicevher ve miicevherat sektorii, son yillarda hem iiretim hem de ticaret alaninda
onemli 6l¢iide biiyiime kaydetmistir. Geligsmis iiretim altyapisi, giliclii i¢ pazar, ihracat odakli
iiretim modeli ve uluslararas1 dagitim aglar1 sayesinde sektorde faaliyet gosteren ¢ok sayida
yerli ve uluslararasi firma bulunmaktadir. Ozellikle markali perakende zincirlerinin
yayginlagsmasi, tiiketici gliveninin artmasi ve organize perakende sektoriinlin biiyiimesi,
sektoriin kurumsal yapisimi giiclendirmistir. Sektorde faaliyet gosteren baglica firmalar
asagidaki tabloda verilmektedir.

Firma Merkez Web Sitesi

Tanishq (Tata Group) Mumbai https://www.tanishq.co.in

Malabar Gold & Kozhikode, https://www.malabargoldanddiamonds.com

Diamonds Kerala

Rajesh Exports Ltd. Bengaluru, http://www.rajeshindia.com
Karnataka

P C Jewellers Limited New Delhi www.pcjeweller.com

Joyalukkas Thrissur, Kerala | https://www.joyalukkas.in

Gitanjali Gems Limited | Mumbai, www.gitanjaligroup.com
Maharashtra

Tribhovandas Bhimji Mumbai, https://www.tbztheoriginal.com

Zaveri (TBZ) Maharashtra
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Kalyan Jewellers

Mumbai

www.kalyanjewellers.in

Tara Diamond Jewellery

Coimbatore

http://tarajewellery.in

4.2.1 Sektorde Faaliyet Gosteren Oda, Birlik, Dernek ve Sivil Toplum

Kuruluslar:
Name Role Contact / Website
Hindistan Ticaret Bakanligi | Office No. AW 1010,
tarafindan taninan, Hindistan | Tower A,
miicevher ve kuyumculuk | G Block, Bharat Diamond
sektoriinin  en Ust diizey cati | Bourse,
kurulusudur. Ihracatin tesvik | Next to ICICI Bank,
Gems and Jewellery . . N .
. edilmesi,  sektdor  politikalarinin | Bandra-Kurla ~ Complex,
Export Promotion . . . s
: .| sekillendirilmesi ve fuarlar, egitim | Bandra - East
Council of India . . . .
(GIEPC) programlarl ile sektorel gelisim | Mumbai - 400 051
projeleri  araciligiyla  sektoriin | Phone: +91 22 26544600
biiylimesinin desteklenmesinde | Fax: 91 - 22 - 26524764

onemli bir rol oynamaktadir.

Email:
ho@gjepcindia.com
Website: www.gjepc.org

Jewellery
Federation (GJF)

All India Gems and

Trade

Ulusal diizeyde faaliyet gosteren bu
ticaret konseyi, kamu ile sektor
arasinda bir koprii gorevi gérmekte;
aynt zamanda sektdor adma ve
sektorlin yararina cesitli girisim ve
faaliyetleri yiirtitmektedir.
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4.2.2 ithalat¢1 Firma Bilgilerine Ulasilabilecek Acik Kaynaklar

TradeStat: TradeStat, Hindistan Ticaret ve Sanayi Bakanligi'nin (Ministry of Commerce &
Industry) resmi dis ticaret istatistikleri portalidir. Portal, GTIP (HS) kodlarina gére ayrintil
ithalat ve ihracat istatistikleri sunmakta olup, kullanicilarin ticaret hacmi, ticaret degeri ve
ticaret yapilan iilkeler bazinda verilere erismesine olanak saglamaktadir. Bu yoniiyle 6zellikle
beyaz esya sektorii gibi sektorlerin analizinde 6nemli bir veri kaynagidir.
https://tradestat.commerce.gov.in/

Indian Trade Portal: Indian Trade Portal, Hindistan'da uygulanan giimriik vergileri, dis ticaret
mevzuati, sertifikasyon gereklilikleri ve tarife disi dnlemlere iliskin iirlin bazinda ayrintili
bilgiler sunmaktadir. Portal, Hindistan Ticaret ve Sanayi Bakanlig1 (Ministry of Commerce &
Industry) himayesinde Hindistan Ihracat Organizasyonlar1 Federasyonu (FIEO) tarafindan
isletilmekte olup, ihracatgi ve ithalatgilar i¢in mevzuata uyum, ticaret uyarilari ve pazara giris
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kosullarinin ~ degerlendirilmesinde  6nemli  bir  bagvuru  kaynagi  niteligindedir.
https://indiantradeportal.in/

Bureau of Indian Standards (BIS): Hindistan Standartlari Biirosu (Bureau of Indian
Standards - BIS), Hindistan'in ulusal standardizasyon kurulusu olup, iiriinlere iliskin giivenlik
ve kalite standartlarinin belirlenmesi ve uygulanmasindan sorumludur. BIS veri tabant,
ozellikle zorunlu BIS sertifikasyonuna tabi iiriinler bakimindan ithalat¢1 ve ihracat¢ilarin ilgili
mevzuata uyum saglamalart agisindan temel basvuru kaynaklarindan  biridir.
https://www.bis.gov.in/

4.3. ithalat Diizenlemeleri

4.3.1 Hindistan'da Uygulanan Giimriik Vergileri

Kiymetli taglar ve miicevherat sektorii, elmaslar, kiymetli ve yar1 kiymetli taslar, sentetik veya
yeniden olusturulmus taslar ile miicevherat iiriinlerini kapsamakta olup, GTIP'in 71'inci Faslh
kapsaminda siiflandirilmaktadir.

Ilgili GTIP Kodlar

e GTIP 7102 — Elmaslar

e GTIP 7103 — Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar

e GTIP 7104 — Sentetik veya yeniden olusturulmus kiymetli ve yar1 kiymetli taslar

e GTIP 7113 — Kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplanmis metallerden
miicevherci esyasi

e GTIP 7117 — Taklit miicevherci esyasi

Temel Giimriik Vergisi (Basic Customs Duty - BCD)

Temel Giimriik Vergisi (BCD) oranlar, iiriiniin niteligine ve GTIP siniflandirmasia bagl
olarak degisiklik gostermektedir.

e GTIP 7102 — Elmaslar: %10

e GTIP 7103 — Kiymetli ve yar1 kiymetli taslar: %10

e GTIP 7104 — Sentetik veya yeniden olusturulmus kiymetli ve yar1 kiymetli taslar:
%10

e GTIP 7113 — Kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplanmis metallerden
miicevherci esyasi: %20

e GTIP 7117 — Taklit miicevherci esyast: %20

Sosyal Refah Ek Vergisi (Social Welfare Surcharge - SWS)

Temel Giimriik Vergisi (BCD) tutar1 {izerinden %10 oraninda Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS)
uygulanmaktadir. S6z konusu ek vergi, sosyal refah programlarinin finansmanina katki
saglamak amaciyla tahsil edilmektedir.

Entegre Mal ve Hizmet Vergisi (Integrated Goods and Services Tax - IGST)

Kiymetli taglar ve miicevherat iiriinlerinde genel olarak %3 oraninda Entegre Mal ve Hizmet
Vergisi (IGST) uygulanmaktadir.
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Vergi matrahi asagidaki unsurlarin toplami iizerinden hesaplanmaktadir:
CIF Bedeli

Temel Glimriik Vergisi (BCD)

Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS)

Diger Uygulanabilecek Vergiler ve Diizenlemeler

e Anti-damping vergisi (belirli liriinlerde ve istisnai durumlarda uygulanabilmektedir.)

e Tarife Degeri (Tariff Value) uygulamasi (6zellikle altin ithalatinda uygulanmaktadir.)

e Ithalat kisitlamalar ve sertifikasyon yiikiimliiliikleri (6rnegin, elmas ithalatinda
Kimberley Siireci Sertifikasyon Sistemi kapsaminda ongoriilen gereklilikler.)

Hesaplama Ornegi

CIF Bedeli =100

Temel Giimriik Vergisi (BCD) (%10) =10

Sosyal Refah Ek Vergisi (SWS) (BCD'nin %10'u) = 1

Ara Toplam =100+ 10+ 1 =111

Entegre Mal ve Hizmet Vergisi (IGST) (CIF + BCD + SWS toplamu iizerinden %3) = 3,33
Toplam Vergi Yiikii =10+ 1 + 3,33 = 14,33

Efektif Toplam Vergi Oran1 = CIF bedelinin %14,3'i

Kaynak: https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports

4.3.2 ithalat Diizenlemeleri ve Uyum Yiikiimliiliikleri
Kimberley Siireci Sertifikasyon Sistemi (Kimberley Process Certification Scheme — KPCS):

Hindistan, ¢atigma elmaslarinin ticaretinin dnlenmesi amaciyla Birlesmis Milletler yetkisi
cergevesinde olusturulan Kimberley Siireci Sertifikasyon Sistemi'nin (KPCS) kurucu
katilimcilar1 arasinda yer almaktadir. Elmas tedarik zincirinde yer alan iilkelerin hiikiimetleri
KPCS'ye iiyedir. Glinlimiizde KPCS, 81 {ilkeyi temsil eden 54 katilimcidan olugsmaktadir
(Avrupa Birligi tiyesi iilkeler tek bir temsilci ile temsil edilmektedir). KPCS iiyeleri, diinya ham
elmas iiretiminin yaklasik %99,8'ini gerceklestirmektedir. Hindistan, KPCS'nin yliriirliige
girdigi 1 Ocak 2003 tarihinden itibaren sistemin gereklerine tam uyum saglamis olup, sonraki
yillarda KPCS kapsaminda diger katilimcilar tarafindan gergeklestirilen goézden gegirme
stire¢lerinden de basariyla gegmistir.

Hindistan Miicevher ve Miicevherat fhracatin1 Gelistirme Konseyi (Gem & Jewellery Export
Promotion Council — GJEPC), KPCS kapsaminda ulusal koordinatér kurulus olarak
gorevlendirilmistir. GJEPC, iilkedeki tiim Kimberley Siireci sertifikalandirma islemlerini
yiirlitmekte ve ilgili tiim uluslararas platformlarda Hindistan Hiikimeti temsilcilerine teknik
destek saglamaktadir. Hindistan, 2019 yilinda Kimberley Siireci Donem Baskanligi gérevini
istlenmistir.
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GJEPC, catisma elmaslarinin iilkeye girisini ve sektoriin yasal tedarik zincirine dahil olmasini
onlemek amaciyla caligsmalarmi titizlikle siirdiirmekte; ayrica sektorde faaliyet gosteren
sirketlerin KPCS hiikiimlerine tam uyum saglamasini temin etmektedir.

Kaynak: https://www.gjepc.org/

Damgalama (Hallmarking):

Damgalama (Hallmarking), kiymetli metalden mamul iiriinlerde bulunan kiymetli metal
oraninin dogru sekilde tespit edilmesi ve resmi olarak kayit altina alinmasi islemidir. Bu
kapsamda kullanilan hallmark (ayiar damgasi), bir¢ok iilkede kiymetli metal iiriinlerinin
safligin1 veya ayar derecesini garanti eden resmi bir igaret niteligindedir. Damgalama
Sisteminin temel amaglar, tiiketicileri tagsise karst korumak ve freticilerin yasal ayar
standartlarina uygun iiretim yapmalarini saglamaktir. Hindistan'da halihazirda yalnizca altin ve
giimiig, Damgalama Sisteminin kapsamina alinmis krymetli metallerdir.

Hindistan Standartlar1 Biirosu (Bureau of Indian Standards — BIS) tarafindan yiiriitiilen
Damgalama Sistemi (Hallmarking Scheme), damgalamaya iliskin uluslararas1 kriterlerle
uyumlu hale getirilmistir. Bu sistem kapsaminda, miicevhercilere BIS tarafindan Damgalama
Sistemi ¢ercevesinde kayit (tescil) verilmektedir. BIS tarafindan belgelendirilen miicevherciler,
miicevherat iriinlerini BIS tarafindan yetkilendirilmis herhangi bir Analiz (Assaying) ve
Damgalama Merkezi (Assaying and Hallmarking Centre) araciligiyla damgalatabilmektedir.
Analiz ve Damgalama Merkezlerinin yetkilendirilmesi ise IS 15820:2009 standardi esas
alinarak gerceklestirilmektedir.

Kaynak: https://www.bis.gov.in/hallmarking-overview/?lang=en

4.4 Sektordeki Onemli Fuarlar

Fuar Ad1 Tarih Sehir Organizator internet Sitesi Aciklamalar
India Temmuz/ | Mumbai Hindistan'in en biiyiik
Internationa | Agustos B2B miicevherat fuari
1 Jewellery | (Her yil) https://gjepc.org/iij
Show (IIJS) GJEPC s

Ocak Mumbai Premium  ve st
1S (Her y1l) https://gjepc.org/iij | segment miicevherata
Signature GJEPC s-signature odaklanmaktadir.
Delhi Eyliil Yeni Kuzey Hindistan
Jewellery & | (Her y1l) | Delhi perakende  pazarina
Gem  Fair Informa https://www.jewell | giiclii erisim
(DJGF) markets eryfairdelhi.com saglamaktadir.
Hyderabad | Haziran | Haydara Inci ve Gliney
Jewellery, (Her y11) | bad Hindistan
Pearl & https://www.jewell | miicevheratina
Gem  Fair Informa eryfairhyderabad.c | odaklanmaktadir.
(HJF) markets om

4.5 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilen ticaret heyetleri

Hali hazirda giincel bir heyet programi bulunmamaktadir.
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4.6 Hindistan’m, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar
Hakkinda Bilgi

Serbest Ticaret Anlasmalari (STA)
1. Giiney Asya Serbest Ticaret Alan1 (SAFTA)

Hindistan—Sri Lanka Serbest Ticaret Anlasmasi

Hindistan—Nepal Ticaret Anlagsmasi

Hindistan—Bhutan Ticaret Anlagsmasi

Hindistan—Tayland Serbest Ticaret Anlagsmasi (Erken Hasat Programi)

Hindistan—Singapur Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlasmas1 (CECA)

Hindistan—~ASEAN Serbest Ticaret Anlasmasi

Hindistan—Gtliney Kore Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (CEPA)

9. Hindistan—Japonya Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmas1 (CEPA)

10. Hindistan-Malezya Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlasmas1 (CECA)

11. Hindistan—Mauritius Kapsamli Ekonomik Isbirligi ve Ortaklik Anlasmasi (CECPA)

12. Hindistan—Birlesik Arap Emirlikleri Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (CEPA)

13. Hindistan—Avustralya Ekonomik Isbirligi ve Ticaret Anlasmasi (ECTA)

14. Hindistan—Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA) Ticaret ve Ekonomik Ortaklik
Anlasmas1 (TEPA) (1 Ekim 2025 'te yiiriirliige girmistir.)

15. Hindistan—Birlesik Krallik Kapsamli Ekonomik ve Ticaret Anlagsmasi (CETA/FTA)
(2025 yilinda imzalanmis ve 2026 itibaryyla yiiriirliige girmistir.)

e i

Tercihli Ticaret Anlasmalar1 (TTA)
1. Asya-Pasifik Ticaret Anlasmasi (APTA)

2. Kiiresel Ticaret Tercihleri Sistemi (GSTP)

3. Giiney Asya Bolgesel Isbirligi Teskilat: Tercihli Ticaret Diizenlemesi (SAPTA)
4. Hindistan—Afganistan Tercihli Ticaret Anlasmasi

5. Hindistan-MERCOSUR Tercihli Ticaret Anlagmasi

6. Hindistan—Sili Tercihli Ticaret Anlagmasi

7.

Imzalanmis ancak Heniiz Yiiriirliige Girmemis Anlasmalar (Temmuz 2026)
e Hindistan—Avrupa Birligi Serbest Ticaret Anlagsmasi (FTA) (27 Ocak 2026'da
imzalanmig olup onay siiregleri devam etmektedir.)
o Hindistan—Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlasmasi (27 Nisan 2026'da imzalanmug
olup heniiz yiiriirliige girmemistir.)
e Hindistan-Umman Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (CEPA) (2025 sonunda
imzalanmig olup onay siireci devam etmektedir.)

4.7 Sektorde Uygulanan Standartlar

Hindistan Standartlar1 Biirosu (Bureau of Indian Standards — BIS) tarafindan alinan diizenleme
uyarinca, 31 Mart 2023 tarihinden itibaren 6 haneli alfaniimerik Hallmark Benzersiz Kimlik
Numarasi (Hallmark Unique Identification Number — HUID) tagimayan altin miicevherat ve
kuyumculuk iirlinlerinin Hindistan'da satis1 yasaklanmistir. Bu diizenleme ile daha once
kullanilan dort sembolden olusan hallmark sistemi yirtrlilkten kaldirilarak, tliketicilere
yonelik izlenebilirlik, 6zgiinliik ve kalite giivencesinin artirilmasi amaglanmistir.



Yeni sistem kapsaminda, her hallmarked {iriine benzersiz bir HUID tahsis edilmekte olup, s6z
konusu numara BIS CARE mobil uygulamasi iizerinden dogrulanabilmektedir. Bdylece
tilkketiciler, iirliniin saflik derecesi, miicevhercinin BIS kayit durumu ve hallmark islemini
gergeklestiren Hallmarking Merkezi gibi bilgilere erisebilmektedir.

S6z konusu diizenleme ile tiiketiciler acisindan olusabilecek bilgi karmagasinin giderilmesi,
piyasaya duyulan gilivenin artirilmast ve IS 1417:2016 Hindistan Standardi kapsaminda
ongoriilen gerekliliklere uyumun daha etkin sekilde saglanmasi hedeflenmektedir.

Kaynak: https://www.pib.gov.in/

4.8 Lojistik

Hindistan'in miicevherat sektoriindeki lojistik, giivenli, yiiksek degerli tasimacilik, hiz ve
mevzuata uyum tizerine yiiksek diizeyde uzmanlagmigtir. Mumbai, Surat ve Jaipur gibi baslica
merkezler, elmaslarin, kiymetli taglarin ve mamul miicevherat iiriinlerinin taginmasini agirlikl
olarak hava kargo ve giivenli lojistik hizmet saglayicilart araciligiyla kolaylastirmakta olup, bu
tasimalar Hindistan Dolayli Vergiler ve Giimriik Kurulu (Central Board of Indirect Taxes and
Customs — CBIC) tarafindan giimriik gozetimi altinda gerceklestirilmektedir.

Sektor, giderek artan Olciide lojistik inovasyonu, dijital entegrasyon (6rnegin ICEGATE) ve
Hindistan Miicevher ve Miicevherat Thracatim Gelistirme Konseyi (Gem & Jewellery Export
Promotion Council — GJEPC) ile DHL gibi kiiresel sirketler arasinda kurulan stratejik is
birlikleri tarafindan sekillendirilmekte olup, bu sayede 200'den fazla pazara kapidan kapiya
uluslararasi teslimat gergeklestirilebilmektedir.

Bu gelismeler, tagima siirelerini énemli 6l¢iide azaltmis, giimriik islemlerini basitlestirmis ve
India Post entegrasyonu ile kiimelenme esasli siparis karsilama merkezleri (cluster-based
fulfilment centres) gibi girisimler aracihigryla KOBI'ler ve zanaatkarlar igin pazara erigimi
tyilestirmistir.

Karmasik belgelendirme siiregleri ve ihracat engelleri gibi onceki zorluklara ragmen, lojistik
ekosistemi giiniimiizde daha yalin ve teknoloji destekli bir yapiya doniismektedir. Bu doniisiim,
yaklasik 14 milyar ABD dolar1 tutarindaki yillik ihracat artigini desteklemekte ve kiiresel
miicevher ticaretinde e-ticaret alanindaki firsatlarin genislemesine katki saglamaktadir.

4.9 E-Ticaret

Hindistan'in miicevherat sektoriinti, geleneksel isletmeden isletmeye (B2B) ticaret modelinden
dogrudan tiiketiciye (B2C) yonelik kiiresel satis modeline gecisi miimkiin kilarak hizla
doniistiirmektedir. Hindistan, 2022 yilinda miicevherat iirlinlerinin e-ticaret yoluyla ithracatina
izin vererek bu doniistimii daha da hizlandirmis ve ihracatcilarin uluslararasi pazarlara erisimi
icin yeni firsatlar olusturmustur. Politika kolaylastirict uygulamalar ve Hindistan Miicevher ve
Miicevherat Thracatni Gelistirme Konseyi (Gem & Jewellery Export Promotion Council —
GJEPC) gibi kuruluslarin deste§i sayesinde, Hintli ihracat¢ilar artik sinir Gtesi ticari
faaliyetlerini daha etkin sekilde yiirlitebilmektedir. Glimriik sistemleri araciligiyla saglanan
dijital entegrasyon ve lojistik hizmet saglayicilariyla kurulan is birlikleri, sevkiyat siireclerini
kolaylastirmis, tasima siirelerini azaltmis ve 200'den fazla iilkeye erisim imkanim
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genisletmistir. Mevzuata uyum, dogrulama ve tersine lojistik gibi zorluklar devam etmekle
birlikte, e-ticaret 6zellikle KOBI'ler ve zanaatkarlar agisindan ihracat artisim1 destekleyen temel
unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.10 Tanitim ve Pazarlama

Hindistan miicevher sektorii, hizla biliyiiyen orta sinif, artan harcanabilir gelir, kentlesme,
dijitallesme ve organize perakendenin yayginlagsmasiyla birlikte son yillarda 6nemli bir
donlisim yasamaktadir. Geleneksel olarak yatirnm ve tasarruf araci olarak goriilen altin
miicevher talebi devam etmekle birlikte, 6zellikle geng tiiketiciler arasinda tasarim odakli,
markali, sertifikali ve yasam tarzini1 yansitan miicevher iiriinlerine yonelik ilgi giderek
artmaktadir. Bu donilisim dogrultusunda sektor, yalnizca iiretim ve ihracat kapasitesini
artirmaya degil, ayn1 zamanda i¢ pazarda tiiketici talebini gelistirecek tanitim ve pazarlama
faaliyetlerine de dnemli kaynak ayirmaktadir.

Sektoriin  pazarlama stratejileri; tiiketici giiveninin gii¢lendirilmesi, elmas miicevher
kullaniminin yayginlastirilmasi, organize perakendenin desteklenmesi ve dijital satig
kanallarinin gelistirilmesi tizerine kuruludur. Bu kapsamda, sektoriin ¢ati kurulusu olan
Hindistan Miicevher ve Miicevherat Ihracatin1 Gelistirme Konseyi (GJEPC), uluslararasi elmas
sirketleri, biiyiikk perakende zincirleri ve sektor paydaslariyla is birligi igerisinde kapsamli
tanitim kampanyalar yliriitmektedir.

4.11 Sektorde Tiiketici Tercihleri ve Giincel Egilimler

Tiiketici Davraniglarindaki Degisim:

Hintli tiiketiciler, geleneksel alic1 profilinden bilgili ve bagimsiz karar vericilere doniismiistir.
Dijital bilgiye erisimin artmasi, tiiketicilerin daha bilingli, daha segici ve daha talepkar héle
gelmesini saglamistir. Miicevherat artik yalnizea bir yatirim araci degil, ayn1 zamanda kisisel
ifade ve yasam tarzini yansitan bir iiriin olarak degerlendirilmektedir.

Uzmanlagsma ve Butik Markalagmanin Yiikselisi:

Geleneksel aile kuyumculugu giderek azalirken, elmas, kiymetli taslar, tapinak miicevherat1 ve
inci gibi belirli alanlarda uzmanlasmis butik markalarin sayis1 artmaktadir. Markalar, nis
tiketici gruplara hitap edebilmek amaciyla kendilerine 6zgii bir marka kimligi (DNA)
olusturmaktadir.

Dijital ve Cok Kanalli Pazarlamanin Biiyiimesi:

Dijital medya ve ¢evrim igi platformlar hizla biiytimekte olup, bu kanallar daha genis ve heniiz
ulagilmamus tiiketici kitlelerine erisim saglamaktadir. Hibrit model kapsaminda, ¢evrim igi ve
fiziksel perakende kanallari birlikte faaliyet gostermektedir.

Tasarim ve Uriin Gelistirmede Yenilikgilik:

3D baski, lazer isleme gibi ileri teknolojilerin benimsenmesinin yani sira, morganit, kuvars ve
farkli metallerin birlikte kullanildig1 alagimlar gibi yeni malzemeler ve kiymetli taglardan
yararlanilmaktadir.

Kisisellestirme ve Ozellestirme:



Tiiketiciler, kendilerine 6zgii ve kisisellestirilmis miicevherat iirlinlerini tercih etmektedir.
Miicevherat, kimligi, duygular1 ve kisisel hikdyeleri ifade etmenin bir araci olarak
kullanilmaktadir.

Duygusal ve Kiiltlirel Pazarlama:

Miicevherat, diigiinler, gelenekler ve hediyelesme kiiltiiriiyle giiclii bagini stirdiirmektedir.
Gliglii duygusal bag, satin alma kararlarini yonlendiren temel unsurlardan biri olmaya devam
etmektedir.

5. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Hindistan'da artan gelir seviyesi, biliyiiyen orta sinif ve kentlesme siireci, markal1 ve tasarim
odakli miicevherlere yonelik talebi artirmaktadir. Organize perakende zincirleri ile e-ticaret
platformlarinin hizla gelismesi, pazara giris ve satis imkanlarim1 genisletirken; premium
miicevherler, kuyumculuk makineleri ve sektor teknolojileri alanlarinda da 6nemli is birligi
firsatlar1 sunmaktadir. Ayrica, IIJS basta olmak iizere GJEPC tarafindan diizenlenen
uluslararasi fuar ve etkinlikler, Tiirk firmalariin Hint alicilarla dogrudan temas kurmalar1 ve
yeni ticari baglantilar gelistirmeleri acisindan 6nemli firsatlar saglamaktadir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Hindistan miicevher pazarinda, yerli ireticilerin giiclii konumu ve diisiik maliyetli tiretim
yapisi nedeniyle yogun bir fiyat rekabeti yasanmaktadir. Altin ve miicevher {iiriinlerine
uygulanan yliksek giimriik vergileri ile ithalat diizenlemeleri pazara giris maliyetlerini
artirirken, Hindistan'in cesitli iilkelerle imzaladig1 Serbest Ticaret Anlasmalar1 bazi rakip
iilkelere giimriik avantaj1 saglamaktadir. Ayrica, tiiketici tercihlerinin bolgelere gore farklilik
gostermesi, geleneksel tasarimlarin pazardaki agirligi ve zorunlu standartlar, sertifikasyon ile
damgalama uygulamalar1 da ihracatcilar acisindan uyum ve rekabet siireglerini zorlastiran
baglica unsurlar arasinda yer almaktadir.

7. Sektoriinde Thracatin Artirllmas: icin Firmalara Oneriler

Hindistan pazarinda basar1 saglanabilmesi i¢in yerel distribiitdrler ve organize perakende
zincirleriyle is birliklerinin gelistirilmesi 6nem tagimaktadir. Uriinlerin, Hint tiiketicisinin
begeni ve kullanim aligkanliklarina uygun sekilde tasarlanmasi, I1JS basta olmak tizere sektorel
fuar ve ticaret heyetlerine diizenli katilim saglanmasi, dijital pazarlama ve e-ticaret kanallarinin
etkin kullanilmas1 pazardaki goriinlirliigli artiracaktir. Ayrica, kalite, 0zgilin tasarim ve
uluslararasi sertifikasyon unsurlarinin 6n plana ¢ikarilmasi, Tiirk markalarinin rekabet giiclinii
destekleyecektir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Hindistan'da diigiin sezonlar1 ve dini festivaller, miicevher satiglarinin en yogun oldugu
donemler olup pazarlama ve stok planlamasinin bu takvime goére yapilmasi Onem arz
etmektedir. Pazara giris Oncesinde glimriikk vergileri, BIS standartlar1 ve diger teknik
diizenlemelerin yakindan takip edilmesi gerekmektedir. Ayrica, tiiketici tercihleri ve gelir
diizeyi eyaletler arasinda farklilik gosterebildiginden, hedef bolgelere uygun pazarlama ve satis
stratejilerinin gelistirilmesi firmalara rekabet avantaji saglayacaktir.



9.Genel Degerlendirme

Hindistan, giiclii iiretim altyapisi, gelismis tedarik zinciri, biliyliyen orta sinifi ve yliksek
miicevher tiiketimiyle diinyanin en Onemli miicevher pazarlarindan biri konumundadir.
Organize perakendenin, e-ticaretin ve markali miicevher satiglarinin hizla gelismesi, sektoriin
biiylimesini destekleyen baslica unsurlar arasinda yer almaktadir.

Tiirk firmalar1 agisindan Hindistan; tasarim odakli altin ve pirlantali miicevherler, giimiis
takilar, kuyumculuk makineleri, ekipmanlar1 ve sektor teknolojileri bakimindan &nemli is
birligi ve ihracat firsatlar1 sunmaktadir. Bununla birlikte, yerli liretimin gii¢lii yapist ve yiiksek
giimriik vergileri nedeniyle pazarda yogun rekabet yasanmaktadir.

Bu cercevede, Tiirk firmalarinin Hindistan pazarinda basarili olabilmeleri icin yerel is
ortaklariyla ¢aligmalari, fuar ve sektorel organizasyonlara katilim saglamalari, kalite ve tasarim
odakli iirlinlerle farklilagsmalar1 6nem tasimaktadir. Uzun vadede Hindistan, biiyiiyen i¢ pazari
ve kiiresel miicevher ticaretindeki stratejik konumu sayesinde Tiirk miicevher sektorii
acisindan 6nemli potansiyel sunmaya devam etmektedir.

Kaynaklar:

1. Giimriik Vergisi : https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/Trade-Guide-on-Imports

2. Indian Trade Portal: https://indiantradeportal.in/

3. TradeStat: https://tradestat.commerce.gov.in/

4. Trade Map: https://www.trademap.org/

5. Kimberley Siireci Sertifikasyon Sistemi (KPCS): https://www.gjepc.org/kp/

6. Hindistan Hiikiimeti Basin Bilgilendirme Biirosu(Ministry of Information and
Broadcasting, Government of India) https://www.pib.gov.in

7. Hindistan Ticaret Bakanligi- Ticaret Dairesi (Department of Commerce):
https://www.commerce.gov.in

8. Bureau of Indian Standards (BIS) — Hindistan Standartlar Biirosu
https://www.bis.gov.in/
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