BANGLADES

KOZMETIiK SEKTORU
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

Raporu Hazirlayan: Dakka Ticaret Miisavirligi



https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/flags/flagtemplate_bg.html

1. Ulke Pazarinda Kozmetik Sektorii
1.1 Ilgili Sektdrde Uretim

Banglades kozmetik ve tuvalet {iriinleri pazari hizla biiyliyen bir sektordiir. Yerli iiretim
ozellikle sabun, sampuan, dis macunu, sa¢ yagi, bebek bakim iiriinleri ve hijyen
iiriinlerinde yogundur. Ithal iiriinler ise daha ¢ok orta-iist gelir grubuna yoénelik olup
parfim, cilt bakim, makyaj irlinleri ve dermokozmetiklerde ©One ¢ikar. Pazar
biiyiikligiine dair yapilan arastirmalarda 2020 itibariyla yaklagik 1,25 milyar dolar
seviyesinde oldugu 2027 yilinda ise 2,1 milyar dolar asacag1 tahmin edilmektedir.* 2025
yilma iliskin pazar biiyiikliigii tahminleri ise 1,4 milyar dolar civarindadir.? Banglades
Ticaret ve Tarife Komisyonu'nun ge¢cmis 2024 yilindaki bir ¢alismasinda ise kozmetik
ve hijyen triinleri pazarmin biyiikliigii 34.000 crore Banglades Takasi (yaklasik 3
milyar dolar) olarak tahmin edilmistir. Yerel iiretimin toplam pazar igerisindeki payinin
yaklasik %30 oldugu tahmin edilmektedir. Hammadde agisindan (koku, esans, bazi aktif
icerikler, ambalaj) cok biiyiik oranda ithalata bagimlilik s6z konusudur.

1.2 Ilgili Sektdrde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine Iligkin Bilgiler
Banglades’teki baslica tiretici firmalar;

» Unilever Bangladesh; Global markasinin Banglades’teki istiraki olan firma
pazarda lider tiretici konumundadir.

» Square Toiletries Ltd; Square Group biinyesindeki firma, Cilt ve sa¢ bakimi, ag1z
bakimi ve diger kisisel bakim tirtinleri tiretmektedir.

» Remark HB Ltd; makyaj ve cilt bakim iirinleri iiretmektedir.

Sektordeki baslica tiretici birlik ve dernekleri ise asagidaki sekildedir.

e Bangladesh Cosmetics & Toiletries Manufacturers Association (BCTMA)
e Association of Skin Care & Beauty Products Manufacturers & Exporters of
Bangladesh (ASBMEB)

1.3 Kozmetik Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara Iliskin Bilgi

Perakende satislarda, modern perakende ile geleneksel dagitim kanallarinin karigimi bir
model hakimdir. Perakende satiglar biiyiik 6lgiide magazalar, siipermarketler, eczaneler
ve online satig platformlar1 araciligiyla yapilmaktadir. Online satisilarin toplam
icerisindeki payinda artig goriilmektedir.

L https://www.tbsnews.net/thoughts/rise-made-bangladesh-cosmetics-962596
2 https://www.statista.com/outlook/cmo/beauty-personal-
care/cosmetics/bangladesh?srsltid=AfmBOopqPp7C_4F ycvCxgQDShS7bVkhHqb0JdOnPUZKRi7vv1PcrHOZ
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2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Kozmetik Sektdriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (Bin $) Miktar* Oran (%)
(ton) (ithalat
Degeri/Toplam
Ithalat)
1 | Hindistan 48.043 1.267 %31
2 | AB 43.369 12.156 %28
3 | Tayland 18.387 1.476 %11,9
4 | BAE 11.806 2.257 %7,5
5 | Gliney Kore 10.680 651 %6,9
6 | Singapur 7.387 158 %4,8
7 | Cin 5.680 1.222 %3,7
8 | Tiirkiye 2.395 152 %1,5
9 | Birlesik Krallik 1.817 9 %1,2
10 | Endonezya 1.267 146 %0,8

Kaynak: Diinya Bankas1
2.2 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla fhracat Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke

Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) Oran (%)
(Ihracat
Degeri/Toplam

Ihracat)

1 | Fransa 589.093 34,6%

2 | Nepal 317.286 18,6%

3 | Filipinler 244.472 14,4%

4 | Pakistan 149.225 8,8%

5 | ABD 105.665 6,2%

6 | Birlesik Arap Emirlikleri 90.975 5,3%

7 | Suudi Arabistan 34.769 2,0%

8 | Biiyiik Britanya 18.866 1,1%

9 | Kanada 2.766 0,2%

10 | Hindistan 1.149 0,1%

Kaynak: Banglades Ihracati Gelistirme Biirosu (EPB)



2.3 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig: Uriinler

(2024 Mali Y1l1)

Giimriik Uriin Ad1 Ithalat Degeri | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Tarife (%) Ithalat1 ($) | Ithalatinin
Kodu Pay1 (%)
3302 Sanayide ve Icecek Imalinde 83.743.474 77.082 0,09%

Hammadde Veya Koku Verici
Olarak Kullanilan Madde ve
Karisimlar
3304 Giizellik, Makyaj ve Cilt 27.616.186 | 1.619.016 5,86%
Bakim I¢in miistahzarlar
(Giines Kremleri Dahil)
3305 Sa¢ Miistahzarlar 10.919.700 57.502 0,53%
3307 Tras Miistahzarlari, Viicut 10.204.496 38.555 0,38%
Deodorantlari, Banyo
Miistahzarlari, Ty
Dokiiciiler vb
3306 Ag1z Veya Dis Sagligini 7.713.180 2.228 0,03%
Korumaya Mahsus
Miistahzarlar ve Dis Ipleri
3301 Ugucu Yaglar, Rezinoitler, 1.949.798 4 0,01%
Ekstraksiyonla Elde Edilen
Yag Recineleri ve yan {irtinler
3303 Parflimler 1.700.962 13.460 0,79%

Kaynak: Banglades Istatistik Biirosu (BBS)

2.4 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptig1 Uriinler

(10 iiriin)
Uriin Ad1 Tarife Thracat Degeri | Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
Pozisyonu $) Thracati ($) | Ihracatiin Payi
(%)
Ucgucu Yaglar 3301.29 650.112 0 0
Sampuan 3305.10 271.451 0 0
Koku veren maddelerin 3302.90 244 479 0 0
karigimlari
Sag Uriinleri 3305.90 240.511 0 0
Dis macunlar1 3306.10 103.883 0 0
Agiz veya dis hijyeni 3306.90 53174 0 0
aparatlari
Yaglardaki ugucu yag 3301.90 38.951 0 0
konsantreleri
Diger makyaj ve 0 0
giizellik bakim tiriinleri 3304.99 35.987
Parfiimler 3303.00 21.852 0 0
Oda Kokusu 3307.49 14.899 0 0




3. Sektorde Ulkemizden ihracat (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracat ($)

Giimriik Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
Tarife
Kodu
3301 Ucucu Yaglar, Rezinoitler, 293 28.696 4
Ekstraksiyonla Elde Edilen
Yag Regineleri ve Terpenli
Yan Uriinler
3302 Sanayide ve igecek 50.312 8.391 44.674 62.389 77.082
imalinde Hammadde Veya
Koku Verici Olarak
Kullanilan Madde ve
Karisimlar
3303 Parfimler 28.701 151.206 318.116 45,137 13.460
3304 Glzellik, Makyaj ve Cilt 888.401 1.188.596 | 1.572.828 | 1.540.982 | 1.619.016
Bakim icin miistahzarlar
(Gunes Kremleri Dahil)
3305 Sa¢ Mistahzarlari 102.663 87.474 70.787 65.469 57.502
3306 Agiz Veya Dis Sagligini 194.640 | 4.443 2.284 12.124 2.228
Korumaya Mahsus
Miistahzarlar ve Dis ipleri
3307 Tras Mistahzarlari, Viicut | 221.080 96.345 122.963 87.511 38.555
Deodorantlari, Banyo
Midstahzarlari, Ty
Dokiicliler vb
Toplam 1.485.797 | 1.536.748 | 2.131.652 | 1.842.308 | 1.807.847

4. Sektorde IThracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Ulkenin en biiyiik sehri baskent Dakka’dir. Ulkedeki iist gelir grubu da agirlikli olarak
Dakka’da ikamet etmektedir. Ikinci biiyiik sehir iilkenin dis ticaretinin ¢ok biiyiik
boliimiiniin gergeklestirildigi liman kenti Chittagong, ticlincii biiyiik sehir ise Shyllet’tir.
Ithal edilecek iiriinlerin potansiyel alicilar1 yogunlukla {i¢ biiyiik kenttedir. ithalat
genellikle Dakka merkezli distribiitorlerce gergeklestirilmektedir.

4.2 Sektdrde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi
Ilgili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve Iletisim Bilgileri

421

e The Association of Skin Care and Beauty Products Manufacturers &
Exporters of Bangladesh (ASBMEB) - https://asbmeb.com/#contactus

e The Bangladesh Cosmetics and Toiletries Importers Association (BCTIA)
Address: 69,70 Moulavi Bazar, Moulovi Bazar Tower (8th Floor),
Chawkbazar, Dhaka-1211 , Mobile No: 01773519674
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e Bangladesh Beauty Parlour Owners Association
Address : 6/ 1, Rajani Bose Lane (3'd floor) Mitford Road, Dhaka- 1 100
Mobile : +88 01730038677, +88 07673377777

4.2.2 Varsa Ithalatc1 Firma Bilgisi Almabilecek Acik Kaynaklar
4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

e (ithalat¢1 Kayit Belgesi

e Bangladesh Standards and Testing Institution (BSTI)’dan alinacak Standard
Uygunluk Sertifikas1

e Directorate General of Drug Administration (DGDA)’da Uriin Kayd1 ve
ithalat lisans1

e Zararli kimyasallarin/maddelerin bulunmadigina dair beyanname

e Ureticinin sunacag standardizasyon belgesi

e Laboratuar Analiz Sertifikasi

4.4 Sektdrdeki Onemli Fuarlar (milli katilim olup olmadigi) ve Tarihleri

e Cosmetica: Personal Care & Hygiene Show (10-12 Eyliil 2026)
e Bangladesh - Beauty Tech Expo (Fit&Welness Expo ve Mom&Baby Fair
fuarlariyla eszamanli) (11-13 Aralik 2025)

4.5 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Banglades’le iilkemiz arasinda imzalanan ikili bir STA/TTA bulunmamaktadir.
Banglades’in sahip oldugu tek ikili TTA ise 2020 yilinda Butanla imzalanan anlagsmadir.
En Az Gelismis Ulke (EAGU) statiisiiniin verdigi vergi ve ¢esitli imkanlara sahip olan
Banglades, EAGU statiisiiniin sona erecek olmasi nedeniyle son yillarda cesitli iilkelerle
STA ve TTA imzalanmasina iliskin ¢caligsmalar yliriitmeye baslamistir. Banglades’in taraf
oldugu ¢ok tarafli ve bolgesel anlagmalar ise Asya Pasifik Ticaret Anlasmasi (APTA) ve
Giiney Asya Serbest Ticaret Alan1 (SAFTA), IiT Uyesi Devletler Arasinda Tercihli
Ticaret Sistemi (TPS-OIC) ve D-8 TTA dr.

4.6 Sektorde Standartlar, Etiketleme ve Ambalajlama

Banglades’te iirlin stnadarlarima iliskin diizenlemeleri yapmakla goérevli kurum
Bangladesh Standards and Testing Instution (BSTI)’dir. Uygulanan standartlara ilgili
kurumun web sitesi {izerinden ulasilabilir.®> Standart Uygunluk Sertifikasi almmasi
gereken {iriinler listesi de ilgili kurum tarafindan duyurulmaktadir.* Banglades’te ithal
edilecek iiriinlerin ambalajinda markasi ve mense iilkesi Ingilizce veya Bengalce igerik
listesi, iiretim tarihi, son kullanma tarihi bilgileri yer almalidir. ithalatc1 firma bilgisinde
ise ithalatc1 adi/adresi, vergi numarasi, Uiriin igerikleri gibi bilgiler bulunmalidir.

3 https://bsti.portal.gov.bd/site/page/d5235f4d-9528-45cd-89b1-9930ff0d 1c6b/-
4 https://bsti.portal.gov.bd/site/page/741c4948-53e2-455e-bb38-f4281381f426/List-of-Mandatory-Products-
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4.7 Lojistik

Bangladesle olan ticarette islemler, deniz yoluyla Chittangong Limani, havayoluyla ise
baskent Dakka’da yer alan Hazratshahjalal Uluslararasi Havalimani {izerinden
gerceklestirilmektedir. ilerleyen donemde Syhlett ve Chittagong’da bulunan
havalimanlarinda da uluslararasi kargo tasimaciligina baglanmasi planlanmaktadir. Derin
deniz liman1 bulunmayan Banglades’e deniz yoluyla gonderilen iiriinler ¢ogunlukla
Chittagong Limani’na gelmekte, tirtinlerin tilkemizeden varis siiresi genellikle 40-60 giin
araliginda olmaktadir. Ulkede ¢ok sayida nehir bulundugundan, i¢ sular iizerinde
tagimacilik da yaygindir.

4.8 Dagitim Kanallari,

Ulkede dagitim ve satigmin temel kanallari yerlesik acenteler, temsilciler ve lisansl
distribiitorlerdir. Yaygin uygulamada, ithalat ruhsatina sahip ithalatg1 firmalar ve
toptancilar tarafindan ithal edilen iirlinler, kiigiik yerel isletmelere tedarik edilmektedir.
Biiyiik perakendeciler de cogunlukla ithalat¢1 distribiitdrler kanaliyla {iriinleri tedarik
etmektedir.

4.9 E-Ticaret
4.9.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Ulkenin en biiyiik e-ticaret platformu Alibaba Group’a ait olan Daraz Bangladesh’dir.
Uriin gesitliligi yiiksek olan Othoba, elektronik iiriinlerin agirlikli olarak satildigi
Pickaboo, market ve mutfak tiriinlerinin agirlikli olarak satildigi Chaldal ve Foodpanda,
B2B platformu Priyoshop, kozmetik iirtinlerin yer aldigi Shajgoj ve Ohsogo diger one
cikan pazaryerleridir. Daraz disindaki diger pazaryerlerinin operasyonlar: biiyiik oranda
yerel diizeydedir.

4.9.2 Ogzel Giinler, Bayramlar v.b.

Banglades’in ¢ok dinli yapis1 dolayisiyla milli giinlerin disinda farkli dinlerin bayram ve
ozel glinleri de kutlanmaktadir. Ramazan ve Kurban Bayramlarinin yanisira kandiller de
resmi tatil olarak kutlanmaktadir. Hristiyanlik i¢in Christmas, Hindu bayramlar1 olan
Durga Puja ile Janmashtami ve Budistler i¢in 6nemli bir tarih olan Buddha Purnima da
resmi tatildir. 2025 yilinda Banglades’teki resmi tatiller asagidaki gibidir.’

Tatil Giinii Tarih Giin Sayis1
Yilbast 1 Ocak 2025 1
*Berat Kandili 15 Subat 2025 1

5> https://www.bb.org.bd/en/index.php/mediaroom/holiday
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Uluslararas1 Anadil ve Sehitler 21 Subat 2025 1
Gilinii
Ulusal Bagimsizlik Giinii 26 Mart 2025 1
*Kadir Gecesi 28 Mart 2025 1
29, 30, 31 Mart 2025
* 1 1 '
Ramazan Bayrami 01 & 02 April 2025 5)
Isci Bayrami 1 Mayis 2025 1
*Buddha Purnima (Boishakhi 1 Mavis 2025 1
Purnima) y
05, 06, 07, 08, 09 & 10
* ’ ’ ’ ’
Kurban Bayrami Haziran 2025 6
*Asure Giinl 06 Temmuz 2025 1
Temmuz Devrimi Giinii 05 Agustos 2025 1
Janmashtami 16 Agustos 2025 1
*Mevlid Kandili 05 Eyliil 2025 1
Durga Puja (Nabami & Bijoya 01 & 02 EKim 2025 5
Dashami)
Zafer Giinli 16 Aralik 2025 1
Christmas 25 Aralik 2025 1

*Yillik degismekte ve kesin tarihler aymn konumuna gore degisiklik gostermektedir.
Kaynak:Bangladesh Bank

4.9.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

En ¢ok kullanilan sosyal medya platformu Facebook’tur. Ulkedeki Facebook kullanic
sayisinin 55-60 milyon civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Tanitim ve pazarlama
faaliyetleri i¢in en 0ok kullanilan platform da Facebook’tur. Sik kullanilan diger
platformlar ise 35-40 milyon bandinda kullaniciya sahip olan Tiktok ve Youtube’dur.
Instagram ve X kullanimi1 gorece daha siirlidir.

4.9.4 E-Ticaretteki Glimriik Vergileri ve Muafiyetleri

E-ticaret gonderileri i¢in, 2 kg veya 5000 BDT alt1 tanitim veya kii¢iik miktarlarda
kozmetik {iiriin numunesi vergiden muaf olarak {iilkeye girebilir ancak BSTI izni
gerekebilir.

2000 BDT degerinin altindaki iriinlerde ithalat vergisi muafiyeti olabilir. Ancak
kozmetik iriinlerde siklikla saglik ve giivenlik denetimi gerekgesi ile bu muafiyet
uygulanmayabilir.



4,95 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Banglades’te e-ticaret yoluyla yurtdisindan iriin getirme siireci Ulusal Gelir Kurulu
(NBR) ve Bangladesh Customs Act 1969 kapsamindadir. 2023’te ¢ikarilan E-Commerce
Policy Guidelines ve Cross-Border E-Commerce Import Rules (taslak) e-ticaret yoluyla
ithalatin sinirlarin1 tanimlamaya basladi.

Kozmetik {iirlinler “regulated consumer goods” sinifina girer; bu da hem saglik hem de
giivenlik denetimi gerektirir. Siir 6tesi e-ticaret, tiiketim amaglh déviz akigin1 onlemeye
yonelik sermaye kontrolleri nedeniyle zayif seyretmektedir. Ayrica, zayif lojistik
altyapis1 ve diizensiz giimriik uygulamalari, smir Otesi e-ticaretin biiyiimesini
kisitlamaktadir. Banglades’te e-ticaret alaninda ilgili sektorel kurulusun ismi “e-
Commerce Association of Bangladesh (e-CAB)” dir.

4.9.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Ulkede lojistik kapasite sinirli olmakla birlikte gelisim gostermektedir. E-ticaret
islemleri i¢in lojistik hizmeti sunan baslica firmalar SA Paribahan, UPS, DHL, FedEXx,
Pathao Courier ve Sundarban Courier Service’dir. Siparis karsilama hizmetlerinde ise
REDX, Paperfly, eCourier ve E-desh 6ne ¢ikan firmalardir.

410 Tamtim ve Pazarlama

Kozmetik pazari, dijitallesmenin artmasiyla birlikte 6zellikle ¢evrimigi satis segmentinde
giiclii bir biilyiime gdstermektedir. Tanitim ve pazarlama faaliyetleri i¢in de sosyal medya,
influencer isbirlikleri ve dijital pazarlama 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yaninda iilke 200'den
fazla giinliik gazete de dahil olmak iizere 3.000'den fazla ingilizce ve Bengalce gazete ve
dergiyle bilyiik bir medya sektoriine sahiptir. Birgok gazetenin hem Ingilizce hem de
Bengalce versiyonlart mevcuttur. Banglades'te 30'dan fazla yerel 6zel uydu televizyon
kanali bulunmaktadir. Devlet tarafindan isletilen Banglades Betar (radyo), genellikle
Bengalce dilinde ticari reklamlar yayinlarken, devlet tarafindan isletilen Banglades
Televizyonu (BTV) Ingilizce ve Bengalce reklamlar yayinlamaktadir. Uydu televizyonu
kentsel alanlarda popiilerdir ve programlarin ¢ogu Hong Kong ve Hindistan'dan
yayinlanmaktadir. Global yayin yapan ABD ve Avrupa'li TV kanallari da yerel veya
bolgesel dagitimcilar araciligiyla izlenebilmektedir ve ¢ogu yerel reklam yayinlamaktadir.
Son yillarda Dakka, Chittagong ve Sylhet'te ortaya ¢ikan yerel dijital kablo TV sirketleri,
nispeten genis bir yabanci program yelpazesi sunmaktadir.

411 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Dogal icerikli, organik, kimyasal icerigi minimize edilmis triinlere ilgi artmaktadir. Bu
durum zerdecal, aloe vera ve sandal agaci gibi geleneksel elementleri iceren {iriin
lansmanlarinda artis saglamaktadir. Erkek bakim iiriinlerine olan talep de artis gostermekte
olup, y1llik biiyiimenin bu kategoride %8.5 oldugu tahmin edilmistir.® Dijital satisa olan ilgi,
ozellikle geng tiiketicilerin etkisiyle artis gostermektedir. Sadece makyaja yonelik kozmetik

5 https://www.alliedmarketresearch.com/press-release/bangladesh-skin-care-products-market.html
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iirlinler degil, glinliik bakim firiinleri (yiiz yikama, nemlendirici, tonik, sa¢ bakim) kullanim
oran1 yiikselmektedir.” Cilt beyazlatmaya yonelik iiriinler deyiiksek talep gormektedir.

4.12 Sektorde Vergiler

2025 yili Temmuz ayinda gerceklestirilen vergi artiglar1 sonrasinda, Fasil 33’te yer alan
iiriinlere uygulanan giimriik vergisi %25°dir. Bununla birlikte, 3301 ve 3302 giimriik tarife
pozisyonlarinda uygulanan toplam vergi oran1 %58.4, 3303 i¢in % %148.15, 3304 i¢in
%159.48, 3305 i¢im %185.80, 3306 icin %115.6°dir. Ithal edilen kozmetik iiriinlerde,
gumriik idaresince fiyat agisindan iriin degerinin ¢ok diisiik degerlendirildigi durumda
asgari kiymet iizerinden vergi alinmasi kaydiyla ithalata izin verilmektedir.

GTiP Ithalata Uygulanan Toplam Vergi Oram

3301 -3302 %58.4
3303 %148.15
3304 %159.48
3305 %185.80
3306 %115.6
3307 %133.15

Kaynak: Banglades Ulusal Gelir Kurulu
5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Ulkede e-ticaretin kullanimi ve dijitallesme artis gdstermektedir. Ekonomideki kismi
dengelenme ve diisliik doviz talebi nedeniyle resmi doviz kuru ve piyasa kuru arasindaki
makas da daralarak %4’iin altina inmistir. Déviz rezervlerinde goriilen artisla birlikte
ithalata uygulanan kisitlamalar azaltilmaya baslanmistir. Ulkede helal iiriinlere yonelik
tercih soz konusudur ve Tiirk iirlinlerinin popiilaritesi ve kalite algis1 yiiksektir. Banglades
[statistik Biirosu’na gore, Banglades'te 20-39 yas arasindaki 27 milyondan fazla kadinin
yaklasik %70'inin diizenli olarak kozmetik tirlinler kullanmaktadir.

6. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Banglades pazan i¢in, uygulanan yiiksek ithalat vergileri, cesitli kanallardan yasadis1 iiriin
girisi ve hem yerli hem de yabanci sahte iiriinlerin yaygin dolagimi gibi ¢esitli sorunlar
bulunmaktadir. Global firmalarin yerel iiretime yonelmeleri, yerli {retim {irlinlerin
tiiketimini  desteklemektedir. Tiiketicilerin yiiksek fiyat hassasiyeti de yerel iretimi
destekleyici bir rol oynamaktadir. 2026 yil1 basinda gerceklesmesi beklenen genel secim
dolayisiyla se¢im Oncesi ve sonrasinda siyasi volatilite riski yliksektir. Biirokratik sorunlar
ve yapisal eksiklikler nedeniyle giimriik islemlerindeki yavaghik dis ticarete iliskin
maliyetleri, yiikseltmektedir.

7 https://citiusresearch.com/reports/Consumer-Goods/bangladesh-skin-care-products-market-report
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7. Kozmetik Sektériinde Ihracatin Artirllmasi icin Oneriler

Ulkenin iklimi oldukca sicak ve nemli, hava kirliligi oldukca yiiksek seviyelerdedir, iiriin
pazarlamasinda hava/iklim kosullarinin dikkate alinmas1 6nemlidir.

Banglades pazarinda yerel distribiitorler araciligiyla satis yontemi yaygindir ve dogru
distribiitor se¢imi kritiktir.

Firmalarimizin {ilkedeki fuarlara katilmalarinin, gerek Banglades pazarina iliskin mevcut
durumun yerinde incelenmesi, gerekse miisterilerle temas noktasinda tavsiye edilmektedir.
Bangladesli alicilar1 Tiirkiye ve iiclincii lilkelerdeki fuar/standlara davet edilmesi faydali
olacaktir.

Kozmetik sektoriinde faaliyet gosteren firmalarimizin, ihracata yonelik devlet
yardimlarindan da yararlanarak dogrudan pazarlama stratejisi de uygulayabilirler.

Pazara yeni girecek firmalarimizin taninmis “blogger, influencer” ve reklam yiizleri ile is
birligine giderek tanitim faaliyetleri yapmasinda fayda olacagi, degerlendirilmektedir.

Ulkemizin sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel giizellikler ile Bangladesle olan dini ve tarihi
yakinliklarimizin vurgulanmasi pazarlama agisindan firmalarimiza kolaylik saglayacaktir.

8. Genel Degerlendirme

Ulkede son yillarda siyasi c¢alkantilar mevcuttur, 2026 yili subat ayinda gerceklesmesi
beklenen genel se¢imler dolayisiyla siyasi gerilimin ve sokak olaylarinin artmasi
muhtemeldir, giinliikk yasami da olumsuz etkileyen bu tarz gelismeler ekonomi ve kisisel
harcamalar {izerinde dalgalanmalara sebebiyet vermektedir. Ulke ekonomisine ciddi
yansimalart olmasi beklenen bir diger gelisme ise 2026 yili kasim ayinda EAGU
statlisiinden mezuniyettir. Vergi, patent ve finansman gibi bir¢ok avantajin ve muafiyetin
sonlanacak olmasi iilkede ciddi bir endise ortaya ¢ikarmistir. Mezuniyet sonrasinda mevzuat
uyumlagtirmalar1 yapilmast ve gecmis donemde olduke¢a yiiksek oranda uygulanan bazi
ithalat vergilerinin diigiiriilmesi beklenmektedir.

Ote yandan, Banglades 170 milyonu asan niifusuyla biiyiik bir pazaridir ve 2030 yilinda
diinyanin en biiyiikk dokuzuncu tiiketim pazari olacagi ongoriilmektedir. Yiikselen ithalat
vergileri ve pazarin biylkligii dolayisiyla global iireticiler yerel {iretim imkanlarini
degerlendirmeye baslamistir. Yerel liretimle daha uygun fiyath iiriinler ulasilabilir olmakla
birlikte, orta ve iist gelir grubunun kalite ve giiven agisindan bagta Avrupa iilkeleri olmak
lizere ithal {iriinlere talep vardir. Ulkemizle olan tarihi ve Kkiiltiirel baglarin yam sira
tlkemize donik biyik bir ilgi  mevcuttur. Pazarin Dbiyiikligi goz Oniinde
bulunduruldugunda pazarda yer almanin orta ve wuzun vadede Onemli oldugu
degerlendirilmektedir.
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9. Yararh Adresler ve Sektorel Yayinlar
Dergiler;

e Canvas Magazine - https://canvasmagazine.com.bd/
e Ice Today - https://icetoday.net/
e Shajgoj - https://shop.shajgoj.com/shajgoj-magazine

Faydah Linkler;

https://customs.gov.bd/files/Tariff-2025-2026(02-06-2025).pdf
https://nbr.gov.bd/taxtype/tariff-schedule/eng
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