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1. Almanya Pazarinda Hazir Giyim Sektorii
1.1 Hazir Giyim Sektériinde Uretim

“Tekstil ve Hazir Giyim Endiistrisi”, Almanya’nin ilk sanayi sektorlerinden biridir. Sektér giyim
ve moda, ev tekstili ve teknik tekstil olmak tizere {i¢ ana gruba ayrilmaktadir.. Tekstil ve giyim
endiistrisi, sanayi devriminin &nciisii olmustur. Uretimin, maliyetinin daha diisiik oldugu iilkelere
kaydirilmasi neticesinde sektorde bir yapr degisikligine gidilmistir. Gliniimiizde Almanya'daki
imalat sanayi i¢inde ikincil bir rol oynamaktadir. Adidas, Puma ve Hugo Boss gibi biiylik Alman
giyim ireticileri hem kendi iiretim tesisleri hem de dis kaynak kullanimi ile kiiresel tedarik
zincirine bagvurmaktadirlar. Kumas ve giysilerin biiylik cogunlugu artik yurtdiginda iiretilmekte
ve Almanya'ya ithal edilmektedir. En 6nemli ihracatci iilkeler Cin, Banglades ve Tiirkiye’dir.
Tekstil ve Hazir Giyim sektorii cirolarint yaklagik 20 milyar Avro’ya g¢ikarmigtir. Bunun 12.4
milyar Avro’luk kismimi %62°lik pay ile “Tekstil Endistrisi” ve 7.4 milyar Avroluk kismini
%38’lik pay ile “Hazir Giyim” endiistrisi olugturmaktadir. 2024 y1l1 verilerine gére, Alman giyim
sektoriindeki isletme sayis1 183, tekstil endiistrisindeki isletme sayis1 ise 689 olmak iizere toplam
872 firmadir. Alman moda markalar1 yiiksek kalite, deger ve siirdiiriilebilirligi temsil ederken

diinya capinda bir {ine sahiptir.

Alman moda ve giyim {ireticileri, tedarik zincirinin tamaminda yenilik¢i bakis agisinin yani sira
dijitallesmeye de yatirnm yaparak iiretim ve satist birgok alanda birbiriyle daha yakindan baglantili
hale getirmekte ve treticilerin giderek mallarinin perakendecisi olmasini saglamaktadir. Burada
ozellikle odaklanilan nokta, miisteri isteklerinin bireysellestirilmesidir. Hazir Giyim sektort ile

ilgili istatistiki tablolara asagida yer verilmektedir.

Hazir Giyim Sektorii Cirolarimin Alt Branslara gore Dagilimm

Sektor Ciro 2022 Ciro2023 | Degisim Ihracat Sirket Calisan
( Milyon (Milyon (%) Oram 2023 Sayis1 Sayis1
Avro) AvVro) (%) 2023 2023
Giyim Enddistrisi 6.787,22 7.382,07 8,8 415 190 25.104
Is Kiyafetleri ve 740,32 802,82 8,4 23,3 28 2.195
Giysileri
Diger Dis Giyim 3.757,34 4.184,40 11,4 51 59 10.378
I¢ Camasiri 716,04 695,71 -2,8 22,2 31 3.753
Digerleri Giyim 585,63 645,18 10,2 39,8 43 -
ve giyim
aksesuarlari ,




baska yerde
siniflandirilmamis
Corap 807,87 877,26 8,6 32,1 14 5.054
Diger Giyim 146,37 136,91 -6,5 29,1 12 755

Hazir Giyim Endiistrisinin Eyaletlere Gore Dagilim

) Toplam Ciro 2023 (

Eyalet Isletme Sayis1 | Calisan Sayisi Milyon Avro)
Baden-Wiirttemberg 38 9022 3.043
Bavyera 64 8057 1.861
Berlin 2
Brandenburg - - -
Bremen - - -
Hamburg 1
Hessen 6
Mecklenburg-Vorpommern 1 . .
Asag1 Saksonya 10 1151 446
Kuzey Ren-Vestfalya 42 4834 1.510
Rheinland-Pfalz 4
Saarland - -
Saksonya- 19 . .
Saksonya-Anhalt - -
Schleswig - Holstein 2
Thiiringen 1

Rakamlar 20+ ¢alisan1 bulunan sirketleri icermektedir.
. Veri Gizliligi ilkesi sebebiyle yayimlanmamustir.
1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Giyim iiriinlerine iligkin {iretici fiyatlari son yillarda dalgali bir seyir izlemis ve 2024 yilinda, giyim

irtinlerine iliskin iiretici fiyatlari, bir 6nceki yila kiyasla ytlizde %1.7 oraninda artmistir.
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1.3 Hazir Giyim Sektoriinde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri / Derneklerine
Tliskin Bilgiler
Satiglara gore 6nde gelen Alman giyim ireticileri siralamasinda Adidas, Puma ve Almanya’da

liikks modanin 6nciisii konumunda Hugo Boss ilk {i¢ sirada yer almaktadir.

Adidas AG
Adi-Dassler-Str. 1
91074 Herzogenaurach
https://www.adidas.de/

PUMA Europe GmbH

PUMA Way 1

91074 Herzogenaurach
https://eu.puma.com/de/de/home

HUGO BOSS AG
Holy-Allee 3

72555 Metzingen
https://www.hugoboss.com/de
FELIX W. RETAIL GmbH
Heilbroner Str. 326

70469 Stuttgart

https://felixw.de/
S.Oliver Sales GmbH & Co.KG

Ostring
D-97228 Rottendorf

https://www.soliver.de/

Marc Cain GmbH
Marc-Cain-Allee 4
72411 Bodelshausen

https://www.marc-cain.com/



https://www.adidas.de/
https://eu.puma.com/de/de/home
https://www.hugoboss.com/de
https://felixw.de/
https://www.soliver.de/
https://www.marc-cain.com/

FALKE KGaA
Oststrasse 5
57392 Schmallenberg

https://www.falke.com/

Worst Behavior GmbH
Carl-Benz-Str. 17
89597 Munderkingen

https://worst-behavior.com/eu/de/

Etienne Aigner AG
Zielstattstralle 27

81379 Miinchen
https://www.aignermunich.de/

Schumacher GmbH
IndustriestraBBe 47
68169 Mannheim

https://www.dorothee-schumacher.com/de/de

Strellson AG (JOOP — Windsor)

Sonnenwiesenstrasse 21
8280 Kreuzlingen
Schweiz

https://joop.com/de/de/

RIANI GmbH

Riani Platz 1

73614 Schondorf
https://www.riani.com/de_de

Trigema W. Grupp KG
Josef-Mayer-Str. 31-35
72393 Burladingen

https://www.trigema.de/

bugatti GmbH
Hansastralle 55
32049 Herford

https://www.bugatti-fashion.com/de/



https://www.falke.com/
https://worst-behavior.com/eu/de/
https://www.aignermunich.de/
https://www.dorothee-schumacher.com/de/de
https://joop.com/de/de/
https://www.riani.com/de_de
https://www.trigema.de/
https://www.bugatti-fashion.com/de/

ESCADA Online GmbH
Einsteinring 14-18
85609 Ascheim/Miinchen

https://www.escada.com/de

TOM TAILOR E-Commerce GmbH
Garstedter Weg 14

22453 Hamburg
https://www.tom-tailor.de/

Tchibo GmbH
Uberseering 18
22297 Hamburg

https://www.tchibo.de/

TK Store-Management GmbH
Am Stadtholz 39
33609 Bielefeld

https://www.seidensticker.com/de/de/

Almanya Ticaret ve Sanayi Odalari’nin kendi sayfalarinda yayimladigi firma veri tabanlar
tizerinden, sektorel olarak firma iletisim bilgilerine ulasmak miimkiindiir. Firma Veri Tabanindaki

(https://www.bw-firmen.ihk.de/sites/fitbw/pubMap.aspx) harita tizerine tiklayarak bolge/sehir

se¢imi yapip ticaret ve sanayi odalarina kayitl firma bilgilerine ulagsmak miimkiindiir. Sektor, firma
biiyiikliigii, firma hukuki formu, bélge gibi kombinasyonlari ile Almanca ve Ingilizce olarak arama

yapmak imkan dahilindedir.

1.4 Hazir Giyim Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Alman tekstil ve hazir giyim perakende sektorii, korona pandemisi sirasinda miisteri kaybi ve buna
bagli olarak yasanan ciddi ciro kayiplariyla karsi karstya kalmistir. 2019 yilinda tekstil ve giyim
perakende sektoriinde yaklasik 37 milyar avroluk net ciro elde edilirken, bu rakam pandeminin ilk
yilt olan 2020°de yaklasik ylizde sekiz oraninda diigmiistiir. Giiniimiizde ise perakende sektorii
yeniden toparlanmis ve kademeli bir ciro artis1 egilimine girmistir. 2020 yilindaki ciddi diisiisiin
ardindan, 2023 yilinda 5,35 milyar Avro tekstil ve 33,65 milyar Avro hazir giyim olmak iizere

toplamda perakende satislarda 39 milyar Avro net ciro elde edilmistir.


https://www.escada.com/de
https://www.tom-tailor.de/
https://www.tchibo.de/
https://www.seidensticker.com/de/de/
https://www.bw-firmen.ihk.de/sites/fitbw/pubMap.aspx

Almanya, hazir giyim iiriinlerinde biiyiik él¢iide ithalat yapan bir iilkedir. Ulkedeki yerli iiretim
simirlt olup, talebin biiyilk kismi Asya’dan karsilanmaktadir. Cin, Tiirkiye ve Banglades,
Almanya'nin en biiyiik tedarikgi iilkeleridir. Almanya’daki en biiyiik hazir giyim perakendecileri
arasinda C&A, H&M, Peek&Cloppenburg, TK Maxx (TJX Europe) ve Primark gibi markalar yer
almaktadir. Ayrica, e-ticaret de bu sektdorde onemli bir rol oynamaktadir; ¢evrim igi satig
platformlari, 6zellikle hazir giyim iirlinlerinde biiylik bir artis gostermektedir. Zalando ve Otto

Group gibi ¢evrimigi perakendeciler, bu alanda 6nemli oyuncular arasinda bulunmaktadir.

E-ticaretin yiikselen rolii, Almanya’daki hazir giyim perakendeciliginde de kendini géstermektedir.
Pandemiyle birlikte 6nemli bir artis yasamistir. Cevrimici platformlar, geleneksel magazalarin
sundugu triin ¢esitliligini evde arama imkani sunarak tiiketicilerin tercihlerini etkileyen énemli bir

kanal haline gelmistir.

Almanya’daki hazir giyim toptan ticareti, hem i¢ pazardaki perakendecilere hem de Avrupa
genelindeki dagitim aglaria hizmet veren 6nemli bir sektordiir. Almanya, giiclii lojistik altyapist
ve merkezi konumuyla Avrupa hazir giyim ticaretinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ulkedeki
toptanci firmalar, genellikle diisiik maliyetli tiretim bolgelerinden — 6zellikle Asya’dan — ithal
ettikleri iiriinleri Almanya ve gevre pazarlara dagitmaktadir. Cin, Banglades, Hindistan ve Tiirkiye,

hazir giyim toptancilarinin en sik ¢alistig1 tedarikei tilkelerdendir.

Sektorde yer alan firmalarin biiyiik bir kismi kiiglik ve orta dlgekli isletmelerden olusmakta olup,
ozellikle B2B (firma-firmaya) iligkiler yoluyla faaliyet gostermektedir. Son yillarda dijitallesme ve
tedarik zincirinde seffaflik taleplerinin artmasi, Hazir giyim toptan ticaretinde de doniistimleri
beraberinde getirmistir. Geleneksel toptancilar, e-ticaret platformlar lizerinden siparis alma, stok
yonetimi ve dagitim gibi alanlarda dijital ¢éziimlere yonelmektedir. Ayrica siirdiiriilebilirlik
konusundaki artan farkindalik, toptancilarin da daha ¢evre dostu ve sertifikali lirtin gruplarina

yonelmesine neden olmustur.

Hazir giyim toptan ticareti, Almanya'da istihdam acisindan da 6nemli bir alan olup, sektorde
binlerce kisi calismaktadir. Ancak perakende sektorii gibi toptancilik da rekabet baskisi, dalgalanan
hammadde fiyatlar1 ve kiiresel tedarik zincirlerindeki kirilganliklar nedeniyle zaman zaman
zorlayict kosullarla kars1 karstya kalmaktadir. Yine de Almanya’nin yiiksek tiikketim potansiyeli,

sanayi giicli ve ihracat odakli yapisi, hazir giyim toptanciligi i¢in giiglii bir temel olusturmaktadir.



2. Almanya Hazir Giyim Sektoriiniin Dis Ticareti

2.1 Hazir Giyim Sektériinde Almanya’min En Fazla ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

(2024)
Ulke Ada Ithalat Degeri ( Bin $) Miktar ( ton) Oran (%)
1 | Cin 9.689.074 345.192,6 23,0
2 | Banglades 8.469.772 418.001,0 20,1
3 | Tiirkiye 4.561.641 142.275,2 10,8
4 | Vietham 2.109.785 46.255,7 50
5 | Kambogya 1.793.251 66.222,3 43
6 | Italya 1.606.459 18.424,9 3,8
7 | Hindistan 1.603.202 57.298,0 38
8 | Pakistan 1.522.249 86.663,4 3,6
9 | Myanmar 981.368 52.016,8 2,3
10 | Hollanda 680.644 13.359,1 1,6
Toplam 42.160.172 1.436.217,6 100,0

Kaynak: Destatis

2.2 Hazir Giyim Sektoriinde Almanya’min En Fazla Thracat Gerceklestirdigi ilk 10 Ulke

(2024)
Ulke Ada Ihracat Degeri ( Bin $) | Miktar (ton) Oran (%)
1 | Polonya 4.826.180 132.024,2 17,3
2 | Isvicre 3.564.335 31.272,6 12,7
3 | Avusturya 3.488.277 67.992,2 12,5
4 | Hollanda 2.799.852 69.513,0 10,0
5 | Fransa 2.295.581 48.301,0 8,2
6 | Italya 1.355.580 27.350,2 48
7 | Belcika 1.320.279 33.005,5 4,7
8 | Ispanya 960.718 23.376,0 3,4
9 | Cek Cumhuriyeti 886.304 26.894,1 3,2
10 | Birlesik Kralhk 611.699 9.320,2 2,2
Tiirkiye 53.203 851,8 0,2
Toplam 27.973.664 587.281,7 100,0

Kaynak: Destatis




2.3 Hazir Giyim Sektériinde Almanya’min Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig
Uriinler ( 10 iiriin) (2024)

Giimriik ) Tiirkiye'den | Tiirkiye'den
Tarife ) Ithalat Degeri ithalat ithalatinin
Kodu Uriin Ad1 (Bin $) (Bin $) Pay1 (%)

Kabanlar ve  digerleri,
dokuma, sentetik liflerden,

1 620240 kadin 1.673.255 19.918 1,19%
Kabanlar ve  digerleri,
dokuma, sentetik liflerden,

2 620140 erkek 984.169 12.313 1,25%
Kabanlar ve digerleri,
kadinlar  i¢in,  sentetik

3 610230 liflerden 382.487 11.999 3,13%
Kabanlar ve digerleri,

4 610220 kadinlar i¢in, pamuktan 234.373 33.605 14,33%
Pantolonlar, pamuktan,

5 610342 erkekler icin 224.365 33.547 14,95%
Kabanlar ve digerleri,
Kumaslar, pamuklu,

6 620230 kadinlar i¢in 202.784 12.704 6,26%
Paltolar  ve  digerleri,

7 610120 erkekler igin, pamuktan 178.189 16.392 9,19%
Sentetik liflerden

8 610343 pantolonlar, erkekler i¢in 159.497 18.065 11,30%
Paltolar  ve  digerleri,
kumaslar, yln ve

9 620220 digerlerinden, kadinlar i¢in 149.440 6.869 4,60%
Paltolar  ve  digerleri,
kumaglar, pamuklu,

10 620130 erkekler igin 134.701 6.720 4,98%

2.4 Hazir Giyim Sektoriinde Almanya’nin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptig
Uriinler (10 iiriin) (2024)

Giimriik . Tiirkiye'ye | Tirkiye'den
Tarife Ihracat Degeri Thracati Thracatinin
Kodu Uriin Ad1 (Bin $) (Bin $) Pay1 (%0)*
Palto vb., dokuma, sentetik
1 620240 elyaftan, kadin 1.305.429 2.334 0,17%
Palto vb., dokuma, sentetik
2 620140 elyaftan, erkek 633.207 2.746 0,43%
Palto vb., kadm, sentetik
3 610230 elyaftan 306.771 1.038 0,33%
4 610220 Palto vb., kadin, pamuktan 253.263 1.937 0,76%
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5 610120 Palto vb., erkek, pamuktan 148.606 191 0,12%
Palto vb, Dokuma kumastan,
6 620230 pamuklu, kadinlar igin 134.101 121 0,09%
Pamuktan pantolonlar,
7 610342 erkekler icin 129.065 374 0,28%
Paltolar ve digerleri, dokuma
kumastan, yiin ve
8 620220 digerlerinden, kadinlar i¢in 99.931 232 0,23%
Paltolar ve digerleri, dokuma
kumastan, pamuklu, erkekler
9 620130 icin 97.186 423 0,43%
Sentetik liflerden
10 610343 pantolonlar, erkekler i¢in 92.015 292 0,32%
3. Hazir Giyim Sektoriinde Ulkemizden Thracat ( Deger ve Miktar)
3.1 Hazir Giyim Sektériinde Tiirkiye’nin Almanya’ya Ihracat
Giimriik Tarife
Kodu Uriin Adi 2020 ($) 2020 (kg)
610910 Tisort, fanila, atlet, kagkorse vb. | 287.380.956 11.598.747
giyim esyast; pamuktan (6rme
1 veya krose)
611020 Kazaklar, siiveterler, hirkalar, | 261.816.189 10.433.240
yelekler vb. esya; pamuktan
2 (6rme veya krose)
610990 Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb. | 261.628.427 8.696.432
giyim esyasi; dokumaya elverisli
diger maddelerden (6rme veya
3 krose)
620462 Kadin/kiz ¢ocuk igin pantolon, | 211.961.564 6.533.032
askili ve st on parcali tulumlar,
kisa pantalonlar, sortlar;
pamuktan (6riilmemis veya krose
4 olmayan)
611030 Kazaklar, siiveterler, hirkalar, | 159.837.022 6.270.322
yelekler vb. esya; sentetik veya
5 suni liflerden (6rme veya krose)
620342 Erkek/erkek cocuk icin | 142.507.949 5.116.849
pantolonlar, kisa pantolonlar,
tulumlar ve sortlar, pamuktan
6 (6riilmemis veya krose olmayan)
611595 Diger goraplar; pamuktan (6rme | 140.458.858 10.153.521
7 veya krose)
610620 Kadin/kiz ¢ocuk i¢in bluz, | 56.370.012 1.966.709
8 gomlek, gomlek bluz;

9




sentetik/suni liflerden (6rme veya
krose)

620640

Kadinlar ve kiz cocuklar igin
bluzlar, gomlekler ve gomlek-
bluzlar; sentetik veya suni
liflerden (6riilmemis veya krose
olmayan)

49.082.841

855.266

10

610443

Kadin/kiz ¢ocuk igin elbise;
sentetik liflerden (6rme veya
krose)

42.138.735

1.673.932

Giimriik Tarife
Kodu (6
Basamakh)

Uriin Ad

2021 ($)

2021 (kg)

611020

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; pamuktan
(6rme veya krose)

363.372.981

14.314.087

610910

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyasi; pamuktan (6rme
veya krose)

345.740.729

13.541.479

620462

Kadin/kiz ¢ocuk i¢in pantolon,
askil1 ve {ist 6n parcali tulumlar,
kisa pantalonlar, sortlar;
pamuktan (6riilmemis veya krose
olmayan)

271.940.754

8.701.399

610990

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyasi; dokumaya elverisli
diger maddelerden (6rme veya
krose)

249.181.328

7.917.502

611030

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; sentetik veya
suni liflerden (6rme veya krose)

183.681.416

6.947.429

611595

Diger coraplar; pamuktan (6rme
veya krose)

180.478.374

12.612.233

620342

Erkek/erkek cocuk igin
pantolonlar, kisa pantolonlar,
tulumlar ve sortlar; pamuktan
(6riilmemis veya krose olmayan)

157.656.820

6.043.711

610620

Kadin/kiz ¢ocuk icin bluz,
gomlek, gomlek bluz;
sentetik/suni liflerden (6rme veya
krose)

57.116.339

1.930.762

610462

Kadin/kiz ¢ocuk igin pantalon,
askili tulum, kisa pantolon ve
sort; pamuktan (6rme veya krose)

55.318.951

2.239.471

10




10

620640

Kadinlar ve kiz ¢ocuklar ig¢in
bluzlar, gomlekler ve gomlek-
bluzlar; sentetik veya suni
liflerden (6riilmemis veya krose
olmayan)

47.434.818

1.158.199

Giimriik  Tarife
Kodu 6
Basamakh)

Uriin Ad1

2022 ($)

2022 (kg)

611020

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; pamuktan
(6rme veya krose)

389.781.697

15.426.506

610910

Tisort, fanila, atlet, kagskorse vb.
giyim esyast; pamuktan (6rme
veya krose)

343.360.354

13.216.530

620462

Kadin/kiz ¢ocuk igin pantolon,
askil1 ve {ist 6n parcali tulumlar,
kisa pantalonlar, sortlar;
pamuktan (6riilmemis veya krose
olmayan)

318.814.179

10.270.494

610990

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyasi; dokumaya elverisli
diger maddelerden (6rme veya
krose)

230.668.983

7.380.454

611030

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; sentetik veya
suni liflerden (6rme veya krose)

206.800.071

7.922.175

611595

Diger coraplar; pamuktan (6rme
veya krose)

195.048.590

13.284.485

620342

Erkek/erkek gocuk icin
pantolonlar, kisa pantolonlar,
tulumlar ve sortlar; pamuktan
(6riilmemis veya krose olmayan)

177.013.192

6.745.540

620640

Kadmlar ve kiz ¢ocuklar i¢in
bluzlar, gomlekler ve gomlek-
bluzlar; sentetik veya suni
liflerden (6riilmemis veya krose
olmayan)

64.684.548

1.876.233

610620

Kadin/kiz ¢ocuk i¢in  bluz,
gomlek, gomlek bluz;
sentetik/suni liflerden (6rme veya
krose)

56.196.255

1.951.273

10

610510

Erkek/erkek ¢ocuk icin gomlek;
pamuktan (6rme veya krose)

52.067.545

1.294.106
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Giimriik  Tarife
Kodu 6
Basamakh)

Uriin Ad1

2023 ($)

2023 (kg)

611020

Kazaklar, siiveterler,
yelekler vb. esya;
(6rme veya krose)

hirkalar,
pamuktan

317.944.029

11.212.416

610910

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyast; pamuktan (6rme
veya krose)

300.612.153

10.596.920

620462

Kadin/kiz ¢ocuk igin pantolon,
askil1 ve {ist 6n parcali tulumlar,
kisa pantalonlar, sortlar;
pamuktan (6riilmemis veya krose
olmayan)

242.121.084

6.881.201

610990

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.

giyim esyasi; dokumaya elverisli
diger maddelerden (6rme veya

krose)

192.043.247

5.710.983

611595

Diger ¢oraplar, pamuktan (6rme
veya krose)

164.050.679

10.280.330

611030

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; sentetik veya
suni liflerden (6rme veya krose)

158.397.493

5.089.761

620342

Erkek/erkek cocuk icin
pantolonlar, kisa pantolonlar,
tulumlar ve sortlar; pamuktan
(6riilmemis veya krose olmayan)

151.707.510

4.808.228

620640

Kadmlar ve kiz ¢ocuklar ig¢in
bluzlar, gomlekler ve gomlek-
bluzlar; sentetik veya suni
liflerden (6riillmemis veya krose
olmayan)

55.462.098

1.050.321

610443

Kadin/kiz
sentetik
krose)

cocuk i¢in elbise;
liflerden (6rme veya

54.620.803

2.094.772

10

610510

Erkek/erkek ¢ocuk icin gomlek;
pamuktan (6rme veya krose)

52.700.212

1.086.455

Giimriik  Tarife
Kodu 6
Basamakh)

Uriin Adi

2024 ($)

2024 (Kg)

610910

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyast; pamuktan (6rme
veya krose)

301.613.731

10.880.811
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611020

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; pamuktan
(6rme veya krose)

297.953.326

10.718.358

610990

Tisort, fanila, atlet, kaskorse vb.
giyim esyasi; dokumaya elverisli
diger maddelerden (6rme veya
krose)

231.306.335

6.843.014

620462

Kadin/kiz ¢ocuk igin pantolon,
askili ve iist 6n pargali tulumlar,
kisa pantalonlar, sortlar;
pamuktan (6riilmemis veya krose
olmayan)

214.899.165

6.144.134

611595

Diger ¢oraplar; pamuktan (6rme
veya krose)

179.290.072

11.482.700

611030

Kazaklar, siiveterler, hirkalar,
yelekler vb. esya; sentetik veya
suni liflerden (6rme veya krose)

148.529.784

4.600.867

620342

Erkek/erkek cocuk icin
pantolonlar, kisa pantolonlar,
tulumlar ve sortlar, pamuktan
(6riilmemis veya krose olmayan)

128.386.356

4.250.347

620640

Kadinlar ve kiz cocuklar igin
bluzlar, gomlekler ve gomlek-
bluzlar; sentetik veya suni
liflerden (6riillmemis veya krose
olmayan)

48.067.830

939.256

9

610620

Kadin/kiz ¢ocuk igin bluz,
gomlek, gomlek bluz;
sentetik/suni liflerden (6rme veya
krose)

43.741.975

1.236.155

10

610510

Erkek/erkek gocuk icin gomlek;
pamuktan (6rme veya krose)

39.909.950

868.603

4. Hazir Giyim Sektoriinde Thracat Yoluyla Pazara Giris

Almanya’daki hazir giyim pazari, tiiketici tercihleri, teknolojik gelismeler ve ¢evresel dinamikler

gibi c¢esitli parametrelerden etkilenmektedir. Uygun fiyat, {iriin kalitesi, tasarim estetigi ve

strdiirtilebilirlik gibi faktorler Almanya pazarinda satin alma kararlarini etkilemektedir.

4.1 Hazir Giyim Sektorii icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Almanya’ya hazir giyim {irlinleri ihra¢ etmek isteyen firmalar i¢in 6zellikle bazi bolgeler 6ne

cikmaktadir.
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En basta gelen bolge Nordrhein-Westfalen (NRW) eyaletidir. Almanya’nin en kalabalik ve sanayisi
gelismis bolgesi olan NRW; Diisseldorf basta olmak {izere, ¢ok sayida hazir giyim toptancilar1 ve

ithalat¢1 firmalar agisindan yogunlasmistir. Ayrica, lojistik altyapisi ¢ok gii¢lii bir bolgedir.

Bavyera, liiks ve iist segment markalar burada yogunlagsmistir. Miinih sehri moda ve tasarim
alaninda &nemli bir merkezdir. Avusturya ve Isvigre pazarina yakmnligi da biiyiik bir avantaj

saglamaktadir.

Baden-Wiirttemberg, ekonomik anlamda giiglii ve yiiksek alim giiciine sahip bir eyalettir. Lojistik
alt yapist giiclii bir bolgedir. Schleswig Holstein eyaletindeki Hamburg sehri moda perakende

zincirleri ve lojistik sirketler agisindan yogunluk gostermektedir. Biiyiik bir liman sehri olmast,

cikmaktadir.
4.2 Hazir Giyim Sektoriinde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

2024 yilinda Almanya'da en popiiler isverenler siralamasi i¢in moda sektoriinde calisanlarla

yapilan anket sonucunda, Adidas yaklasik % 46'lik bir endeks degeriyle ilk sirada yer almistir.

Kiiresellesme ve ticari kisitlamalarin sona ermesi, uluslararasi tekstil endiistrisinde rekabeti ve
maliyet baskisin1 6nemli 6lgiide artirmigtir. Giiglii bir sekilde dalgalanan talep ve kisa {iriin yagam
dongiileri de fiyat ve rekabet baskisina katkida bulunmaktadir. Alman tekstil {iretiminde istihdam
rakamlar1 diigmiis ve artik daha ¢ok arabalarda, ucaklarda, binalarda ve tipta kullanilan teknik
tekstillerin liretimine odaklanilmistir. Alman pazarinda bulunan giysilerin ¢ogu artik Almanya'da
tiretilmemekte Cin, Banglades, Hindistan veya Tiirkiye gibi iilkelerden gelmektedir. Kiiresel hazir
giyim sektoriinde 60 milyondan fazla insan ¢alismaktadir. Ancak iiretim yapilan bazi iilkelerde
uluslararas1 ¢evresel ve sosyal standartlara uyulmamaktadir. Bu nedenle birgok Batili alici,
tedarikgilerini kontrol etmek ve sosyal ve ¢evresel standartlara uyumu tesvik etmek i¢in izleme,
belgelendirme ve denetim sistemlerini uygulamaya koymustur. Bir¢ok sirket, tedarikgileri ve
calisanlariyla birlikte siirdiiriilebilirlik konusunda farkindaligi ve bilgiyi artiran ve Onemli
tyilestirmelere yol acan ileri egitim ve O0gretim kurslar1 diizenlemektedir. Almanya hiikiimeti,
stirdiiriilebilirlik ~ standartlarinin  uygulamaya konulmasi konusunda partner iilkelerini
desteklemekte ve diger hususlarin yani sira hiikiimetlere ¢evresel ve sosyal yasalarin olugturulmasi

ve daha iyi uygulanmas1 konusunda danismanlik yapmaktadir. Isverenler ve calisanlar arasindaki
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diyalog ve sendikalar ile derneklerin kurulmasi desteklenmektedir. Tekstil tiretimi genellikle
cevresel etkiyi en aza indirmenin zorluguyla iliskilendirilir. Pamuk ekimi ¢ok fazla su tiiketir ve
pestisitler ve giibreler genellikle bliyiik 6lgekte kullanilir, suyu ve topragi kirletir ve is¢ilerin
sagligina zarar verir. Islak islemler olarak adlandirilan siire¢lerde de durum benzerdir. Boyama ve
agartma, saglik ve cevre icin kritik olan maddeler kullanilarak gergeklestirilmektedir. Tekstil
sektoriindeki diisiik iicret seviyeleri veya yiiksek cevre kirliligi miicadelede Alman Federal
Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Bakanlig1 (BMZ) 2014 yilinda tekstil endiistrisi, sendikalar, sivil
toplum ve uluslararasi siirdiiriilebilirlik girisimleri ve standart kuruluslarinin temsilcileriyle birlikte
Stirdiiriilebilir Tekstil Ortakligi'n1 baglatmis olup, tiim tekstil deger zinciri boyunca sosyal ve

ekolojik standartlarda ortaklasa somut iyilestirmeler getirmeyi saglamaktadir.

Ayrica, “Yesil Diigme” 2019 yilinda bir devlet tekstil etiketi olarak tanitilmistir. Alman Federal
Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Bakanligi tarafindan Deutsche Gesellschaft fiir Internationale
Zusammenarbeit ile isbirligi icinde gelistirilen devlet etiketi, 6zellikle yiiksek sosyal ve ¢evresel
standartlara uygun olarak iretilen giysi, yatak carsafi ve sirt cantasi gibi tekstil iirlinlerini

tanimaktadir.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik /Dernek /STK’lar ve Iletisim Bilgileri

Handelsverband Textil — Bekleidung — Schuhe — Lederwaren (BTE), Almanya’daki tekstil,
hazir giyim, ayakkab1 ve deri iiriinleri perakendecilerini temsil eden sektor birligidir. Merkezi
Koln’de bulunan bu kurulus, Almanya Perakendeciler Birligi (HDE) catis1 altinda faaliyet
gostermektedir. BTE, kiigiik 6l¢ekli butiklerden biiylik magaza zincirlerine kadar genis bir iiye
profiline sahiptir. Moda perakendeciligi alaninda piyasa analizleri, mevzuat gelismeleri,
dijitallesme ve siirdiirtilebilirlik gibi konularda sektdr temsilcilerine destek sunmakta, ayrica
tedarik zinciri sorumlulugu konusunda rehberlik saglamaktadir. Kurulus, Almanya moda ve tekstil

perakendesinin gelisimi ac¢isindan dnemli bir bilgi ve koordinasyon kaynagidir.

Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e. V.(Alman Tekstil ve Moda
Endiistrisi Merkez Birligi)

Almanya tekstil ve moda endiistrisinin ¢at1 kurulusu olan Gesamtverband der deutschen Textil-
und Modeindustrie e. V. (textil+mode), yaklasik 1.400 sirketi ve 120.000°1 askin ¢alisan1 temsil
etmektedir. Dernek, iiyelerinin ekonomik, sosyal ve toplu is sdzlesmelerine iliskin ¢ikarlarini siyasi

karar vericiler ve kamu kurumlar1 nezdinde etkin sekilde savunmaktadir. Ayrica siirdiiriilebilirlik,
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dijitallesme, dongiisel ekonomi ve mesleki egitim gibi alanlarda sektore yonelik stratejik calismalar
yiiriitmektedir. Textil+mode, Alman sanayisinin rekabet giicliniin korunmasina katki saglamakta

ve sektoriin ulusal ve Avrupa diizeyindeki temsilinde kilit rol iistlenmektedir.
4.2.2 ithalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Alman Firmalarina iliskin Online Veri Tabanlar

WER LIEFERT WAS (https://www.wlw.de/en/home): Almanya’da en ¢ok kullanilan firma adresi
arama motorudur. Yaklasik 650.000 toptanci, liretici, distribiitor ve servis saglayict firma adres
bilgisi mevcuttur. Ingilizce ve Almanca arama yapmak miimkiindiir. Arama yaparken toptanci,
iiretici, distribiitdr ve servis saglayici ayrimi yapilarak hedef firmalara ulasmak daha kolay hale
getirilmistir. Ayrica posta kodu, bolge, firma ismi, sahip olunan sertifikalara gore de arama yapmak
miimkiindiir. Bunun diginda sektorel olarak ticari aracilik yapan ajanslarin ve ithalat¢1 firmalarin

iletisim bilgilerine arama kismi1 yardimiyla ulasma imkan1 bulunmaktadir.

WER ZU WEM (https://www.wer-zu-wem.de/firma/): Bu firma adres katalogu 110.000’den fazla
firma adresi igermektedir. Toptan ve perakende ticaret yapan firmalar, hizmet saglayicilari,
iireticiler vb. ana basliklar adi altinda firma hakkindaki bilgiler sektorel olarak listelenmistir.
Sadece Almanca arama yapmak miimkiindiir. Firma iletisim bilgileri disinda ayrica ¢alisan sayisi,

cirosu ve istigal alan1 hakkinda ayrintili bilgilere yer verilmistir.

KOMPASS (http://tr.kompass.com/): 5 milyondan fazla uluslararasi ve yurt i¢i ticaret yapan alici
ve/veya satict B-2-B firmalarini listelendigi, diinya ¢apinda ve Tiirkge dahil farkli dillerde hizmet

veren kapsamli bir veri tabanidir.

EUROPAGES (http://www.europages.com.tr/): 26 dilde yayinlanan Avrupa merkezli bir B2B
platformudur. En basta iireticiler, hizmet saglayicilar, toptancilar ve distribiitorler olmak iizere 3
milyon kayith isletme bulunmaktadir. Her ay diinyanin her kosesinden gelen 2 milyondan fazla
miinferit ziyaretg¢i tirlin, hizmet ve tedarik¢i bulmak i¢in bu platformu kullanmaktadir. Tiirkce dil

secenegi de bulunmaktadir.

16


http://www.wlw.de/en/home)
http://www.wer-zu-wem.de/firma/)
http://tr.kompass.com/)
http://www.europages.com.tr/)

ITC-TRADE MAP (http://www.trademap.org/Index.aspx): ITC Veri Tabani’na iicretsiz liye olarak

G.T.1.P. bazinda ithalatg1 ve ihracat¢1 firmalarin iletisim bilgilerine ulasmak miimkiindiir.

BDI-Alman Federal Sanayi Birligi Veri Tabani (https://www.deutsche exportdatenbank.de/eng):

Alman iireticileri ve ihracatcilar1 veri taban1 (Almanca ve Ingilizce).

IHK Firma Veri Tabanlari (https://www.bw-firmen.ihk.de/sites/fitow/pubMap.aspx): Almanya
Ticaret ve Sanayi Odalari’'nin kendi sayfalarinda yayimnladigi firma veri tabanlari {izerinden,
sektorel olarak firma iletisim bilgilerine ulasmak miimkiindiir. Harita {izerine tiklayarak bolge/sehir
secimi yapip ticaret ve sanayi odalarina kayith firma bilgilerine ulasabilirsiniz. Sektor, firma
biiyiikliigii, firma hukuki formu, bélge gibi kombinasyonlar1 ile Almanca ve Ingilizce olarak arama

yapmak miimkiindiir.

Industrystock (https://www.industrystock.com/en): Sanayi sektorii i¢in 16 dilde 300.000'den fazla
dogrulanmis sirket ve 3,1 milyondan fazla iiriin i¢in diinya ¢apinda bir arama motoru sunuyor.
Sanayi isletmelerindeki alicilar i¢in (IndustryStock.com) tiim diinyadan ireticilerin sonuglarini

sunan bir arama motorudur. Tiirk¢e dil secenegi de bulunmaktadir.

Almanya’da faaliyet gosteren Tiirk kokenli firmalara iliskin bilgilere http://www.turkisch.com

adresinden ulasmak miimkiindiir.

4.3 Hazir Giyim ithalatinda Zorunlu Belgeler

Tiirkiye—AB Gilimriik Birligi, sanayi triinleri ile islenmis tarim triinlerini kapsamaktadir. Hazir
Giyim friinleri bu kapsama dahildir. Bu ¢er¢evede Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan hazir giyim
driinleri ihracatinda, giimriik vergileri, kotalar veya miktar sinirlamalar1 uygulanmamaktadir.
Ancak AB mevzuatina, etiketleme, iirlin giivenligi ve kimyasal madde diizenlemelerine uyum
saglamak zorunludur. Bu cercevede, genel olarak AB pazarina ihracatta asagidaki belgelerin

sunulmas1 gerekmektedir.

Ticari Fatura (Commercial Invoice)
Paketleme Listesi (Packing List)

Mense Sahadetnamesi (Certificate of Origin)

A-TR Dolasim Belgesi
17


http://www.trademap.org/Index.aspx)
http://www.bw-firmen.ihk.de/sites/fitbw/pubMap.aspx)
http://www.industrystock.com/en)
http://www.turkisch.com/

Gumriik Beyannamesi (Export Declaration)
Tasima Belgesi

Tekstil tirtinlerinin Avrupa Birligine ihracatinda, etiketleme ve kimyasal i¢erik uygunlugu en kritik
iki zorunluluktur. Bunlara uyum saglandigini1 gosteren belgeler genelde; etiket ornekleri (Label
sample / Etikettmuster) ve REACH Uyum Beyani1 (Declaration of REACH compliance)
seklindedir. Ayrica, zorunlu olmamakla birlikte, OEKO-TEX / GOTS / Ecolabel Sertifikalar1
genellikle Almanya ve Avrupa pazarlarinda ¢evre dostu ve saglik agisindan giivenli tekstil tiriinleri

icin talep edilebilir.

4.4 Sektorde Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu Var midir? Varsa yetkilendirilmis gozetim

sirketleri hangileridir?

Tiirkiye'den Almanya’ya hazir giyim ihracatinda, genel olarak yasal bir “sevk Oncesi inceleme
(pre-shipment inspection)” yaygin olarak kullanilmakta, ancak zorunluluk bulunmamaktadir. Yani
Almanya ya da Avrupa Birligi mevzuatlari, hazir giyim iirlinleri i¢in Tiirkiye ¢ikisinda resmi bir

gbzetim sirketi tarafindan kontrol yapilmasini zorunlu kilmaz.

Ancak bazi durumlarda alic1 firmalarin talebiyle sevk Oncesi inceleme yapilmasi gerekebilir. Bu
durum tamamen ticari s6zlesmeye baghdir. Bu kontroller; etiket uygunlugu, dikis kalitesi, lif orani,

ambalajlama ve REACH/zararli madde testleri gibi konular1 kapsayabilir.

4.5 Hazir Giyim Sektoriindeki Fuarlar ve Tarihleri
Miinich Fabrik Start 2025-1/ 22.01.-22.01.2025

Miinich Fabrik Start 2025-1 The Source /21.01.-22.01.2025
Heimtextil (Frankfurt) 14.01.2025-17.01.2025

INNATEX- 18.01.2025-20.01.2025

SUPREME KIDS- 24.01.2025-26.01.2025

FASHN ROOMS- 25.01.2025-27.01.2025

NEONYT-02.02.2025-04.02.2025
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SUPREME BODY &BEACH-02.02.2025-04.02.2025

TECSTYLE VISIONS- 13.02.2025-15.02.2025

VIEW PREMIUM SELECTION -24.06.2025-25.06.2025

ISPO MUNICH -02.12.2025-04.12.2025

ILM # 162 / 30.08.-01.09.2025/ Offenbach

Infa / 11.10.-19.10.2025/Hannover

VeggieWorld /18.10.-19.10.2025/Hamburg

Bazaar Berlin /05.11.-09.11.2025/Berlin

VeggieWorld /08.11.-09.11.2025/Miinih

4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

4.7 Hazir Giyim Sektoriinde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile ilgili Bilgiler

Bundesverwaltungsamt https://verwaltung.bund.de/portal/

TED - Tenders Electronic Daily https://ted.europa.eu/en/browse-by-place-of-performance

Das Deutsche Vergabeportal https://dtvp.de/
4.8 Almanya’nin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlagmalari

Almanya, serbest ticaret anlagmalarini dogrudan kendisi degil AB (Avrupa Birligi) araciligiyla
yapmaktadir. Federal Ekonomi ve Iklim Koruma Bakanligi’nin asagidaki linkinin ilgili boliimiinde
AB’nin diger iilkelerle gergeklestirdigi ticaret anlagmalarina yer verilmektedir.

https://www.bmwk.de/Redaktion/DE/Artikel/Aussenwirtschaft/freihandelsabkommen-der-
eu.html

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak i¢in Gereken Belgeler

Ulkemiz ile AB arasindaki giimriik birligi kararinin ve alt diizenlemelerinin ilgili hiikiimleri geregi;
mallarin Birlik/Tiirkiye menseli veya menseli olmamakla birlikte serbest dolagimda oldugunu ispat

eden A.TR belgesi tevsiki halinde giimriik vergisi tahsilati karsilikli olarak s6z konusu
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bulunmamaktadir. Glimriik Birligi kapsaminda 6ngoriilen tarife avantajlarindan yararlanabilmek

icin A.TR dolagim belgesinin sunulmasi gereklidir. Bu zorunluluk, Avrupa Toplulugu-Tiirkiye

Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili Kararinin uygulanmasini diizenleyen ve detayli hiikkiimler getiren,
AT-Tiirkiye Giimriik Isbirligi Komitesi’'nin 26 Eyliil 2006 tarihli 1/2006 sayili kararinda

belirtilmistir. S6z konusu karar metnine asagidaki internet sitesinden ulagilmast miimkiindiir.

https://eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/TXT/?uri=uriserv:0J.L .2006.265.01.0018.01.ENG

4.10 Sektorde Standartlar

Almanya'daki giyim sektoriinde, c¢esitli diizeylerde diizenlenmis ¢ok sayida standart
bulunmaktadir. Bu standartlar, iiriinlerin kalitesinin yani sira c¢alisma kosullart ve cevresel

uyumlulukla da ilgilidir.
1. Kalite standartlar

DIN standartlari: Alman Endiistriyel Standartlar1 (DIN), giyim endiistrisindeki malzemeler ve
iiretim siiregleri i¢in onemli olan belirli kalite standartlarini tanimlar. Ornegin, kumaslarin

dayaniklilig1, boyama teknikleri veya tekstillerin glivenlik uygunlugu i¢in standartlar vardir.

Oeko-Tex Standard 100: Bu standart, tekstil ve giyim driinlerinde zararli maddelerin

bulunmamasiyla ilgilidir.

GOTS (Kiiresel Organik Tekstil Standardi): Organik liflerden yapilan tekstil tiriinlerinin tiretimi
icin ekolojik ve sosyal kriterleri tanimlayan uluslararas: bir standarttir. Bu standardi karsilayan
iirinler, hem malzeme hem de iiretim kosullar1 agisindan yiiksek ¢evresel ve sosyal standartlara

uygun olmalidir.
2. Sosyal ve Calisma Standartlar

Fair Wear Foundation: Bu girisim, giyim iiretimindeki ¢alisma kosullarini iyilestirmek igin giyim
markalar1 ve tedarik¢ilerle birlikte ¢alismaktadir. Adil iicret ve ¢alisma siiresi diizenlemeleri de

dahil olmak iizere adil ¢alisma kosullarina odaklanir.
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BSCI (Business Social Compliance Initiative): Adil ¢alisma kosullarinin saglanmasina yonelik bir
baska sistemdir. BSCI, is¢i haklarina sayg1 géstermeyi Ve sirketleri ¢alisma kosullarini iyilestirme

konusunda desteklemeyi amaglamaktadir.

SAB8000: Sirketleri, ¢alisanlarinin ¢alisma kosullarini temel insan haklari ve ¢aligsma standartlarina

uygun olarak iyilestirmekle ylikiimlii kilan uluslararasi bir sosyal sorumluluk standardidir.
3. Cevre Standartlar

Bluesign®: Giyim endiistrisindeki iiretim siireglerine odaklanan bir ¢evre sertifikasidir. Bluesign

standardi, tekstil iiretiminde zararli maddelerin ve enerji tiikketiminin azaltilmasiyla ilgilidir.

Cradle to Cradle: Dongiisel ekonomiye odaklanan ve {irlinleri, kullanim Omiirlerinin sonunda
biyolojik olarak pargalanabilir veya yeniden kullanilabilir olacak sekilde tasarlayan bir kavram ve
standart. Bu standart, ekolojik ayak izini azaltmak amaciyla giyim sektdriinde giderek daha fazla

Onem kazanmaktadir.
4. Guvenlik Standartlar:

CE etiketi: Koruyucu giysiler gibi bazi giyim {irlinleri i¢in, trliniin AB saglik ve gilivenlik

gerekliliklerine uygunlugunu saglamak amaciyla CE etiketi gereklidir.

REACH Yo6netmeligi: AB'nin REACH Yonetmeligi (Kimyasallarin Kaydi, Degerlendirilmesi, Izni
ve Kisitlanmasi), liretimde tehlikeli kimyasallarin kullanimini diizenlemek i¢in tasarlanmistir.
Tekstil ve giysilerdeki kimyasal maddelerin giivenli olmasini ve insan sagligi veya gevre igin risk

olugturmamasini saglar.
4.11 Hazir Giyim Sektoriinde Etiketleme

Almanya’da Tekstil Etiketleme Yasas1 (TextilKennzG) tekstil iriinlerinin etiketlenmesini
diizenlemektedir. Kanun, AB 1007/2011 sayili Avrupa Tekstil Tiiziigii’'nii uygulamakta ve
direticilerin, ithalat¢ilarin ve perakendecilerin uymasi gereken belirli gereklilikleri ortaya

koymaktadir.

Avrupa Tekstil Tiiziigii (AB 1007/2011), tiiketicilerin satin aldiklar1 {riinler hakkinda dogru
bilgiye sahip olabilmesini saglamak amaciyla, tekstil iirlinlerinin etiketlenmesini veya
isaretlenmesini zorunlu kilmaktadir.. Etiketin dayanikli, kolay okunabilir, goriiniir, erisilebilir

olmasi ve tlirliniin satildig1 Avrupa iilkelerinin resmi dillerinde hazirlanmasi gerekmektedir.
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Tekstil tirtinlerine iliskin yikama, titiileme ve kurutma talimatlar1 ve diger bakim bilgileri i¢in AB
mevzuatinda zorunlu bir sembol kullanimi 6ngdriilmemektedir. Ancak, tiiketicilerin {iriin etiketi

tizerinde bu tiir bilgilere 6nem verdigi dikkate alindiginda, iireticilerin ISO 3758:2023 standardinda

yer alan tekstil bakim sembollerine uygun etiketleme yapmalar tavsiye edilmektedir.

4.12 Hazir Giyim Sektoriinde Ambalajlama

Almanya’ya hazir giyim ihracatinda ambalajlama hem iirliniin korunmasi hem de yasal
yukiimliliikler agisindan 6nemlidir. 2019°dan beri yiiriirlikte olan Ambalaj Yasasi
(Verpackungsgesetz) ambalaj malzemelerinin geri doniistiiriilmesini zorunlu kilmaktadir. Anilan
yasanin temel amaci, ambalajlarin cevreye verdigi zarari en aza indirmektir. Ozellikle,
ambalajlanmis {irlin ireticileri ve distribiitorleri ilgili yasadan etkilenmektedir. Alman Ambalaj
Yasasina yonelik uygulamalar Avrupa Birligi’nin 94/62/EC sayili Ambalaj Mevzuatina uygun bir
bi¢cimde kademeli olarak hayata gegirilmistir. 3 Temmuz 2021 tarihi itibartyla AB mevzuatinda yer
alan Tek Kullanimlik Plastik Mevzuati ((EU)2019/904) ve Atik Cerceve Mevzuati (2008/98/EC-
2018/851/EC) Almanya i¢ mevzuatina aktarilmistir.

22 Ocak 2025 tarihlinde yayimlanan ve 11.02.2025 tarihinde yiiriirliige giren 2025/40 say1li Tiziik
ile 94/62/EC sayil1 Direktifi belirli istinalar disinda 12.08.2026 tarihinden itibaren yiiriirliikkten
kaldirmaktadir.

Tiiziik, AB pazarmma arz edilecek tiim ambalajlarin etiketleme ve siirdiiriilebilirlik kurallarini

belirlenmektedir.

Almanya’da sirketler, kullanilan ambalaj tiiriine gore "Zentrale Stelle Verpackungsregister"

(ZSVR) kurumuna kayit olmak ve ambalajlarinin geri doniisiimiinii organize etmek zorundadir.
Aksi takdirde, para cezalar1 ve satis yasaklariyla karsilagilabilir. Ayrintili ithalat¢i yiikiimlilikleri

(kayit, katilim, raporlama) hakkinda bilgiler https://www.verpackungsregister.org/en/knowledge-

bases/imports web sayfasinda mevcuttur.
4.13 Lojistik

Almanya’ya mal ihracatinda lojistik siireci iriiniin glivenli, zamaninda ve mevzuata uygun sekilde

teslimi agisindan biiylik 6neme sahiptir.
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Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan hazir giyim sevkiyatlarinda en yaygin olarak tercih edilen tasima
yontemi karayolu ile yapilan tasimaciliktir. Giimriikkleme ve sinir gecisleri dahil olmak {izere
transit siiresi 5-8 giin arasinda degismektedir. Kapidan kapiya ve diisiik maliyetli olmas1 nedeniyle
tercih edilmektedir. Havayolu tasimaciliginda ise bu siire 1-3 giin arasinda degigsmektedir. Acil ve
yiiksek degerli {irtinler i¢in idealdir. Ancak, maliyet agisindan bakildiginda diger yontemlere gore

daha pahalidir.

Denizyolu+Kara/Demiryolu tasimaciligi ise biiyiik hacimli sevkiyatlar i¢in ekonomiktir. Karayolu
ve Demiryolu ile i¢ bolgelere sevkiyatlarin taginmasi firmalar agisindan maliyet avantaji

saglayacaktir.
4.14 Dagitim Kanallan

Almanya’da en yaygin kullanilan dagitim kanallari, toptancilik, perakendecilik, ticari acenteler ve

distributorlerdir.

Ayrica, irilinlerini diger sirketlere ve son tiiketiciye satigini e-ticaret yontemiyle gergeklestiren
sirketler de bulunmaktadir. Almanya’da sirket kurmak suretiyle ya da temsilcilik yoluyla pazara

girerek Uriinlerini satma imkan1 da bulunmaktadir.
Bir diger yontem ise, dogrudan satis yapilmasidir.(onlineshop, perakende, fuar vb)

Tiiketiciler, artitk B2C veya B2B yoluyla mal ve hizmetlerini internet iizerinden dogrudan

iireticiden veya hizmet sunucusundan almaktadirlar.

Almanya hazir giyim sektoriinde franchising modeli olduk¢a yaygin ve etkili bir dagitim

yontemidir.
4.15 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret / E-Thracat)

E-ticaret hazir giyim pazari, dijital kanallar aracilifiyla giyim ve moda aksesuarlarinin satisina

odaklanan bir ¢evrimigi perakende alanidir.

Hazir giyim e-ticaret pazari, tiikketicilere rekabetci fiyatlarla genis bir {iriin yelpazesi ve eve teslimat
kolaylig1 sunmaktadir. Buna ek olarak, markalar ve perakendeciler farkli cografi ve demografik

bolgelerdeki miisterilere ulasarak miisteri tabanlarini ve satig potansiyellerini yilikseltmiglerdir.
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E-ticaret giyim pazari, ¢evrimic¢i aligverisin artan popiilaritesi, dogrudan tiliketiciye yonelik
markalarin yiikselisi ve evde daha fazla zaman gecirilmesine ve rahat ve giindelik kiyafetlere
odaklanilmasina yol agan COVID-19 salgim1 gibi faktorlerin etkisiyle son yillarda 6nemli bir

bliylime yagamigtir.

Basaril1 e-ticaret giyim sirketlerine 6rnek olarak kadinlar ve erkekler i¢in ¢ok gesitli moda iiriinleri
sunan ASOS ve ayakkabi ve aksesuar konusunda uzmanlagmis Zappos verilebilmektedir. Buna ek
olarak, Amazon ve Walmart gibi ¢evrimici pazar yerleri, tiikketicilere en sevdikleri giyim iiriinlerini

cevrimigi olarak siparis etmeleri i¢in daha fazla yol sunarak giyim tekliflerini genisletmislerdir.
Pazardaki baslica sirketler arasinda Amazon, Taobao, JD, SHEIN, Target ve Asos yer almaktadir.
4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Alman tiiketicilerin daha genis bir {iriin yelpazesi sunmasi, konforu ve nispeten daha uygun fiyat
secenekleri nedeniyle, ¢evrimici pazar yerlerine olan taleplerinde énemli bir artis yasanmistir.
Cevrimigi perakentecilerden “amazon.de”, “otto.de” ve “zalando.de” en ¢ok tercih edilen

platformlar arasindadir.
4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Almanya 16 eyaletten olusan federal parlamenter bir cumhuriyettir. Bununla birlikte, Almanya
genelinde farkli bayramlar bulunmaktadir.(Neujahrstag — Yilbasi, Karfreitag — Kutsal Cuma,
Ostermontag — Paskalya Pazartesi, Pfingstmontag — Pentekost Pazartesi, Tag der Arbeit — Isci
Bayrami, Tag der Deutschen Einheit — Almanya'nin Yeniden Birlesme Giinii, Erster Weihnachtstag
— Noel'in Birinci Giinii, Zweiter Weihnachtstag — Noel'in Ikinci Giinii). Ayrica eyalet bazinda ilave
Bayram ve tatil giinleri de mevcut bulunmaktadir. Almanya’daki resmi tatiller hakkindaki bilgiler

asagidaki internet sayfasi lizerinden temin edilebilir:

https://www.dgb.de/service/ratgeber/feiertage/

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Instagram, Almanya'daki bayanlar agisindan en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformudur. Bu
durum, 2023 yilinda yapilan bir ankete katilanlarin yaklasik yiizde 42'si tarafindan ifade edilmistir.
Facebook (yiizde 27) ile ikinci sirada yer alirken. Pinterest (yiizde 23) ve YouTube (yiizde 20) daha

az popiiler sosyal medya platformlaridir.
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4.15.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Avrupa Birligi tarafindan, iiye olmayan iilkelerden, 1 Temmuz 2021 tarihi itibariyle 22 avro olan
KDV istisnasi yiirtirliikten kaldirilmis ve isletmeden son tiiketiciye (B2C) satiglarda, degeri 150
avroyu asmayan sevkiyatlarda gecerli olacak 10SS (Import One-Stop Shop- Tek Noktadan ithalat
Merkezi) adinda yeni bir KDV sistemi kurulmustur. 22 avroya kadar olan satiglarda KDV istisnasi
kaldirilarak 150 avroyu agsmayan sevkiyatlarda her AB iiyesi lilke tarafindan belirlenmis oranda
KDV tahsil edilme uygulamasina gecilmistir. Nihai fatura bedeli 150 avroyu agmiyorsa, iiriin
giimriik vergilerinden muaf tutulur. Uriiniin nihai fatura bedeli 150 avrodan fazla ise vergiler
gimriik tarifesine gore hesaplanir. Boylece, 1 Temmuz 2021°den itibaren, {igiincii bir tilkeden veya
tigiincii bir bolgeden Almanya’ya ithal edilen tiim ticari mallar, degerlerine bakilmaksizin KDV’ye
(ylizde 19) tabi olacaktir. Alkollii iirlinler, tiitiin {iriinleri, kavrulmus kahve, ¢oziinlir kahve ve
kahve igeren triinler i¢in tiiketim vergisi (VSt) tahsilati ve 6demesi satig degerinden bagimsiz

olarak tahsil edilmektedir.

1 Temmuz 2021 tarihinden itibaren, Avrupa Birliginde gergeklesen sinir 6tesi B2C satislar icin
OSS uygulamasi baslamistir. Bugiine kadar yiiriirliikte olan uygulamada, iriinlerini bir AB
ilkesinden diger tiye iilkelerdeki alicilara satan isletmeler, satiglarinin belirli bir esigi astigi her bir
iye devlette VAT (Value Added Tax- Katma Deger Vergisi) kaydi yaptirmakla yiikiimliydii. Bu
esik ise iilkeden iilkeye degismekteydi. Gegerli olan yeni uygulamada ise, AB genelinde e-ticaret
icin 10.000 Avro degerinde bir esik deger belirlenmistir. Bu esigin iizerinde ¢evrim i¢i satis
gerceklestiren isletmeler, VAT yiikiimliiliiklerini kayit olacaklari tek bir ¢gevrim i¢i platform olan
0SS iizerinden gerceklestirebilecektir. Odemeler, satis yapilan iilkenin KDV yiizdesine gore
yapilacaktir. OSS sistemine kayit islemleri, firmanin yerlesik oldugu iilkede yapilabilecektir.
Almanya’da bu islemler ile ilgili yetkili kurum Bundeszentralamt fiir Steuern (BZSt-Federal
Merkez Vergi Dairesi)’dir. AB genelinde belirlenen bu 10.000 Avro degerindeki esigin altindaki
siir Otesi satiglarda ise, VAT i¢in getirilen i¢ kurallar uygulama alan1 bulmaya devam edecektir.
Boylece, AB’deki alicilara ithal edilen mallar1 satan tedarikgilerin ve elektronik ara yiizlerin,
alicinin mallar teslim edildigi anda KDV’yi 6demesini saglamak yerine, KDV’yi tahsil etmesine,
beyan etmesine ve vergi makamlarina iletmesine olanak taninacaktir. Bu uygulamanin e-ticaret
yapan biitiin firmalarin AB icerisinde vergiye tabi olmasini saglanacagi, AB’de KDV
dolandiricilig1 ile miicadelede yardimer olacagi ve dolayisiyla AB sirketleri arasinda adil rekabeti
saglayacag1 degerlendirilmektedir.
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4.15.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Avrupa Birligi i¢inde uyumlastirilmis yasal diizenlemelerin yan1 sira Almanya’da Medeni Kanun
Biirgerliches Gesetzbuch (BGB) kapsamindaki genel hiikiim ve kosullara iliskin diizenlemeler ile

sozlesme hukuk kurallar1 basta olmak {izere;

e Haksiz Rekabete Kars1 Yasa (Gesetz Gegen Den Unlauteren Wettbewerb- UWG),

e Fiyat Teklifi Genelgesi (Preisangabenverordnung- PrAngV),

e Telemedya Yasas1 (Telemediengesetz- TMG),

e Gizlilik Yasas1 (Bundesdatenschutzgesetz- BDSG),

o Paketleme Yasas1 (Verpackungsgesetz- VerpackV),

e Tiiketiciyi Koruma Yasasi (Verbraucherschutz- BMUV),

e Yaym ve Elektronik Medyada insan Onurunun Korunmasi ve Kiigiiklerin Korunmasina
Iliskin Anlasma (Staatsvertrag iiber den Schutz der Menschenwiirde und den Jugendschutz
in Rundfunk und Telemedien- JMStV),

e Menkul Kiymetler Yasasi ve Mali Denetim Yasasi1 (Wertpapierhandelsgesetz- WpHG),

e Ticari Marka Ihlali Yasas1 (Gesetz iiber den Schutz von Marken und sonstigen
Kennzeichen- Markengesetz- MarkenG) kapsamindaki diizenlemelere e-ticaret yaparken

uyma zorunlulugu bulunmaktadir.

Almanya’da e-ticarete iligkin yapilan en yaygin hatalar arasinda; tiiketicilerin cayma haklari
konusunda uygun sekilde bilgilendirilmemesi, baskida yanlis bilgi ve adil olmayan hiikiim ve
kosullarin kullanilmasi, iirin etiketlemesi, fiyatlandirma ve nakliye maliyetleri ile ¢evrim igi
anlagsmazlik sistemleri konusunda eksik bilgi verilmesi, telif haklarinin ve ticari markalarimn ihlali

yer almaktadir.

Bununla birlikte, tilkedeki e-ticaret sitelerinde iiriinlerini sergilemek ve satmak isteyen firmalarin

vergi dairelerinden bir vergi kimlik numarasi almasi zorunlulugu bulunmaktadir.

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

.....

ticaret magazalarinin iiriinlerini depolamak, siparis isleme, hizli teslimat paketlemek, dagitmak ve
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miisterilere ulastirmak i¢in kapsamli hizmetler sunmaktadir. Almanya’da faaliyet gosteren 6nemli

firmalar su sekilde siralanmaktadir.

birisidir. Almanya’da, hem ulusal hem de uluslararas1 dagitim hizmetleri sunmaktadir. Paketleme,
depolama, kargo takibi, doniisiim hizmetleri ve hizli teslimat ¢ézlimleri ile e-ticaret firmalariin

lojistik ihtiyaglarini kargilamaktadir.

Hermes: Almanya'da oldukc¢a yaygin kullanilan bir lojistik firmasidir. E-ticaret lojistigi i¢in

teslimat, paketleme ve depolama hizmetleri sunar.

FedEx: :Hem i¢ hem de uluslararasi e-ticaret lojistigi i¢in ¢esitli hizmetler sunmaktadir. Hizl
teslimat, kargo takibi, depolama ve geri iade hizmetleri saglar. Ayrica, kisiye Ozel teslimat

zamanlar1 ve esnek ¢oziimler de sunar.

TNT: Ogzellikle hizli ve giivenilir uluslararasi tasimacilik konusunda giigliidiir. E-ticaret
firmalarina, paket teslimati, izleme, uluslararasi dagitim ve giimriik hizmetleri gibi ¢oziimler

sunmaktadir.

Dynamic Parcel Distribution (DPD) Almanya'da ve Avrupa genelinde olduk¢a yaygin bir kargo
firmasidir. E-ticaret lojistigi alaninda, hizli teslimat, izleme, geri iade islemleri ve depolama
hizmetleri sunmaktadir. Ayrica, kisiye 6zel teslimat zamanlar1 ve mobil uygulamalar gibi esnek

hizmetler de saglamaktadir.
4.16 Tamitim ve Pazarlama

Almanya’da hazir giyim sektoriinde tanitim ve pazarlama stratejileri, dijitallesme stirdiiriilebilirlik

ve miisteri deneyimi odakl1 bir yapiya sahiptir.
Almanya’da dijital pazarlama kanallar1 oldukga yaygin kullanilmaktadir.

Google Ads, sosyal medya reklamlari, arama motoru optimizasyonu (SEO) ve igerik pazarlamasi

yoluyla hedef kitleye ulasmak gittik¢ce yayginlasmaktadir.

Ozellikle geng tiiketicilere ulagsmak i¢in Influencer’lar ile ( Youtube, Facebook, Instagram, Tiktok
v.b.)isbirlikleri  yapmak  suretiyle satiglarim1i  biiyiik  Olglide  gelistirilebilecekleri

degerlendirilmektedir.
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Almanya, uluslararasi sektorel fuarlar agisindan son derece zengindir. Firmalarimizin bu fuarlara
katilim saglamalar1 potansiyel is ortakliklar1 kurabilmeleri, markalarinin taninirhiginin saglanmasi

ve yeni pazarlar1 tanimalar1 agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir.

Almanya’da satisa konu olan tirlinlerle ilgili tedarik siireglerinin devami ve satig sonrast hizmet
saglayabilen firmalar tercih edilmektedir. Bu ¢ergevede, sube/bayilik sistemi kurmak suretiyle satis
sonrasi olusabilecek miisteri taleplerine cevap vermeleri “Tiirk Mali” imajma olumlu katkida

bulunacagi degerlendirilmektedir.
4.17 Hazir Giyim Sektoriinde Tiiketici / Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Almanya’ da tiiketici tercihleri ve trendler 6zellikle son yillarda dijitallesme, siirdiiriilebilirlik ve

kisisellestirme egilimiyle biiyiik 6l¢lide degisime ugramistir.

Tiiketiciler ayn1 zamanda iiretim yeri, is giicii kosullar1 gibi etik tiretim siireclerine ve sosyal

sorumluluk kriterlerine ¢ok dnem vermektedirler.

Son zamanlarda organik pamuk, organik sertifikali veya geri doniistiiriilmiis malzemelerden

iiretilmis hazir giyim iiriinlerine yonelik talep artmistir.

‘Daha az ve kaliteli’ aligveris egilimi 6n plana ¢ikmaktadir.

Gosteristen uzak kaliteli kumas sade tasarim ve zamansiz stil 6nemlidir.
Ozellikle Z kusag arasinda Unisex koleksiyonlar tercih edilmektedir.
4.18 Hazir Giyim Sektoriinde Vergiler

Almanya’da hazir giyim sektoriinde faaliyet gosteren firmalar ile hazir giyim iriinleri ithalati ve
satis1 yapan sirketler, ¢esitli vergi ve mali yiikiimliiliikklere tabidir. Bunlarin baginda Katma Deger
Vergisi (Mehrwertsteuer) gelir. Almanya'da giyim firiinlerine uygulanan standart KDV orani
%19°dur.

Guimriik vergileri agisindan Almanya, Avrupa Birligi (AB) iiyesi oldugu i¢in AB Ortak Glimriik
Tarifesi (OGT) sistemi gegerlidir. Tiirkiye menseli hazir giyim {riinleri, AB-Tiirkiye Glimriik
Birligi kapsaminda giimriik vergisinden muaftir. Ancak AB disindaki iilkelerden (6rnegin Cin,
Banglades veya Hindistan) ithal edilen tirtinlerde, tiriin tiiriine bagl olarak degisen oranlarda (%8—

%12 arasinda) giimriik vergileri uygulanmaktadir.
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Almanya’da hazir giyim iiriinlerine yonelik ayr1 bir 6zel tiiketim vergisi (OTV) bulunmamaktadir.
Ancak c¢evre koruma ve siirdiiriilebilirlik kapsaminda bazi idari yiikiimliiliikler mevcuttur.
Ozellikle ev tekstili ve kiyafet iireten veya ithal eden firmalar icin Genisletilmis Uretici

Sorumlulugu (EPR) kapsaminda, ambalaj atiklarinin yonetimi ve kayit altina alinmasi zorunlulugu

bulunmaktadir.
Avrupa Birligi’nde yiiriirliikte bulunan giimriik vergilerine,
(http://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en) veya

(https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home#my-trade-assistant ) web adreslerinden

ulagmak miimkiin bulunmaktadir. S6z konusu baglantilar, esya tanimi veya giimriik tarife istatistik
pozisyonu (GTIP) bazinda arama yapilmasma ve ayrica sdz konusu iiriine iliskin diger

kisitlamalara ulasilmasina imkan saglamaktadir.
4.19 Hazir Giyim Sektoriine Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Almanya’ya hazir giyim iirlinleri ihracatinda, giimriik vergileri disinda iiriin etiketleme, ¢evresel
yikitimliliikler, kimyasal madde sinirlamalari ve tiiketici giivenligi kurallar1 gibi tarife dis1 engeller

bulunmaktadir.

AB yo6netmeligi olan EU 1007/2011 uyarinca, tekstil iiriinlerinde kullanilan liflerin igerikleri yiizde
olarak belirtilmeli ve etiketleme Almanca dilinde yapilmalidir. Ayrica, REACH Tiiziigi
kapsaminda, zararli kimyasal maddelerin (6rnegin AZO boyalari, formaldehit vb.) kullanimina
smir getirilmistir. Uyumun saglanabilmesi igin test raporlari veya uygunluk beyanlar1 talep

edilebilmektedir.

Buna ek olarak, Almanya Ambalaj Yasas1 (Verpackungsgesetz) geregince, ihracatcilar veya
ithalatgilar piyasaya siirlilen ambalajlar i¢in geri doniisiim sistemine kayit yaptirmak ve

ylikiimliiliiklerini yerine getirmek zorundadir.

5. Hazir Giyim Sektoriinde Thracatcilarimzi Bekleyen Firsatlar

Almanya’nin AB’nin en biiylik pazar1 olmasi nedeniyle ihracatgilara genis pazar potansiyeli ve
cesitliligi sunmast,

Almanya’nin Tiirk hazir giyim iireticilerinin en fazla ihracat yaptigi iilke konumunda olmast,
Almanya hazir giyim sektoriinde i¢ tiiketimin daha ¢ok ithalata dayali olmasi,
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Alman tekstil sektoriiniin teknik tekstil alaninda imalata yonelmis olmast,

Enerji ve vergilerdeki yiiksek maliyet sebebiyle ucuz is giicii ve tiretim maliyetlerine sahip tilkeler
ile ortak ¢aligmalar yiiriitmesi,

Alman vatandaslarinin yiiksek alim giicline sahip olmasi,

Farkl1 tiiketim ve yasam tarzlarini barindirmasi nedeniyle pazar1 bolerek farkli gelir, yas grubu ve
farkli beden 6lciilerine dayali ihracata agik olmasi,

Kendine 6zgii kosullar1 olan Almanya hazir giyim pazarina girisi kolaylastiran farkli dagitim
kanallarin mevcut olmasi (ithalat¢i/toptanci, temsilci, perakendeci, distribiitor vs.), nedenleriyle

firmalarimiz agisindan Almanya pazari ¢esitli firsatlar sunmaktadir.

6. Hazir Giyim Sektoriinde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Yikici rekabet kosullar1 sebebiyle Almanya’nin bati pazarlar1 arasindaki en zorlu pazar olmasi ve
farkl tiiketici egilimleri nedeniyle degisken pazar kosullarinin mevcut olmast,

Almanlarin tiretim ve teknolojide tecriibeli ve kalifiye olmasi,

Artan ithalattan rahatsiz olan Alman hazir giyim iireticilerinin pazar paylarinin arttiriimasi
hususunda c¢alismalar yapmasi,

Alman tiiketicilerin yiiksek meblaglar harcamayi tercih etmedigi giyim pazarinda fiyat hassasiyeti
ve Asya merkezli diisiik maliyetli iireticilerin fiyat politikalari,

Almanya pazarinda basarili olabilmek i¢in mutlaka Almanca iletisim kurmak, {irlin ve
koleksiyonlari alicilara hizli sunabilmek ve duyurabilmek igin sosyal medya destekli bir showroom
altyapist kurmak ve miisteri ile kesintisiz birebir temas kurabilecek bir temsilci bulundurmak
gerekliligi,

Almanya’daki tiiketicilerin kalite, siirdiiriilebilirlik ve sertifikasyon konularindaki yiiksek
beklentileri,

AB mevzuatinda stirdiiriilebilirlik ve izlenebilirlik alanlarda yapilan diizenlemeler, uyum
yiikiimliiklerini artirmakta ve ihracat¢i firmalarimizdan daha seffaf, belgelenebilir tiretim siiregleri
talep edilmesi,

nedeniyle Almanya hazir giyim pazari sundugu firsatlar yaninda belirli risk ve tehditleri de

beraberinde getirmektedir.
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7. Hazir Giyim Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Almanya’ya ihracat yapmak isteyen firmalarimizin, Avrupa Birligi teknik mevzuatina ve iiriin
giivenligi standartlarina tam uyum saglamasi gerekmektedir. Reach diizenlemeleri gibi kimyasal

icerik denetimlerine dikkat edilmelidir.

Uriinlerin ambalajlar1 i¢in Almanya’daki ambalaj yasasi (VerpackG) kapsamimda LUCID

sistemine kayit yapilmasi ve geri doniisiim yiikiimliiliikklerinin yerine getirilmesi gerekmektedir.

Ithalatc1 firmalarin talepleri dogrultusunda, OEKO-Tex, GOTS , Cradle to Cradle gibi kalite ve
sertifikasyon standartlarina sahip olmasi, tirlinlerin tercih edilmesi noktasinda biiyilk 6nem

tagimaktadir.

Munic Fabric Start, Innatex ve Supreme Kids gibi sektorel fuarlara diizenli katilim firmalarimiz
acisindan yeni is baglantilar1 kurma, rakiplerini tanima ve strateji gelistirmelerine fayda

saglayacaktir.
8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Almanya’da marka satin almak ve bu marka altinda iirlinleri satisa ¢ikarmak, iirlinlerin gerek

Almanya gerekse AB’ne ihracat yoluyla pazara giriste firmalarimza kolaylik saglayacaktir.

Almanya’daki tiiketiciler sosyal sorumluluk ve c¢evre dostu iiretime biiyiik 6nem vermektedir.
Basta adil calisma kosullari, ¢aligan haklar1 ve ¢ocuk is¢iliginin dnlenmesi gibi kriterlerin yerine

getirilmesi lirlinlerin pazarda tercih edilmesi olasiligini arttirmaktadir.
9. Genel Degerlendirme

Tiirkiye, hazir giyim sektoriinde Almanya pazari igin stratejik bir tedarik¢i konumundadir.
Yrtrlikteki Giimriik Birligi anlagmasi ile Tiirk menseili hazir giyim tiriinlerinin giimriik vergisine
tabi olmaksizin Almanya’ya ihracatina imkan saglamakta ve diger ii¢iincii iilkelere kiyasla rekabet

avantaji sunmaktadir.

Tiirkiye, Hazir Giyim sektoriindeki giiclii konumu sayesinde, Almanya’daki pazar payini daha da
arttirabilecek bir konumdadir. Bunun i¢in firmalarimizin tiiketici egilimlerini yakindan takip
etmeleri ve liriinlerinde ¢evresel ve sosyal sorumluluk kriterlerine uyum saglamalari, dijital ve e-

ticaret alanlarinda kendilerini gelistirmeleri biiyiik 6nem arz etmektedir.
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10. Yararh Adresler

Federal Ekonomi ve iklim Koruma Bakanligi (BMWK) ise Hazir Giyim sektoriine yonelik
tesvikler, doniisiim stratejileri ve dijitallesme gibi konularda 6nemli bilgiler saglamaktadir.

https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html

Yatirnmcilar ve ihracatgilar i¢in ise Germany Trade & Invest (GTAI), F. Almanya Ticaret ve
Yatirim Ajansi, Almanya’nin ve eyaletlerinin ekonomik profili, sektorler, sirket kurulusu, yatirim
danismanligi, vergi sistemi, tesvikler, ihaleler gibi konular hakkinda ayrintili bilgiler sunar ve
ticretsiz danismanlik hizmeti verir.

https://www.gtai.de/de/trade

DESTATIS F. Almanya Istatistik Kurumu, Almanya hakkinda her tiirlii istatistiki bilgi ve
yayinlarin sunuldugu resmi istatistik kurumudur. Ayrica, Genesis-Online veri tabani {izerinden de
dinamik sorgulama yapmak miimkiindiir.

https://www.destatis.de/EN/Home/ node.html

Handelsregister Ticaret sicili, yerel mahkemeler tarafindan tutulan bir kamu sicilidir. Amac, yasal
islemler icin tek tliccarlarin ve ticari sirketlerin belirli gercek ve yasal iliskilerine dair tam ve
giivenilir kanit saglamaktir.

https://www.handelsreqgister.de/rp web/welcome.xhtml

AUMA Alman Ticaret Fuarlar1 Birligi, F. Almanya’da diizenlenen fuarlara iliskin rapor ve
istatistiki bilgilerin yayimlandig: bir bilgi platformudur. 1907 yilinda kurulan AUMA, bugiin 70'e
yakin liyesinin ¢ikarlarini ulusal ve uluslararasi diizeyde temsil etmektedir.

https://www.auma.de/en

TARIC, “Avrupa Topluluklart Entegre Tarifesi” anlamina gelir ve Avrupa Birligi'nin ¢esitli
gimriik ve ticaretle ilgili nlemlerin ayrintili tanimlanmasi ve uygulanmasina yonelik bir aracidir.
TARIC numaras1 esasen ithalat ve ihracat i¢in mallarin siniflandirilmasina yonelik sayisal bir
koddur.

https://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric/taric consultation.jsp?Lang=de
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ZOLL web sitesinde sirketler, mallarin ithalati, ihracat1 ve transit gegisi i¢in gegerli olan yasaklar
ve kisitlamalar hakkinda giimriik web sitesinde énemli bilgiler bulabilirler. Ozel sahislar ise Posta
ve Seyahat boliimiinden tiim énemli yasaklar ve kisitlamalar hakkinda bilgi edinebilirler.

https://www.zoll.de/EN/Home/home node.html

11. Kaynakc¢a

https://textil-mode.de/de/

https://de.statista.com/

https://www.textil-bekleidung.de/

https://www.bte.de/

https://trade.ec.europa.eu/

https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/textiles-ecosystem/textiles-leather-fur en

https://www.auma.de/

https://www.ticaret.gov.tr/ihracat/fuarlar

https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html

https://eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/TXT/?uri=uriserv:0J.L .2006.265.01.0018.01.ENG

https://www.gesetze-im-internet.de/textilkennzg 2016/  4.html

Ticaret Bakanligi Verileri
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