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1. Almanya Pazarinda Kuru Meyve Sektorii
1.1 Sektériin Yurt ici Uretimi

Almanya'da kuru meyve iiretimi nispeten sinirlidir. Ulkenin iklimi incir, hurma veya kuru
Uzlm, tropikal meyveler gibi genellikle kurutulan meyvelerin yetistirilmesi i¢in ideal degildir.
Ulkede elma veya erik gibi yerel olarak kurutulmaya uygun meyveler tretilmekte olup bunlar
daha ziyade Hessen ve Giney Almanya (Baden-Wirttemberg, Bavyera) gibi bolgelerde
tiretilmektedir. Ancak bunlar pazarin yalnizca kiigiik bir kismini olusturmakta olup endustriyel
kurutma ve dagitim cogunlukla ithal mallara, bunlarin kavrulmasi, harmanlanmasi1 veya
paketlenmesi gibi islenmesi ve rafine edilmesine odaklanmaktadir.

1.2 Sektorde Ortalama Uretici Fiyatlari

Almanya'da kuru meyve sektoriindeki tiretici fiyatlarina iliskin somut giincel verilere ulagsmak
zordur, zira bunlar Federal Istatistik Ofisi'nin Uretici Fiyat Endeksi gibi resmi istatistiklerde
ayrica raporlanmamaktadir. Fiyatlar (riine ve menseine gore biiyiik farkliliklar gostermektedir.
Kuru meyvelerin biiyiik cogunlugu ithal edildiginden {iretici fiyatlari biiyilik 6l¢iide uluslararasi
piyasa fiyatlarina baghdir. Bu fiyatlar, {riin verimi, nakliye masraflart ve doviz
dalgalanmalarindan etkilenmektedir.

Omegin, 2023 yilinda Tiirkiye'den ithal edilen kuru {iziimiin toptan fiyat: kilogram basina 2,50-
3,00 avro civarindayken, Kaliforniya'dan gelen bademin fiyati kalitesine bagli olarak kilogram
basia 5,00-7,00 avro arasinda degistigi goriilmektedir. Elma halkalar1 gibi yerel {iriinler i¢in
uretici fiyatlar1 daha yiiksek olabilir (6rnegin kilogram basina 8-12 avro), nitekim uretim daha
fazla emek yogun ve daha kuguk olceklidir.

1.3 Yerel Uretici Sirketler ve Uretici Birlikleri/Dernekleri

Almanya kuru meyve sektorunde, sektor biiyiik olgiide ithalata ve ileri isleme dayali
oldugundan, dogrudan kuru meyve iireten ¢ok az sayida yerel tiretici bulunmaktadir. Elma veya
erik gibi yerel meyveleri kurutan daha kiigiik sirketler genellikle aile isletmeleri veya bolgesel
Ozel dreticilerdir ve bunlar genellikle Altes Land (Asagi Saksonya) veya Svabya Alpleri
(Beden-Wirttemberg) gibi meyve yetistirme bdlgelerinde bulunmaktadir. Kuzeydeki “Friichte
Jork” gibi igletmeler veya kuru elma halkalar1 veya kuru erikler sunan uzmanlagsmis organik
ciftlikler buna 6rnek olarak verilebilir. Seeberger veya Alnatura gibi biyuk oyuncular genellikle
hammaddelerini yurtdisindan temin etmekte, yurt icinde isleme ve ticarete yogunlagsmaktadir.

Uretici birlikleri veya dernekleri agisindan ise sadece kuru meyve sektoriinii temsil eden ozel
bir Orgiitlenme bulunmamaktadir. Alman Ciftgiler Birligi (DBV), kuru meyve (reten az
saylidaki meyve yetistiricisi de dahil olmak iizere genel olarak tarimsal {reticileri temsil
etmektedir. Kuru meyve ve kuruyemis ticaretini yiirliten Alman Sekerleme Sanayicileri Federal
Birligi (Der Bundesverband der deutschen SiRwarenindustrie - BDSI) veya Hamburg Kuru
Yemis ve Kuru Meyve Borsas1 (Waren-Verein der Hamburger Borse e.V.) yine Uretimden
ziyade ticarete odaklanan firmalarin toplandigi derneklerdir. ithalatgilar ve isleyiciler igin
Alman Meyve Ticaret Birligi (Der Deutsche Fruchthandelsverband e.V. - DFHV), kuru meyve
isleyen veya dagitan sirketlerin ¢ikarlarini temsil eden 6nemli bir irtibat noktasidir.




1.4 Perakende ve Toptan Satislar

Almanya'da kuru meyve sektori, kuru meyvelerin saglikli atistirmalik olarak giderek daha fazla
poptilerlik kazanmasiyla biiyliyen bir pazar haline gelmistir. 2023 yilina dayali verilere
bakildiginda toplam kuru meyve ve kuruyemis pazarmin yillik yaklasik 1,5-2 milyar avro
degerinde oldugu ve pazarda yillik yiizde 2 ila 4'lik hafif bir blyime trendi oldugu
gorulmektedir.

Kuru meyveler siipermarketlerde (6rnegin Rewe, Aldi), indirim magazalarinda ve organik
dikkanlarda yaygin olarak bulunabildiginden perakende en biiyiikk payr olusturmaktadir.
Yemek hizmetleri (catering) sektoriine, gida sektoriine (6rnegin miisli iiretimi) ve isleyicilere
tedarik saglayan toptan satis, toplam satiglarin yaklasik iicte birini olusturmaktadir.

Omegin perakendede 2023 yilinda kuru {iziim veya kayis1 gibi standart iiriinlerin satis fiyatlari
kilogram basina 10-15 avro civarindayken, organik badem veya kaju gibi premium tiriinlerin
satig fiyatlar1 20-30 avro olarak gergeklesmistir. Toptancilar daha biiyiikk miktarlarda ticaret
yaptiklar1 i¢in daha diisiik kar marjlar elde etmektedir (6rnegin bir torba kuru iiziim igin
kilogram basina 5-10 avro). Organik ve adil ticaret {irlinlerine yonelik egilim ve islenmis
karigimlara (0rnegin kuru yemis karigimi) olan talebin artmasi satislar1 artirmaya devam
etmekte ve perakendeciler bu gelismeden toptancilara gore daha fazla yararlanmaktadir.

2. Almanya Kuru Meyve Sektoriinde Dis Ticaret
2.1 Almanya’nin En Fazla ithalat Ger¢eklestirdigi Ulkeler

Almanya, iklim Kosullar1 nedeniyle i¢ iiretimin sinirli olmasindan dolay sert kabuklu ve kuru
meyve ihtiyacinin ¢ogunu ithal etmektedir. 2023 yili itibariyle Turkiye (findik, kuru Gzim,
kuru kayis1 ve incir), ABD (badem, ceviz ve kuru kizilcik), Iran (antep fistig1 ve hurma), Sili
(ceviz ve kuru erik), Guiney Afrika (kuru kayis1 ve kuru iiziim), Ozbekistan (kuru Giziim ve kuru
kayis1) Afganistan (antep fistig1 ve badem), Ispanya (badem ve findik), italya (¢am fistig1 ve
badem), Yunanistan (frenk Gzimu ve kuru Gzim) en 6nemli tedarikcilerdir.

Almanya’da kuru tiztim, kuru kayisi, kuru incir gibi geleneksel Grlnler haricinde son donemde
Ozellikle tropikal kuru meyvelere de oldukca biyuk bir ilgi vardir. (Tablo 1: Almanya’nin 8.
Fasilda en fazla ithalat yaptig: tlkeler)

Siralamasi yil ve tirtine gore degismekle birlikte bu Glkeler, tiretim kapasiteleri ve yerlesik ticari
iligkileri nedeniyle 6n plana ¢ikmaktadir.

2.2 Almanya’nin En Fazla ihracat Gergeklestirdigi Ulkeler

Almanya, cogunlukla ithal ettigi hammaddeleri isleyerek elde ettigi kuru meyveleri, cogunlukla
islenmis veya paketlenmis olarak ihrag etmektedir. En ¢ok ihracat yapilan Ulkelerin tamami
ABD hari¢ AB iilkeleri olan Hollanda, Fransa, Ingiltere, italya, Avusturya, Polonya, Isvigre,
Belgika, Ispanya’dir. Ihracatin geneli biyik olclide AB ulkelerine yonelik olup, Hollanda
ticaret merkezi olarak 6zel bir rol Gstlenmekte ve 6zellikle bir re-export merkezi olarak 6n plana
¢ikmaktadir. (Tablo 2: Almanya’nin 8. Fasilda en fazla ihracat yaptig tilkeler)




2.3 Almanya’mn Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig1 Uriinler

Gumriik siniflandirmalarinda, alti haneli kodlardan olusan Harmonize Sistem (HS) esas
alimmaktadir. Kuru meyve sektoriinde iirtinler cogunlukla HS Fasil 08 (“Yenilebilir meyve ve
kuruyemisler”) kapsamina girmektedir. Asagidaki liste tipik ithalat hacimlerine ve HS
kodlaria dayanmaktadir:

1. Sultan tzimi (HS 080620)

. Kabuklu veya kabuksuz badem (HS 080212/080211)
. Kuru kayis1 (HS 081310)

. Kabuklu veya kabuksuz fistik (HS 080251/080252)

. Kabuklu veya kabuksuz ceviz (HS 080231/080232)

. Kuru hurma (HS 080410)

. Kabuklu veya kabuksuz findik (HS 080221/080222)
. Kuru incir (HS 080420)

. Frenk Gzimi (HS 080620)

10. Kuru erik (HS 081320)
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(Tablo 3: Almanya’nin 8. Fasil iiriinlerinde Dlinyadan toplam ithalati)
2.4 Almanya’min Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptig: Uriinler

Almanya kuru meyve ihracati ¢ogunlukla ithal hammaddelerden iiretilen islenmis veya
paketlenmis kuru meyvelere dayanmaktadir. HS kodlaria ve tipik ihracatlara gore:

1. Kavrulmug badem (HS 200819) — Atistirmaliklar i¢in rafine edilmis iiriin.

. Kuru meyve karigimlart (HS 081350) — Atistirmalik olarak popiilerdir.

. Paketlenmis kuru tiziim (HS 080620) — Daha fazla islenmis ithal mallar.

. Kavrulmus findik (HS 200819) — Yiksek Kkaliteli ihracat Grinddir.

. Paketlenmis kuru kayis1 (HS 081310) — Genellikle organiktir.

. Kabuklu ceviz (HS 080232) — Rafine edilmis ve paketlenmis.

. Kavrulmus ve tuzlanmis fistik (HS 200819) — Birinci sinif atigtirmalik iiriin.

. Kuru elmalar (HS 081330) — Yerel olarak kuru az sayidaki tiriinlerden biri.
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. Paketlenmis hurmalar (HS 080410) — islenmis halde ihrag edilen ithal mallar1.
10. Kavrulmus kaju fistig1 (HS 200819) — ithal, islenmis ve ihra¢ edilmistir.

Ihracatta, Almanya'nin bir isleyici olarak roliinii yansitan, saf kuru meyvelerin yani sira
islenmis triinlere (HS 20 - preparatlar) guclu bir odaklanma gorilmektedir. (Tablo 4:
Almanya’nin 8. Fasil {iriinlerinde Diinyaya toplam ihracati)




3. Almanya Kuru Meyve Sektoriinde Tirkiye'den Almanya'ya Thracat
3.1 Tiirkiye’nin Almanya’ya fhracat1 (1.000 $)

Tiirkiye, Almanya'ya kuru iiziim, kuru kayisi, incir, findik ve antep fistig1 basta olmak tizere
cok cesitli kuru ve kabuklu meyve ihrag etmektedir. Federal istatistik Ofisi ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerine ve BMEL (Federal Gida ve Tarim Bakanligi) gibi kuruluslarin
raporlarina gore, Tiirkiye’den Almanya’ya findik ve kuru meyve ihracat1 2023 yilinda yaklasik
724 milyon avro, yani yaklasik 765 milyon ABD dolar1 (2023 yil1 ortalama 1 Avro = 1,056
ABD dolar1 déviz kuru esas alinarak) tutarinda gergeklesmistir.

Almanya'da kuru meyveye olan talebin sabit kalmas1 ve saglikli atistirmaliklara yonelimin
devam etmesiyle yilda yaklasik yiizde 2 ila 4 oraninda 1limli bir biiylimenin miimkiin oldugu
diistintilmekte olup 2025 yilinda ihracatin yaklasik 800.000-830.000 ABD Dolar1 civarinda
gerceklesebilecegi diistiniilmektedir.

(Tablo 5: 8. Fasil iiriinlerinde Almanya’nin Tlrkiye’den ithalati (1.000 ABD dolar1))
3.2 Tiirkiye’nin Almanya’ya [hracati (miktar/ton)

Kuru meyve ihracatinda miktar, {iriine ve hasat verimine gore degismektedir. Almanya 2023
yilinda Tirkiye'den yaklasik 149.000 ton kuruyemis ve kuru meyve ithal etmistir (BMEL
istatistiklerine gore). Bunlara hem kuruyemisler (6rnegin biiyiik bir orani olusturan findiklar)
hem de kuru Gziim ve incir gibi klasik kuru meyveler dahildir. Iklim zorluklar1 ve katma degerli
ihracata daha fazla odaklanilmasi nedeniyle hacim 2022'ye kiyasla yaklagik yiizde 11 (18.800
ton daha az) azalmistir. Tiirkiye'nin {iretim kapasitesini ayarlamasi ve daha yiiksek katma
degerli trilinlere odaklanmasiyla birlikte 2025 yilinda ihracat hacminin 145.000-155.000 ton
arasinda degisebilecegi degerlendirilmektedir.

Uriin dagilimi olarak bakildiginda Almanya'ya yapilan ihracatta findigin bas1 gektigi
gortlmektedir (2023'te degerin yaklasik yiizde 38'i). Bu Urlini kuru iizim, kayist ve incir takip
etmektedir. Fruitnet’in 2024 yili raporunda Turkiye'nin bu iriinlerin diinya ¢apinda lider
ihracatcist ve Almanya’nin, Turk kuru meyveleri igin AB'deki en biliylik pazar konumunda
oldugu vurgulanmaktadir.

Son yillarda Tirkiye'nin Gretim hacminin diistiigii ve tiretimin daha yiiksek fiyatlandirildigi, bu
sebeple ihracat degerinin, hacimden daha hizli arttig1 raporlarda yer almaktadir. Bu durum
2023-2024 yillar1 arasindaki gelismeye de yansimis olup, ihracat degerinde yiizde 12 artis
yasanirken, hacimde yiizde 12 diisiis yasandig1 goriilmiistiir. (bkz. BMEL istatistikleri, TUIK
verileri ve Fruitnet (Agustos 2024) raporu)

(Tablo 6: 8. Fasil iirlinlerinde Almanya’nin Tirkiye’den ithalati (miktar/ton)
4. Kuru Meyve Sektoriinde Almanya Pazarina Giris
4.1 Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Almanya’da federatif yap1 nedeniyle pazara giriste eyaletlerin rolii nemlidir. Almanya kuru
meyve pazarl, tiiketici talebi, lojistik ve ticaret yapilarindan giiglii bir sekilde etkilenmektedir.
Pazara giris i¢in hedef bolgeler niifus yogunlugu, satin alma giicii, dagitim kanallar1 ve ithalat
limanlarina yakinlik gibi unsurlar rol oynamaktadir. Kuru meyve sektorii agisindan asagidaki
eyaletlerin 6zellikle 6nem arz ettigi degerlendirilmektedir.




Kuzey Ren-Vestfalya (KRV): Koln, Diisseldorf ve Dortmund gibi sehirlere sahip olan KRV,
en kalabalik federal eyalettir (yaklasik 17,9 milyon niifus). Bu eyalet yiiksek alim giiciine sahip
olup, Rotterdam (Hollanda) gibi kuru meyvenin ithal edildigi limanlara yakin bir lojistik
merkezidir.

Bavyera: Ekonomik olarak gugcli bir metropol olan Munih ve gevresinde (6rnegin Niirnberg),
organik ve birinci sinif kuru meyvelere olan yuksek talep dikkat ¢ekicidir. Bavyera'da ayni
zamanda gii¢lii bir gida endiistrisi de bulunmaktadir.

Hamburg: Almanya'nin ana ithalat limani olmasi nedeniyle Hamburg, kuru meyve ve kuru
yemis basta olmak tizere, ¢ay, kahve baharatlar gibi tarimsal emtialarin ithalat ve ileri islenmesi
icin ideal bir merkezdir. Hamburg ve ¢evresi tarihsel olarak pek ¢ok kuru yemis ve kuru meyve
ithalat¢isina ev sahipligi yapmaktadir. Almanya’nin en eski kuruyemis ve kuru meyve borsasi
olan ve uzun yillar sektérdeki Diinya fiyatlarinin belirlendigi Waren Verein der Hamburger
Borse (giintimiizde bu iiriinlerin 6nde gelen ithalat dernegi olarak faaliyet gostermektedir) bu
eyalette bulunmaktadir.

Berlin: Baskent, saglikli atistirmaliklara ve kuru meyveleri tercih eden vegan iirlinlere olan
talebin yiiksek oldugu, trendleri takip eden geng ve biylyen nufusu ile 6nemli bir eyalettir.

Baden-Wirttemberg: Stuttgart ve cevresi zengin niifusu ve giiglii gida isleme sanayisiyle
(6rnegin miisli tiretimi) taninmaktadir.

Bu bolgeler, biiyiik satis pazarlarinin (perakende, toptan) yani sira lojistik avantajlar1 ve agik
fikirli bir tiiketici tabaninin birlesimini sunmaktadir. Ayrica Frankfurt (Hessen) gibi sehirler de
uluslararasi ticaret baglantilari (Biofach gibi ticaret fuarlar1) nedeniyle ilgi ¢ekici olabilir.

4.2 Sektordeki Oyunculara fliskin Genel Bilgiler

Almanya kuru meyve pazar1 birkag biiyiik oyuncunun yani sira ¢ok sayida kiigiik, uzmanlagmis
sirketten olusmaktadir. Pazar yapisi ithalatcilari, isleyicileri, toptancilart ve perakendecileri
icermekte olup, organik ve adil ticaret iiriinlerine giderek daha fazla odaklanilmaktadir.

Almanya’da kuru meyve pazari, ithal iiriinlerce (kuru meyvelerin yaklagik yiizde 90'1) domine
edilmektedir. Bunlar toptancilar tarafindan perakendecilere (Rewe, Aldi, Lidl gibi
slipermarketler) veya gida endiistrisine (6rnegin miisli ireticileri) yeniden satilmaktadir.
Indirim magazalarinin pazar pay1 halihazirda oldukga biiyiikken, organik ve 6zel magazalar da
giderek biylyen bir kesime hizmet etmektedir. Katma deger ¢ogu zaman birincil iiretimde
degil, isleme (kavurma, paketleme) asamasinda ortaya ¢ikmaktadir. Pazardaki lider sirketlerden
bazilar1 sunlardir:

Seeberger GmbH: Kuru meyve ve kuruyemis alaninda en taninmis Alman tedarikgilerinden biri
olup, merkezi Ulm'de (Baden-Wiirttemberg) bulunmaktadir. Birinci sinif atistirmaliklar ve
karisimlar konusunda uzmanlagmustir.

Alnatura: Kuru meyveleri kendi markastyla satan ve siirdiiriilebilirlige 6nem veren, Darmstadt
(Hessen) merkezli organik stipermarket zinciridir.

Rapunzel Naturkost: Kuru meyve ithal eden ve isleyen, adil ticaret iiriinleriyle taninan
Legau'dan (Bavyera) organik dreticidir.

Georg Lemke GmbH & Co. KG: Berlin merkezli kuruyemis ve kuru meyve toptancisi ve
isleyicisidir.




Intersnack Group (Ultje dahil): Diisseldorf (NRW) merkezli, kuruyemis odakl1 atistirmalik
sektdriinin 6nemli bir oyuncusudur.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STK lar ve Iletisim Bilgileri

Almanya’da sektorde ticaret yapmak ya da sektore iliskin bilgi, sahibi olmak isteyen firmalar
icin onemli sivil toplum kuruluslart sunlardir:

Alman Sekerleme Sanayicileri Federal Birligi (BDSI): Kuru meyve ve atistirmalik
sektoriindeki sirketleri temsil eder.

Iletisim: Schumannstraf3e 4-6, 53113 Bonn, Tel: +49 228 26007-0, E-posta: bdsi@bdsi.de.

Alman Meyve Ticareti Dernegi (DFHV): Kuru meyveler de dahil olmak iizere meyve ithalati
ve ticaretine odaklanmaktadir.

Iletisim: Kaiser-Friedrich-Promenade 89, 61348 Bad Homburg, Tel: +49 6172 9446-0, E-posta:
info@dfhv.de.

Alman Ciftciler Birligi (DBV): Ithalat i¢in daha az 6nemli, ancak yerel kuru meyve (reticileri
(6rnegin elma) igin 6nemli bir birliktir.

Iletisim: Claire-Waldoff-Strae 7, 10117 Berlin, Tel: +49 30 31904-0, E-posta:
info@bauernverband.de.

Hamburg Mal Borsas1 (Waren Verein der Hamburger Borse): Almanya’nin Hamburg
kentinde bulunan ve tarim, gida ve hammadde ticaretiyle ilgilenen sirketleri temsil eden kokli
bir ticaret birligidir. 1900'i yillardan beri faaliyet gosteren bu kurulus, 6zellikle kuruyemis,
kuru meyve, baharat, kahve, kakao, bakliyat ve diger gitda hammaddelerinin ticaretiyle ilgilenen
firmalar i¢in 6nemli bir referans noktasidir. Kuru meyve ve kuruyemisler igin kalite
standartlarinin belirlenmesine yardimci olmasinin yani sira ticari anlagsmazliklarda tahkim
(arabuluculuk) hizmetleri saglar ve iiyelerine gida ticaretinde karsilasabilecekleri hukuki
konularda danismanlik hizmeti verir.

Iletisim: GroRe Backerstrale 4, 20095 Hamburg, Almanya, Telefon: +49 (40) 37 47 19-0, E-
posta: : info@waren-verein.de

Fairtrade Germany: Gelismekte olan iilkelerden gelen kuru meyveler igin adil ticaret
sertifikasyonlarini tesvik eden bir STK dir.

Iletisim: Remigiusstrae 21, 50937 Koln, Tel: +49 221 942040-0, E-posta: info@fairtrade-
deutschland.de.

Sanayi ve Ticaret Odalarn (IHK): Yerel sanayi ve ticaret odalar1 (6rnegin IHK Hamburg)
ithalatgilara ve ihracatgilara destek sunmaktadir.

Iletisim: THK Hamburg, Adolphsbriicke 1, 20457 Hamburg, Tel: +49 40 36138-0, E-posta:
service@hk?24.de.

4.2.2 ithalat¢1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Almanya’da kuru meyve sektoriine iliskin bilgi alinabilecek bazi kaynaklar asagida yer
almaktadir.
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Sirket web siteleri: Uriin yelpazeleri ve tedarik zincirleri hakkinda bilgi dogrudan sektdriin
onemli sirketleri Seeberger (seeberger.de), Alnatura (alnatura.de) veya Rapunzel (rapunzel.de)
web sitelerinde bulunabilmektedir.

Ticaret Sicili (www.unternehmensregister.de): Kamuya agik olup, biiyiik ithalat¢ilarin girket
merkezleri, genel miidiirleri ve yillik mali tablolar1 hakkinda veri saglar.

Federal Istatistik Ofisi (www.destatis.de): Kuru meyve sektoriindeki ithalat ve piyasa
egilimleri hakkinda toplu veriler saglar.

Sektor dizinleri: Wer liefert was (wlw.de) veya Gelbe Seiten (gelbeseiten.de) gibi platformlar
sektordeki ithalatgilar ve toptancilarin listelerini yayinlamaktadir.

Ticaret fuarlari: Nirnberg'deki Biofach (biofach.de) gibi fuarlarin katilimer sayfalari, kuru
meyve tedarikgileriyle iletisim bilgilerinin yer aldig1 katilimer listelerini yayinlamaktadir.

4.3 Almanya’ya fhracatta Zorunlu Belgeler

Almanya, AB iiyesi olmasi nedeniyle AB giimriik ve gida standartlarina tabidir. Ugiincii
iilkelerden (Ornegin Tiirkiye, ABD) kuru meyve ithalatinda asagidaki belgeler gerekmektedir:

Ticari Fatura: Uriin tanim1, miktar1, degeri ve menseini igermelidir.
Paketleme Listesi: Gonderinin ambalaji1 ve agirligi hakkinda detayl bilgi igermelidir.

Mense Sahadetnamesi: Genellikle ihracatgi tilkenin Ticaret Odas1 tarafindan verilen, mense
ulkesini gosteren belgedir.

Bitki Saghg1 Sertifikasi: Kuru meyvelerde zararli ve hastalik etkenlerinin bulunmadiginin
tespiti icin gereklidir. Thracatc1 iilkenin yetkili makamu tarafindan diizenlenir.

Giimriik tarife numarasi (HS kodu): Gumruk vergilerini belirlemek icin (AB TARIC sistemi
iizerinden) verilmesi zorunludur (6rnegin kuru iiziim i¢in 080620).

Ithalat beyannamesi (Giimriik Beyannamesi): Alman Giimriik idaresinin ATLAS sistemi
tizerinden elektronik ortamda sunulacaktir.

Belgelerin ithalatin yapildig1 yerdeki glimriik idaresine ibraz edilmesi gerekmektedir.
Bunlarin yani sira ithalat asamasinda asagidaki gida hukuku belgelerine de ihtiyag duyulacaktir:

— AB Yonetmeligi 178/2002'ye (gida gilivenligi) gére uygunluk beyam

— Gerektiginde AB Yonetmeligi 396/2005'e gore analiz raporlar: (6rnegin pestisit kalintilar
icin).

— 2018/848 sayilh AB Yonetmeligine gore organik Uriin olarak beyan edilmesi halinde kontrol
numarasi da dahil olmak iizere organik rin sertifikasi

— Baz1 Uglncl iilkelerden (6rnegin Tiirkiye) ithalat yapildiginda, ek laboratuvar raporlar
gerektiren AB Yonetmeligi 2023/915 uyarinca mikotoksinler (6rnegin aflatoksinler) i¢cin
0zel kontroller gerekebilmektedir.

Bunlarin yani sira organik trtnler igin trtinlerin AB standartlarina uygunlugunu teyit eden bir
COI (Muayene Sertifikas1) TRACES NT sistemi iizerinden diizenlenmelidir. Bu kapsamda, bu
urtiner icin TRACES NT (TRADE Control and Expert System New Technology) sistemine
kayit yaptirmak gerekmektedir.




4.4 Sevkiyat Oncesi Muayene Zorunlulugu

Almanya veya AB'de, AB disindaki bazi iilkelerde yaygin oldugu gibi kuru meyveler igin genel
bir sevkiyat 6ncesi muayene zorunlulugu (PSI) yoktur. Bunun yerine, ithalat sirasinda sinirda
kontrol edilen AB ¢apinda gida giivenligi ve bitki saglig1 diizenlemeleri gecerlidir. Ancak kuru
meyvelerde, 6zellikle mikotoksinler (6rnegin aflatoksinler) gibi kontaminasyon riski yiiksek
olan iirinlerde (fistik, findik veya incir gibi) 6zel kontrollere ihtiya¢ duyulabilmektedir. Bu
kontroller, gida maddelerindeki belirli kirleticilerin maksimum seviyelerine iliskin AB Tiizigi
(AB) 2023/915 (eski 1881/2006) ve tigilincii tilkelerden belirli gida maddelerinin ithalatinda
resmi kontrollerin artirllmasma iliskin  AB Tizigi (AB) 2019/1793 uyarinca
gerceklestirilmektedir.

Ihracatci iilkede sevkiyat dncesi muayene gerekli degildir, ancak ihracatgilar, iiriinlerinin ithalat
sirasinda AB standartlarina uygun oldugundan emin olmalidir (Ornegin sinir kontroliinde
rastgele 6rnekleme veya laboratuvar analizleri yoluyla pestisit ve mikotoksinler).

Bazi mense iilkeler (6rnegin findik icin Tiirkiye veya antep fistig1 igin Iran) icin, 2019/1793
sayili Yonetmelikte dinamik olarak ayarlanan artirilmis kontrol sikliklar1t gegerli
olabilmektedir. Thracatgilar, resmi bir PSI olmasa bile, uyumlulugu géstermek igin genellikle
mense iilkede analizler yaptirmak zorundadir (6rnegin bir analiz sertifikas1 araciligiyla).

Kuru meyveler igin “yetkili” PSI sirketlerinin 6zel bir listesi bulunmamaktadir, nitekim
denetimler Alman glimriik idareleri ve gida denetim makamlari tarafindan (6rnegin TRACES
sistemi tizerinden) gergeklestirilmektedir. Ancak SGS (SGS Germany GmbH), Bureau Veritas
veya TUV Siid gibi uluslararasi faaliyet gosteren gozetim sirketleri, AB standartlarina
uygunlugun saglanmasi amaciyla ihracat iilkesinde 6n muayene hizmetleri sunmaktadir. Bunlar
zorunlu olmayip, ithalat sorunlarinin yaganmamast i¢in istege bagl olarak yapilmaktadir.

4.5 Onemli Fuarlar

Kuru meyve sektoriinde pazara giris ve ag olusturma agisindan fuarlar 6nemli platformlardir.
Almanya'daki en dnemli uluslararasi fuar etkinlikleri sunlardir:

Biofach (NUrnberg): Kuru meyveler de dahil olmak iizere organik gida alaninda diinyanin
lider ticaret fuar1 (www.biofach.de)

Anuga (Kdéln): Kuruyemis ve meyve boliimii bulunan diinyanin en biiyiik gida fuarlarindan
biridir (www.anuga.de)

Fruit Logistica (Berlin): Kuru meyveler de dahil olmak Uzere meyve sektoriine yonelik
kiiresel ticaret fuaridir (www.fruitlogistica.com).

Bu fuarlar toptancilar, perakendeciler ve isleyicilerle ag kurma ve piyasa egilimlerini
gozlemleme firsatlar1 sunmaktadir. Ozellikle ulusal ve yerel diizeydeki daha fazla fuara
ulagmak i¢in https://www.auma.de/en/find-your-fair/ sayfasi ziyaret edilebilir.

4.6 Kamu Thalelerine Iligkin Bilgiler

Kuru meyve sektoriindeki kamu ihaleleri daha ¢ok okul, hastane, silahli kuvvetler gibi kamu
kurumlarina yonelik malzeme teminine yoneliktir. Bunlar sadece kuru meyvelerle sinirli degil,
daha biiyiik gida siparislerinin de bir parcasidir. S6z konusu ihalelere www.bund.de (Federal
tedarik portal1), www.ted.europa.eu (Elektronik Giinliik Ihaleler, AB genelinde) gibi
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platformlar veya www.vergabe.nrw.de (NRW) gibi bolgesel portallar Gzerinden
ulasilabilmektedir.

Ancak, kuru meyveler genellikle bu tarz ihalede yalmizca kuglk bir yer tutmakta ve
tedarikcilerin kapsamli belgeler (6rnegin kalite sertifikalari, organik sertifika) saglamasi
istenmektedir. Bu nedenle ihracatgilarin bu tiir ihalelere halihazirda katilan Alman toptancilari
veya lojistik sirketleriyle igbirligi yapmalar1 onerilmektedir.

4.7 Almanya’min Taraf Oldugu Tercihli Ticaret Duzenlemeleri (Serbest Ticaret
Anlasmalary/Tercihli Anlasmalar)

Almanya, AB iginde faaliyet gostermektedir, dolayisiyla AB'nin serbest ticaret / tercihli ticaret
anlagsmalar1 gegerlidir. Bunlar, mense kriterlerinin saglanmasi halinde belirli tlkelerden gelen
kuru meyvelere uygulanan tarifeleri azaltabilir veya ortadan kaldirabilir. AB’nin hangi iilkeler
ile STA/TTA’st oldugu ve bu Anlagmalar kapsaminda uyguladig1 vergiler asagidaki web
sitelerinden kontrol edilebilmektedir.

Market Access Web: https://www.macmap.org/

TARIC: https://taxation-customs.ec.europa.eu/index en?prefLang=de

Access2Markets: https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en

Ornegin Tirkiye, AB ile tarim iiriinlerindeki tercihli ticaret diizenlemeleri sayesinde drnegin
kuru tliziim, kayis1 gibi Uriinlerde mense kriterlerini saglamalar1 kosuluyla tarim triinlerinde
glmriksuiz ticaretten (6rnegin EUR.1 sertifikasi esliginde) yararlanmaktadir. Findik iiriiniinde
ise 1997 yilinda yapilan miizakereler sonucunda, Tiirkiye menseli natiirel (kabuklu-kabuksuz)
findigin AB'ye ithalatinda uygulanan tarife kontenjani rejimi kaldirilmis ve tiim ihracat yiizde
3 oraninda giimriik vergisine tabi tutulmustur (U¢unct Ulke vergisi yizde 3,2).

4.8 Standartlar ve Teknik Dizenlemeler

Tedarikgiler icin sertifikasyon, cogunlukla Alman perakendecilerle ticaret yapmanin 6n
kosuludur. Thracatgilar, iiriinlerinin zorunlu standartlar1 karsiladigindan emin olmali, ayrica
cogu zaman yasal gerekliliklerin 6tesine gecebilen ticaret ortaklarinin talep ettigi (6rnegin Aldi,
Lidl) ek gereklilikleri de karsilamaya hazir olmalidir.

Almanya'daki kuru meyve endiistrisi AB ¢apindaki standartlara ve ulusal duizenlemelere tabidir.
Gida giivenligi alaninda Gidalarimn 1zlenebilirligi ve Giivenligi ile ilgili AB Tiiziigii 178/2002,
Kirleticilerin Maksimum Seviyelerine iliskin (6rnegin aflatoksinler: Antep fistig1 icin 4 ug/kg)
AB Yonetmeligi 2023/915, Pestisit Kalintilarina iliskin (6rnegin kuru meyvelerdeki glifosat
icin MRL'ler) AB Yonetmeligi 396/2005 bu alandaki temel belgelerdir.

Ayrica AB'de organik iiriinlerin ithalatina iliskin mevzuata bakildiginda AB'ye organik triin
ithalatinin 1 Ocak 2022 tarihinden itibaren 2018/848 sayili Organik Uretim ve Organik
Urinlerin Etiketlenmesine Dair Tiizlk ile diizenlendigi, Isvigre veya Sili gibi organik tretim
sistemlerinin AB kurallariyla esdeger kabul edilmedigi tlkeler igin ihracat¢ilarin AB'nin
organik drlnler mevzuatina tamamen uymak zorunda oldugu, irinlerin AB tarafindan
yetkilendirilmis kontrol kuruluslar1 tarafindan sertifikalandirilmis olmasi gerektigi (6rn.
ECOCERT, Control Union) ve organik ftiriinlerin ithalati icin TRACES NT adl dijital sistem
uzerinden Certificate of Inspection (COI) diizenlenmesi gerektigi goriilmektedir.
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Bunlar haricinde bircok Alman ithalatgisi tarafindan talep edilen, gida giivenligi yonetimi i¢in
gonulli standart olan DIN EN ISO 22000 standardina uyum da ithalatgilardan talep
edilebilmektedir.

4.9 Etiketleme Kurallar:

Almanya'da kuru meyvelerin etiketlenmesi, ulusal diizenlemelerle desteklenen AB genelindeki
dizenlemelere tabidir. Bu alandaki en énemli mevzuat, 2014 yilindan bu yana yiiriirliikte olan
Avrupa Parlamentosu ve Konseyinin 25 Ekim 2011 tarihli ve 1169/2011 sayili "Gida Bilgileri
ve Etiketleme Tiizugi"dir (FIC - Food Information to Consumers Regulation). Kuru meyveler
icin ambalaj iizerinde asagidaki bilgileri saglamak zorunludur:

Uriin adi: Net agiklama, 6rn. “kuru kayis1” veya “kuru iiziim”.

Icerik listesi: Tiim katki maddeleri (6rnegin kayisida koruyucu olarak kullanilan kiikiirt
dioksit) agirliklarina gore azalan sirayla listelenmelidir.

Alerjen bilgisi: Kuruyemisler (6rnegin badem, findik) potansiyel olarak alerjen olduklarindan
vurgulanmalidir (6rnegin kalin olarak).

Beslenme degeri tablosu: Aralik 2016'dan itibaren zorunludur - 100 g'daki enerji, yag, doymus
yag asitleri, karbonhidratlar, sekerler, protein ve tuz bilgileri.

Net miktar: Gram veya kilogram cinsinden.

Son tuketim tarihi/tavsiye edilen tiketim tarihi: “Son tiiketim tarihi...” veya “Son tiiketim
tarihi...” formatinda (mikrobiyolojik olarak hassas iirlinler i¢in).

Mense iilkesi: Zorunlu bilgiler, 6rn. B. Tiiketicilere mense bolgesi hakkinda bilgi vermek
amaciyla “Mengei: Tiirkiye” ibaresi yer almaktadir.

Uretici/ithalatcimin adi ve adresi: Uglincii tilke kuru meyve ihracatgilarmin AB’de bir adres
beyan etmesi zorunludur. Bu gereklilik, Avrupa Birligi (AB) Gida Bilgi Tiiketicilere Saglama
Yonetmeligi (Regulation (EU) No 1169/2011) ve ilgili AB gida giivenligi mevzuatindan
kaynaklanmaktadir. Uriin dogrudan iigiincii bir iilkeden ithal ediliyorsa, etikette AB’de yerlesik
bir ithalat¢1 veya sorumlu igletmecinin adresi belirtilmelidir.

Depolama talimatlari: Orn. “Serin ve kuru yerde saklayiniz.”

Ayrica, organik iiriinler i¢in yapilan etiketleme igin 2018/848 sayili AB Yonetmeligi gecerlidir.
AB organik logosu ve kontrol kurulusu numarasi (8rnegin DE-OKO-001) belirtilmelidir.
Icerigin 10 mg/kg asmas1 halinde “kiikiirtliidiir” veya “siilfit icerir” ifadesinin yazilmasi
zorunludur.

Paketleme dili olarak Almanya pazari i¢in Almanca zorunludur, ancak cok dillilige izin
verilmektedir. Isaretlemeler acikca okunabilir ve dayanikli olmali, yaniltict olmamalidir. Bu
kurallarda yapilan ihlaller eyaletlerin gida denetim otoriteleri tarafindan cezalandirilmaktadir.

4.10 Ambalajlama Kurallar

Kuru meyvelerin ambalajlanmasi i¢in ambalaj malzemelerinin gida ile temasa uygun olmasi
gerekmektedir. Bu kapsamda, ambalajlar Gida ile Temasta Bulunan Ambalaj Malzemeleri
Tiiziigi (Regulation (EC) No 1935/2004) geregince “gida ile temasa uygun” olmahidir. Bu
kapsamda, kullanilan plastik, kagit, karton, aliminyum gibi malzemeler i¢in giivenlik testleri
yapilmalidir. Ayrica kuru meyvelerin ambalajlandigi ortam ve ekipmanlar AB 852/2004 say1lt
Hijyen Kurallar1 Yonetmeligine ve organik tiriinler igin ekstra kurallar igeren 2018/848 Say1li
AB Tiiziigiine de uygun olmalidir.
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Ote yandan, paketlenmis kuru meyveleri ilk defa piyasaya siiren sirketlerin LUCID portali
uzerinden Merkezi Ambalaj Siciline (ZSVR) ve cift bertaraf sistemine (6rnegin Der Griine
Punkt, BellandVision) katilmasi ve lisans ticreti 6demesi gerekmektedir.

2023'ten bu yana, Alman Ambalaj Yasast (VerpackG) geri doniisiimii tesvik etmek i¢in atik
ayirmada etiketlemeyi zorunlu kilmaktadir. Yasa, ambalaj atiklarinin en aza indirilmesini
amaclamaktadir. Tekrar kullanilabilir ambalajlar zorunlu degildir, ancak tesvik edilmektedir.

Avrupa Birligi'nin gida giivenligi konusunda gergeve yasasi olan 178/2002 sayili AB
Yonetmeligi ambalajlama kurallarin1 dogrudan diizenlememekle birlikte ambalajli gidalarda
giivenlik ve izlenebilirlik acgisindan temel ilkeleri ortaya koymast (ambalajin kendisinden
ziyade, ambalajli tiriiniin giivenli (Madde 14) ve izlenebilir olmasini (Madde 18) sart kosar)
bakimidan 6nemlidir. Buna gore ambalajlar, insan sagligina zarar vermemeli, saglam olmali,
iiriinii dis etkilerden korumali, tiretimden dagitima kadar tiim zincirin izlenmesini saglamali,
iirlintin gerektiginde piyasadan geri ¢ekilmesi hususunda gereklilikleri saglamalidir.

4.11 Lojistik Stregler (Nakliye Suresi, Tasima Modlari, GUzergahlar v.b.)

Almanya'da kuru meyve lojistigi, triinlerin neme ve sicakliga duyarli olmasi nedeniyle
verimlilik ve kalitenin korunmasina yonelik olarak tasarlanmistir. Almanya’nin cografi
konumu, Avrupa'min merkezinde yer almasi ve yogun otoyol agi sayesinde dagitimi
kolaylastirmaktadir.

Denizyolu, denizasiri iilkelerden yapilan ithalatin ana giizergahidir (6rnegin ABD, Sili). Kuru
meyve konteynerleri genellikle Hamburg veya Rotterdam (Hollanda) gibi limanlardan
gelmekte olup menseine bagli olarak gelis siireleri 2-6 hafta (6rnegin Kaliforniya'dan 4 hafta)
arasinda degismektedir.

Karayolu, Tiirkiye veya AB iilkelerinden (Ornegin Ispanya) yapilan ithalatlarda tercih
edilmektedir. Intikal stresi ortalama 2 ila 5 gundir. Tiirkiye’den Almanya’ya ihracat siiresi
ortalama olarak tg¢ glndur.

Havayolu tagsimaciligi pahalidir ve bu iirtinlerde nadiren kullanilmaktadir. Genellikle yiiksek
degerli veya acil teslimatlar i¢in (6rnegin Iran'dan gelen fistiklar icin) tercih edilmektedir.

Demiryolu tagimaciligt Asya'dan yapilan ithalatta alternatif olarak 6nem kazanmaktadir.
Ornegin yeni Ipek Yolu giizergah1 tizerinden Ozbekistan’dan yapilan ithalat 14 ila 20 giin
stirmektedir.

Almanya iginde Hamburg, Kuzey Ren Vestfalya (NRW) (6rn. Duisburg) veya Bavyera (Munih)
onemli dagitim merkezleridir.

Kuru meyveler sicaklik kontrollii depolama (genellikle 10-20 °C) ve nemden korunma
gerektirir. Hassas iiriinler (6rnegin ceviz) i¢in sogutmali kaplar yaygindir.

4.12 Dagitim Kanallari

Almanya'da kuru meyvelerin dagitim kanallar1 gesitlidir ve hedef kitleye ve driine gore
degismektedir.

Perakende satislar (satislarin yaklasik yiizde 70') bas1 ¢cekmekte, bunu toptan satis ve e-ticaret
takip etmektedir. Pazarda cok kanalli stratejiler (6rnegin siipermarket ve online aligverisin
birlesimi) 6zellikle yaygindir.
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Perakende alaninda baslica dagitim kanallar1 su sekilde 6rneklenebilir:

Stipermarketler/indirim magazalari: Rewe, Edeka, Aldi, Lidl — en genis erisim, standart
urtinlere (kuru Gzim, badem) ve kendi markalarina odaklanmaktadir.

Organik diikkanlar: Alnatura, Denns Biomarkt gibi markalar 6ne ¢ikmakta olup Fair Trade (adil
ticaret) kuru meyvelerde 6ne ¢ikmaktadir. Bu tirinler daha yuksek fiyatlanmaktadir.

Toptan ithalatlarda 6rnegin Dr. Oetker gibi masli Ureticileri ve catering firmalar1 (6rnegin
firmlar) tedarikte 6ne ¢ikmaktadir.

E-ticaret alaninda Amazon, uzmanlasmis magazalar (6rn. Seeberger online magazasi) ve eBay
gibi pazar yerleri — 6zellikle nis {iriinler i¢in biiyiiyen bir kanaldir.

Dogrudan satislar sektdrde ¢ok yaygin degildir. Ancak Ornegin; Gift¢i pazarlarindan veya
bolgesel ureticilerden (Altes Land bolgesinden kuru elmalar) dogrudan satis yapilmaktadir.
Yine saglikli gida magazalar1 veya kuruyemisgiler — birinci sinif veya 6zel tirlinler i¢in (6rnegin
macadamia) i¢in one ¢ikmaktadir.

4.13 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-Thracat)

E-ticaret, hem yurt i¢ci satin alimlarda hem de sinir 6tesi ticarette kuru meyve sektoriinde giderek
artan bir rol oynamaktadir. Cevrimigi kuru meyve pazari, "saglikli atistirmaliklar" ve “kolaylik”
gibi trendlerin destegiyle yillik yiizde 5 ila 10 oraninda biiyiimektedir.

Yurtici e-ticarette Amazon.de, Seeberger, Rapunzel e-ticarette liderdir. Miisteriler siparis
rahathig1 ve segeneklerin ¢oklugu ile e-ticarete deger vermektedir. nussmischung.de veya koRo
(koro.de) gibi uzmanlasmis siteler toplu paketler ve dogrudan teslimat hizmeti sunmaktadir.
Buralarda organik, vegan atigtirmaliklara ve plastiksiz ambalajlara olan talebin arttigi
gorilmektedir.

Sinir Gtesi e-ticarette ithalatta Alman tuketiciler, giderek artan bir gsekilde Tiirkiye (Alibaba gibi
platformlar araciligiyla) veya ABD (6rnegin 6zel iirtinler i¢in Etsy) gibi iilkelerden dogrudan
alisveris yapmaktadir. Burada glimrik islemleri ve teslimat siireleri temel zorluklar olarak 6ne
¢ikmaktadir.

Sinir Gtesi e-ticarette Alman sirketleri (6rnegin Seeberger) Amazon Marketplace araciligiyla,
kuru meyveleri ozellikle Fransa, Ingiltere veya Avusturya'ya satmaktadir. DHL veya Hermes
(BorderGuru) gibi giiglii ve yaygin lojistik firmalari ihracatta nemli bir kolaylastirici unsurdur.

4.13.1 E-Ticaret Pazaryerleri

Almanya'da kuru meyvelerin dagitimi i¢in e-ticaret pazaryerleri erisim ve kolaylik sagladiklar
icin biiylik 6nem tasimaktadir. Pazar lideri tartismasiz Amazon'dur, onu organik ve toptan
iiriinlere odaklanan uzmanlasmis magazalar takip etmektedir. Thracatgilar i¢in Amazon.de'de
yer almak iyi bir baglangi¢ noktas1 olarak gorilmektedir.

Bu kapsamda en 6nemli platformlardan bazilarina asagida yer verilmektedir:

Amazon.de kuru meyvelerin genis bir yelpazesine sahip baskin pazar yeridir. Ornegin
Seeberger, KoRo veya “Amazon Fresh” gibi kendi markasi1 bu platformda 6ne ¢ikmaktadir.
Ozellikle standart iiriinler (kuru iiziim, badem) ve nis iiriinler (organik karisimlar) icin Amazon
uygun olup lojistik de icin Amazon’un karsilama hizmeti (FBA) o6nemli bir kolaylik
saglamaktadir.

14




eBay.de genellikle ikinci el esya platformu oldugu igin gidaya daha az odaklanmaktadir.
Bununla birlikte daha kii¢ik tedarikgiler veya bolgesel spesiyaliteler (6rnegin Bavyera'dan kuru
elmalar) icin énemli bir platformdur.

Otto.de Alman tiiketicilere odaklanan bilylyen bir pazar yeridir. Uriinleri, ortaklar1 (6rnegin
organik tedarikgiler) araciligiyla sunmakta olup hedef Kitlesi Kalite arayan alicilardir.

Zalando moda konusunda daha uzmanlasmis bir platform olup kuru meyveler de “Zalando
Fulfillment Solutions” araciligiyla genisletilmis bir {riin yelpazesinin parcast olarak
satilabilmektedir.

Kaufland.de toplu paketler ve fiyat bilincine sahip miisteriler igin ideal pazar yeridir.

Bu alanda uzmanlasmis baslica platformlar KoRo (koro.de), avocadostore.de, veya
nussmischung.de gibi nis saglayicilar, gogunlukla aracilar olmaksizin dogrudan satig ve toplu
paketleme hizmeti sunmaktadir.

B2B satislar agisindan ise gida sirketlerine ve restoran zincirlerine biiyiik paketler ile satig
yapan Mercateo.com, toptancilara ve bayilere hitap eden Lebensmittelhandel.de 6nemli
platformlardir.

4.143.2 E-Ticarette Onem Arz Eden Ozel Gunler, Bayramlar v.b.

Almanya'da e-ticarette kuru meyveye olan talebi 6nemli 6l¢iide etkileyen bazi giinler ve tatiller
sunlardir:

Noel (24-26 Arahk): Kuru izim, badem ve incir gibi kuru meyveler geleneksel olarak Noel
hamur islerinde (stollen, zencefilli kurabiye) talep gérmektedir. En yogun satislar kasim ayinda
baslamaktadir.

Advent (Noel'den 4 hafta 6nce): Atistirmalik veya hediye olarak kuru meyve karisimlarina ve
kuruyemisglere olan talep yiikselmektedir.

Paskalya (Mart/Nisan, hareketli): Paskalyada satis artiglar1 daha az belirgindir, ancak kuru
meyveler Paskalya ekmeginde veya saghkli bir atisirmalik alternatifi  olarak
bulunabilmektedir.

Veganuary (Ocak): Ozellikle geng alisverisciler arasinda vegan atistirmalik secenegi olarak
kuru meyvelere olan talep artmaktadir. Veganuary’nin yasandigi Ocak ayinda bazi kuruluslar
ve sirketler insanlar1 bir ay boyunca vegan beslenmeye tesvik etmektedir. Veganuary platformu
2014 yilinda Biiylik Britanya'da 6zel kisiler tarafindan bu eylem ayma iliskin farkindalig:
artirmak ve veganligi tesvik etmek amaciyla kurulmustur. Almanya'da Veganuary platformu
ilk kez 2019 yilinda eylem aymi duyurmustur. 2022 yilinda kampanyaya blyik Alman
perakendecileri ve perakende gruplar1 dahil (Edeka, Aldi, Lidl, Kaufland, Rewe, Penny)
426'dan fazla sirket katilmistir.

Okul Dénemi (Agustos/Eyliil aylarindan baslayarak): Kuru meyveler cocuklar igin
atistirmalik olarak giderek daha fazla dnem kazanmaktadir.

Black Friday/Cyber Week (Kasim sonu): Ozellikle Amazon ve Otto gibi biyiik
platformalarda bu donemde satislar yiikselmekte olup bu donem e-ticarette blyuik indirimlerin
oldugu zamanlardir. Bu vesile ile bu platformalarda ylikselen satis hacminden kuru meyve
sektdriinlin de yararlanabilecegi diigiiniilmektedir.
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Satiglari en cok etkileyen donem Noel sezonu olurken, bunu Ocak ayindaki saglik kampanyalari
gibi mevsimsel trendler takip etmektedir. Thracatcilarm stok seviyelerini ve pazarlama
stratejilerini buna gore planlamalar1 6nem arz etmektedir.

4.13.3 Tanmitim ve Pazarlamada One Cikan Sosyal Medya Platformlar

Kuru meyvelerin pazarlanmasinda sosyal medya, ozellikle gen¢ ve trendlere duyarli hedef
kitleler arasinda 6nemli bir kanal olarak yikselmektedir.

Instagram platformu gorsel pazarlamada lider konumdadir. KoRo ve Rapunzel gibi markalar
bunu tariflerde (6rnegin kuru meyveli miisli) ve influencer is birliklerinde kullanmaktadir.
Hedef kitle 18-35 yas aras1 miisterilerdir.

Facebook daha ileri yas hedef kitlesi (35-55 yas) tarafindan kullanilmaktadir. Seeberger gibi
sirketler kampanyalarini ve yeni {iriinlerini burada yayinlamay1 tercih etmektedir.

TikTok geng aligveriscilere (15-25 yas) yonelik biiyliyen platformdur. Kuru meyvelerle
atistirmalik fikirleri veya "saglikli tiiyolar" iceren kisa videolar trend olmaktadir.

YouTube tarif videolar1 veya marka hikayeleri gibi daha uzun igerikler i¢in uygundur.

Pinterest 0zellikle kadin kullanicilar arasinda tarifler ve ilham (6rnegin kuru meyveli tatlilar)
acisindan onemlidir.

Modern markalar igin Instagram ve TikTok vazgegilmezken, Facebook daha ileri yaslardaki
miisterilere ulasmaktadir. Ihracatgilar igin influencer/etkileyicilerden yararlanmak iyi bir
secenektir.

4.13.4 E-ticarette Gumruk Vergileri ve Muafiyetleri

Kuru meyvelerde e-ticarette AB Gumrik Birligi diizenlemeleri ve Alman Giimriik Mevzuati
gecerlidir. AB iginde giimriik vergileri tamamen ortadan kaldirilmistir, zira TFEU'nun 28.
maddesi uyarinca mallarin dolagimi glimriiksiizdiir.

Avrupa Birligi tarafindan, liye olmayan iilkelerden, 1 Temmuz 2021 tarihi itibariyle 22 avro
olan KDV istisnas1 yiiriirliikkten kaldirilmis ve isletmeden son tiiketiciye (B2C) satiglarda,
degeri 150 avroyu agsmayan sevkiyatlarda gegerli olacak IOSS (Import One-Stop Shop- Tek
Noktadan ithalat Merkezi) adinda yeni bir KDV sistemi kurulmustur. 22 avroya kadar olan
satislarda KDV istisnas1 kaldirilarak 150 avroyu agmayan sevkiyatlarda her AB iiyesi iilke
tarafindan belirlenmis oranda KDV tahsil edilme uygulamasina gecilmistir. Nihai fatura bedeli
150 avroyu agmiyorsa, iiriin giimriik vergilerinden muaf tutulur.

Uriiniin nihai fatura bedeli 150 avrodan fazla ise vergiler giimriik tarifesine gore hesaplanir.
Boylece, 1 Temmuz 2021°den itibaren, Ugilincii bir iilkeden veya figiincii bir bolgeden
Almanya’ya ithal edilen tiim ticari mallar, degerlerine bakilmaksizin KDV’ye (yizde 19) tabi
olacaktir. Alkollii iirlinler, tiitiin tirtinleri, kavrulmus kahve, ¢oziinlir kahve ve kahve igeren
urunler i¢in tiikketim vergisi (VSt) tahsilat1 ve 6demesi satis degerinden bagimsiz olarak tahsil
edilmektedir.

Ornek hesaplama:
» Uriin bedeli: 50 avro (Tiirkiye'den gelen kuru meyveler).
* KDV: 50 x %19 = 9,50 Euro.
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* DHL gibi kargo hizmet saglayicilar1 yaklasik 6 avro tutarinda ek islem ticreti talep etmektedir.
* Miisteriye toplam maliyeti: 65,50 avro.

Kiigiik gonderiler (6rnegin 500 gr kuru meyve) genellikle eBay veya Etsy gibi platformlar
araciligiyla satilmaktadir. Burada giimriik islemlerini nakliye hizmet saglayicilar iistlenmekte
bu da maliyetleri arttirmaktadir. 150 Avro’nun istiindeki sevkiyatlarda tUccarlar gumrik
tarifesini kesin olarak belirlemek zorundadir; bu da karigik tiriinler (6rnegin kuru meyve ve
kuruyemis karisimlari) i¢in zordur, ¢iinkii her bir bilesenin kendi TARIC numarasi olabilir.

1 Temmuz 2021 tarihinden itibaren, Avrupa Birliginde gerc¢eklesen sinir 6tesi B2C satiglar igin
OSS uygulamasi baslamistir. Bugiine kadar yiiriirliikkte olan uygulamada, iiriinlerini bir AB
iilkesinden diger iiye lilkelerdeki alicilara satan igletmeler, satislarinin belirli bir esigi astig1 her
bir Uye devlette VAT (Value Added Tax- Katma Deger Vergisi) kaydi yaptirmakla
yiikiimliiydii. Bu esik ise iilkeden tlilkeye degismekteydi. Gegerli olan yeni uygulamada ise, AB
genelinde e-ticaret i¢in 10.000 Avro degerinde bir esik deger belirlenmistir. Bu esigin {izerinde
cevrim i¢i satis gerceklestiren isletmeler, VAT yiikiimliiliikklerini kayit olacaklar tek bir cevrim
i¢i platform olan OSS iizerinden gergeklestirebilecektir. Odemeler, satis yapilan iilkenin KDV
yiizdesine gore yapilacaktir. OSS sistemine kayit islemleri, firmanin yerlesik oldugu tilkede
yapilabilecektir. Almanya’da bu islemler ile ilgili yetkili kurum Bundeszentralamt fiir Steuern
(BZSt-Federal Merkez Vergi Dairesi)’dir. AB genelinde belirlenen bu 10.000 Avro degerindeki
esigin altindaki sinir 6tesi satislarda ise, VAT igin getirilen i¢ kurallar uygulama alani bulmaya
devam edecektir.

Boylece, AB’deki alicilara ithal edilen mallari satan tedarik¢ilerin ve elektronik ara yiizlerin,
alicnin mallar teslim edildigi anda KDV’yi 6demesini saglamak yerine, KDV’yi tahsil
etmesine, beyan etmesine ve vergi makamlarina iletmesine olanak taninacaktir. Bu
uygulamanin e-ticaret yapan biitiin firmalarin AB igerisinde vergiye tabi olmasini saglanacagi,
AB’de KDV dolandiriciligr ile miicadelede yardimci olacagi ve dolayisiyla AB sirketleri
arasinda adil rekabeti saglayacagi degerlendirilmektedir.

4.13.5 E-Ticarete Yonelik Diuizenlemeler

AB Direktifi 2000/31/EC (E-Ticaret Direktifi), Telemedya Yasast1 (TMG) araciligiyla
Almanya'da uygulamaya konulmustur.

Kuru meyve satan online perakendecilerin yapmasi gerekenler sunlardir:

— Alman Telemedya Yasasi'nin (TMG) 5. Boliimii uyarinca bir etiketleme saglanmasi
(isim, adres, vergi numarasi)

— Alman Medeni Kanunu'nun (BGB) 355. maddesi uyarinca 14 giinliik cayma hakki
verilmesi ve agik iptal talimatlarinin belirtilmesi

— Satin alma s6zlesmesini imzalamadan 6nce nakliye masraflarinin ve teslimat stirelerinin
belirtilmesi (8 312j BGB)

Avrupa Birligi i¢inde uyumlastirilmis yasal diizenlemelerin yani sira Almanya’da Medeni
Kanun Biirgerliches Gesetzbuch (BGB) kapsamindaki genel hiikiim ve kosullara iliskin
diizenlemeler ile s6zlesme hukuk kurallari basta olmak tizere su mevzuatlara e-ticaret yaparken
uyma zorunlulugu bulunmaktadir.

— Haksiz Rekabete Karsi Yasa (Gesetz Gegen Den Unlauteren Wettbewerb- UWG),

— Fiyat Teklifi Genelgesi (Preisangabenverordnung- PrAngV),
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— Telemedya Yasasi (Telemediengesetz- TMG),

— Gizlilik Yasasi (Bundesdatenschutzgesetz- BDSG),

— Paketleme Yasasi (Verpackungsgesetz- VerpackV),

— Tiketiciyi Koruma Yasasi (Verbraucherschutz- BMUV),

—  Yayin ve Elektronik Medyada Insan Onurunun Korunmas: ve Kiiciiklerin Korunmasina
Iliskin Anlasma (Staatsvertrag iiber den Schutz der Menschenwiirde und den
Jugendschutz in Rundfunk und Telemedien- JMStV),

— Menkul Kiymetler Yasasi ve Mali Denetim Yasast (Wertpapierhandelsgesetz- WpHG),

— Ticari Marka Ihlali Yasas1 (Gesetz iiber den Schutz von Marken und sonstigen
Kennzeichen- Markengesetz- MarkenG)

Almanya’da e-ticarete iliskin yapilan en yaygin hatalar arasinda tiiketicilerin cayma haklar1
konusunda uygun sekilde bilgilendirilmemesi, bilgilendirme baskilarinda yanlis bilgi ve adil
olmayan hiikiim ve kosullarin kullanilmasi, {iriin etiketlemesi, fiyatlandirma ve nakliye
maliyetleri ile cevrim i¢i anlagsmazlik sistemleri konusunda eksik bilgi verilmesi, telif haklarinin
ve ticari markalarin ihlali yer almaktadir. Ayrica, Ulkedeki e-ticaret sitelerinde Grunlerini
sergilemek ve satmak isteyen firmalarin vergi dairelerinden bir vergi kimlik numarasi almasi
zorunlulugu bulunmaktadir.

Gida yasasi gereklilikleri

E-Ticarette de AB Gida Bilgi Yonetmeligi (Regulation (EU) No 1169/2011) merkezi 6neme
sahiptir:

Zorunlu bilgiler: Uriin ad1 (6rn. “Organik kuru kayis1”), net igerik (6rn. 250 gr), son kullanma
tarihi, igerik listesi (stilfitli meyvelerdeki kiikiirt dioksit gibi katki maddeleri dahil), alerjenler
(kalin olarak vurgulanmistir), besin degeri tablosu (100 gr basina), saklama talimatlar1 (“serin
ve kuru yerde saklayin™), mensei (6rn. “Tiirkiye”).

Sertifikanin kontrol numarasi (organik iriinler igin): Kuru meyveler organik Uriin olarak
satiliyorsa, (EC) No. 834/2007 Yonetmeligi geregince, sertifika veren kurulusun kontrol
numarasinin (Ornegin; DE-OKO-001) etikette belirtilmesi zorunludur.

Ambalajlama: Ambalaj, dayaniklilik ve hijyen sartlarina uygun olmali ve tiriniin kalitesini veya
giivenligini bozacak hi¢cbir madde igermemelidir.

Ayrica kuru meyveler i¢in iirlin kategorisine bagl olarak ek sartlar gecerli olabilir:

Kukdrt dioksit (stlfit) gibi katkt maddeleri: Kuru meyvelerde bunlar kullaniliyorsa bunlarin
ambalaj lizerinde belirtilmesi ve vurgulanmasi gerekir (6zellikle sulfit alerjisi olanlar icin).

GDO igermez: Uriin GDO igermedigi seklinde tanitiliyorsa, bu iddialar1 dogrulamak igin uygun
sertifikalarin mevcut olmasi gerekir.

Ambalaj ve atik yonetmeligi

Ambealaj Yasas1 (VerpackG), perakendecileri Merkezi Ambalaj Kayit Vakfi'na (LUCID) kayit
yaptirmaya ve "Yesil Nokta" gibi ikili bir sistem araciligiyla ambalajlar1 (6rnegin plastik
posetler, kartonlar) lisanslamaya mecbur kilmaktadir.

Tekrar kullanilabilir ambalajlardaki (6rnegin depozito kavanozlar) kuru meyveler igin
istisnalar gecerlidir, ancak bunlar e-ticarette nadiren kullanilir.
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Cift sistemle kayit: Almanya pazarina ambalajli iiriin getiren tim perakendeciler, Der Griine
Punkt gibi cift sisteme kayit yaptirmali ve geri doniisiim ve bertaraf gerekliliklerine uymalidir.

Cevrimigi satislar ve tiiketici haklar: (Tiiketiciyi Koruma Kanunu)

Gida tirlinlerinin ¢evrimigi satist sirasinda, AB Tiketici Haklar1 Direktifi'nden (2011/83/EU)
kaynaklanan olagan tiiketici koruma haklar1 gecerlidir:

Cayma hakki: Tiiketici, internet iizerinden yapilan aligverislerde, iiriiniin ambalaji miihiirlii ve
ambalaj1 agilmis (6rnegin gida ambalaj1) durumlar harig, genellikle 14 giinliikk cayma hakkina
sahiptir.

Bilgilendirme yiikiimliiliigii: Tiiketicilere, belirli tiriinler (6zellikle gida gibi ¢abuk bozulabilen
mallar) i¢in cayma hakkinin olmadig1 acik¢a bildirilmelidir.

Pazar yeri sorumlulugu: Amazon veya eBay gibi platformlar, tiiccarlarin diizenlemeleri ihlal
etmesi (0rnegin etiketleme yapmamasi) durumunda sorumludur.

ithalat diizenlemeleri

Ugiincii iilkelerden ithalat yaparken, tiiccarlar AB Piyasa Gézetimi Ydnetmeligine (Yonetmelik
2019/1020) uymalidir. AB'de bulunan sorumlu bir taraf (6rnegin, tiiccarin kendisi), mallarin
uygunlugundan sorumludur.

4.14 Sektore Yonelik Tanitim ve Pazarlama

Almanya kuru meyve sektoriinde tanitim ve pazarlama talebi ve farkindaligi artirmak, saglik,
stirdiirtilebilirlik gibi tiiketici egilimlerinden yararlanmak amaciyla biiyiik 6nem arz etmektedir.

Alman hiikiimeti ve AB, Ortak Tarim Politikas1 (OTP) araciligiyla tarim sektoriinii
desteklemekte, ancak kuru meyvelere nadiren 6zel olarak odaklanmaktadir. Bununla birlikte
yerel meyve yetistiricileri (6rnegin Kuru elma yetistiricileri) siirdiiriilebilir {iretim veya organik
sertifikasyon igin siibvansiyon bagvurusunda bulunabilmektedir (6rnegin Federal Organik
Tarim Prograni (Bundesprogramm Okologischer Landbau- BOL) araciligiyla).

Alman Ticaret ve Yatirim Ajansi (GTAI), Alman ithalatcilarla pazar erisim analizleri ve
temaslar yoluyla ihracatcilara destek saglamaktadir. Yabanci ihracatgilara yonelik dogrudan bir
stbvansiyon bulunmamakla birlikte Alman ortaklarla isbirligi yapilmasi pazara girisi
kolaylastirict bir etmen olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Almanya'da kuru meyvelerin pazarlamasi bakimindan dogru pazarlama stratejileri uygulanmasi
oldukga 6nemlidir. Burada kuru meyvelerin “saglikli oldugu” sav1 6zellikle kullanilmaktadir.
Genellikle supermarketlerdeki veya Amazon gibi ¢evrimici platformlardaki kampanyalar
araciligiyla saglikl atistirmaliklar (6rnegin, "vitamin ve lif acisindan zengin") olarak reklami
yapilir.

Yine “stirdiirtilebilirlik” olgusu da pazarlama agisindan 6nem kazanmaktadir. Organik ve adil
ticaret etiketleri (6rn. Fairtrade Germany) oldukga popiilerdir. Rapunzel gibi sirketler koken ve
tiretim hakkinda hikaye anlatimina giivenmektedir.

Etkili pazarlama, Alman tiiketici tercihlerine uyum saglamay1 ve e-ticaret, sosyal medya gibi
modern kanallarin kullanilmasini gerektirmektedir. Yukarida da yer aldigi tizere sosyal medya,
Instagram ve TikTok, ¢ogunlukla influencer'larla is birligi yapilarak tarifler veya atigtirmalik
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fikirleri (6rnegin kuru meyveli miisli) sunmak i¢in kullanilmakta olup pazarlama yapan sirketler
acisindan kampanyalar1 i¢in 6nemli platformlar olarak one ¢ikmaktadir.

Ayrica mevsimsel kampanyalara odaklanilmasi da 6nemli bir yaklagimdir. Bu iirinlerde Noel
oncesi (6rnegin Stollen'deki kuru iiziim i¢in) veya Veganuary sirasinda pazarlama faaliyetleri
artmakta, Rewe veya Aldi gibi perakende zincirlerindeki indirimler ve promosyonlarla
desteklenmektedir.

4.15 Tuketici Tercihleri ve Son Trendler

Alman tlketicilerin kuru meyve sektoriinde saglik, siirdiiriilebilirlik ve kolaylik gibi
unsurlardan etkilenen tercihleri son donemde net olarak gorulmektedir. Hizli ve saglikli
yemeklere yonelik egilimin de etkisiyle, kuru meyvelerin "paket servis" atigtirmaliklar1 veya
karigimlar (6rnegin kuru yemis karisimi) olarak tiiketilmesi giderek yayginlagmaktadir. Kuru
meyveler dogal, besin degeri yiiksek atistirmaliklar olarak kabul edilmektedir. Almanlarin
yaklagik yiizde 20'si diizenli olarak organik gida satin almaktadir ve bu oran her gecen yil
artmaktadir (Statista, 2023).

Surdralebilirlik, adil ticaret tiriinleri ve plastiksiz ambalajlar, 6zellikle geng aligverisgiler (18-
35 yas) arasinda giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Lezzet bakimindan da kikirtsilz,
dogal kuru meyveler daha az katki maddesi i¢erdiginden tercih edilmektedir.

Kuru meyveler ayrica vegan diyetlerinin ayrilmaz bir pargasidir. Ocak ayinda (Veganuary) ve
sonrasinda talep artmaktadir. Kuru meyve secenekleri olarak kuru iiztim gibi klasiklerin yani
sira goji meyveleri veya kuru mango gibi egzotik meyvelerin de gittik¢e popiilerlik kazandigi
gorilmektedir.

Tiiketimin devamli surette artmas1 maliyet agisindan etkili ve ¢evre dostu olduklar1 i¢in bir
ornegin KoRo gibi e-ticaret perakendecileri araciligiyla biiyiik paketler halinde alinmasini da
bir trend haline getirmistir.

4.16 SektorUniin Tabi Oldugu Vergiler

Almanya’da kuru meyve sektorii hem ithalatt hem de satislar etkileyen gesitli vergi ve harglara
tabidir.

Gumruk vergileri:

—  Uclinct ulkelerden gelen kuru meyveler TARIC'e gore AB tarifelerine tabidir. Tercihli
anlagsmalar (6rnegin AB-Vietnam) tarifeleri azaltabilir.

— Anti-damping vergileri: Kuru meyve sektériinde anti-damping vergileri nadirdir, ancak
kanitlanmis damping durumlarinda mimkiindiir (Mart 2025 itibariyla Tiirkiye veya
ABD'den gelen kuru meyvelerde su anda bir vaka bulunmamaktadir).

Katma Deger Vergisi (KDV):

—  Kuru meyveler temel gida maddesi sayildigindan (KDV Kanunu'nun 12. maddesi) ylzde
7'lik indirimli orana tabidir. Istisna: Kavrulmus veya tuzlanmis kuruyemisler gibi islenmis
urdinler (6rnegin “atistirmalik badem”) yiizde 19’luk vergiye tabidir.

—  E-ticarette, Gigiincii tilkelerden yapilan teslimatlarda OSS diizenlemesi gegerli olup, Alman
miisterilere yapilan satiglarda KDV 6denmesi gerekmektedir.

Kuru meyveler alkollii veya tiitiin benzeri iiriin olmadiklar i¢in bunlara 6zel OTV uygulanmaz.
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Ek tarifeler:

Kuru meyveler i¢in bilinen herhangi bir ek tarife bulunmamaktadir (Mart 2025 itibariyla),
ancak ticaret politikasi c¢atigmalar1 (6rnegin ABD ile varsayimsal bir "ticaret savast"
durumunda) s6z konusu olabilir.

Thracatgilarm maliyetleri dogru bir sekilde hesaplayabilmeleri i¢in TARIC {izerinden tarife
oranlarimi kontrol etmeleri ve satiglarda (6zellikle internet lizerinden) KDV kurallarina
uymalari gerekmektedir.

4.17 Sektore Yonelik Tarife Dis1 Engeller

AB i¢ pazarinda tarife dis1 engeller nadiren gozlense de sektdre 6zgli bazi uygulamalar tarife
dis1 engel haline gelebilmektedir.

Omegin gida giivenligi standartlar1 bakimindan ihracatci iilkede mikotoksinlere yonelik siki
kontroller (6rnegin findikta aflatoksin, sinir deger 4 pg/kg, AB Yonetmeligi 2023/915) pahali
laboratuvar analizleri gerektirmektedir. Bitki sagligi diizenlemeleri bakimindan ise zararlilarin
elimine edilmesi i¢in bitki saglik sertifikasi zorunludur (AB Yonetmeligi 2016/2031), bu da ek
maliyet ve zaman demektir.

Organik kuru meyveler igin bir AB denetim kurulusunun onayi gerekmekte olup (AB
Yonetmeligi 2018/848), bu da {igiincii iilke menseli kiigiik ihracatcilar i¢in bir engel teskil
etmektedir.

Yine bazi tigiincii iilkelerden gelen iirtinler i¢in AB Yo6netmeligi 2019/1793 uyarinca uygulanan
arttirtlmis kontroller bazi tirtinlerin daha sik 6rneklemeye tabi tutulmasina neden olmakta ve bu
da ihracati zorlastirmaktadir.

1169/2011 sayih AB Yonetmeligi kapsaminda uygulanan paketleme ve etiketleme
dizenlemeleri, Almanca etiketleri ve ayrintili bilgileri (6rn. alerjenler) zorunlu kilmakta ve
ihracatcilar i¢in 6zel ayarlamalar gerektirmektedir. IFS Food veya 1ISO 22000 gibi standartlar,
goniilli olmasina ragmen, Alman ticaret ortaklar: tarafindan siklikla talep edilmektedir. Yine
Ambalaj Yasasi ikili bir sisteme katilimi zorunlu kilmakta, bu da ihracatgilar i¢in ek maliyet
anlamina gelmektedir.

Bu tur tarife dis1 engeller, esas olarak daha kiiclik veya daha az donanimli ihracatgilar
zorlamakta, ytiksek standartlar belirleyerek Alman pazarini dolayli olarak korumaktadir.

5. Almanya’da Kuru Meyve Sektoriinde Thracateilar Icin Firsatlar ve Tehditler

Alman kuru meyve pazari, tiikketici egilimleri, ekonomik yapilar ve ticaret politikalariyla
desteklenen ihracatgilara ¢cok sayida firsat sunmaktadir. Ozellikle saglikli atistirmaliklara olan
talebin artmas: tliketicilerin kuru meyveleri tathilara dogal, besin agisindan zengin bir alternatif
olarak degerlendirmesiyle her gegen yil artirmaktadir.

Amazon.de gibi platformlar ve KoRo gibi uzmanlasmis saglayicilar ihracatgilara son
miisterilere dogrudan erisim imkan1 sunarak gevrimigi ticaretin bilyiimesini saglamakta ve sinir
Otesi e-ticaret, fiziksel olarak var olmadan pazara girmeyi kolaylastirmaktadir.

AB’nin imzaladigt STA/TTA’lar vasitasiyla miimkiin olan glimriik vergisi indirimleri bu
anlagsmalar1 yapan iilkeler (6rnegin Giimriik Birligi yoluyla Tiirkiye, AB-Vietnam Anlagmasi
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yoluyla Vietnam) icin rekabet avantajlar1 yaratmakta ve ihracat¢ilar indirimli veya sifir
tarifelerden (6rnegin Tiirkiye'den gelen kuru {izlim) yararlanmaktadir.

Organik trtnlere olan yuksek talep (tuketicilerin ytizde 20'si diizenli olarak organik {iriin satin
aliyor) ve adil ticaret kuru meyveler, bu standartlar1 karsilayabilen ihracatgilar igin 6nemli
firsatlar sunmaktadir.

Noel ve Advent donemlerinde kuru meyvelere olan talep artmakta, bu da ihracatgilara
ongoriilebilir satis zirveleri sunmaktadir.

Almanya'nin Avrupa'daki merkezi konumu ve miikkemmel altyapisi (6rnegin Hamburg gibi
limanlar) diger AB pazarlarina dagitimi kolaylastirmaktadir. Egzotik kuru meyvelere (6rnegin
goji meyvesi, mango) yonelik egilim, tropikal bélgelerden gelen ihracatgilar son dénemde nis
pazarlar agmaktadir.

Bu faktorler Almanya'y1r ozellikle kaliteye, siirdiiriilebilirlige ve dijital dagitim kanallarina
odaklanan ihracat¢ilar igin cazip bir hedef pazar haline getirmektedir. Bununla birlikte
ihracatgilar i¢in Almanya pazarinda bazi riskler de mevcuttur.

[lk olarak bu iiriinlerde pazarda yogun rekabet s6z konusudur. Pazar, yerlesik oyuncular (&rn.
Seeberger, Alnatura) ve indirim magazalarindan gelen diisiik maliyetli 6zel markalarla (Aldi,
Lidl) doymus durumdadir. Bu durum fiyat indirimi ile pazara girisi zorlastirmaktadir.

AB’nin korumaci uygulamalari bir diger risk faktoriidlr. AB serbest ticareti tesvik etse de, artan
kontroller (6rnegin AB Yonetmeligi 2019/1793 kapsamindaki mikotoksinler) veya yeni ¢evre
diizenlemeleri (Ambalaj Yasast) dolayli korumacilik islevi gorebilmektedir. Yiiksek gida
giivenligi standartlar1 (6rnegin pestisit limitleri, AB Yonetmeligi 396/2005) ve biirokratik
engeller (TRACES, gimruk formaliteleri) maliyetlere ve gecikmelere neden olabilmektedir.

Alman alicilarin 6zel tercihleri de bazen pazara girisi zorlandirabilmektedir. Ornegin Alman
miisterilerin gittikce artan oranda kiikiirtsiiz, dogal kuru meyveleri ve organik kaliteyi tercih
etmesi standartlastirilmig, kimyasal islem gormiis triinler iireten ihracatgilar igin dezavantaj
olusturmaktadir.

Ekonomik dalgalanmalar (6rnegin ekonomik bir yavaglama) premium kuru meyvelere yonelik
satin alma giiclinii azaltabilirken, indirimli iriinlerin hakimiyetini arttirmaktadir. Ayrica
jeopolitik gerginlikler (6rnegin Ukrayna savasi, ABD ile ticaret anlagmazliklart) veya iklim
degisikligiyle ilgili mahsul kitliklar1 (6rnegin Tiirkiye'de) nedeniyle yasanan istikrarsizliklar
tedarik zincirlerinde belirsizlige neden olmaktadir.

Uzun vadede basarili olmak ic¢in bu risklerin dikkatli bir sekilde planlanmasi ve Urdnin
pazarlanmadan 6nce Alman pazarina uygun hale getirilmesi 6nemlidir.

6. Almanya’ya Kuru Meyve Sektériinde ihracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Yukarida sayilan firsatlar1 degerlendirmek ve riskleri en aza indirmek i¢in sirketlerin asagidaki
stratejilerin izleyebilecegi degerlendirilmektedir.

Uriin kalitesini arttirmak: Almanya pazari iiriin kalitesine nem vermektedir. Alman tercihlerini
karsilamak i¢in organik sertifika (AB Yonetmeligi 2018/848) ve kiikiirt igermeyen dogal
driinler sunulmasi, nis triin olarak farkli meyvelerin kuru versiyonlarinin sunulmasi gibi
secenekler degerlendirilmelidir.
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E-ticarete Oncelik vermek: Amazon.de'den baslayarak (6rnegin FBA yoluyla), ardindan
sirketlerin kendi magazalar1 veya KoRo gibi saglayicilarla isbirligi yapilmasi uygun bir pazara
girig stratejisi olabilir. Bu yapilar Almanca dilini, anlagilir etiketlemeyi (AB Yonetmeligi
1169/2011) ve hizli teslimat1 garanti etmekte ve saticilarin igini olduk¢a kolaylastirmaktadir.

Yerel ortakliklar kurulmasi: Dagitim kanallarini agmak i¢in Alman toptancilarla (6rn. Georg
Lemke, Zieler & Co., HOWA, August Topfer & Co. (ATCO), NutriBoost vb.), perakendecilerle
(Rewe, Edeka, Kaufland), indirim marketleriyle (ALDI Nord&Sud, LIDL), bio-
supermarketlerle (Alnatura, denn’s Biomarkt, Refoprmhaus), uzmanlasmis online saticilarla
(KoRo, nisse.de, PureNature vb.) isbirligi yapilmasit 6énemlidir. Bu dogrultuda s6z konusu
firmalar ile baglantilar kurulmasi i¢in Anuga, Biofach gibi ticaret fuarlarina katilim 6nemlidir.

Sirdiiriilebilirlige vurgu yapilmasi: Cevreye duyarli miisterileri gekmek igin Fair Trade (adil
ticaret) ve plastiksiz ambalaj (Ambalaj Yasasi'na uygun olarak) 6nemlidir. Pazara girecek
firmalar Demeter, Naturland, Fairtrade veya Rainforest Alliance gibi sertifikalar
hedefleyebilir.

Mevsimsel planlama yapilmasi: Mevsimsel talebi karsilamak i¢in Noel'den (Ekim-Aralik) ve
Veganuary'den (Ocak) once stok olusturulmasi ve kampanyalarin bu zamanlara uygun sekilde
planlanmas1 6nemlidir.

.....

srelerini en aza indirmek i¢cin DHL veya DPD gibi servis saglayicilarla ¢alisilmasi (Almanya
icinde 1-2 gun) dénemlidir.

Maliyet kontroliniin iyi yapilmasi: Uygun glimrikk belgeleri kullanilarak tercihli
anlagsmalarindan kaynaklanan giimriik avantajlarindan yararlanilmasi ve vadeli islemler yoluyla
doéviz kuru gibi risklerden korunulmasi, fiyat belirlerken KDV kurallarinin (kuru meyvelerde
yuzde 7) dikkate alinmas1 6nemlidir.

Uygun pazarlama stratejisi: Geng aligverisgilere ulagmak ve tarifler paylasmak igin
Instagram/TikTok'ta etkili kisilerle etkilesim kurumasi, gerekmesi halinde influencer
reklamlarindan faydalanilmasi gibi segenekler gittikge one ¢ikmaktadir.

Mevzuatin yakindan takip edilmesi: S0z konusu irlinlerde AB standartlar1 siklikla
degisebilmektedir. Bu mevzuatlart iyi takip etmek ve karsilamak, ihracatta gecikmelerini
onlemek igin pestisitler ve mikotoksinler igin 6n analizler yaptirmak 6nemlidir.

7. Almanya Kuru Meyve Sektoriiniin Genel Degerlendirmesi

Almanya’da kuru meyve sektorii yiksek kaliteli, strdirilebilir tirtinleri ve etkin dagitim
stratejileriyle ihracatcilar icin cazip bir pazardir. Yiiksek talep, iyi altyapt ve istikrarli
ekonominin birlesimi Almanya'yr degerli bir destinasyon haline getirmekte, ancak yerel
tercihlere ve diizenlemelere de uyum saglamay1 gerektirmektedir.

Almanya'da kuru meyve sektorii hem firsatlar hem de zorluklar barindiran dinamik ve biiyliyen
bir pazardir. Kuru meyve ve kuruyemis pazarinin yillik yaklagik 1,5-2 milyar avro oldugu
tahmin edilmektedir (2023 itibariyla, 2025'e kadar yilda ylizde 2-4'lik hafif bir biylime). Bu
durum saglik bilinci, veganlik ve atigtirmalik tiiketimi gibi trendlerden kaynaklanmaktadir.
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Almanya ¢ok az miktarda tretim yapmakta (6rn: kuru elma, kuru erik), kuru meyve ihtiyacinin
yaklasik yiizde 90'm1 Tiirkiye, ABD ve Iran gibi iilkelerden ithal etmektedir. Bu durum, pazari
ithracatgilar icin erigilebilir hale getirirken, ayn1 zamanda rekabeti de artirmaktadir.

Almanya’da son yillarda talep, organik iiriinlere, katki maddesi icermeyen dogal meyvelere ve
surdurdlebilir ambalajlara yonelmektedir. Egzotik ¢esitler (6rnegin kuru mango) gittikge 6nem
kazanirken, kuru liziim gibi klasikler ise istikrarini korumaktadir.

Perakende satiglar (siipermarketler, indirim magazalar1) tartismasiz pazara hakimdir, ancak e-
ticaret segmenti (6rnegin Amazon, KoRo) de gittikce blyimektedir. Mevsimsel yogunluklar
(Noel, Advent) ek satis firsatlar1 sunmaktadir. Kampanyalar i¢in 6zel giinlerin takip edilmesi
onemlidir.

Siki AB standartlart (6rnegin mikotoksin limitleri, pestisit kontrolleri) ve biirokratik
gereklilikler (TRACES, Paketleme Yasasi) engel teskil etse de aym1 zamanda kaliteyi ve
tiiketiciyi korumakta ve bunlar1 saglayabilen tedarik¢iler i¢in avantaja doniismektedir.

Yerlesik markalar (Seeberger, Rapunzel) ve fiyat konusunda agresif indirim magazalar1 (Aldi,
Lidl) yeni oyuncularin pazara girisini zorlastirmakta, ancak premium veya nis tiriinler i¢in de
yeni firsatlar yaratmaktadir.

8. Almanya'da Kuru Meyve Sektérii Hakkinda Bilgi Alinabilecek Internet Adresleri

Almanya kuru meyve sektoril hakkinda bilgi, istatiksel veri ve ticaret dizenlemeleri icin bilgi
alinabilecek web siteleri asagida yer almaktadir.

Almanya Meyve Ticareti Dernegi (www.dfhv.de): Meyve ithalatgilari i¢in endiistri dernegi,
Ithalat egilimlerine iligkin y1llik raporlar.

Almanya Sekerleme Sanayicileri Federal Birligi (www.bdsi.de): Atistirmaliklar ve kuru
meyve sektorline yonelik bilgiler

Almanya Ticaret ve Yatirim Ajans1 (www.gtai.de): Ihracat¢ilara yonelik pazar analizleri,
orn. “Alman Gida Endiistrisi Pazar Arastirmas1”, giincel baski.

Almanya Giimriik Idaresi (www.zoll.de): Gumriik vergileri, ithalat beyannamesi (ATLAS)
ve TARIC kodlar1 hakkinda bilgiler

Ambalaj Sicili LUCID (www.verpackungsregister.org): Ambalaj Yasasi'na kayit ile ilgili
bilgiler

Ambalaj Yasas1 (VerpackG): Metin ve yonergeler www.verpackungsregister.org
adresindedir.

Anuga (www.anuga.de): Almanya’nin Koln kentinde iki yilda bir diizenlenen (genellikle
Ekim aylarinda) perakende gida ticareti, gida hizmetleri ve catering pazari i¢in diinyanin lider
gida fuari.

Biofach (www.biofach.de): Almanya'nin Niirnberg kentinde her yil (genellikle Subat
aylarinda) diizenlenen diinyanin en biiyiik organik iiriinler fuari.

BM Comtrade (comtrade.un.org): Uluslararas: ticaret verilerinin takip edilebilecegi ticaret
platformu, 6rn. Tiirkiye’nin Almanya’ya ihracat1 (HS kodu 08).
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Fairtrade Germany (www.fairtrade-deutschland.de): Sertifikasyon ve surddrulebilirlik
standartlarina dair bilgi alinabilecek platform.

Federal Gida ve Tarim Bakanh@ (www.bmel.de): Tarim ve gida sektoriine iligkin
istatistikler ve politikalar, “Gida, Tarim ve Ormancilik Istatistik Yilliklar1”, kuru meyve ve
kuruyemisler boliimii

Federal Istatistik Ofisi (www.destatis.de): Ithalat, ihracat ve piyasa egilimlerine iliskin
veriler, yillik raporlar (6rnegin, kuru meyvelere iliskin 2023 verileri)

Fruitnet (www.fruitnet.com): Sektor raporlari ve haberleri, 6rnegin. “Tiirkiye’nin kuru meyve
ihracati rekor seviyeye ulast1” (Agustos 2024).

KoRo (www.koro.de): Kuru meyvelerin uzmanlagmis bir ¢evrimigi perakendecisinin drnegi
Seeberger GmbH (www.seeberger.de): Pazar liderlerinden birisi olarak sirket bilgileri.

Statista (www.statista.com): Kuru meyve sektoriine iligkin pazar analizleri, Ornegin.
“Almanya’da 2023°te kuru meyve pazar hacmi”.

TRACES (ec.europa.eu/food/traces): AB'nin ithalat dokiimantasyonu ve izlenebilirligi
sistemi

Ticaret Sicili (www.unternehmensregister.de): Alman sirketleri hakkinda bilgi
edinilebilecek sayfa

Hamburg Mal Borsas1 - Waren Verein (https://www.waren-verein.de/): Uluslararasi
hammadde ve ithalat ticareti alaninda (6zellikle kuru meyveler, kuruyemisler, baharatlar,
tohumlar, baklagiller, cay, otlar ve ilgili tirlinler) geleneksel bir ticaret birligi.
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9. istatistik Tablolar

Veriler International Trade Center veri tabani https://www.trademap.org/’ tan alinmustir.

Tablo 1: Almanya’nin 8. fasilda en fazla ithalat yaptigi iilkeler (1000 $)

Ihracatgilar 2020 2021 2022 2023 2024
Diinya 12.613.273| 13.067.008| 12.029.323| 12.649.751| 14.211.316
Ispanya 2.898.634 2.923.429 2.621.621 2.690.029 2.930.668
Italya 1.235.754 1.327.668 1.162.727 1.226.924 1.345.184
Amerika Birlesik Devletleri 1.117.894 1.018.272 1.024.300 862.061 993.233
Tirkiye 758.634 757.099 644.193 679.508 843.909
Guney Afrika 438.237 431.012 464.284 580.421 736.908
Hollanda 685.887 747.756 604.445 668.606 712.442
Peru 312.766 321.919 365.808 439.572 543.886
Kolombiya 294.481 324.065 305.563 387.192 451.296
Fas 206.921 275.996 309.513 308.175 424.976
Polonya 323.387 375.625 342.651 342.603 395.290
Tablo 2: Almanya’mn 8. fasilda en fazla ihracat yaptigi iilkeler (1000 $)

Ithalatcilar 2020 2021 2022 2023 2024
Dunya 2.282.346 2.319.280 2.082.993 2.389.035 2.311.163
Avusturya 327.482 312.709 295.163 300.954 305.261
Polonya 220.292 240.418 245.728 259.738 267.559
Hollanda 232.795 246.831 216.433 247.858 264.137
Fransa 233.289 233.924 179.221 215.552 175.677
Cek Cumhuriyeti 108.803 109.733 108.402 141.359 142.312
Italya 138.765 150.120 122.817 135.066 137.420
Slovakya 63.009 68.275 63.987 85.069 97.151
Finlandiya 99.950 104.123 74.261 110.996 94.567
Ispanya 93.573 97.279 85.584 116.231 93.934
Isvigre 89.428 92.346 84.063 95.052 89.916
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Tablo 3: Almanya’nin 8. fasilda Diinyadan toplam ithalat1 (20 milyon dolar Ust; tamamen
taze ve dondurulmus olanlar hari¢; kuru meyve ithalatinda onem arz edenler sar ile
isaretlenmistir) (1000 $)

HS | Uriin ada 2020 2021 2022 2023 2024
'080390 | Taze veya kuru muzlar 1.036.450 | 1.100.163| 956.190| 1.147.363 | 1.082.958
'080440 | Taze veya kuru avokado 387.203| 398.573| 384.893| 523.497| 683.324

Taze kizilcik, yaban mersini ve
'081040 | Vaccinium cinsinin diger meyveleri 463.999| 476.857| 446.637| 478.980 619.606
Taze veya kuru findik veya findikgiller
'080222 | "Corylus spp.", kabuklu 517.245| 583.070| 438.812| 480.070| 584.339
'080510 | Taze veya kuru portakallar 502.902 | 499.193| 415.167| 488.293| 515.725
'080212 | Taze veya kuru badem, kabuklu 702.428 | 618.528| 551.423| 467.121| 487.714
'080550 | Taze veya kuru limonlar 454,448 | 395.435| 384.193| 402.281| 431.990
'080132 | Taze veya kuru kaju fistig1, kabuk 491.080| 425.928| 429.125| 425.015| 428.939
'080251 | Taze veya Kuru fistik, kabuklu 363.638 | 395.737| 313.767| 274.899| 359.233
'080522 | Taze veya kuru mandalinalar 311.167| 337.629| 266.185| 302.475| 312.362
Taze veya kuru guava, mango ve
'080450 | mangosten 222.814| 247.817| 205.168| 253.765| 265.088
Mandalina ve satsuma dahil olmak lizere
'080521 | taze veya kuru mandalinalar 212.265| 240.316| 242.334| 256.779 234.320
'080232 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 318.220| 268.492| 350.686| 194.116| 221.562
'080252 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 150.190 | 149.794| 148.135| 162.883| 200.007
'080620 | Kuru Uiziim (sultani, frenk Gzimii) 171.128| 163.174| 134564 | 139.916 180.082
'080430 | Taze veya kuru ananas 114.498| 120.235| 130.511| 147.111| 146.578
Kuru seftali, armut, papaya, demirhindi ve
diger yenilebilir meyveler (findik, muz
'081340 | vb. harig) 75.733 89.368| 125.333| 112.382| 125.887
'080410 | Taze veya kuru hurma 85.575 88.830 70.554 77.168 96.960
'080420 | Taze veya kuru incir 76.380 83.293 68.905 73.977 83.561
'080540 | Taze veya kuru greyfurt ve pomelo 71.312 68.084 65.623 77.132 81.866
'080292 | Taze veya kuru ¢am fistigi, kabukl 0 0| 125.895 90.542 79.885
Kuruyemisler, taze veya kuru, kabuklu
'080299 | veya kabuksuz 0 0 67.173 55.745 60.107
'080122 | Taze veya kuru kabuklu Brezilya findig1 56.534 50.435 55.286 39.311 52.740
'081310 | Kuru kayisi 32.085 39.537 35.303 49.343 46.559
'080111 | Kuru Hindistan cevizi 41.530 72.934 50.853 34.803 43.794
'081330 | Kuru elmalar 34.925 35.900 33.955 37.466 42.448
Taze veya kuru macadamia findiklari,
'080262 | kabuklu 71.740 77.418 56.113 39.458 38.855
'081320 | Kuru erik 41,751 38.490 48.550 46.592 33.088
'080231 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 37.273 37.975 29.084 24.739 27.852
'081350 | Kuruyemis veya kuru meyve karisimlari 26.673 24.656 20.085 15.810 22.954
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Tablo 4: Almanya’nin 8. fasilda Diinyaya toplam ihracati (10 milyon dolar tsti; tamamen

taze ve dondurulmus olanlar hari¢; kuru meyve ihracatinda onem arz edenler sar ile
isaretlenmistir) (1000 $)

edilmis (... ile hazirlanmis veya muhafaza
edilmis olanlar harig)

HS Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
'080390 | Taze veya kuru muzlar 249.142 | 279.422 | 251,577 | 313.961 | 281.257
'080132 | Taze veya kuru kaju fistig1, kabuklu 201.245 | 184.483 | 153.497 | 210.251 | 166.127
'080212 | Taze veya kuru badem, kabuklu 147.814 | 134.162 | 109.077 | 132.818 | 129.588
'080252 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 66.820 77.190 | 69.412 | 97.483 105.372
'081350 | Kuruyemis veya kuru meyve karisimlari 114.407 | 116.512 | 107.187 | 130.499 | 103.063
'080232 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 139.490 | 121.496 | 123.433 | 118.564 | 102.284
'080251 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 120.929 | 100.039 | 65.051 | 103.647 78.062

Kuru seftali, armut, papaya, demirhindi ve
diger yenilebilir meyveler (findik, muz vb.
'081340 | harig) 65.465 83.493 | 89.603 | 75.090 76.907
'080440 | Taze veya kuru avokado 52.176 59.734 | 50.941 | 62.187 71.183
'080292 | Taze veya kuru ¢am fistig1, kabuklu 0 0 61.609 57.342 53.787
Taze veya kuru guava, mango ve
'080450 | mangosten 30.068 38.630 | 36.459 | 40.271 41,956
'080620 | Kuru (izim 34.167 32.864 | 26.279 | 25.640 36.406
'080222 | Taze veya kuru findik 54.574 55.531 | 34.390 | 57.467 35.682
Kuruyemisler, taze veya kuru, kabuklu
veya kabuksuz (Hindistan cevizi, Brezilya
'080299 | cevizi, kaju fistig1 harig... 0 0 32.595 34.316 32.668
'080122 | Taze veya kuru kabuklu Brezilya findig 37.981 33.000 | 27.020 | 36.051 32.285
Taze veya kuru limonlar ve misket
'080550 | limonlar1 38.024 36.187 | 32.488 | 29.560 27.339
'080410 | Taze veya kuru hurma 40.317 36.555 25.992 24.455 26.908
'080510 | Taze veya kuru portakallar 25.426 27.463 | 20.638 | 21.083 23.270
'080111 | Kuru Hindistan cevizi 20.890 26.276 | 23.876 | 21.084 20.414
'080420 | Taze veya kuru incir 23.156 25.859 21.197 21.319 19.871
Monreales dahil taze veya kuru
'080522 | mandalinalar 18.430 18.001 13.115 14.315 14.584
'081310 | Kuru kayisi 9.261 11.495 10.170 13.479 12.784
'081320 | Kuru erik 13.865 14.190 11.983 12.778 12.392
'080430 | Taze veya kuru ananas 17.001 16.806 10.787 11.332 11.898
Mandalina ve satsuma dahil olmak tzere
'080521 | taze veya kuru mandalinalar 5.491 6.147 10.101 12.949 10.750
HS Uriin Adh 2020 2021 2022 2023 2024
Kuruyemisler ve diger tohumlar, dahil.
200819 | kansimlar, hazirlanmis veya muhafaza 475007 | 444.872 | 474100 | 423.959 | 514.285
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Tablo 5: 8. Fasil iiriinlerinde Almanya’nin Tiirkiye’den ithalati (tamamen taze ve dondurulmus olanlar haric) (1.000 ABD dolar)

HS Uriin Ad Almanya'nin Tiirkiye'den ithalat Tiirkiye'nin Diinya'ya ihracat Almanya'nin Diinyadan ithalati
2022 2023 2024 2022 2023 2024 2022 2023 2024

'080222 | Taze veya kuru findik 280.722 277.319 405.905 969.301 995.330| 1.503.239 438.812 480.070 584.339
'080420 | Taze veya kuru incir 53.750 58.934 67.870 306.964 339.853 419.420 68.905 73.977 83.561
'080620 | Kuru uziim 67.751 64.940 61.553 478.211 508.209 599.293 134.564 139.916 180.082
‘081310 | Kuru kayist 33.681 43.561 38.485 393.880 395.533 404.491 35.303 49.343 46.559
'080252 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 17.645 16.142 24.875 181.857 199.714 286.223 148.135 162.883 200.007

Kuru seftali, armut, papaya, demirhindi ve

diger yenilebilir meyveler (findik, muz vb.
'081340 | harig) 20.320 16.235 19.331 38.063 37.893 56.816 125.333 112.382 125.887
'081330 | Kuru elmalar 9.271 8.608 9.461 9.849 9.006 10.733 33.955 37.466 42.448
'080292 | Taze veya kuru ¢am fist1g1, kabuklu 5.183 3.064 5.565 23.042 22.219 36.288 125.895 90.542 79.885
'080410 | Taze veya kuru hurma 1.146 1.787 4.084 30.257 31.247 34.391 70.554 77.168 96.960

Mandalina ve satsuma dahil olmak Uzere taze
'080521 | veya kuru mandalinalar (klementinler haric) 3.316 5.433 3.302 418.667 544.485 428.006 242.334 256.779 234.320
'080132 | Taze veya kuru kaju fistigi, kabuklu 319 152 3.183 24.578 24.613 44.437 429.125 425.015 428.939
'080231 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 13 1.155 1.922 49.396 43.397 41.652 29.084 24.739 27.852
'080212 | Taze veya kuru badem, kabuklu 93 59 1.884 139.234 155.140 167.363 551.423 467.121 487.714
'080550 | Taze veya kuru limonlar ve misket limonlari 2.130 2.917 1.824 271.399 358.600 361.470 384.193 402.281 431.990
'080540 | Taze veya kuru greyfurt ve pomelo 1.672 1.610 1.713 69.701 67.595 72.466 65.623 77.132 81.866
'080510 | Taze veya kuru portakallar 1.105 2.442 1.154 98.498 114.842 140.829 415.167 488.293 515.725
'081350 | Kuruyemis veya kuru meyve karigimlari 950 650 877 10.013 10.717 11.282 20.085 15.810 22.954
'080251 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 498 785 711 76.059 118.247 158.460 313.767 274.899 359.233
'080241 | Taze veya kuru kestaneler, kabuklu 1.146 416 510 34.472 27.108 17.449 15.389 16.320 19.127
'080232 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 913 392 329 55.092 34.021 34.950 350.686 194.116 221.562
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Tablo 6: 8. Fasil iiriinlerinde Almanya’nin Tiirkiye’den ithalati (tamamen taze ve dondurulmus olanlar hari¢) (miktar/ton olarak)

Almanya'nin Tiirkiye'den ithalat

Tiirkiye'nin Diinya'ya ihracati

Almanya'nin Diinya'dan ithalati

HS Uriin Ad1
2022 2023 2024 2022 2023 2024 2022 2023 2024

Taze veya kuru findik veya iri taneli findik
'080222 | (kabugu soyulmus) 51.999 45.370 49.997 180.371 153.678 183.093 72.922 69.925 69.579
'080620 | Kuru {izim 36.584 32.760 20.307 278.586 277.081 205.939 67.581 66.939 66.613
'080420 | Taze veya kuru incir 16.357 13.423 13.627 95.411 89.444 86.628 20.484 16.667 16.727
'081310 | Kuru kayisi 6.264 6.641 5.958 74.567 69.854 76.439 6.577 7.688 7.549
'081330 | Kuru elmalar 5.528 4.495 5.205 6.268 5.021 6.199 11.432 10.162 11.450
'080521 | Taze veya kuru mandalinalar 3.676 5.478 3.901 819.614 927.362 604.993 161.623 142,916 | 153.544
'080550 | Taze veya kuru limon, misket limonu 3.502 4.438 3.756 594.140 658.993 577.445 224.841 227.439 | 253.191
'080540 | Taze veya kuru greyfurt ve pomelo 2.245 2.013 2.254 133.326 104.052 121.715 48.136 56.309 59.436

Kuru seftali, armut, papaya, demirhindi ve
'081340 | diger yenilebilir meyveler 1.292 948 1.170 3.603 4.086 4.555 11.144 9.570 10.970
'080410 | Taze veya kuru hurma 326 606 1.110 14.730 14.841 14.888 26.538 26.524 31.988
'080252 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 1.205 620 1.083 14.509 15.013 18.803 10.714 11.167 13.067
'080231 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 3 599 749 19.274 27.178 21.919 10.488 11.319 11.162
'080510 | Taze veya kuru portakallar 1.275 1.893 574 317.087 215.222 233.828 447.892 418.096 | 437.650
'080212 | Taze veya kuru badem, kabuklu 14 16 328 21.051 29.077 32.088 103.411 96.703 95.638
'080132 | Taze veya kuru kaju fistig1, kabuklu 46 19 313 3.991 4.502 7.053 59.977 67.794 69.773
'080522 | Tahil taze veya kuru mandalinalar 1.987 1.868 246 5.034 2.781 2.741 196.184 189.512 | 202.591
'080292 | Taze veya kuru ¢am fistigi, kabuklu 130 98 176 588 870 1.262 4.970 4772 4.255
'081320 | Kuru erik 302 341 162 1.408 1.954 1.292 10.366 9.052 7.390
'080232 | Taze veya kuru ceviz, kabuklu 320 171 153 8.254 7.005 6.562 53.423 40.665 45.037
'081350 | Kuruyemis veya kuru meyve karisimlari 130 77 124 3.594 3.444 3.139 2.677 1.924 2.347
'080241 | Taze veya kuru kestaneler, kabuklu 288 92 87 13.821 6.480 5.706 3.245 2.808 3.364
'080251 | Taze veya kuru fistik, kabuklu 59 34 50 10.494 16.922 22.354 39.001 33.792 50.469
'080440 | Taze veya kuru avokado 14 39 3.804 5.728 1.979 130.772 157.710 | 185.056

Taze veya kuru wilkings vb turuncgil
'080529 | melezleri 4 34 56.625 42.061 88.398 5.450 6.019 6.126
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