IHTIYAC ANALIZI RAPORU VE YOL HARITASI

(EK VI

Sektor ve baglantili alt sektorlerin tanimi ve analizi.
Kiiresel Arz
* Diinyadaki arzin giincel seviyesi ve gelisiminin degerlendirilmesi.

» Uretici lilkeler ve gelisiminin incelenmesi.

» Sektorde lider iilkelerin/bolgelerin analizi ve liderliklerinin nedenlerinin irdelenmesi.

* Belli bagl iilkelerin ihracat verisinin incelenmesi.

* Sektorde yer alan uluslararasi oyuncularin degerlendirilmesi.
Kiiresel Talep

«  Uriin gurubunu en fazla tiiketen iilkelerin analizi.

«  Uriin gurubunun kiiresel talebindeki degisimin incelenmesi.

*  Mevcut miisteri gurubunun tercih ettigi lirtin/hizmetlerin degerlendirilmesi.
Ulusal Arz

«  Ulkedeki arzin durumu ve gelisiminin degerlendirilmesi.

«  Ulkede sektérde bulunan ana oyuncularin belirlenmesi ve degerlendirilmesi.

«  Ulkede iiriin gurubunun iiretildigi bolgelerin ve yogunlasmalarin incelenmesi.

* Projenin yiiriitiildiigii bolge ve tilkede benzer sektorel yogunlagsmalarin bulundugu
bolgeler ile kiyaslamasinin yapilmasi.

Sektor Dinamikleri
» Sektorde yer alan firmalarin maliyet yapis1 ve karlilik oraninin degerlendirilmesi.
*  Sektoriin yakin zamanda bolgede yasadig: gelisim.
Sektordeki Trend ve Egilimler
» Talep egilimlerinin degerlendirilmesi.
* Arz egilimlerinin degerlendirilmesi.
* Kiiresel egilimler ve yasal diizenlemelere iligkin gelismelerin degerlendirilmesi.
BOLUM I- BEKLENEN CIKTI: ELMAS ANALIZI

* Faktor—Girdi Sartlar1 Analizi



* Firma Stratejileri ve Rekabet Analizi
* Talep Kosullar1 Analizi
o Tlgili ve Destek Sektorler Analizi

Firmalarin mevcut durumu ve yetkinliklerinin analizi.
Deger Zinciri Analizi
Her bir proje katilimcist her bir firma igin sayisallastirilmais;
+ Sirket altyapisi analizi.
« Insan kaynaklar1 yonetimi analizi.
» Teknoloji gelistirme analizi.
* Tedarik analizi.
*  Giris lojistigi analizi.
«  Uretim siirecleri analizi.
*  Cikis lojistigi analizi.
* Pazarlama ve satis analizi.
* Satis sonras1 hizmetler analizi.
Rekabet Analizi
Her bir proje katilimcist her bir firma i¢in sayisallastiriimis;
* Pazara giris engeli analizi.
* Tedarikgilerin pazarlik giicii analizi.
* Misterilerin pazarlik giicii analizi.
« ikame iiriinler analizi.
» Mevcut pazarda rekabetin durumu analizi.
Firma Analizi
* Firma is tanimi ve stratejisinin analizi.
* Hedef miisteri gurubunun analizi.
* Hedef miisteri gurubunun ihtiya¢larinin degerlendirilmesi.
¢ Uriin konumlandirma kararinin analizi.

» Rakip bilgisi ve yapisinin analizi.



* Firma yOnetim siireglerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.
* Planlama, uygulama ve kontrol siireclerinin analizi.

« Insan kaynagy, fiziksel altyapi, bilgi/know how, insan kaynag1 ve finansal
kaynaklarin analizi.

* Firma iiretim siireclerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.
«  Uretim kalitesinin degerlendirilmesi.
¢ Uretimde terminin degerlendirilmesi.
+  Uretimde esneklik ve tasarimin degerlendirilmesi.
e Uretim maliyetlerinin degerlendirilmesi.
* Firma pazarlama siire¢lerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.
* Pazarlamada iletisimin degerlendirilmesi.
* Dagitim kanal1 tercihi ve yapisinin degerlendirilmesi.
* Promosyon ve tanitim ¢aligmalarinin degerlendirilmesi.

BOLUM II- BEKLENEN CIKTI: FIRMA TANI ANALIZI

Proje gurubunun mevcut durumu ve yetkinliklerinin konsolide analizi.
Deger Zinciri Analizi

* Sayisallagtirilmis firma bazli deger zincirinin konsolide degerlendirilmesi ve
yorumlanmasi.

Rekabet Analizi

* Sayisallagtirilmis firma bazli rekabet analizinin konsolide degerlendirilmesi ve
yorumlanmasi.

Konsolide Firma Analizi

* Firmalarin sayisallagtirilmis fonksiyon bazli analizlerinin konsolide sonuglarinin
analizi ve yorumlanmasi.

* Firma is tanimi ve stratejisinin analizi.

* Firma yonetim siireglerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.

* Firma iiretim siireclerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.

* Firma pazarlama siireglerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.

* Konsolide sonuglardan ortak gelisim alanlarinin belirlenmesi.



* Ortak gelisim analarina yonelik egitim ve danismanlik onerilerinin sunulmasi.
* Sunulan egitim ve danigmanlik programlarinin;

* Hangi ihtiyaca yonelik kurgulandigi,

» Aktivitenin amaci,

* Hedef katilimc1 gurubunun tanimi,

* Aktivitenin beklenen ¢iktisinin belirlenmesi.

BOLUM III- BEKLENEN CIKTI: PROJE GURUBU KONSOLIDE GORUNUMU

Proje gurubu i¢in potansiyel hedef pazarlarin degerlendirilmesi.
Uriin Gurubu Trend Analizi

*  Proje gurubunda yer alan firmalarin 6’11 GTIP seviyesinde iiriinlerinin tespit edilerek
son 5 senelik trendin degerlendirilmesi.

* Proje gurubu dinamikleri ve {iriin gruplart g6z 6niinde bulundurularak 5 potansiyel
pazarin belirlenmesi.

Rakip Ulke Analizi
+ Belirlenen 5 potansiyel iilke igin rakip analizi.
Temel Degerlendirme Parametrelerinin Analizi

* Hedef pazarla iilkemiz ve diger iilkeler arasindaki ekonomik anlagmalarin
degerlendirilmesi.

* Hedef iilkelerin liye oldugu ticari bloklarin degerlendirilmesi.
«  Uriin i¢in potansiyel iilkenin ortalama ithalat fiyatinin degerlendirilmesi.
« Ulkeye cografi yakinlik ve lojistik maliyetlerin analizi.
«  Uriin igin tarife ve tarife dis1 engellerin analizi.
«  Uriin i¢in gereken standartlar, sertifikalar, testlerin analizi.
Hedef Pazar Matrisinin Hazirlanmasi

» Belirlenen 5 potansiyel iilke i¢in rakip ve temel degerlendirme parametrelerinin analizi
sonucunda hedef pazar matrisinin hazirlanip, degerlendirilmesi.

Dogrulama Calistayr ve Onceliklendirme
* Hazirlanan hedef pazar matrisinin proje gurubuna sunumu.

* Proje faydalanicilarinin potansiyel pazarlar1 dnceliklendirmesinin saglanmasi.



BOLUM IV- BEKLENEN CIKTI: ONCELIKLENDIRILMIiS POTANSIYEL
PAZARLARIN BELIRLENMESI.

Proje Hedeflerinin Tanimi
« Ihtiyag analizi sonucunda proje gurubunun hedeflerinin tanimlanmas.
Teknik Destek Programlari

* Proje gurubunun yetkinliklerinin gelistirilmesine yonelik egitim ve danismanlik
programlarinin dnceliklendirilmesi ve tanimlanmast.

Yurt Dis1 Pazarlama Faaliyetlerinin Tanimi
* Yurt dis1 pazarlama faaliyetlerinin planlanmasi, dnceliklendirilmesi ve tanimlanmasi.
Alim Heyeti Programlarinin Tanimi1

*  Alim heyeti programlarinin planlanmasi, 6nceliklendirilmesi ve tanimlanmasi.

BOLUM V- BEKLENEN CIKTI: SONUC ODAKLI, BUTUNCUL iS PLANI VE
ZAMAN CIiZELGESI



