REKLAM KURULU
14.10.2008 TARİHİNDE 157’İNCİ TOPLANTISINI YAPTI. 

 REKLAM KURULU’NUN 14.10.2008 TARİHLİ TOPLANTISINDA GÖRÜŞÜLEN DOSYALARLA İLGİLİ ALINAN KARARLAR AŞAĞIDA BELİRTİLMİŞTİR.

I- SAĞLIK

1) 2008/388- Linya Lazer Epilasyon Medikal Estetik Güzellik Hizmetleri ve Ürünleri Spor Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Linya Lazer Güzellik Merkezi’ne ait www.linyalazer.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; adı geçen kuruluşun Uygunluk Belgesinde belirtilen “Linya Lazer Güzellik Merkezi” unvanının yerine, “Linya Lazer Sağlık Güzellik ve Estetik Merkezi” unvanının kullanıldığı; “Merkezimiz profesyonel ve deneyimli ekibiyle Ankaralılara hizmet sunuyor. Merkez epilasyon, bölgesel sıkılaştırma, selülit ve cilt bakımı uygulamalarında oldukça başarılı sonuçlar alıyor. (…) Farklıyız, çünkü insana saygıyı, özeni, profesyonelliği ön plana alarak yola çıktık. Huzur ve güven içerisinde en son teknolojiyle hizmet vermek istedik. Başarımızı sizin memnuniyetinizle ölçüyoruz. (…) Her türlü istenmeyen tüylere çözüm Linya Lazer Güzellik Merkezinde…” şeklinde, kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm veren ifadelerin kullanıldığı; diğer taraftan, tabip tarafından uygulanması gereken tıbbi işlemlerin ve bu işlemlerde kullanılan cihazların reklamının yapıldığı gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Linya Lazer Epilasyon Medikal Estetik Güzellik Hizmetleri ve Ürünleri Spor Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


2) 2008/432- Hatice Nur ÖZYAR sahipliğindeki “Nets Club Güzellik Merkezi” adlı sağlık kuruluşuna ait www.netsclub.com.tr adresli internet sitesinde; adı geçen kuruluşun Uygunluk Belgesinde yer almayan “Zayıflama Bölümü”ne ilişkin tanıtımlara yer verildiği; tabip tarafından uygulanması gereken “Karboksiterapi, lazer epilasyon” gibi tıbbi işlemlerin reklamının yapıldığı; diğer taraftan, “Özel Paketler (…) Epilasyon lazer %25 indirimli, üstelik taksit imkanıyla…” biçiminde kampanyalı fiyatlara ilişkin talep yaratıcı ve sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm veren ibarelere yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu internet sitesinde yer alan tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hatice Nur ÖZYAR - Nets Club Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


3) 2008/403- NT Güzellik ve Estetik Hizmetleri Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Miss Club Güzellik Merkezi” adlı sağlık kuruluşuna ait www.missclub.com.tr adresli internet sitesinde; kuruluşun Uygunluk Belgesinde yazılı olan hizmet birim ve bölümleri dışında, kuruluşun bünyesinde bulunmayan “zayıflama bölümü” ne ilişkin tanıtımlara yer verilerek “diyet programlarından” bahsedildiği; diğer taraftan, “(…) 15 yıllık tecrübemiz ile sizlere eksiksiz, amacına uygun ve yüksek kaliteli hizmetler sunmaktadır. (…)” gibi benzer kuruluşlar arasında haksız rekabete neden olabilecek, talep yaratıcı ve tüketicileri yanlış yönlendirici nitelikte ibarelere yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren NT Güzellik ve Estetik Hizmetleri Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

 4) 2008/431- Özpişkin Tur. Metal Eğitim Sağlık ve Spor İşletmeleri San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Viso Clinic Güzellik Merkezi’ne ait www.visoclinic.com adresli internet sitesinde; adı geçen kuruluşa ait Uygunluk Belgesinde yazılı olan hizmet birim ve bölümleri dışında, kuruluşun bünyesinde bulunmayan “zayıflama bölümü”ne ve “beslenme danışmanlığı”na ilişkin tanıtımlara yer verildiği; ayrıca, tabip tarafından uygulanması gereken tıbbi işlemlerin tanıtımının yapıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özpişkin Tur. Metal Eğitim Sağlık ve Spor İşletmeleri San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2008/337- Dr. Aziz Kerim TÜRKOĞLU’na ait www.turkortho.com adresli internet sitesinde; “Dr. Türkoğlu kimdir?”, “Konumumuz: Gezinti, Konumumuz, Çalışma Saatlerimiz”, “Hasta Eğitimi: Ortodonti Nedir?, Tedavi Gerekli mi?, İlk Randevunuz, Ağız Sağlığı, Braketlerle Yaşam, Acil Durumlar”, “Tedavi: Yaygın Problemler, Erken Tedavi, Erişkin Tedavisi, Braket Çeşitleri, Sık Sorulan Sorular” ve “Oyunlar” başlıkları altında yer alan tanıtımların ve özellikle “Acil Durumlar” başlığı altında yer alan; “Acil durumlarda lütfen bizi (232) 464 71 95 nolu telefondan arayınız” ve “Sık Sorulan Sorular” başlığı altında yer alan; “Çocuğunuzun veya kendinizin ortodontik tedaviden faydalanabileceğinizi düşünüyorsanız bizi (232) 464 71 95 nolu telefondan arayarak veya info@turkortho.com adresine e-mail yollayarak bir randevu alabilirsiniz.” şeklindeki yönlendirici nitelikte  tanıtımların 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı Sanatlarının Tarzı İcrasına Dair Kanun’un 40 ıncı maddesine ve Ağız ve Diş Sağlığı Hizmeti Sunulan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 32 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dr. Aziz Kerim TÜRKOĞLU hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


6) 2008/423- Özel Refresh Polikliniği’ne ait www.refresh.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Lazer epilasyon … Bu uygulamanın güvenirliliği ve etkisi 1997 yılında Amerikan gıda ve ilaç dairesi FDA'nın da (Food and Drug Association)  aralarında bulunduğu tüm sağlıkla ilgili kurumlar tarafından onaylanmıştır. Lazer epilasyon uygulaması, güvenli bir yöntem olup herhangi bir yan etkisi bulunmamaktadır. Lazerin ürettiği enerji, belli bir dalga boyundaki ışıktır. Vücutta herhangi bir atık madde bırakmadığından, kanserojen etkisi de yoktur. Refresh Clinic'te kullanılan, en son teknoloji ile üretilen Wavelight ARION Alexandrite lazer epilasyon cihazı ile istenmeyen tüylerinizden acısız bir şekilde ve çok kısa bir sürede kurtulmak mümkündür. Kliniğimizin deneyimli hekim kadrosu tarafından kullanılan Arion lazer cihazı, uygulama başlıklarının genişliği, atış sayısının yüksekliği ve lokal anestezi görevi gören güçlü cilt soğutucu özelliği ile sizlere hızlı ve güvenli bir epilasyon sistemi sunmaktadır.” şeklinde yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte ifadelere yer verildiği; “lazer epilasyon” uygulamasıyla ilgili kampanyalara ve her bir cerrahi müdahale ile ilgili fiyat ve taksitli ödeme seçneklerine ilişkin tanıtım yapıldığı, bu durumun da sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm verici nitelikte olduğu; diğer taraftan, İstanbul Valiliği İl Sağlık Müdürlüğünce düzenlenmiş Mes’ul Müdürlük Belgesi ve Personel Çalışma Belgesi’nde anılan kuruluşun unvanının “Özel Refresh Polikliniği” olarak belirtilmesine rağmen, bahsi geçen tanıtımlarda “Refresh Estetik ve Beslenme Kliniği” ve “Refresh Esthetics & Nutrition Clinic” unvanlarının kullanıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü, 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Refresh Polikliniği hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


 7) 2008/424- Lazerten Güzellik Merkezi adlı sağlık kuruluşuna ait http://lazerten.com adresli internet sitesinde yer alan; “Tüm bacak 300 YTL. Dünya Lideri CYNOSURE APOGEE 5500 Alexandrite ile istenmeyen tüylere kalıcı çözüm. Bacakta Kaçırılmayacak Fırsat. Lazerten Güzellik Merkezi’nde CYNOSURE APOGEE 5500 cihazı kullanılmaktadır. Cihazımız 755 nm. Dalga boyuna sahip Alexandrite lazer olup kıl kökünü yok etmekte dünyanın en etkin cihazı olma özelliğine sahiptir. Cihaz Amerikan FDA (gıda ve ilaç dairesi) onaylı olup dünyanın en iyi lazer epilasyon ödülüne sahiptir. (…) Cihazımız ortaya koyduğu sonuç itibarıyla diğer NdYag lazer, diyote lazer, IPL Mavi Işık, RF gibi cihazlardan ne denli farklı olduğunu ispatlamaktadır. (…) tedavi sonunda kıl yoğunluğunda % 80’e varan bir azalma görülebilmektedir. (…) Hormonal tedavinin lazer epilasyonla paralel yürütülmesi daha iyi sonuca ulaşmada faydalı olacaktır. “50 YTL Hediye Çeki. Hediye çeki 31.12.2008 tarihine kadar bir kereye mahsus kullanılabilir. Hediye çeki merkezimizle yeni tanışacak müşterilerimize yöneliktir. Teniniz Hayat Bulsun. 300 YTL üzeri ödemelerinizde bonuscard’a 4 taksit.” şeklindeki ibarelerin; yine anılan kuruluşa ait olup Sabah’la Günaydın isimli gazetesinin 24.01.2008 tarihli nüshasında yayımlanan reklamda yer alan; Lazerten Güzellik Merkezi. Epilasyonda (Alexandrite) % 40 indirim. 300 YTL üzeri ödemelerinizde 4 taksit. 0 212 252 62 14 Cihangir/ Taksim. http://lazerten.com...Söz konusu indirim 31 Mart 2008 tarihine kadar sadece bacak epilasyonunda geçerlidir.” şeklindeki ibarelerin talep yaratmaya yönelik, sağlık kuruluşunun faaliyetlerine ticari bir görünüm verici nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Lazerten Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

8) 2008/422- Aksu Estetik Yay. İnş. San. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Cindy 1 Güzellik Merkezi”ne ait www.cindylazer.com adresli internet sitesinde; “Cindy … zayıflama alanında ekol olmus bir merkezdir. Zayıflama ve selülit tedavisinde şu andaki teknolojinin bütün imkanlarını kullanarak ürün yelpazesini genişletmiştir. Dünyanın şu anda kabul ettiği ve kendini ispatlamış Rejuvi ürünleriyle profesyonel cilt bakımı uygulamaktadır. Ayrıca Antiaging ve özel makyajlar Teknosole İtalyan marka son sistem solaryum cihazlarıyla; bronzlaşma, teknolojinin doğum sonrası ve kilo alıp vermedeki çatlak tedavilerinde yetersiz kaldığı uygulamaları da yapmaktadır. Cindy Güzellik Merkezleri; verdiği hizmetlerle en iyiyi en kısa zamanda en son teknoloji ile sunmaktadır. Cindy Lazer Zayıflama ve Güzellik Merkezleri bayanların güzellik ve zayıflama ile ilgili tüm sorunlarına kesin ve net çözümler sunuyor…” şeklinde yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte ibarelere yer verildiği; kuruluşun Uygunluk Belgenizde hizmet verebileceği birimler “Cilt (yüz ve boyun) Bakım Birimi, Vücut Bakım (sellülit) Birimi, Epilasyon Birimi” olarak sayılmasına rağmen “Karboksi, Lazer Epilasyon, Mezoterapi, Sauna, Masaj, Oksijen Terapi, Selülit ve Zayıflama, Solaryum, Varis Tedavisi” alanlarında tanıtım yapıldığı; yine kuruluşun Uygunluk Belgesinde belirtilen “Cindy 1 Güzellik Merkezi” unvanının yerine  “Cindy Zayıflama ve Güzellik Merkezi” ve “Cindylazer Epilasyon & Güzellik Merkezi” unvanlarının kullanıldığı; diğer taraftan, hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait görüntülere yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü, 33 üncü ve 34 üncü maddelerine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik'e uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Aksu Estetik Yay. İnş. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


9) 2008/416- Klinik İstanbul Sağlık Hizmetleri Estetik Cerrahi ve Lazer Epilasyon Tic. Ltd. Şti.’ne ait www.clinicistanbul.com adresli internet sitesinde; “Bilgiye ve teknolojiye sürekli yatırım yapıyor, uluslararası kalite standartlarındaki hizmetlerimizi sürdürüyoruz. Kadın sağlığı hizmetleri ve check-up’larında Moody İnternational tarafından geçirilen tetkik sonucu İSO 9001 kalite ve sistem belgesi alan Clinic İstanbul… FDA onaylı ileri teknoloji cihazları ve uzman kadrosuyla bütünleşik bir kadın sağlığı ve estetik hizmeti veriyor. Merkezimiz GENTEST yetkili uygulayıcısıdır. Clinic İstanbul iç hastalıkları uzmanı GENTEST VITAL yetkili uygulayıcısıdır.  Clinic İstanbul, check-up programları ISO 9001 sistem ve kalite belgelidir. Check-up kapsamındaki tahliller, Tabipler Birliği minimum fiyatları ve Clinic İstanbul ile Düzen Laboratuarları güvencesiyle gerçekleştirilmektedir. 2002 yılında Amerikan Gıda ve İlaç yönetimi Kurumu (FDA) tarafından kozmetik kullanımına onay verilmiş ve şu ana kadar yalnızca ABD’de beş milyon uygulama yapılmıştır. Amerikan Estetik Plastik Cerrahi Topluluğu tarafından ise Botox, 2002 ve 2003 yıllarında hekimlerin uyguladığı tüm cerrahi ve cerrahi olmayan kozmetik işlemler içinde en popüleri olarak değerlendirilmiştir. Clinic İstanbul’da, Amerikan Gıda ve Sağlık Örgütü’nün vermiş olduğu 11 FDA onayına

 HYPERLINK "http://www.clinicistanbul.com/images/deneme5.jpg"  sahip Lyra-i lazer sistemi kullanılmaktadır. Lyra-i yaz aylarında ve en koyu cilt tiplerinde bile güvenle kullanılabilen tek FDA onaylı dalgaboyu olan 1064 nm. teknolojisiyle diğerlerinden ayrılır. Lyra-i Lazer, estetik lazerlerin ulaştığı son noktadır…” şeklinde yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte ibarelere yer verildiği; diğer taraftan, hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait görüntülerle tanıtım yapıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik'e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Klinik İstanbul Sağlık Hizmetleri Estetik Cerrahi ve Lazer Epilasyon Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


10) 2008/414- Bahariye Sağlık Hizmetleri Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Euroderm Estetik ve Güzellik Merkezi’ne ait www.euroderm.net  adresli internet sitesinde; “…VelaSmooth sayesinde ameliyat olmadan selülit görüntüsünün azaltılması hatta bazen yok edilmesi mümkündür. Estetik dünyasında bu hedefe ulaşmayı başardığını klinik ortamda kanıtlayan tek cihaz VelaSmooth’tur. FDA onaylı olan VelaSmooth, tedavide yanık ve leke oluşturmadığı için tedavinin ardından bronzlaşmaya izin verir. FDA tarafından şu ana kadar “Selüliti etkili biçimde tedavi eden ilk medikal cihaz” onayı alan VelaSmooth ELOS teknolojisi sayesinde selülitte etkinliği bilinen üç teknolojiyi bir arada bulundurmaktadır. (…) Biz merkezlerimizde mezoterapi sonrasında enjekte edilen ilacı Vela Smooth programı ile daha derine itilmesini sağlayıp ardından lenf drenajı için yine pressoterapi uyguluyoruz. IPL sistemleri ile yapılan tüylerin yok edilmesi uygulamalarının sonuçları % 80-90 oranında kalıcıdır. Laserscope’un yeni FDA onaylı Lyra-i lazer sistemi bütün cilt tipleri için uygun geniş kullanım alanı imkanları sunar…vasküler lezyonlarda ve Nonablativ Skinrejuvenation da başarı ile kullanılabilmektedir. Üç önemli işlemi bir arada başarıyla yapabilen tek lazerdir…IQ for EQ. Güzellik ve Zekanın Buluşma Noktası… Botoks sonucu uygulanan bölgedeki kırışıklıklarda yüzde 50 – 70 oranında azalma görülür. Kaşlardaki yükselme neticesinde gözlerde daha canlı ve genç bir ifade oluşur… KARBOKSİTERAPİ Cilt altı mikrodolaşımda damar genişlemesi artar. Kılcal damar kan akışı artar ve hızlanır. Yağ eritici (lipolitik) etki oluşur. Yüzeye yakın dokularda oksijen kullanma potansiyeli artar. Su toplanmasının düzenlenmesi sağlanır. (Fazla suların atılması ile). pH dengesi sağlanır. Doku yenilenmesi uyarılır. Adele, kas tonüsünün (sertliğinin) artışı sağlanır…” şeklinde yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte ifadelere yer verildiği; kuruluşun Uygunluk Belgesinde bulunmayan “Cilt Yenileme, Selülit, Botoks, Varis, Karboksiterapi, Mezoterapi, Diyet” alanlarında hizmet verildiğine dair reklam yapıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bahariye Sağlık Hizmetleri Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


11) 2008/427- Op. Dr. Ferruh BİNGÜL’e ait www.fbestetik.com adresli internet sitesinde yer alan;  “burun estetiği, kulak estetiği, estetik göz kapağı ameliyatı, estetik çene ameliyatı, çene ve elmacık kemiği protezleri, kaş kaldırma, yüz boyun germe, yağ enjeksiyonu, cilt dermisi ile dolgu, zımparalama, meme büyütme ameliyatları, meme küçültme ameliyatları, meme dikleştirme ameliyatları, meme eşitsizlikleri, meme başı problemleri, erkeklerde meme küçültme, saç ekimi, selülit, ameliyat, yara ya da yanık izlerinin düzeltilmesi, benlerin ya da cilt lezyonlarının alınması, karın germe ameliyatı, popo dikleştirme ve germe, uyluk (üst bacak) germe, kol germe, baldır (bacak) germe, yağ çekme, kadın genital bölge estetiği, dolgu, botoks, cilt soyma, yüzeysel cilt soyma, kaş askısı, ameliyatsız yüz germe, mezoterapi, selülit tedavisi, saç mezoterapisi, yüz gençleştirme, doğuştan hastalıklar ve sonradan olan hastalıklar” gibi alanlarda hizmet verildiğine ilişkin tanıtımların 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı Sanatlarının Tarzı İcrasına Dair Kanun’un 24 üncü maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Op. Dr. Ferruh BİNGÜL hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


12) 2008/428- Uz. Dr. Ekrem CİVAŞ’a ait www.international-hair.com adresli internet sitesinde yer alan “saç ekimi, saç dökülmesi, ilaç/medikal tedavisi” uygulamalarına ilişkin reklam ve ilanların 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı Sanatlarının Tarzı İcrasına Dair Kanun’un 24 üncü maddesine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Uz. Dr. Ekrem CİVAŞ hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


13) 2008/435- Erişkin Optik ve Dayanıklı Tüketim Malları San. ve Tic. A.Ş.’ne ait tanıtım broşürlerinde yer alan; “Carl Zeiss Dijital Odaklama Cihazı Denizli’de Sadece Erişkin Optik Ali Erişkin’de…Artık Korkmayın, Yakın Uzak Gözlük Kullanmak Çok Kolay. Dünyaca Ünlü Alman Firması Carl Zaiss İmzalı Relaxed Vision Dijital Odaklama Cihazı İle Kusursuz ve Mükemmel Odaklama İle Net Görüş, Yüksek Kullanım Rahatlığı, 1/10 mm Hassasiyetle Ölçüm ve Odaklama. SSK, Bağ-kur, Emekli Sandığı, Tarım Sigortası ve Tüm Resmi Kurum Gözlükleri Ücretsiz Otomatik Makinelerle Yapılır. Gözlük Tamirleriniz Ücretsiz Yapılır…” şeklindeki ifadelerin tüketicileri aldatıcı, yanıltıcı, talep yaratmaya yönelik ve optisyenlik müesseseleri arasında haksız rekabete yol açabilecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Optisyenlik Müesseseleri Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Erişkin Optik ve Dayanıklı Tüketim Malları San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

 14) 2008/437- Arda KATIRCIOĞLU sahipliğindeki Miaplast Güzellik Merkezi’ne ait www.lazerepilasyonsitesi.net adresli internet sitesinde yer alan; “Kliniğimiz” ifadesinin, adı geçen kuruluşun bir güzellik merkezi olması nedeniyle tüketicileri aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğu; kuruluşun Uygunluk Belgesinde yer almayan “Estetik Cerrahi” uygulmasına ilişkin tanıtım yapıldığı; tabip tarafından yapılması gereken “Botox, Dolgu, Lazer Epilasyon” uygulamalarına ilişkin reklam yapıldığı ve “Lazer Epilasyon Fiyatları ve Kampanyalar” başlığı altında yer alan tanıtımların da talep yaratmaya yönelik ve merkeze ticari bir görünüm kazandırıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu internet sitesinde yer alan tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 
 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Arda KATIRCIOĞLU - Miaplast Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
15) 2008/477- Medislim Tıbbi Sağlık Hizmetleri Estetik ve Güzellik Merkezi Ltd. Şti. bünyesindeki Medislim Estetik Güzellik Merkezi’ne ait www.izmirlazerepilasyon.eu ve www.lazerepilasyonizmir.com adresli internet sitelerinde; adı geçen kuruluşun Uygunluk Belgesinde bulunmayan “Zayıflama Birimi” ne ilişkin reklam yapıldığı; tabip tarafından uygulanması gereken “Lazer Epilasyon, Lazer ile Pseudofolicuit (Kıl Dönmesi), Botox, Dolgu, Saç Mezoterapisi, Zayıflama ve Diyet Programı, Sellülit Nedir, Karboksiterapi, Mezoterapi, Overstimol, Ultracavitasyon, Radyofrekans Uygulamaları”na ilişkin tanıtımlara yer verildiği ve bahsi geçen tanıtımların sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm kazandırıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Medislim Tıbbi Sağlık Hizmetleri Estetik ve Güzellik Merkezi Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


16) 2008/441- Akropol Sağlık Hizmetleri ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Akpol Tıp Merkezi’ne ait “Ağız ve Diş Sağlığı” başlıklı tanıtım broşürlerinde yer alan; “Akropol Sağlık Kompleksi. Sağlıkta Teknolojinin Merkezi. Doğru Teşhis, Doğru Tedavi. Akropol sağlık gurubu, 20 yılı aşkın bir süredir, sağlık sektöründe dünyadaki en yeni teknolojik gelişmeleri ülkemizin önde gelen sağlık kurumlarında tanıtmış ve yaygın olarak kullanılmalarını sağlamıştır. Bu konudaki büyük bilgi ve tecrübe birikiminin birinci elden topluma sunulmasının halkımızın sağlık düzeyi ve yaşam kalitesini yükseltmekte önemli bir katkı sağlayacağına inanan grubumuz Akropol Hastanesi, Akpol Tıp Merkezi ve Labpol Laboratuarlarından oluşan “Akropol Sağlık Kompleksi” projesini gerçekleştirmiştir…Akpol Tıp Merkezine başvuran hastalarımız, her branşta mümkün olan en kısa zamanda, doğru teşhisin konması ve en uygun tedavinin uygulanması amacıyla, dünyadaki sağlık alanındaki en yeni teknolojik cihaz, yöntem ve bunları kullanmakta yetkin sağlık personeli ile karşılaşacaklarının güvencesi altındadırlar… Öncelikli amacımız, hastalarımızın merkezimizde bulundukları sireyi rahat ve sorunsuz geçirmelerini sağlayarak, onları buradan mutlu ve sağlıklı olarak uğurlamaktır. Bu hizmet sunumu esnasında ana kriterimiz, “hasta ve yakınlarının memnuniyetidir…” şeklindeki ifadelerin, talep yaratmaya yönelik, sağlık kuruluşuna ticari bir veçhe kazandırıcı ve benzer sağlık kuruluşları arasında haksız rekabete yol açıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Akropol Sağlık Hizmetleri ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

17) 2008/442- Sevgi Sağlık Hizmetleri ve Ticaret A.Ş. bünyesindeki Özel Göztepe Şafak Hastanesi’ne ait açık hava reklamlarında; “özel” ibaresinin, hastanenin isminin ruhsatında kayıtlı şeklinden farklı anlaşılmasına sebebiyet verecek şekilde fark edilemeyecek kadar küçük kullanıldığı; “Can Dostunuz” ve “Hastalarımıza Müjde” şeklinde talep yaratmaya yönelik ve benzer kuruluşlar aleyhine haksız rekabete yol açabilecek nitelikte ibarelere yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına,  

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sevgi Sağlık Hizmetleri ve Ticaret A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
18) 2008/443- Kemer Medical Center Özel Sağlık Hizmetleri Turizm ve Ticaret A.Ş. bünyesindeki Antalya Özel Anadolu Hastanesi’ne ait “Anadolu Göz Lazer Birimi” başlıklı tanıtım broşürlerinde; adı geçen kuruluşun ruhsatında yer alan unvanından farklı bir şekilde “Anadolu Hastanesi / ANTALYA” unvanının kullanıldığı; “Anadolu Göz Lazer Birimi” şeklinde kullanılan ibarenin hastane ismine kıyasla çok daha büyük puntolu ve dikkat çekecek, hastane bünyesinde hizmet veren bir birim için hastaneden bağımsız bir bölüm intibaı uyandıracak şekilde kullanıldığı, bu durumun da tüketiciler açısından yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte olduğu; “Antalya’nın En Büyük Özel Sağlık Kuruluşu…İleri Teknolojisi ve Uzman Kadrosu…Antalya’da İlk Kez…Ülkemizde yalnızca birkaç merkezde uygulanan çok yeni ve ileri bir görüntüleme teknolojisidir…10 yıldan fazla deneyimi olan bir ekip…İleri/yeni yöntemler…Ülkemizde birkaç merkezden biriyiz…Pratik ve güvenilir gözlük muayenesi…Antalya ilinin bir çok ilk ve tekini barındıran…En fazla uzmanlık branşı ve ünitelere sahip olan, kapasitesi en yüksek özel sağlık kuruluşu olarak modern binası, konforlu özel odaları ve yüksek teknolojisiyle hizmetinize girmiştir…” şeklinde talep yaratmaya yönelik ve benzer kuruluşlar aleyhine haksız rekabete yol açıcı ifadelere yer verildiği; diğer taraftan; muayene ücretleri sevk karşılığı devlet tarafından karşılanan memurlara yönelik “Yaz Sonuna Kadar Devlet Memurlarına Ücretsiz Muayene Fırsatı” ibaresinin kullanılmasının yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına,  
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kemer Medical Center Özel Sağlık Hizmetleri Turizm ve Ticaret A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


19) 2008/486- BFS Dış Ticaret Ltd. Şti.’ne ait “Nannini” marka gözlüklere ilişkin tanıtım broşürlerinde ve 15.01.2006 tarihli Vatan Gazetesi’nde yayımlanan reklamda yer alan; “Patentli okuma gözlükleri sayesinde presbiyopide hesaplı ve şık çözüm…Patentli ve ödüllü İtalyan tasarı, sadece birkaç gram ağırlığında, dayanıklı kılıfı ile birlikte, 5 farklı diyoptri seçeneği, değiştirilebilen 12 farklı sap rengi, %100 YV koruması, CE standardı…Nannini okuma gözlüklerinin hesaplı fiyatları iki farklı diyoptride, birisi işyerinde birisi de akşam evde kullanılmak üzere iki ayrı gözlük almanıza imkan sağlar…” şeklindeki ifadelerin, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri doğrultusunda, optik ürünlerin pazarlanmasına yönelik ve optisyenlik müesseseleri arasında haksız rekabete yol açıcı nitelikte ifadeler olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Optisyenlik Müesseseleri Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren BFS Dış Ticaret Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

20) 2008/494- Onuncu Köy Biorezonans adlı kuruluşa ait olup “Popüler Sağlık” isimli derginin Ağustos 2007 tarihli nüshasında yayımlanan reklamda yer alan; “Mora Biorezonansla Tek seansta sigaradan kurtulun” ve “Psikolojik Danışmanlık Kişisel Gelişim Merkezi” şeklindeki ibarelerin, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, tıbbi bir tedavi yöntemi olmayan ve Sağlık Bakanlığınca tedavi amaçlı izin verilmeyen ve bir eğitim programı olarak değerlendirilen “biorezonans” adlı yöntemin tüketiciler açısından bir tedavi yöntemi olarak algılanmasına yol açtığı, dolayısıyla yanıltıcı ve yanlış yönlendirici nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
 Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Onuncu Köy Biorezonans hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

21) 2008/450- Emek Yaşam Sağ. Tur. Eğ. Hiz. Tem. İnş. San. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Emek Biorezonans” adlı kuruluşa ait www.biorezonansankara.com adresli internet sitesinde yer alan; “BICOM Biorezonans terapisi özellikle Aşağıdaki hastalıklar için uygulanır; sigara bağımlılığı, akut ve kronik alerjik hastalıklar(döküntü, astım, polen alerjisi), nörodermatitis, atopik ekzama, akut ve kronik gastrit mukoza iltihabı veya ince-kalın bağırsak iltihabı, romatizmal hastalıklar, iç organ düzensizlikleri, migren/tüm ağrılar, yaralanmalar, diş problemleri/çene rahatsızlıkları…Sigarayı tek seansta bıraktıran tedavi sistemi.Sadece 45 dakika süren bir seansta sigaradan ebedi kurtulmak artık mümkün. Başarı oranı %85 (…)” şeklindeki ifadelerin, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, tıbbi bir tedavi yöntemi olmayan ve Sağlık Bakanlığınca tedavi amaçlı izin verilmeyen ve bir eğitim programı olarak değerlendirilen “biorezonans” adlı yöntemin tüketiciler açısından bir tedavi yöntemi olarak algılanmasına yol açması ve söz konusu iddiaların ispatına yönelik her hangi bir bilimsel geçerliliği olan belge sunulmaması nedenleriyle yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğu; diğer taraftan, yine aynı internet sitesinde yer alan tanıtımlarda hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ilişkin görüntülere yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Emek Yaşam Sağ. Tur. Eğ. Hiz. Tem. İnş. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


22) 2008/449- Samsun Mehmet Aydın Devlet Hastanesi’ne ait olup Samsun ilinin çeşitli yerlerine asılan afişlerde yer alan; “Hastanemizde Koşu Yolu Kalp Hastalıkları Hastanesinin seçkin cerrahi ekibinin destekleriyle kalp ameliyatları devam etmektedir. Samsun Mehmet Aydın Devlet Hastanesi…” ifadelerinin, talep yaratmaya yönelik ve dolayısıyla sağlık kuruluşuna ticari bir veçhe kazandırıcı nitelikte olduğu gerekçesiyle Tıbbi Deontoloji Nizamnamesinin 8 inci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Samsun Mehmet Aydın Devlet Hastanesi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

23) 2008/447- BM Sağlık Eğitim Tur. San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Mutlu Tıp Merkezi’ne ait tanıtım broşürlerinde yer alan; “Özel Mutlu Tıp Merkezi. 24 saat evde hasta muayenesi, evde muayene ve tahliller için gereken numunelerin alınması.(…)Check-up kampanyası 180YTL, evde check-up:200YTL, 24 saat ücretsiz sağlık danışma hattı.”  ifadelerinin benzer kuruluşlar aleyhine haksız rekabete yol açıcı ve talep yaratmaya yönelik olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren BM Sağlık Eğitim Tur. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


24) 2008/353- Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait olup, Sabah adlı gazetenin 07.05.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Gözdeki perdeyi akıllı mercek kaldırıyor” başlıklı reklamda yer alan; “Gözdeki perdeyi akıllı mercek kaldırıyor…Halk arasında göze perde inmesi olarak bilinen katarakt hastalığının tedavisi, gelişen mercek teknolojisiyle size kaliteli ve net görüşü sağlıyor… ömür boyu kaliteli ve berrak görüş…göz dokularına hasar vermeden hızlı iyileşme…göz derecelerini düzeltme…yüksek renk algılama ve net görüş…” şeklindeki ifadelerin, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, talep yaratmaya yönelik ve benzer sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açabilecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamın Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 
Diğer taraftan, yine Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait olup Kasım 2006 – Mart 2007 döneminde muhtelif yazılı ve görsel mecralarda yayınlanan “Lazerde %50 İndirim” başlıklı reklamların 4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun’un değişik 16 ncı maddesine aykırı olduğu gerekçesiyle, Reklam Kurulu’nun 13.02.2007 tarihli ve 137 sayılı toplantısında firma hakkında idari para cezası verilmiş olup söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanun'un değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (59.192 x 2 = 118.384 YTL) uygulanmasına karar verilmiştir.

25) 2008/487- Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait olup, Cosmopolitan adlı derginin Eylül 2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Lazerde Nasa Teknolojisi” başlıklı reklamla ilgili olarak, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınmak suretiyle, reklamda yer alan; “…kesin ve güvenilir sonuçlar…Her göz için yaklaşık 4-5 dakika süren operasyon esnasında hasta acı hissetmez ve gözler bandajlamadan tedavi bitirilir. Tedavinin ertesi günü kişi, gözlük ve lens kullanmadan normal yaşantısına dönmektedir…Yöntem dünyada en son teknolojidir…çok ileri teknoloji ürünleridir…” şeklindeki ibarelerin yanıltıcı, yanlış yönlendirici ve haksız rekabete sebebiyet verecek nitelikte olduğu; ayrıca reklamda genel olarak “hastane” ibaresi kullanıldığı halde, reklamın alt kısmında yer alan sağlık kuruluşlarından “Feneryolu, Altunizade, Maltepe ve Gaziosmanpaşa” adlı kuruluşların “tıp merkezi” statüsünde olması nedeniyle, reklamın bütünü göz önüne alındığında tüm bu kuruluşların “hastane” olarak algılanmasına neden olabileceği, bu durumun da yanıltıcı, yanlış yönlendirici ve haksız rekabete sebebiyet verecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle anılan reklamın Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, yine Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait olup Kasım 2006 – Mart 2007 döneminde muhtelif yazılı ve görsel mecralarda yayınlanan “Lazerde %50 İndirim” başlıklı reklamların 4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun’un değişik 16 ncı maddesine aykırı olduğu gerekçesiyle, Reklam Kurulu’nun 13.02.2007 tarihli ve 137 sayılı toplantısında firma hakkında idari para cezası verilmiş olup söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanun'un değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (59.192 x 2 = 118.384 YTL) uygulanmasına karar verilmiştir.

26) 2008/354- Özel Ensar Sağlık Hizmetleri San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Özel Avicenna Hospital” adlı sağlık kuruluşuna ait olup İstanbul İli Esenler bölgesinin muhtelif yerlerinde bulunan “Avicenna Hospital…Bayanlardan Oluşan Kadın Doğum Ekibimizle 24 Saat Hizmetinizdeyiz…Bilgi için: 0212 440 32 32” ibarelerini içeren açık hava reklamlarında, adı geçen kuruluşun ruhsatında kayıtlı olduğu halde “özel” ve “hastane” ibarelerine yer verilmediği; reklamlarda yer alan; “…Bayanlardan Oluşan Kadın Doğum Ekibimizle…” ifadesinin, özel sağlık kuruluşları tarafından yapılabilecek bilgilendirme faaliyetleri sınırlarını aşan, sağlık sektöründe faaliyette bulunan hekimler ve sağlık kuruluşları arasında cinsiyete dayalı bir ayrımcılığa ve haksız rekabete neden olabilecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Ensar Sağlık Hizmetleri San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

27) 2008/355- Alarm Sağlık Hiz. San. Tic. A.Ş. bünyesindeki “MEDLINE” adlı acil sağlık hizmeti sağlayıcısı kuruluşa ait olup, Hürriyet, Milliyet ve Vatan adlı gazetelerin 16.09.2007 tarihli nüshalarının İstanbul, Ankara ve İzmir baskılarında yayımlanan “Gereği düşünüldü ve Barolar Birliği Medline’ı seçti…” başlıklı reklamda yer alan; “Türkiye Barolar Birliği’ni oluşturan barolara kayıtlı avukatlar ve bu baroların çalışanları şimdi acil sağlık sektörünün öncü kuruluşu Medline ayrıcalığı ve hizmet kalitesi ile tanışıyor. Medline Acil Sağlık Hizmeti (…) ile üye avukatlarımız ve baro çalışanlarımız, 15.08.2007-14.08.2009 tarihleri arasında 2 yıl boyunca her türlü acil durumda Medline güvencesinde…” şeklindeki ifadelerin, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, acil sağlık hizmeti sağlayıcısı bir kuruluş tarafından yapılabilecek bilgilendirme ve tanıtım faaliyeti sınırlarını aşan ve benzer sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açacak nitelikte ifadeler olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamın Ambulanslar ve Acil Sağlık Araçları ile Ambulans Hizmetleri Yönetmeliği’nin 33 üncü maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Alarm Sağlık Hiz. San. Tic. A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

II – KİŞİSEL BAKIM ve KOZMETİK 
1) 2008/380- Telpa Dağıtım Pazarlama Yayıncılık San. ve Tic. A.Ş.’ne ait “H&M Dermo Cosmetic Product” markalı ayak bakım ürünlerine ilişkin olarak “Tek kullanımda 4 aya kadar etkilidir. Kesin Sonuç Sağlıklı Çözüm!” ve “Yan etkisi yok. Ayak mantarlarını yok eder. Ayak derilerini yeniler.” ibareleriyle yayımlanan reklamlarda ve ürün ambalajlarında; “Müthiş bir ürün!... Ayak kokularını önleyen krem. Ürünümüz iade garantilidir. Ayak kokusunun oluşmasını önler.  Tek kullanımda 4 aya kadar etkilidir. Kesin Sonuç Sağlıklı Çözüm!... (…) gözenekleri açarak cildin teneffüssünü sağlıyor ve kokuya sebep olan bakterileri yok ediyor. Bu ürün ayak kokusuna kesin çözüm olarak üretilmiştir. Bu yüzden de tek bir kişi için tek bir kullanım yetiyor.”, “Ayaklarınızı yıkadıktan sonra kremi sürüyor ve içinde hediyemiz olan %100 pamuktan yapılmış çorapları giyiyorsunuz; 24 saat bekliyorsunuz; çorapları çıkardıktan sonra 4 ay boyunca ayak kokusu çekmiyorsunuz. (…) Altını çizerek söylüyorum, bu bir ilaç değil, kozmetik ürün, dolayısıyla yan etki diye bir şey yok, her yaştan insan kullanabilir. (…) bir kere kullandım aylarca rahat ettim, (…) kötü kokuya paydos…” ifadelerine ve “120 güne kadar terlemeyi kesmeden, gözenekleri kapatmadan… Dünyada şu anda böyle bir şey yok. Herhangi bir yan etkisi olmadığı gibi, ayağınızda mantar, çatlak, ölü deriler, hepsini atacaktır. Bunu kremi kullandıktan bir hafta sonra ayaktaki (…) derilerinizin döküldüğünü ve kötü derilerin gittiğini (…); 120 güne kadar ayak kokusundan eser kalmıyor. Alın kullanın yarın görün, bir ay sonra değil; yarın… Yan etkisi yok. Ayak mantarlarını yok eder. Ayak derilerini yeniler.” biçiminde, anılan ürünün, ayak kokusu gibi kozmetiksel sorunların yanı sıra ayaktaki mantar ve çatlakları da iyileştirdiğini belirten tedavi edici nitelikte iddialara yer verildiği, ancak “kozmetik ürün” kapsamına giren ürünlerin tanıtımlarında bu tür ibarelerin kullanılmasının uygun olmadığı; diğer taraftan reklamlarda yer alan iddiaları ispatlayıcı nitelikte herhangi bir bilgi ve belgenin sunulmamış olması nedeniyle de iddiaların yanıltıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Telpa Dağıtım Pazarlama Yayıncılık San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/253 - Vivatinel Kozmofarmasötik San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Revigen” markalı ürünlere ilişkin çeşitli mecralarda yayımlanan reklamlarda ve ürün ambalajlarında, Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri çerçevesinde, adı geçen ürünler hakkında kozmetik bildiriminde bulunulmasına rağmen, “ilaç” veya “ara ürün” kapsamında değerlendirilmesi gereken ürünlerin sahip olabileceği nitelikte ibarelere yer verildiği; “saç çıkartıcı”, “kepeklenmeyi ortadan kaldırır.”, “saç dökülmesini durdurur.”, “DHT’un toksik etkisini ortadan kaldırarak saçın büyüme (anagen) evresini uzatır, duraklama (telogen) evresini kısaltır”, “Saç kökünde kan dolaşımını artırır.”, “saçınızı baştan çıkartır.” biçiminde tedaviye yönelik ibarelerin tüketicileri yanıltıcı ibarelerin kullanıldığı; dökülen saçların yeniden çıkmasını sağlayan ve kellik tedavisinde kullanılan ürünlerin “kozmetik ürün” kapsamında değerlendirilemeyeceği; bununla birlikte, şayet anılan ürünler, reklamda belirtilen iddiaları kanıtlayabilir nitelikte ise, bu durumda “kozmetik ürün” kapsamında değil, “ilaç” kapsamında değerlendirilmesi gerektiği; “ilaç” kapsamında değerlendirilmesi gereken ürünlerin ise reklamının yapılamayacağı gerekçeleriyle söz konusu ürünler ile ilgili olarak yapılan bu nitelikteki tanıtımların mevcut mevzuata aykırılık teşkil ettiğine, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vivatinel Kozmofarmasötik San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2008/254- Vivatinel Kozmofarmasötik San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait “S’Xtiva” markalı ürünlere ilişkin “Sexxy Şeyler” başlıklı tanıtım broşürlerinde, söz konusu ürünler için Sağlık Bakanlığı’na “kozmetik ürün” bildiriminde bulunulmasına rağmen, kozmetik tanımına uymayan, ancak, “ilaç” olarak ruhsatlandırılan ürünlerin sahip olabileceği nitelikte “cinsel aktivite bozuklukları, ağrılı cinsel ilişki, uyarılma bozuklukları, cinsel isteksizlik, vajinal kuruluk, (…) stres veya tıbbi sorunlar nedeni ile cinsel isteksizlik” gibi endikasyon belirten tedaviye yönelik ibarelerin kullanıldığı; diğer taraftan, bahsi geçen ürünlerin, Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğünce “kozmetik ürün” kapsamına girmediğinin tespit edildiği ve adı geçen Bakanlıktan ruhsat veya benzeri izin belgeleri alınmadan, kozmetik bildirimi yapılarak piyasaya arz edildiği dikkate alınarak, ürünlere ilişkin tanıtımların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların İspençiyari ve Tıbbi Müstahzarlar Kanunu’nun 13 üncü maddesine ve Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vivatinel Kozmofarmasötik San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2008/400- Procter&Gamble Tüketim Malları A.Ş.’ye ait “OLAY Totaleffects7”  adlı ürüne ait olup, Elele adlı derginin 2006 Kasım sayısında yayımlanan “Yaşlanmanın 7 işareti olduğunu biliyor muydunuz? ” başlıklı reklamlarda; adı geçen ürünün “çizgi ve kırışıklık, gözenek, leke, kuruluk, bozuk cilt dokusu, düzensiz cilt rengi, solgun renk” olarak nitelendirilen yaşlanma işaretlerinin hepsiyle birden savaşan tek çözüm olduğu iddia edilmesine rağmen, Ege Üniversitesi Eczacılık Fakültesi Farmasötik Teknoloji Ana Bilim Dalı Kozmetoloji Bölümü’nden alınan mütalaa çerçevesinde, ürün içeriği ve formülasyonlarının “leke, bozuk cilt dokusu, düzensiz cilt rengi” gibi yaşlanma işaretlerini önleyebilecek nitelikte olmadığı anlaşılmış olup, reklamlarda “leke, bozuk cilt dokusu, düzensiz cilt rengi” ifadelerinin kullanılmasının yanıltıcılık teşkil edeceğine, dolayısıyla Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Procter&Gamble Tüketim Malları A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
5) 2008/488- Bora ŞAHİN sahipliğindeki “Happy Babies” adlı firmaya ait “Happy Babies-Başarılı Emzirme” başlıklı broşürlerde yer alan “meme başı kremleri”ne ilişkin tanıtımlarda; “Çatlamış ya da ağrılı meme uçlarının iyileştirilmesini hızlandırır.”  şeklinde endikasyon belirten ifadelere yer verildiği, oysa söz konusu ürünler için anılan firma tarafından Sağlık Bakanlığı’na “kozmetik ürün” bildiriminde bulunulduğu tespit edilmiş olup,  Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nden alınan görüşler de dikkate alınarak, söz konusu ifadelerin Kozmetik Yönetmeliği’nin 4 üncü maddesinde yapılan “kozmetik ürün” tanımına ve aynı Yönetmeliğin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bora ŞAHİN - Happy Babies hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
6) 2008/491- Moos Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti. adlı firmaya ait olan  “Moos Sağlığınıza Dost” başlıklı broşürlerde yer alan ve “kozmetik ürün” olarak Sağlık Bakanlığı’na bildirimi yapılan “Moos” markalı muhtelif ürünlere ilişkin tanıtımlarda; “ Sivilce problemlerinde, egzamada, mantarda, sedef hastalığında, uçuk rahatsızlıklarında ve iltihaplı yaraların tedavisinde, kıl kökü iltihabı tedavisinde özellikle antiseptik olarak tedaviye yardımcıdır.”, “Kepek problemlerine son veriyor, saç dökülmesini durdurun, dermo kozmetik tedaviye yardımcı”, “Gardneralle Vajiniti, Vajinal Trikomoniazis, Mikotik Vajinit ve alt idrar yolları enfeksiyonları, cinsel yolla bulaşan hastalıklar gibi genital problemlerin tedavisinde etkili destek sağlar.(…)”  şeklinde endikasyon belirten ifadelerin kullanıldığı tespit edilmiş olup, Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nden alınan görüşler de dikkate alınarak, söz konusu ifadelerin Kozmetik Yönetmeliğinin 4 üncü maddesinde yapılan “kozmetik ürün” tanımına uymadığına, ayrıca bu ibarelerin, kesinliği kanıtlanamamış olması nedeniyle aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Moos Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
7) 2008/468- Fatih Kozmetik Deposu Tic. Ltd. Şti. tarafından ithalat ve satışı yapılan “Plus White” markalı ürüne ilişkin “5 dakikada diş beyazlatma formülü, 5 dakikada bembeyaz dişler” sloganlı televizyon reklamlarında, ürün tanıtım broşürlerinde ve ambalajlarında yer alan “5 dakikada bembeyaz dişler” iddiasının ispatına yönelik firma tarafından sunulan bilgi ve belgelerde; %35 hidrojen peroksit içeren ağartıcı maddenin, hasta üzerinde, muayenehane ortamında, 5’er dakika süren 6 seanslık uygulama ile birlikte maddenin ışınla aktive edilmesi sonucu dişlerde beyazlama sağlandığına ilişkin bir deney kanıt olarak gösterilmiş olup, reklamlarda kullanılan “5 dakikada bembeyaz dişler” ifadesinin tüketiciler nezdinde ürünü bir kez kullanmakla sonuç alınacağı yönünde bir izlenim uyandırdığı dolayısıyla belirtilen çalışmanın reklamlarda yer alan iddiaları ispatlar nitelikte olmadığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Fatih Kozmetik Deposu Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

8) 2008/469- Gizli Bahçe Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Fulirim” markalı ürünlere ait ambalajlar üzerinde bulunan tanıtımlarda; “Tüylerde ilk üç seansta belirgin bir azalma görülür. Maksimum 8 saatte kesin sonuçlar elde edilir.” şeklinde iddialara yer verilmesine rağmen,  bu iddiaları doğrulayıcı nitelikte herhangi bir bilimsel çalışma veya test sonucuna ilişkin bilgi ya da belgenin firma tarafından sunulamamış olması nedeniyle söz konusu tanıtımların yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gizli Bahçe Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


III – GIDA
1) 2008/470- Ottan Bitkisel İlaç San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait  www.herbalistatabay.com adresli internet sitesinde 2008 yılı içerisinde yayınlanan ve Atabay Güveloğlu tarafından hazırlanan bitkisel karışımlara ilişkin tanıtımlarda yer alan; anılan bitkisel karışımlarla,  kolon, pankreas, mide, karaciğer, gırtlak, akciğer, mesane, meme, lenf kanserleri…vb. bir çok hastalığın üçer aylık 2-3 devrelik sürelerde tedavi edilebileceği yönündeki ifadelerin, bilimsel geçerliliği olan bilgi ve belgelerle kanıtlanamaması nedeniyle, aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğuna, ayrıca bu ifadelerin gıda mevzuatına da uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ottan Bitkisel İlaç San. Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.
2) 2008/351- Tülin PİRİM sahipliğindeki “Kırıntı Baharat” adlı işletmeye ait ürün tanıtım broşürlerinde yer alan; çeşitli bitkisel yağlar, macunlar, karışımlar, tozlar ve çaylarla ilgili olarak, söz konusu ürünlerin çok çeşitli hastalıklara iyi geldiği ve bu hastalıkları tedavi edici özelliklere sahip olduğu yönündeki tanıtıcı ifadelerin bilimsel olarak kanıtlanmış kesin ifadeler olmaması nedeniyle yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla gıda kapsamında değerlendirilen söz konusu ürünlerin tanıtımlarında bu tür ifadelerin kullanılmasının gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Tülin PİRİM - Kırıntı Baharat hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
3) 2006/280- Berce Pazarlama ve Dağıtım Hiz. Ltd. Şti.’ne ait olup, “Alpha Rice” adlı bitkisel ürünlere ilişkin olarak www.alpharice.net adlı internet sitesinde yer alan; “Dünyanın sayılı beslenme uzmanı olan Amerikalı doktor Earl MINDELL'in ilaç yiyecekler isimli kitap'ta, kahve rengi pirinç, başta kanser olmak üzere, kalp krizi geçirmeye meyli olan kişilerde kolesterolü ve felç risklerini azaltır. Bağırsak ve sindirim sistemini düzeltir demektedir.” şeklinde bir ifadeyle, adı geçen ürünün, (PSP)’nin hücresel seviyedeki dejeneratif sağlık problemlerini düzelttiği, ürün içindeki öğelerin spesifik kombinasyonunda kan şekeri, kolestrol, trigliserit, kan basıncı, vücut ısısı, elektrolit ve vücuttaki sıvı dengeleri seviyelerini düzenlemede doğal olarak bulunan temel besinlerin tümünü içerdiği, böylece bir homeostasis durumuna erişmek için vücudun doğal iyileşme gücünü uyardığı yönündeki ifadelerin, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, gıda mevzuatına uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Berce Pazarlama ve Dağıtım Hiz. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
4) 2006/280- Süleyman SAYAR sahipliğindeki “Göksel Ticaret” adlı firmaya ait www.ispartaalpharice.com ve www.alpharicetr.com adresli internet sitelerinde yer alan “Alpha Rice” adlı bitkisel ürünün tanıtımında kullanılan; 
“Dünyanın sayılı beslenme uzmanı olan Amerikalı doktor EARL MINDELL'in ilaç yiyecekler isimli kitap'ta; "Kahve rengi pirinç, Başta kanser olmak üzere, Kalp krizi geçirmeye meyli olan kişilerde kolesterolü ve felç risklerini azaltır. Bağırsak ve sindirim sistemini düzeltir demektedir...Alpha Oryzanan - Etkili hücresel canlandırma ve tamir için biyolojik yakıt ve hammadde sağlar…Sindirim sistemine doğrudan etki eder. Mide yapısına doğrudan etki eder. Alzheimer hastalığını azaltır…kan şekeri, kolestrol, trigliserit, kan basıncı, vücut ısısı, elektrolit ve vücuttaki sıvı dengeleri seviyelerini düzenlemede doğal olarak bulunan temel besinlerin tümünü içerir, böylece bir homeostasis durumuna erişmek için vücudun doğal iyileşme gücünü uyarır…Alpha-RICE (PSP)™'nin hücresel tamir ve yeniden oluşturmayı sağlayacak normal protein ve şeker katlanması için gerekli polisakarit ve polipeptitleri sağlayabilecektir.” gibi ifadelerin, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün  görüşleri de dikkate alınarak, gıda mevzuatına uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Süleyman SAYAR - Göksel Ticaret hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
5) 2008/366- Safir İlaç İnş. Teks. Gıda Hayv. ve Zirai Ürn. San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait www.naturetime.com.tr adlı internet sitesinde; “Ağrı ve Romatizma”, “Anne ve Çocuk Sağlığı”, “Anti-Aging”, “Antioksidanlar”, Bağışıklık Sistemi”, Beyin Fonksiyonları”, Hazım”, “Kansızlık”, “Kilo Kontrolü”, “Mide ve Bağırsak”, “Sakinleştirici”, “Soğuk Algınlığı- Grip”, “Stres”, “Uykusuzluk” başlıkları altında, muhtelif gıda takviyesi ürünlerin hastalıkları önleme, iyileştirme ve tedavi etme özelliği olduğu yönünde iddialara yer verilerek, ilaç gibi tanıtıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Safir İlaç İnş. Teks. Gıda Hayv. ve Zirai Ürn. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
6) 2008/367- Doğa Bitki Ürünleri Gıda Tic. Ltd. Şti.’ne ait ürün tanıtım broşürlerinde yer alan çeşitli bitkisel yağlara ilişkin tanıtımlarda; “Acıbadem Yağı” isimli ürün için “Öksürük kesici, idrar artırıcı ve kurt düşürücüdür. Kan şekerini düşürür.”; “Adaçayı Yağı” isimli ürün için, “Bronşit, astım, adet düzensizliğinde ve hormon dengelenmesinde kullanılır.”; “Anason Yağı” isimli ürün için “Sarılığa, karında su toplamasına iyi gelir.”; “Ardıç Yağı” isimli ürün için “Kalp yetmezliğinde, soğuk algınlığında ve romatizmal hastalıklarda kullanılır.” gibi ifadelerle, alfabetik sıra ile sayılan çeşitli yağların astım, bronşit, romatizma, sarılık, egzama, felç, kabızlık, romatizma, siyatik, gut, şeker gibi birçok hastalığa iyi geldiği belirtilerek, gıda kapsamında değerlendirilen ürünlerin, hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Doğa Bitki Ürünleri Gıda Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
7) 2008/350- Unilever Sanayi ve Ticaret Türk A.Ş.’ye ait www.unilever.com.tr adresli internet sitesinde yer alan “Lipton sağlıklı yaşam çayları” isimli ürünlere ilişkin tanıtımlarda kullanılan; “Düzenli içildiğinde çay, kalp ve damar sistemini olumlu etkiler, yorgunluğa iyi gelir, kolestrol seviyesini düşürür ve sizi canlandırır”, “Yeşil çay kanser hücrelerinin oluşumunu engellemeye yardımcıdır ve kalp hastalığı, damar sertleşmesi ve kalp krizi risklerini azaltır.”, ”Sağlıklı bir yaşam için: antioksidan. Çayın sağlık için en önemli faydalarından birisi, doğal bir antioksidan kaynağı olması.”  gibi ifadelerle, gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Unilever Sanayi ve Ticaret Türk A.Ş hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
8) 2008/182- Nurs Lokman Hekim adlı firmaya ait www.nurslokmanhekim.net ve www.efsanemed.com adlı internet sitesinde yer alan çeşitli bitkisel çaylar ve bitkisel karışımlara ilişkin tanıtımlarda kullanılan; “Biberiyeli Zayıflama Çayı; “Aç kalmadan vücut direncini kaybetmeden ayda 7 kilo zayıflama imkanı. Biberiyeli zayıflama çayı, vücuttaki fazlalıklarını eriterek idrar yoluyla atılmasını sağlar ve tokluk hissi verir, sinir, stres, uyku düzensizliği, hormon dengesizliği, bağırsak, mide şişkinliği, kabızlığı tamamen yok eder.” Nurs Form- Nurs Zerafet; “Zayıflama Çayı, vücuttaki fazlalık yağ tomurcuklarını eriterek idrar yoluyla dışarı atılmasını sağlar.” Çörekotlu Bitkisel Macun; “Vücuda kuvvet verici, iştah açıcı, idrar söktürücü ve süt arttırıcı etkileri vardır. Mide yanmaları giderir. Alerjik durumlarda faydalıdır. Gözleri güneşe ve güçlü ışınlara karşı koruyarak katarakt oluşumunu engeller. Akciğer ve karaciğeri rahatlatmada etkilidir. Ağrılarda, sancılarda, soğuk algınlıklarında, kronik bronşit ve üst solunum yolları, nefes darlığı, astım ve öksürüğe faydalıdır. Zeka geriliği ve sarada faydalıdır. Kanın temizlenmesinde ve işeme zorluğunun giderilmesinde faydalıdır.” Ballı Isırganlı Bitkisel Macun; “Kalp ve damar fonksiyonlarını normalize ederek kalp ve beyine giden kan akışını arttırarak damarları açıcı, kalp ritim bozukluğunu düzenleyici, kalp krizi riskini azaltıcı, kan basıncını düzenleyici, tansiyon düşürücü, kandaki yağlanmayı önleyici, beyin damarlarını güçlendirici ve vücut direncini arttırıcı etkileri vardır.(…)” gibi ifadelerle, gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Nurs Lokman Hekim hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
9) 2008/463- SNS Gıda Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti. adlı firmaya ait www.awecemre.com/urunler.asp adresli internet sitesinde yer alan çeşitli bitkisel çaylar ve bitkisel karışımlara ilişkin tanıtımlarda kullanılan; “Awe Cemre Enginar: Karaciğerin salgı işlevlerini uyarır, düzenler, güçlendirir. Karaciğerin yağlanmasında güvenle kullanılabilir. Yüksek tansiyon, şeker ve kolestrolün kontrol altına alınmasında yardımcı olabilir, Sindirim güçlüğü ve gut problemlerinde, Karaciğer rahatsızlıklarından kaynaklanan cilt sorunlarında, cilt lekeleri, egzama, mantar, kaşıntı, ciltte kızarıklık vb. gibi cilt sorunlarında yardımcı olabilir. Hepatit(Sarılık)  A-B-C kontrol altına alınmasına büyük ölçüde yardımcı olur. Anti oksidan özellikleri sayesinde anne adayları ve bebeğin sağlığında önemli faydaları vardır. Karaciğer büyümesinde, anemi ve kan yetmezliği ile ilgili hastalıklarda kullanılır. Awe Cemre Isırgan: Hücre yenileyici, mukoza sağlamlaştırıcı, anti alerjen, kan temizleyici, iltihap giderici, ödem çözücü, demir eksikliğini giderici, kan yaptırıcı, kan dolaşımını ve organizmayı uyarıcı nitelikleri sıralanabilir. Bu temel niteliklerinden yola çıkarak onun şu hastalıklara karşı başarıyla kullanılabileceği belirtilebilir: Romatizma ve gut, romatizmal eklem deformasyonu, böbrek ve idrar yolları iltihabı, prostat büyümesi, toplardamar yetmezliğinde, böbreklerden ürik asit atılımında, halsizlik, bitkinlik, kansızlık ve alyuvar eksikliği, alerjik rahatsızlıklar, kalp yetmezliği sebepli ayak şişmelerinde(ödem), mide ve bağırsak ülseri ve safra kesesi taşları, ürik asit birikimi ile oluşan gutta, ayrıca idrar söktürücü ve cinsel güç arttırıcıdır. Awe Cemre Vitex: Başlıca etkileri: Cinsel organları güçlendirici, hormon dengeleyici, adet düzenleyici, afrodizyak, hipofiz işlevlerini uyarır ve normalleştirir, dişi cinsel sistemin hormon dengesini düzenleyici, ağrılı adet görme, aşırı kıllanma vb. düzensizliklerde, menopoz dönemi başlangıcındaki rahatsız edici belirtilere, bedenin doğal dengesini yeniden kurabilmesine yardımcı olabilir.(…)”, “Isırgan otu tohumu romatizmal ağrıları dindirici, idrar söktürücü, ateş düşürücü, bağırsak parazitlerini öldürücü ve cinsel gücü arttırıcıdır. Ayrıca organizmayı uyarıcı, güçlendirici ve savunma sistemlerini destekleyici özelliklere sahip olduğu için, yaşlanmayı önleyici olarak da kullanılır.(…)” gibi ifadelerle, gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren SNS Gıda Kozmetik San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
10) 2008/187- Beyazlar Tekstil Kuy. ve Day. Tük. Malz. ve Tic. Ltd. Şti. adlı firmaya ait “Mindivan Bitkisel Ürünler”  başlıklı ürün tanıtım broşürlerinde yer alan çeşitli bitkisel çaylar ve bitkisel karışımlara ilişkin tanıtımlarda kullanılan; “Midüls Çayı: Midedeki ülser, gastrit oluşumunu önler, midedeki asiti alır, yanmayı giderir, bulantıyı keser, ağrı gideriri ve rahatlatır. Kalpdem Çayı: Kalp damar tıkanıklığını önler, damar açma özelliği vardır. Tansiyonu dengeler ve rahatlatır. Şekerim Çayı: Diyabet hastalarına yönelik özel bir terkiptir. Şekeri dengeler ve şekerden oluşan ağrıları giderir. B.R.K.-X. Çayı: Böbrekte ve idrar yollarındaki taş ve kum oluşumunu önler, oluşmuş taş ve kumu eritme özelliğine sahiptir. P.R.T.-X. Çayı: Prostat torbalarının büyümesini engeller ve idrar söktürücüdür. R.M.T.-X Çayı: Siyatik mafsal ağrılarını giderir, romatizma ve kireçlenme ağrılarına iyi gelir, eklem ağrılarına iyi gelir. Hanım Çayı: Adet sancılarını giderir, adet söktürücü özelliği vardır. Menopoz sıkıntılarına iyi gelir. Bayanlar için özel çaydır. Kış Çayı: Öksürük, bronşit, nefes darlığına iyi gelir. Gecem Çayı: Cinsel gücü arttırır. Hücre yenileyici özelliği vardır. Huzur Çayı: Sinir sistemini düzenler, vücudu rahatlatır ve sakinlik verir. Karçiğ Çayı: Karaciğerde oluşan rahatsızlıkları giderir. Kaşıntı, egzama ve mantar hastalıklarında iyileştirme özelliği vardır. Sivilce, akne kurutucu özelliği vardır. Karaciğeri besler. Yaşam Çayı: Her insanın kullanabileceği ideal bir çaydır. Tansiyon dengeleyici özelliği vardır. Kolestrolü ayarlar. Form Çayı: Vücuttaki yağları atma özelliğine sahiptir. İştah kesicidir ve tok tutar. Düzenli kullanıldığında bağırsakları çalıştırır. Selülit giderici ve sıkılaştırıcıdır. Figurelle: Tok tutar, yağ çözücüdür, bağırsakların düzenli çalışmasını sağlar, gaz giderir, sindirimi kolaylaştırır, tansiyonu dengede tutar ve zayıflatır.(…)”  gibi ifadelerle, gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Beyazlar Tekstil Kuy. ve Day. Tük. Malz. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
11) 2008/444- Renos Farma İlaç ve Sağlık Hizmetleri Gıda San. ve Dış Tic. Ltd. Şti. adlı firmaya ait www.renosfarma.com adresli internet sitesinde yer alan çeşitli gıda takviyesi ürünlere ilgili olarak; “Solea” isimli ürünün metabolizmayı hızlandırdığı ve yağ yakma özelliğinin bulunduğu, bol su ile içildiğinde iştah azaltıcı özelliğinin bulunduğu; “NO10” isimli ürünün yorgunluk, stres ve benzer nedenlerle azalan cinsel isteği ve enerjiyi artırdığı, cinsel problemlerin giderilmesinde etken olduğu ve vücut direncini artırdığı, “Vittesse” isimli ürünün erkeklerde gözlemlenen enerji eksikliğinde mükemmel sonuçlar verdiği, kolesterol seviyesini düşürücü, merkezi sinir sistemini uyarıcı ve yorgunluğu giderici özelliklerinin bulunduğu, cinsel gücü kuvvetlendirici etkisinin bulunduğu; “China-Oel” isimli ürünün migren ve baş ağrısı başta olmak üzere diş ve dişeti rahatsızlıkları, üst solunum hastalıkları, grip, nezle, öksürük, burun tıkanmaları, ses bozukluğu gibi durumlarda yeterli olduğu şeklinde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği; ayrıca gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Renos Farma İlaç ve Sağlık Hizmetleri Gıda San. ve Dış Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
12) 2008/445- Küçükoğlu Gıda San. Tic. Ltd. Şti. adlı firmaya ait www.soleasatis.com adresli internet sitesinde; “Solea-Gıda Takviyesi” markalı ürünün, içeriğindeki turunç çiçeği ekstresi sayesinde vücudun toksinlerden arındırılmasına ve kilo verilmesine yardımcı olduğu, varis, selülit gibi sorunlara karşı etkili olduğu; Sevilla portakalı olarak bilinen meyvenin çiçeklerinden elde edilen doğal bir ürün olduğu, hızlı bir şekilde kilo verirken enerji düşüşüne neden olmadığı, aksine eşsiz formülasyonuyla enerji artışına neden olduğu, thermogenesis yoluyla kilo kaybedilmesine yardımcı olduğu, içeriğindeki doğal bileşimden dolayı diğer zayıflama ürünlerinde görülen etkilerin görülmediği, içeriğindeki guarananın dayanıklılık, enerji ve konsantrasyon artışı sağladığı ve %100 bitkisel bir mamul olduğu şeklinde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği, ayrıca gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Küçükoğlu Gıda San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
13) 2008/456- Gameks Tarımsal Organizasyon adlı firmaya ait www.kapari.com ve www.kaparishop.com adresli internet sitelerinde; “Kapari Karpuzu”  isimli ürünün Multipl Skleroz (MS) hastalığına faydalı olduğu, MS hastalığında kapari karpuzu salamurasının öncelikli olarak tavsiye edildiği, kapari çayının genel bütün hastalıklarda yatıştırıcı ve ağrı kesici yönü ile kullanılmasının önerildiği, MS tedavisi için 3 aylık kullanımdan sonra MR çektirip tedaviden önceki MR ile karşılaştırılabileceği, “Kapari Reçeli” isimli ürünün kan hastalıklarına faydalı olduğu, “Kapari Çayı” isimli ürünün kansızlık ve demir eksikliği anemisi semptomlarının giderilmesinde, karaciğer fonksiyonlarının düzenlenmesinde, hemoroit problemlerinin semptomlarının ve adet düzensizliklerinin giderilmesinde, cinsel fonksiyonların artırılmasında, viral enfeksiyonların, antijenlerin atılmasında ve alerjik durumlarını semptomlarının azaltılmasında kullanılabileceği” şeklinde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği, ayrıca gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünlerin, tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gameks Tarımsal Organizasyon hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
14) 2008/458- İsmet PAÇACI ve Şükrü KATIRCIOĞLU adlı şahıslara ait www.prostat.awardspace.com adlı internet sitesinde “Prostat Yağı” isimli bitkisel yağla ilgili olarak; “Prostat Yağı isimli ürünün prostat bölgesinde gerilim ve ağrıları azaltacağı, uykuda idrar sıkışması nedeniyle duyulan sancının en az düzeye ineceği, ereksiyon olamama ya da zor ereksiyon olma problemini ortadan kaldıracağı, cinsel ilişkinin kalite ve sayısını artıracağı, cinsel uyaran veya cinsel tahrik olmasa da gece ve gündüz zaman zaman ereksiyon yaratacağı, fiziksel olarak güçlü ve diri hissettireceği”  şeklinde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği; ayrıca, gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünün, tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İsmet PAÇACI ve Şükrü KATIRCIOĞLU hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
15) 2007/388- Altuğ KARAALİ sahipliğindeki “Reksnet Bilişim Hizmetleri” adlı firmaya ait www.dolumarket.com adresli internet sitesinde; İthalatına esas Kontrol Belgesi’nin “Gıda Takviyesi” kapsamında düzenlenmiş olduğu anlaşılan “Virility Pills VP-RX” isimli ürünle ilgili olarak; “Cinsel sağlığınızda genel bir düzelme sağlar”, “Yoğun olarak yaşanan gençlik ve güçlülük hissi sağlar.”, “Cinsel arzuyu arttırır.”,  “Cinsel organlara kan dolaşımını arttırır.”, “Cinsel hormonların üretimini destekler.”, “Sinir sistemini düzenleyici etkisi vardır.”, “Penis ölçülerini arttırmak için doğal otlardan yapılmış özel bir formüldür. Seksüel sağlığınızı sağlayacak ve ereksiyon probleminizi giderecek, (…) Şimdi Türkiye'de sadece bizim sattığımız bu ürünle seks hayatınız mükemmel bir hale gelecek…”  şeklinde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği, ayrıca gıda olarak değerlendirilen söz konusu ürünün, tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken hastalıkları önleyici, iyileştirici ve tedavi edici olduğu izlenimi verilerek ilaç gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı, Koruma ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak,  söz konusu tanıtımların gıda mevzuatına uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Altuğ KARAALİ - Reksnet Bilişim Hizmetleri hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
IV – TURİZM
1) 2008/393- Atlasjet Havacılık A.Ş.’ye ait olup 25.08.2008 tarihli Milliyet Gazetesinde yayımlanan “Niyet Ettik Sizi 69 YTL’den Uçurmaya” başlıklı reklamda; “İstedik ki, Ramazan’da tüm Türkiye indirimli uçsun, sevdiklerine kavuşsun. Ramazan’da 08-24 Eylül tarihleri arasında biletinizi en geç 5 gün önce alın, 69 YTL’ye uçun.(…)” ifadesine yer verilmek suretiyle 08-24 Eylül 2008 tarihleri arasında “69 YTL” fiyatla uçak bileti satılacağı izlenimi verilmekle birlikte reklamda yer alan alt bilgide “69 YTL” tutarındaki ücrete havalimanı vergileri ve yakıt harcının dahil olduğu, hizmet bedelinin ise hariç tutulduğunun belirtildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların hizmet bedelinin dahil edilmediği fiyat (69 YTL) üzerinden bilet satın alınabileceği yönünde tüketiciler açısından yanıltıcı bir algılamaya neden olduğu gerekçesiyle Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Atlasjet Havacılık A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/406- Tur On9 Turizm Seyahat Acentası bünyesindeki “Regal Resort Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığından belgeli bir tesis olmadığı halde www.turon9.com adresli internet sitesinde “beş yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Tur On9 Turizm Seyahat Acentası hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2008/407- İcem Tours Seyahat Acentası ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait www.icemtour.com adresli internet sitesinde; “Mavi Kumsal Hotel” isimli tesisin, Kültür ve Turizm Bakanlığından belgeli bir tesis olmadığı halde “dört yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İcem Tours Seyahat Acentası ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2008/403-  Kartepe Turizm A.Ş.’ye ait “The Green Park Kartepe Resort Hotel” isimli tesisin, Kültür ve Turizm Bakanlığınca “dört yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen tesise ait antetli kağıtlarda “beş yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kartepe Turizm A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2008/409- Beşcanlar Pet. Ant. Tur. İnş. San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Topkapı Golden Hill Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca belgelendirilmiş bir tesis olmadığı halde, tanıtım broşürlerinde ve kartvizitlerde “dört yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Beşcanlar Pet. Ant. Tur. İnş. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2008/408- Karasaç Turizm Yatırımları ve İşletmeleri A.Ş.’ye ait “Sea Gull Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “üç yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen, tesise ait antetli kağıtlarda “dört yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Karasaç Turizm Yatırımları ve İşletmeleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

V- İLETİŞİM HİZMETLERİ

1) 2008/480- Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “Recep’in Tavuğu Diyo ki” başlıklı reklamlarda yapılan karşılaştırmalarda; karşılaştırılan tarife adlarının, Vodafone Telekomünikasyon A.Ş.’ye ait “Cep Öğrenci” ve Avea İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “Mobil Öğrenci” ibarelerinin kullanılması suretiyle belirtildiği; “Mobil Öğrenci” adlı tarifenin hem grup içine hem de diğer operatör yönlerine doğru yapılan aramalarda avantaj sağlayan bir tarife olması ve karşılaştırması yapılan “Süper Tarife” adlı tarifeden bu yönüyle farklılık arz etmesi nedeniyle, karşılaştırılan tarifelerin aynı nitelikte olmayıp aynı istek ve ihtiyaca cevap vermediği; “Mobil Öğrenci” adlı tarifenin hem grup içine hem de diğer operatörlere doğru yapılan aramalarda avantaj sunmasına rağmen, söz konusu tarifenin “sadece aynı tarifedekiler” açısından avantajlı olduğu şeklinde tüketicilerin yanıltıcı nitelikte unsurlara yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/490- Türk Telekomünikasyon A.Ş.’ye ait olup, Türk Telekomünikasyon A.Ş. Sivas İl Müdürlüğü binasının dış cephesinde asılan “Sabit Telefon 4 kere daha sağlıklı! 1-Türkiye’nin en geniş kapsama alanı 2- En ucuz tarife 3-En kaliteli ses 4-Sağlığınıza dost bir teknoloji” sloganlı açık hava reklamlarında; sabit telefon hizmeti ile ilgili olarak belirtilen, “Türkiye’nin en geniş kapsama alanı”, “en ucuz tarife”, “en kaliteli ses” ve “sağlığa zarar vermeyen teknoloji” şeklindeki, karşılaştırmaya dayalı ve kanıtlanabilir nitelikli ifadelerin doğruluğunun kanıtlanmasına yönelik herhangi bir geçerli bilgi ya da bilimsel çalışma sonucunun reklam veren tarafından sunulmamış olması nedeniyle, söz konusu reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Türk Telekomünikasyon A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
3) 2008/482- Mobilon Bilişim ve İletişim Hizm. Tic. San. Ltd. Şti.’ne ait “Mobilci melodi servisimize 1 yıl süreyle abone olun, bu Motorola C113a cep telefonunu size hediye edelim. Çekiliş yok kura yok! Hemen abone ol, bu cep telefonu senin olsun.” şeklinde tanıtımı yapılan kampanyaya ilişkin www.hediyetelefon.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda; tüketicilere 12 aylık kullanım sonunda hediye edilecek cep telefonunun piyasa değeri ile ilgili hiçbir bilgiye yer verilmemiş olduğu; diğer yandan, çekilişsiz ve kurasız cep telefonu kazanmak isteyen bir tüketicinin, bu hediyeyi elde edebilmek için 12 aylık kullanım karşılığında tutarı 1152 kontörü bulan bir abonelik ücreti ödemesi gerektiği vurgusunun yeterli ölçüde yapılmadığı ve bu yolla tüketicilerin yanıltıldığı gerekçesiyle söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mobilon Bilişim ve İletişim Hizm. Tic. San. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 


VI- ENERJİ
1) 2008/471- Likitgaz Gaz Dağıtım ve Endüstri A.Ş.’ye ait ait “Milangaz” ve “Likitgaz” marka tüplere ilişkin olarak, 2007 yılı içerisinde İstanbul ve Tekirdağ İllerinde dağıtımı yapılan ürün tanıtım broşürlerinde; “Standart dışı her marka tüpü ücretsiz değiştir.” şeklinde bir ifadenin kullanılmasının, 5307 sayılı Sıvılaştırılmış Petrol Gazları Piyasası Kanunu ve Elektrik Piyasası Kanununda Değişiklik Yapılmasına Dair Kanun’un 5/C maddesi uyarınca, standart dışı tüplerin piyasadan toplatılması ve imhası gibi görevlerin her marka için markanın üretici firmasına verilmiş olması nedeniyle anılan Kanun’a aykırılık teşkil ettiğine, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Likitgaz Gaz Dağıtım ve Endüstri A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

VII- ÖRTÜLÜ REKLAM

1) 2008/475- Star Medya Yayıncılık A.Ş.’ye ait “Star” isimli gazetenin “Ege” ekinin 01.10.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Gözleriniz Daha Anlamlı Bakacak” başlıklı haber içerisinde; “Batıvizyon Göz Sağlığı Dal Merkezi” isimli müessese ile ilgili olarak, “Dünyadaki en gelişmiş cihazlara sahip göz sağlığı merkezi İzmir’de açıldı. Batı Grubu’nun Batıvizyon Göz Sağlığı Dal Merkezi en son teknolojik cihazları ile Alsancak’ta hizmet vermeye başladı. 1,5 milyon Euro yatırımla kurulan Batıvizyon, göz sağlığınızda süprizlere yer vermiyor.” şeklinde ifadelere yer verilmek suretiyle söz konusu müessesenin örtülü reklamının yapıldığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Star Medya Yayıncılık A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


2) 2008/476- Gürel Gazetecilik ve Yayıncılık San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Gözlem” adlı gazetenin 76. İzmir Enternasyonal Fuarı için çıkarmış olduğu, 01.09.2007 tarihli özel sayısında yayımlanan “Teknolojide Öncüyüz” başlıklı haber içerisinde; “Batıgöz Göz Sağlığı Dal Merkezi” isimli müessese ile ilgili olarak; “Batıgöz Göz Sağlığı ve Lazer Dal Merkezi, yaklaşık 4 yılda potansiyelini 4’e katlarken multifocal lens uygulamalarında bir numaraya yükseldi. Batıgöz Sağlığı ve Dal merkezi şu anda Türkiye’de en fazla multifocal uygulayan merkez. İntralase lastik uygulamalarının Türkiyede’ki ilk uygulayıcılarından, ultrasonik olmayan sıcak suyla ilk katarakt ameliyatını gerçekleştiren Batıgöz,24 kişilik göz hekimi kadrosuyla hizmet veriyor. Operatör Doktor Mehmet Söyler tarafından 2003 yılı sonunda kurulan Batıgöz Göz Sağlığı ve Lazer Dal Merkezi, 3.5 yılda potansiyelini 4’e katlayarak önemli bir büyümeye imza attı…” şeklinde ifadelere yer verilmek suretiyle söz konusu müessesenin örtülü reklamının yapıldığına,


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Gürel Gazetecilik ve Yayıncılık San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


3) 2008/446- Doğan Gazetecilik A.Ş.’ye ait “Radikal” adlı gazetenin bölgesel yayını olan “Özel Hastane Rehberi” ekinin 20.08.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Gözde anlamlı indirim, Dünya Göz 19 branşta indirimli” başlıklı yazıda yer alan;  “İstanbul merkezli, ancak Berlin ve Amstredam’da klinikleri bulunan Dünya Göz Hastaneler Grubunda 120 hekim ve 700 personel görev yapıyor. 12 Hastanelik bir zincir olan Dünya Göz’de ayda 25 bin kişi tedavi oluyor.(…)Tetkik işlemleri uzman hekimler ve uzman teknisyenler tarafından yapılıyor (…) Tel:444 44 69 Adres: Zeytinlik Mah. Sahilyolu Cad. No:18 PK: 34140 Ataköy-İSTANBUL ”  ifadeleri ile “Özel Dünya Göz Hastanesi”nin adres ve telefon bilgileri verilerek, hastaneye açıkça yönlendirme yapıldığı tespit edilmiş olup,  söz konusu yazıda anılan sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Doğan Gazetecilik A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan örtülü reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.


4) 2008/459- Yurtgün İç ve Dış Tic. A.Ş.’ye ait “Ataköy” adlı gazetenin Şubat 2008 tarihli nüshasında yayımlanan “Sağlık Sektöründe 7 Yıldızlı Fark Dünyagöz Hastanesi Etiler”  başlıklı yazıda yer alan; “Dünyanın 7 yıldızlı ilk göz hastanesi Etiler'de hizmete açıldı. Dünyagöz grubunun 9. ve en büyük yatırımı olan göz hastanesi yüksek teknolojisi, VIP hizmet kalitesi, uzman kadrosu, boğaz manzaralı odaları, çevre düzenlemesi, dünya mutfaklarından restoranları hatta vale hizmetine kadar en ince ayrıntısına kadar düşünülüp gerçekleştirilmiş projesi nedeniyle Etiler'de bir yıldız gibi parlıyor. Yurt dışından ve yurt içinden özel olarak sürpriz gösteriler ve lazer showları ile süslenen Etiler -Dünyagöz 'ün resmi açılış töreni Başbakanımız Recep Tayyip Erdoğan'ın katılımıyla 12 Ocak 2008 Cumartesi günü saat 16:00'da gerçekleştirildi.514.000 m2 kapalı alanda halka hizmet verecek olan Etiler- Dünyagöz, hastalarına 7 yıldızlı bir otel konforu sunuyor.  Hastane amaçlı inşa edilen akıllı bina 12 kattan oluşuyor. 30 muayene odası, boğaz ve doğa manzaralı 50 hasta odası ve son teknoloji ile donatılmış 10 ameliyathane  hastaların hizmetine sunuluyor.  Etiler hastanede 1800m2'lik alan göz ameliyatları için projelendirilmiş. Hastane'de sadece lazer ameliyatları için düzenlenmiş 3 özel ameliyathane bulunuyor…” şeklindeki haberden öte övücü ifadeler ile “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun örtülü reklamının yapıldığına,


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Yurtgün İç ve Dış Tic. A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2008/426- Bahçıvanlar Basım Sanayi A.Ş.’ye ait “Yeni Meram” adlı gazetenin 06.11.2007 tarihli sayısında yayımlanan “Güzellikte Son Nokta” başlıklı yazıda yer alan; “Fazla kilolarından kurtulmak ve daha güzel görünmek isteyen Konyalı kadınların imdadına ileri teknoloji ürünü cihazlar koşuyor. Konya’nın en büyük güzellik merkezlerinden birisi olan Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi, Konya’ya ilk kez getirilen cilt bakımını ve kilo kontrolünü kolaylaştıran cihazlarıyla Konyalı kadınlara, sadece 5 seansta istenmeyen tüylerden kurtulma, 10 dakikalık uygulama ile 1 saatlik  spor etkisi, cildin daha pürüzsüz kılınması gibi daha güzel görünmek için son derece cazip alternatifler sunuyor. 10 dakikalık seans ile kasların 1 saatlik spor yapmasına eş değerde hareket etmesini sağlayan Power Plate, lazerle dünyanın en hızlı epilasyonunu yapmaya olanak tanıyan Alexandrite Lightage Lpx gibi cihazları Konya’ya ilk defa kendilerinin getirdiğini belirten Dr. Rabia Türkmen Er, “Konyalı bayanlara daha sağlıklı ve daha güzel bir hayat için her türlü imkanı sunmaya çalışıyoruz. Amacımız Konyalı bayanlara sağlıklı güzelliği sunabilme” diye konuştu. Bölgesel zayıflamadan istenmeyen tüylerden kurtulmaya kadar birçok alanda hizmet veren Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi’nde daha güzel görünmenin bir aylık bedeli ise 200 YTL ile bin YTL arasında değişiyor.” şeklindeki ifadelerle “Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi” isimli işletmenin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Bahçıvanlar Basım Sanayi A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


6) 2008/421- Merhaba İletişim Yayıncılık A.Ş.’ye ait “Merhaba” adlı gazetenin 06.11.2007 tarihli sayısında yayımlanan “Cilt Bakımı İçin Son Model Cihaz” başlıklı yazıda yer alan; “Medikal estetik konusunda 3 yıldır Konya’da hizmet veren Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi’nde yeni cihazların tanıtımı yapıldı. Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi, Konya’ya ilk kez getirdiği cihazları basına tanıttı. Şato Form Apartmanı’ndaki kliniğinde yeni cihazlar hakkında bilgi veren Dr. Rabia Türkmen Er, faaliyetlerinin üçüncü yılına ünlü bir ilk olan ‘Alexandrite Lightage Lpx’ isimli lazer epilasyon ve cilt bakım cihazıyla girerek, sektörde bir ilke daha imza atmanın mutluluğunu yaşadıklarını söyledi. Er, medikal estetiğin sağlıklı güzelliği hedefleyen bir bilim dalı olduğunu ifade ederken, “Medikal estetik, bilgi ve mesleki tecrübe gerektiren fakat teknolojiyi de yakından takip etmek zorunda olan bir bilim dalıdır. Bu sektör içerisinde lazer epilasyon, lazer ve ışınla cilt yenileme işlemleri, bölgesel incelme ve selülit tedavi programları, medikal cilt bakımları, botoks, dolgu gibi enjeksiyon işlemleri yer almaktadır.” dedi. Birçok ünlünün bu cihazlarla inceldiklerini ifade eden Er, 12 seansı içeren 1 aylık tedavinin 200 YTL olduğunu sözlerine ekledi.” şeklindeki ifadelerle “Dr. Rabia Türkmen Er Güzellik Merkezi” isimli işletmenin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Merhaba İletişim Yayıncılık A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


7) 2008/438- Doğan Gazetecilik A.Ş.’ye ait “Posta” adlı gazetenin “Ege” ekinin 18.10.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Danimarkalı Turistin ‘Göz’de Merkezi Olduk” başlıklı yazıda, 21.10.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Avrupa’nın Göz Sağlığı Kaşkaloğlu’na Emanet” başlıklı yazıda, 09.11.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Yabancıların Tedavi Tercihi İzmir Oldu” başlıklı yazıda ve 22.01.2008 tarihli nüshasında yayımlanan “Sağlık Turizminde Hedef: İrlandalılar ve Almanlar” başlıklı yazıda yer alan ifadeler ile “Özel Kaşkaloğlu Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun örtülü reklamının yapıldığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Doğan Gazetecilik A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


8) 2008/411- UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş.’ye ait “Ekovitrin” isimli derginin Aralık/2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Göz tedavisinde etkili yol: Lazer”  başlıklı yazıda yer alan; “Yaptığı başarılı tedavilerle insan sağlığına önem verdiğini gösteren Dünyagöz Grubu lazer uygulamasında başlattığı yüzde 50 indirim kampanyası ile hastalara büyük bir imkan sağlamış oldu…” şeklindeki ifadelerle “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


9) 2008/412- UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş.’ye ait “Ekovitrin” isimli derginin Eylül/2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Dünyagöz’e Güven Kredisi”, “Dünyagöz bir dünya markası, Türkiye’de ilk ve tek dünyada 3. branş hastanesi” ve “Dünyagöz Grubu Başkanı Eray Kapıcıoğlu, kornea sorununa dikkati çekti. Binlerce hasta gözlerini kaybedebilir.” başlıklı yazılarda yer alan; “Dünyagöz Grubu, halen İstanbul’da Ataköy, Altunizade, Feneryolu, Levent, Maltepe, Gaziosmanpaşa hastaneleri, Etiler poliklinik ve yurtdışında Amsterdam, Berlin klinikleri ile hizmet veriyor. Dünyagöz Grubu, Eylül 2007’de İstanbul Etiler’de 13 bin metrekare alana sahip muhteşem bir hastane açıyor. Bunu, Şubat 2008’de Ankara’da 14 bin metrekare alana sahip hastane ile Mayıs 2008’de Antalya’da 10 bin metrekare alana sahip hastane izliyor.” şeklindeki ifadelerle “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


10) 2008/413- UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş.’ye ait “Ekovitrin” isimli derginin Temmuz/2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Dünyagöz’den bir ilk daha, Türkiye’nin Göz Haritası”,  “Ekovitrin’den, Eray Kapıcıoğlu’na Yılın En İyi Sosyal Proje Ödülü”, “Dünyagöz Afrika Pazarına Giriyor”, “Arzu Balkan Kartal Gözlü” ve “Hastane Korkusunu Dünyagöz’de Yendi” başlıklı yazılarda yer alan; “Dünyagöz Hastanesi bugüne kadar gördüğüm en muhteşem göz hastanesi. Bir kere kendinizi Amerika’daki ve Avrupa başkentlerindeki o devasa sağlık kuruluşlarından birinde sanıyorsunuz. İçeriye adımınızı attığınız andan itibaren pırıl pırıl bir atmosfer ve güleryüzlü personelin sıcak bakışlarını yüreğinizde hissediyorsunuz…” şeklindeki ifadelerle “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, UHA Uluslararası Yeni Haber Ajansı Film. Tan. Paz. A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

11) 2008/457- Ak Ofset Gazetecilik Matbaacılık San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Ayrıntılı Haber” adlı gazetenin 22.05.2008 tarihli nüshasında yayımlanan “Dünya Göz Hastanesi Beylikdüzü’nde hizmete giriyor.” başlıklı yazıda yer alan; Dünya Göz Hastanesinin konfor ve hizmet anlayışını taşıyan Dünya Göz Beylikdüzü Kaya Milenyum binasında hizmete giriyor. Gözün 19 ayrı branşında hizmet veren Dünya Göz, deneyimli hekim kadrosu, dünya standartlarında sağlık anlayışı ile Beylikdüzü’nün göz sağlığı için çalışacak. 365 gün 24 saat göz sağlığınız için çalışan dünyanın en büyük özel göz hastaneleri grubu Dünya Göz, 12 yıldır Türkiye’nin göz sağlığı için yeni yatırım ve çalışmalara imza atıyor. Yakın zamanda Türkiye’nin çeşitli illerinde yeni merkezleri hizmete sunacak olan Dünya Göz 14000m2’lik Ankara ve 10000 m2’lik Antalya göz hastanelerini ise 2008 yılının Eylül ayında hizmete sokacak. Bunların yanı sıra 2009 sonuna kadar İzmir, Eskişehir ve Bursa’da açılacak cerrahi merkezleri ile çalışmalarına devam eden Dünya Göz an itibariyle grubunda 11 ayrı lokasyonda full-time çalışan 120 göz hekimi, 1000 personeli ile ayda 30000 göz muayenesi, 2500 göz lazer ve 3500 göz büyük ameliyatı yapıyor. Dünya Göz Hastaneler Grubu, 2010 yılına kadar Türkiye’nin farklı illerinde açacağı göz hastanelerinin yanı sıra Avrupa, Türki Cumhuriyetler ve Kuzey Afrika’da hizmete sokacağı göz klinikleriyle rakipsiz 31 şubelik dev bir göz grubu olmayı hedefliyor.” şeklindeki ifadelerle “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Ak Ofset Gazetecilik Matbaacılık San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


12) 2008/492- Bizim Anadolu Gazetecilik ve Matb. Ltd. Şti.’ne ait “Bizim Anadolu” adlı gazetenin 23.05.2008 tarihli nüshasında yayımlanan “Beylikdüzü Halkına Müjde” başlıklı haberde yer alan; “Dünyagöz Hastanesi Beylikdüzü’nde hizmete giriyor. Dünyagöz Hastaneleri’nin konfor ve hizmet anlayışını taşıyan Dünyagöz-Beylikdüzü Kaya Milenyum Binasında hizmete giriyor. Gözün 19 ayrı branşında hizmet veren Dünyagöz, deneyimli hekim kadrosu, dünya standartlarında sağlık anlayışı ile Beylikdüzü’nün göz sağlığı için çalışacak. 365 gün 24 saat göz sağlığınız için çalışan dünyanın en büyük özel göz hastaneleri grubu Dünyagöz, 12 yıldır Türkiye’nin göz sağlığı için yeni yatırım ve çalışmalara imza atıyor. (…)”şeklindeki ifadelerle “Özel Dünya Göz Hastanesi” adlı sağlık kuruluşunun açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Bizim Anadolu Gazetecilik ve Matb. Ltd. Şti. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


13) 2008/483- MNG TV Yayıncılık A.Ş.’ye ait “TV 8” isimli televizyon kanalında 08.11.2007 tarihinde yayınlanan “Duru Muhabbetler” adlı programda; “Her güzel şeyin bir sonu var. Bugünün de, bu programın da bir sonu var. Bu Nurel’den sana. Anneciğine götürmen için. Bu Tekin Acar’dan. Bu Malatya Pazarından. Bu da efendim, sponsorumuzdan canım. (Metin Arolat: Rosense.) Gül yapraklarıyla süslenesiniz bakım olasınız diye…” ifadelerine yer verilmesi ve program sponsoru markalara ilişkin ürünlerin program konuğuna hediye edilmesi suretiyle bahsi geçen markaların program içerisinde örtülü reklamının yapıldığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, MNG TV Yayıncılık A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan örtülü reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

14) 2008/484- Tram Tanıtım Reklam San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Özel Güvenlik” adlı dergide yayımlanan ve Mustafa Çetin isimli iş adamı ile yapılan bir ropörtajı konu edinen “İnternetin Bekçi Babası ile Babalar Gibi Röportaj” başlıklı yazıda yer alan ifadeler ile Creathane Entegre İletişim Hizm. San. ve Tic. Ltd. Şti. adlı firma tarafından satışı yapılan “Bekchy” adlı filtreleme programının açıkça reklam olduğu belirtilmeksizin örtülü reklamının yapıldığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Tram Tanıtım Reklam San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


VIII- DİĞER

1) 2008/479- Özen Kimya Otomotiv San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Alfa-x” adlı ürüne ilişkin Orta Doğu Teknik Üniversitesi tarafından hazırlanan raporda; “…Yapılan deneylerin sonunda Alfa-x ile ısıtılan dairelerde ortalama olarak %27 oranında daha az yakıt kullanıldığı belirlenmiştir.” ve “Alfa-x sıvısının uzun vadede deneylerde elde edilen %27’lik tasarrufun daha üstünde bir tasarruf sağlaması beklenmelidir. Ortaya çıkacak tasarruf doğal olarak ısıtma sistemlerinin elemanlarının (kazan, kombi, radyatörler, borular vs.) kireçlenme, paslanma ve kirlenme durumuna bağlı olarak değişecektir. Ancak yapılan deneyler ısıtma sisteminin durumuna bağlı olarak %30’lara kadar varan enerji tasarruflarının Alfa-x ile elde edilebileceğini göstermektedir.” şeklinde hususlara yer verilmesine, diğer bir ifadeyle anılan ürünün yakıt tüketiminde her mekan için %30’luk bir tasarruf sağlayamayacağının belirtilmesine rağmen, ürüne ilişkin televizyon ve internet reklamlarında “kaloriferde %30 yakıt tasarrufu” ya da “bütün kalorifer sistemlerinde %30 tasarruf” şeklinde iddialara yer verilmesinin yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla söz konusu reklam ve ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özen Kimya Otomotiv San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/286- Uludağ Emlak İnşaat Tur. Rek. Oto. Gıda San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “375 YTL’den başlayan taksitlerle kira öder gibi ev sahibi olun” başlıklı reklamlarda; firma tarafından düzenlenen kampanyalara ilişkin, kampanya başlangıç ve bitiş tarihi ile kampanya konusu olan konutların peşin ve taksitle satış fiyatlarına yer verilmediği; Sanayi ve Ticaret Bakanlığı’na bildirim yapılmadığı halde, “…Yukarıdaki taksit miktarı Bursa projelerindeki en düşük taksit miktarıdır. Kampanya, Sanayi ve Ticaret Bakanlığı’na bildirilen tarihler aralığında ve projelerdeki sınırlı sayıdaki daire miktarınca geçerlidir.(…)” şeklinde aldatıcı ve yanıltıcı ibarelere yer verildiği ve ön ve ara ödemeler konusunda herhangi bir bilgiye yer verilmediği gerekçeleriyle söz konusu reklamların Kampanyalı Satışlara ilişkin Yönetmelik’in 7 nci maddesine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Uludağ Emlak İnşaat Tur. Rek. Oto. Gıda San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

3) 2008/314- Ercan CÖMERT’e ait www.tasarrufbudur.com adresli internet sitesinde, “FFI MPG” adlı ürünlerle ilgili olarak; “Yakıtta %25'lere varan tasarruf elde etmek ister misiniz? % 100 para iade garantisi ile. Günümüzde çeşitli koşullar içerisinde çalışan motorlar, süreç içerisinde yakıttan dolayı meydana gelen kurum yüzünden tolerans ve hassasiyetini kaybederler. Böylesi motorlarda oluşacak güç kaybı ekstra yakıt tüketimi, yağ eksiltme, hararet vs. gibi uygunsuz kayıplar ile sonuçlanmaktadır. Bu da kullanıcısını mutsuz etmekte ve ekstra maliyet getirmektedir. Aldığınız her yakıtın %7 - %14'nü benzin istasyonlarına bahşiş olarak bıraktığınızı biliyor muydunuz? FFI MPG ürünleri her türden Benzin, Dizel, Biyodizel ve Etanol-Benzin karışımında kullanılabilir. %7 ile %14 arasında yakıt tasarrufu %95’e kadar (CO, HC ve NOx) egzoz çıkışında azalma. Motor gücünde %11.1 oranında artış. Egzoz ısısında %18 oranında azalma. Motorun ömrünün uzaması. Tamamen elinizde... Bir kutu tablette 10 adet kapsül vardır. 1 adet kapsül 60 litre yakıt için geçerlidir. 60 litre x 10 kapsül = 600 litre yakıt. Minimum %10 yakıt tasarrufu = 60 litre yakıt 60 litre yakıt= 180 YTL (piyasa değeri) 180 YTL - 50 YTL (ürün bedeli) = 130 YTL net karınız…” şeklinde yanıltıcı iddialara yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu internet sitesinde yer alan tanıtımların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ercan CÖMERT hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


4) 2008/462- Vakum Teknolojileri San. Tic. Ltd. Şti.’ne ait www.v-charger.com  adresli internet sitesinde, “V-Charger” markalı ürünle ilgili olarak; “V-charger,  yükseklik ve değişken çalışma basıncına bağlı olarak, düşük devirlerde % 10, yüksek devirlerde % 40 yakıt tasarrufu sağlar…”, “V-charger,  motorun çekiş gücünün ve verimliliğinin artması ile çevreye daha az CO2 salınmasını sağlar…”, “…V-charger ile oluşan çekiş gücü artışı, aracınızda her zaman taşıdığınız yükü, gaz pedalına daha az basarak taşımanızı sağlar. Aynı depo yakıtla daha fazla km yol alır, işinizi daha az yakıt harcayarak yaparsınız.Normal şartlarda tam yanma sağlanamadan egzozdan atılan yakıt ve zararlı gazların yakılması, egzoz gazı emisyonların düşürülmesi ve aracınızın daha çevreci ve daha ekonomik çalışmasını sağlar…” şeklinde yanıltıcı iddialara yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu internet sitesinde yer alan tanıtımların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vakum Teknolojileri San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
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