REKLAM KURULU
10.06.2008 TARİHİNDE 153’ÜNCÜ TOPLANTISINI YAPTI. 

 REKLAM KURULU’NUN 10.06.2008 TARİHLİ TOPLANTISINDA GÖRÜŞÜLEN DOSYALARLA İLGİLİ ALINAN KARARLAR AŞAĞIDA BELİRTİLMİŞTİR.

I- SAĞLIK
1) 2008/147- Özel Anadolu Kalp Damar ve Sağlık Hiz. San. Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Anakalp Hastanesi’ne ait olup 27.10.2007 tarihli Zaman Gazetesi’nde yayımlanan reklamda yer alan; “Türkiye’nin en modern ve yeni özel kalp hastanesi açıldı. Kalp Cerrahi Ekibimiz, Op. Dr. Mustafa Kırman’ın başkanlığında Kayseri’de 2000 yılından beri 5000 açık kalp ameliyatını, %99,6 başarı ile gerçekleştirmiştir. Kardiyoloji ekibimiz, Uzm. Dr. Burhanettin Kıranatlı, Uzm. Dr. Hüseyin Katlandur tarafından onbinlerce başarılı koroner anjiyografi, balon ve stent uygulaması gerçekleştirilmiştir. SSK-Bağkur Emekli Sandığı SGK ve Devlet Memurları ile anlaşmalıyız. Bu ekibi tanıyorsunuz.” ifadelerinin; Türkiye Gazetesi Kayseri özel ekinde yayımlanan reklamda yer alan; “Orta Anadolu’nun Tek Kalp Hastanesi, Kalbiniz güvenilir ellerde, Türkiye’deki her 100 ölümden 43’ü Kalp ve Damar Hastalıkları sebebiyledir” ifadelerinin; Kayseri İlinde çeşitli yerel dergilerde yayımlanan reklamlarda yer alan “Orta Anadolu’nun Tek Kalp Hastanesi, kalbiniz güvenilir ellerde, kalp ameliyatlarında 20 yıllık tecrübe” ifadelerinin ve Kayseri İlinin çeşitli yerlerinde bulunan reklam panolarında yayınlanan açık hava reklamlarında yer alan; “7000 açık kalp ameliyatı, %99,6 başarı Kalp ameliyatlarında 20 yıllık tecrübe, Orta Anadolu’nun tek kalp hastanesi” ifadelerinin sağlık kuruluşuna ticari veçhe yükleyen ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olması nedeniyle Özel Hastaneler Yönetmeliği’nin 60 ncı maddesine uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Anadolu Kalp Damar ve Sağlık Hiz. San. Tic. A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/203- Sezin Tıbbi Görüntüleme ve Kalp Merkezi San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Sezin Kardiyoloji Merkezi’ne ait olup, 10.12.2007 tarihli Konya Merhaba adlı yerel gazetenin ekinde dağıtımı yapılan “Özel Sezin Kardiyoloji ve Dahiliye Merkezi” başlıklı broşür reklamlarında; “Özel Kardiyoloji ve Dahiliye Merkezi, Kardiyoloji&Dahiliye, Radyoloji, ultrasonografi, renkli doppler, tomografi, mamografi, kan, hormon ve idrar tahlilleri, çalışma saatleri: Pazartesi-Cuma 08.00-18.00/Cumartesi 08.30-16.00”  ibarelerinin bulunduğu, buna karşılık anılan sağlık kuruluşuna ait Uygunluk Belgesinde sağlık kuruluşunun unvanının “Özel Sezin Kardiyoloji Merkezi” olarak, çalışma saatlerinin “08.00-18.00 (Pazar hariç)” olarak belirlendiği ve reklamlarda yer alan kan, hormon, idrar tahlillerinin yapılabileceğine ilişkin bir bildirimin Uygunluk Belgesinde bulunmadığı tespit edilmiş olup, bu nedenle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sezin Tıbbi Görüntüleme ve Kalp Merkezi San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


3) 2008/215- Sunrise Estetik Güzellik ve Zayıflama Merkezi Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Sunrise Güzellik Merkezi”ne ait “21 FDA Onaylı 2007 Model Gemini Lazer Türkiye’de İlk Kez Sunrise’da!” ibareli tanıtım broşürlerinde, hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ilişkin görüntülerine yer verilmesi, ayrıca; “21 FDA Onaylı 2007 Model Gemini Lazer Türkiye’de İlk Kez Sunrise’da!...Neden Sunrise Güzellik Merkezi? -28 yıllık aralıksız hizmet deneyimine sahip, -Bilgi ve teknolojiye sürekli yatırım yaparak, her zaman en son teknoloji ürünü cihazlarla hizmet veren, -Kozmetik alanında profesyonel kabin ürünleri kullanan, -Konusunda uzman doktorlarla çalışma prensibini ilke edinmiş bir kuruluş olarak hizmetinizde olmaya devam etmektedir. -Bugün SUNRİSE bir ilke daha imza atarak, dünya lideri, 21 FDA onaylı, 2007 model GEMİNİ LAZERî Türkiye’ye getirerek hizmetinize sunmaktadır.(…)” şeklinde sağlık kuruluşunun faaliyetlerine ticari bir görünüm veren ibarelerin yer alması ve tıbbi işlemlerde kullanılan cihazların reklamının yapılması; diğer taraftan, söz konusu Merkeze ait www.sunriseestetikmerkezi.com adresli internet sitesinde; yukarıda belirtilen ibarelerin yanı sıra, yine sağlık kuruluşunun faaliyetlerine ticari bir görünüm veren “lazer ile kalıcı epilasyon” ve “indirim günlerindeyiz (…)” gibi ibarelerin kullanılması, tabip tarafından uygulanması gereken “Botoks, Dolgu, Mezoterapi, Lazer Epilasyon, Varis Tedavisi, Karboksiterapi” gibi tıbbi işlemlerden bahsedilmesi ve kuruluşun Uygunluk Belgesinde bulunan “Sunrise Güzellik Merkezi” ünvanının yerine, “Sunrise Estetik Güzellik Zayıflama Merkezi” ünvanının kullanılması gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 24 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sunrise Estetik Güzellik ve Zayıflama Merkezi Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2008/142- MEDFA Özel Sağlık Hizmetleri Malzemeleri San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Sina Tıp Merkezi adlı sağlık kuruluşuna ait olup 11.09.2007 tarihli Yeni Asır Gazetesi’nde yayımlanan reklamda yer alan “Bilgisayarlı Tomografi, Mamografi, Kemik Dansitometri, 3 Boyutlu Renkli Doppler Ultrason, Röntgen TV, Endoskopi, Kolonoskopi, Rectoskopi, Ekokardiyografi, Efor EKG, Tüm Tıbbi Tahliller” ibarelerinin, İzmir İl Sağlık Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, benzer nitelikteki sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açabilecek, tüketicileri yanıltabilecek ve sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm verecek nitelikte olduğu, diğer taraftan sağlık kuruluşunun Uygunluk Belgesinde ünvanının “Özel Sina Tıp Merkezi” olarak belirlenmesine rağmen, reklamda “Sina Tıp Merkezi” ünvanının kullanıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren MEDFA Özel Sağlık Hizmetleri Malzemeleri San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
5) 2008/140- İzmir İgem Gastroenteroloji Özel Sağ. Hiz. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel İzmir İgem Gastroenteroloji Yan Dal Merkezi adlı sağlık kuruluşuna ait olup 11.09.2007 tarihli Yeni Asır Gazetesi’nde yayımlanan reklamda yer alan; “Endeskopi, Rektosigmoidoskopi, Kolonoskopi, ERCP, Endeskopik Tedaviler, Hepatoloji” ibarelerinin, İzmir İl Sağlık Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, benzer nitelikteki sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açabilecek, tüketicileri yanıltabilecek ve sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm verecek nitelikte olduğu, diğer taraftan sağlık kuruluşunun Uygunluk Belgesinde ünvanının “Özel İzmir İgem Gastroenteroloji Yan Dal Merkezi” olarak belirlenmesine rağmen, reklamda “İgem Gastroenteroloji Yan Dal Merkezi” ünvanının kullanıldığı gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İzmir İgem Gastroenteroloji Özel Sağ. Hiz. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2008/143- Porta Özel Sağlık Hizmetleri ve Turizm Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Çankaya Tıp Merkezi adlı sağlık kuruluşuna ait olup 22.08.2007 tarihli Yeni Asır Gazetesi’nde yayımlanan reklamda yer alan; “Devlet Memuru, Emekli Sandığı SSK, Bağ-Kur Hastaları Sevksiz Kabul Edilmektedir. Ultrasonografi, Kemik Dansitometri, Röntgen, Mamografi, EEG, EMG, Endoskopi, Kolonoskopi” ibarelerinin, İzmir İl Sağlık Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, benzer nitelikteki sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açabilecek, tüketicileri yanıltabilecek ve sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm verecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Porta Özel Sağlık Hizmetleri ve Turizm Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


    7) 2008/168- Akuderm Lazer Epilasyon ve Estetik Merkezleri adlı sağlık kuruluşuna ait www.akuderm.com adresli internet sitesinde yayınlanan tanıtımlarda; “Lazer epilasyonda şok kampanyalar. –CE onaylı ve ayrıca Amerikan FDA onaylı CYNOSURE Apogee 5500 ALEXANDRITE LAZER sistemi kullanılarak insan sağlığına zararı olmayan en güvenilir ve en etkili lazer epilasyon sistemi uygulanmaktadır. CYNOSURE Apogee 5500 sistemi Amerika’da üst üste 2 kere (2005-2006 yıllarında) en iyi ve en etkili lazer sistemi seçilmiştir. Diğer cihazlara kıyasla en az iki kat daha hızlıdır, gelişmiş ayar mekanizmaları sayesinde en etkili ve güvenli doz seçilebilir, havalı soğutma sistemi ile en acısız ve konforlu epilasyonu sağlar. (…) Merkezimizde bilgi amaçlı tüm görüşmeler ve test atışları ÜCRETSİZDİR. (…) Akupunktur ile sigara tedavisinde başarı kişiye göre değişmekle birlikte %90’lara kadar yükselmektedir. (…) Akupunkturun ağrı üzerine etkisi yapılan kontrollü klinik çalışmalarla saptanmıştır. (…) Selülit tedavisinde Merkezimizde öncelikli olarak Mezoterapiyi uyguluyoruz. Mezoterapiyle haftada bir kez olmak üzere ortalama 8-14 seansta başarılı sonuçlar elde etmekteyiz. (…) Botoksun sağlık üzerine ciddi bir yan etkisi yoktur. ” şeklinde ifadelere; “lazer epilasyon, akupunktur, zayıflama, mezoterapi, botox, dolgu, medikal cilt bakımı, kimyasal peeling, saç mezoterapisi, saç dökülmesi, yüz gençleştirme, lokal yağlanma” alanlarında hizmet verildiğine ilişkin bilgilere; hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait fotoğraflara ve lazer epilasyonla ilgili kampanya fiyatlarına yer verilmesi gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Güzellik ve Estetik Amaçlı Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’in 33 üncü ve 34 üncü maddelerine uygun olmadığına,
 Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Akuderm Lazer Epilasyon ve Estetik Merkezleri hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

8) 2008/178- Armani Güzellik Merkezi adlı sağlık kuruluşunun, Sağlık Bakanlığınca düzenlenmiş bir Uygunluk Belgesi bulunmaması rağmen, merkeze ait www.fehmiarmani.org adresli internet sitesinde; cerrahi müdahale birimi bulunan hastane veya merkezlerde yapılabilecek bir işlem olan “saç ekimi” uygulamasına ilişkin yanıltıcı nitelikte tanıtım yapılmasının Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’e uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Armani Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

9) 2008/159- Onep Sağlık Hizmetleri A.Ş.’ne ait www.onep.com.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda, Sağlık Bakanlığınca düzenlenmiş olan Uygunluk Belgesinde belirtilen “Özel Onep Plastik ve Rekonstrüktif Cerrahi Merkezi” ünvanının kullanılmadığı, Uygunluk Belgesinde bulunmayan cerrahi müdahale birimlerine ve talep yaratmaya yönelik açıklamalara yer verildiği ve tanıtımlar için İl Sağlık Müdürlüğü’nden izin alınmadığı gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’e uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Onep Sağlık Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

10) 2008/158- Dr. Güner UYSAL sahipliğindeki Magicplast Estetik Cerrahi Kliniği’ne ait www.magicplast.com adresli internet sitesinde yayınlanan tanıtımlarda; “Hayalleriniz gerçek olsun. Magicplast’ın hedefi, tüm estetik cerrahi ameliyatların yanında, estetik ve güzellik ile ilgili etkili ve tamamlayıcı tedavi tekniklerini de bünyesinde bulundurarak sizlerin tüm ihtiyaç ve beklentilerine gerçekçi bir yaklaşımla cevap verebilmek. Magicplast güvenilir, sonuçları ölçülebilir ve aşikar olmayan hiçbir tedaviyi hastalarına uygulamıyor. Magicplast dünyadaki tüm yenilikleri ve gelişmeleri yakından takip ediyor,tüm cerrahi operasyonlar ve uygulamalar, dünyadaki gelişmeler paralelinde en son bilgiler ışığında yapılıyor…” şeklinde ifadelere, “saç ekimi” hakkında açıklamalara, hasta görüntülerine ve yapılan uygulamalarla ilgili olarak fiyat listelerine yer verildiği gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik’e uygun olmadığına,


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dr. Güner UYSAL-Magicplast Estetik Cerrahi Kliniği hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

11) 2008/167- Opmar Optik Merkezi San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesinde Mersin İlinde faaliyette bulunan “Opmar Optik” adlı müesseseye ait broşür reklamlarında yer alan; “1. Kampanya: Antirefleli Cam+Çerçeve Sadece 99 YTL, 2. Kampanya: Uzak Yakın bir arada-Progresiv Organik Cam 249 YTL,  Flirt veya Grida Marka Optik Çerçeve Hediye!, 3. Kampanya: Güneş Gözlüklerinde 3 Al, 1 Öde + Taksit” şeklindeki ifadeler ile optik ürünlerin reklamının yapıldığı, bu nedenle söz konusu reklamların benzer müesseseler aleyhine haksız rekabete yol açabilecek nitelikte olduğu gerekçeleriyle bahsi geçen broşürlerin Optisyenlik Müesseseleri Hakkında Yönetmelik’in 24 üncü ve 25 inci maddelerine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Opmar Optik Merkezi San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

II - KİŞİSEL BAKIM ve KOZMETİK

1) 2008/96- Joker Gıda San. Uluslararası İç ve Dış Tic. Ltd. Şti. ait “Dermoclean” markalı ürünlere ilişkin olarak www.dermoclean.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; söz konusu ürünlerin “sedef, egzama” gibi hastalıkları tedavi ettiğine ilişkin bilgilere, hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ilişkin görüntülerine yer verildiği tespit edilmiş olup, Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nün anılan ürünlerin kozmetik ürün olmadığı ve ilaç ruhsatı alması gerektiği yönündeki mütalaası da dikkate alınarak, bahsi geçen tanıtımların yanıltıcı nitelikte olduğuna ve İspençiyari ve Tıbbi Müstahzarlar Kanunu’nun 13 üncü maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Joker Gıda San. Uluslararası İç ve Dış Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/126- EİP Eczacıbaşı İlaç Pazarlama A.Ş.’ye ait “Revivogen” isimli ürüne ilişkin olarak çeşitli mecralarda yayınlanan reklamlarda; “Revivogen Saç Bakım Losyonu ile uluslararası, bağımsız laboratuarlarda yapılan klinik araştırmalar, kullanıcıların %88’inde saç dökülmesini engellediğini ve saç miktarını artırdığını kanıtlamıştır…Düzenli kullanımda, saçların dökülmesini engeller. Saç miktarını artırır. Saç tellerinin daha kalın, güçlü ve dolgun olmasını sağlar. Saçınızı korur, besler ve yeniden canlandırır…Eczacıbaşı güvencesiyle sadece eczanelerde…Revivogen saçlarınızı tarayın yeniden…saç dökülmesini %88 oranında engeller, saç miktarını arttırır.”  şeklinde ibarelere yer verildiği, Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, söz konusu ibareler “kozmetik tanımı” içinde değerlendirildiğinde, “saç miktarının artması, saçlarınızı tarayın yeniden, (…)” ibarelerinin ve www.revivogen.com.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımların, dökülen saçların yeniden çıkmasına olanak sağladığı biçiminde algılanacağına, bu nedenle söz konusu ibarelerin tüketicileri yanıltıcı nitelik taşıdığına; dökülen saçların yeniden çıkmasını sağlayan ve kellik tedavisinde kullanılan ürünlerin “kozmetik ürün” kapsamında değerlendirilemeyeceğine; diğer taraftan, şayet anılan ürünler, reklamda belirtilen iddiaları kanıtlayabilir nitelikte ise, bu durumda “kozmetik ürün” kapsamında değil, “ilaç” kapsamında değerlendirilmesi gerektiği; “ilaç” kapsamında değerlendirilmesi gereken ürünlerin reklamının yapılmasının ise mevzuata uygun olmadığına,  dolayısıyla, her koşulda, söz konusu ürünler ile ilgili olarak yapılan bu nitelikteki tanıtımların mevcut mevzuata aykırılık teşkil ettiğine,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren EİP Eczacıbaşı İlaç Pazarlama A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.


3) 2008/132- Biota Bitkisel Kozmetik Laboratuarları Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Bioder” markalı ürüne ilişkin www.bioder.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda, Elele Dergisi’nin 2007/09 Eylül sayısında yayımlanan “İstenmeyen Tüylere Kalıcı Çözüm” başlıklı reklamlarda ve televizyon reklamlarında yer alan; “(…) günde bir kez kullanılması durumunda 3 üncü ayın sonunda kılların %46 azaldığı, %43 kısaldığı ve kılların çapının &30 inceldiği gözlenmiştir.” ve “kalıcı çözüm” ibarelerinin yanıltıcı nitelikte ve “kozmetik ürün” tanımına uygun olmayan ibareler olduğu gerekçesiyle Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Biota Bitkisel Kozmetik Laboratuarları Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
4) 2007/452- Atis Gıda Turizm İnşaat Kozmetik İlaç ve Tıbbi Malz. San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Froximun” isimli ürünlere ilişkin olarak, www.froximun.com.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ilişkin görüntülere, “Dekübitis ülserleri (Yatak yaraları), deri ülserleri, diabetik yaralar, travmatik yaralanmalar, yanıklar, cerrahi yaralar (Sütüre yaralar ile Sütürsüz yaralar), jinekolojik ve obstetrik yaralar (Epizyotomiler, seksiyonlar), cilt altında oluşan hematomu absorbe eder (…) Froximun Toz: (…) hasarlı bölgelerin pirimer ve seconder enfeksiyon oluşumunu engeller, uzun süreli yatan hastalarda oluşan yatak yaralarında ve diğer kullanımlarda iyileşme süresini %50 kısaltır…Cilt altında oluşan hematomu froximun toz kullanarak (absorbe) tedavi edilmesi…Dibetik ayak yarasının froximun toz ile tedavi edilmesi…Antiviral, antibakteriyal, antifungal” gibi endikasyon belirten ifadelere yer verildiği tespit edilmiş olup, Sağlık Bakanlığı İlaç ve Eczacılık Genel Müdürlüğü’nün görüşleri de dikkate alınarak, söz konusu ürünlerin “ilaç” kapsamında değerlendirilmesi gerektiğine, bu nedenle tanıtımlarının yanıltıcı nitelikte olduğuna ve İspençiyari ve Tıbbi Müstahzarlar Kanunu’nun 13 üncü maddesine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Atis Gıda Turizm İnşaat Kozmetik İlaç ve Tıbbi Malz. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2008/112- S.N.S. Gıda Kozmetik Sanayi ve Ticaret Ltd. Şti.’ne ait “Awe Cemre” markalı doğal yağlara ilişkin tanıtım broşürlerinde yer alan; “Saç Bakım Yağı: Saç diplerini besler, dökülmeyi önler…Gece Bakım Yağı: Hücre yenilenmesine yardımcı olur…Ağrı Kesici Masaj Yağı: Ağrı kesici ve kas gevşetici yağlar içerdiğinden her türlü adale ağrısı, spazm, sırt ağrısı veya eklem ağrısı için kullanılabilir. Spor sonrası oluşan ağrı ve burkulmalarda etkilidir. Migren ve baş ağrısında alna, şakaklara ve enseye uygulanır. 10 dakika içinde etkisini gösterir…” şeklinde endikasyon belirten ifadelere yer verildiği, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı ve Sağlık Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, söz konusu tanıtımların Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren S.N.S. Gıda Kozmetik Sanayi ve Ticaret Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2008/153- İlke Kozmetik Temizlik Ürünleri San. ve Nak. Tic. A.Ş.’ye ait “Renewal” isimli ürüne ilişkin olarak Marie-Claire Türkiye adlı derginin Mayıs 2007 tarihli sayısında yayımlanan “8 hafta sonunda derin kırışıklıklarda %45 azalma; pürüzsüz, canlı ve sağlıklı bir cilt” ibareli reklamlarda yer alan; “Cilt yaşlanmasına karşı verdiğiniz mücadelede, artık yepyeni bir yolunuz var. Çünkü artık yenilenen cildin formülü var. Renewal-Z™ Facial Evening Serum, Renewal-Z™ Eye Cream ve Renewal-RX™ Facial Cream’den oluşan Renewal Anti-Aging Serisi ile cildinizin hızla yenilendiğini göreceksiniz. 8 hafta sonunda derin kırışıklıklarda %45 azalma; pürüzsüz, canlı ve sağlıklı bir cilt… Yenilenen cildin formülü şimdi sadece yetkili eczanelerde!” iddialarının, Dokuz Eylül Üniversitesi Tıp Fakültesi Dermatoloji Ana Bilim Dalı’ndan görüşler de dikkate alınarak, bilimsel anlamda ispatlanmış iddialar olmadığına, dolayısıyla söz konusu reklamların yanıltıcı nitelikte olup Kozmetik Yönetmeliği’nin 10 uncu maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İlke Kozmetik Temizlik Ürünleri San. ve Nak. Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

III - GIDA

1) 2008/133- İhlas Pazarlama A.Ş.’ye ait “Dez” markalı zayıflama ürününe ait olarak, www.dez-tr.com adresli internet sitesinde 2007 yılında yayınlanan tanıtımlar ile www.ihlaspazarlama.com.tr adresli internet sitesinde Ocak 2008 tarihinde yayınlanan tanıtımlarda yer alan; “Almanya Sağlık Bakanlığı ve Türkiye Tarım ve Köyişleri Bakanlığı tarafından onaylı DEZ kilo kontrol ürünü yardımıyla, kilo vermek, ideal ölçülere kavuşmak artık çok kolay… Almanya’da uzun araştırmalar sonucunda üretilen, yüzlerce insanın kullandığı ve çok kısa süre içinde, sağlıklı ve zinde kalarak kilolarını kontrol altına aldığı DEZ ürünleri artık TÜRKİYE’de… Deneyin, siz de kısa süre içinde arzuladığınız ideal ölçülere kavuşun…”, “Ürünün özelliği, sadece fazlalık olan yağları kaslara zarar vermeden eritmesidir. İnsülin hormonunu düşük bir seviyede tutuyor. Vücuda gereken vitaminler, mineraller, yağ, protein ve karbonhidratlar veriyor, vücudun ihtiyacını gideriyor. 1. ve 2. nokta aynı oranda olmasından dolayı vücut yağ eritmeye başlıyor.”, “Metabolizma rahatlıyor. Fazlalık yağlar gidiyor. Vücut eziyet çekmiyor ve zarar görmüyor. Kişi kilosunu tutuyor. Kişi düzenli olarak yemeyi öğreniyor.” şeklindeki ifadelerin, Sağlık Bakanlığı ve Tarım ve Köyişleri Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, endikasyon belirten ifadeler olduğuna, dolayısıyla söz konusu ürünlere ilişkin tanıtımların Gıdaların Üretimi, Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe aykırı olduğuna,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İhlas Pazarlama A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/121- Naturin Doğal Ürünler İlaç ve Hammaddeleri San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait www.naturin.com.tr adlı internet sitesinde tanıtımı yapılan bitkisel ürünler ve gıda takviyeleri ile ilgili olarak, söz konusu ürünlerin birçok hastalığı tedavi edici özellikleri olduğuna ilişkin ifadelere yer verildiği gerekçeleriyle ürünlere ilişkin tanıtımların Gıdaların Üretimi, Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe aykırı olduğuna,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Naturin Doğal Ürünler İlaç ve Hammaddeleri San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2007/388- Yonja İnternet Hizmetleri Tekstil Sağlık ve Kozm. Ürün. Ltd. Şti. tarafından distribütörlüğü yapılan “Virility Pills VP-RX” adlı ürüne ilişkin olarak www.yonjastore.com ve www.eyefiveturkiye.com adresli internet sitelerinde yayınlanan reklamlarda, anılan ürünün cinsel problemleri tedavi edici özelliklere sahip olduğu izlenimi uyandıracak şekilde tanıtımının yapıldığı gerekçeleriyle, söz konusu reklamların Gıdaların Üretimi, Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe aykırı olduğuna,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Yonja İnternet Hizmetleri Tekstil Sağlık ve Kozm. Ürün. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

IV – TURİZM
1) 2008/165- Sevgi Turizm ve Halıcılık Pazarlama San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesinde faaliyette bulunan “Grand Sevgi Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından belgelendirilmiş bir tesis olmadığı halde, tanıtım broşürlerinde ve tesise ait antetli kağıtlarda “dört yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı anlaşılmış olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sevgi Turizm ve Halıcılık Pazarlama San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/88- Kent Haber Uluslararası Internet Med. Yay. Ltd. Şti.’ne ait www.kenthaber.com adresli internet sitesinde yer alan “Club Olea Otel” isimli tesisin tanıtımlarının Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklamı yayınlayan Kent Haber Uluslararası Internet Med. Yay. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

V- İLETİŞİM HİZMETLERİ


1) 2008/144- Avea İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “Yükle Kazan” adlı kampanyaya ilişkin olarak muhtelif mecralarda yayınlanan “Hani Bana Deme. Avealısın Oh Be! De.” başlıklı reklamlarda; kampanya kapsamında abonelere hediye edilen kontörlerin kullanımının GSM hattında ücretli kontör bulunmasına bağlı olduğu, hatta ücretli kontör bulunmaması halinde hediye kontörlerin kullandırılmayacağı şeklindeki ana vaadin istisnası niteliğinde bilgilere yer verilmemiş olduğunun anlaşılmasından ötürü söz konusu reklamların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Avea İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (54.913 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.
VI- BANKA ve SİGORTA 

1) 2008/204- Finans Bank A.Ş.’ye ait “Cardfinansınız yoksa hemen başvurun istediğiniz dergiye 1 yıl ücretsiz abone olun” başlıklı kampanyaya ilişkin Mayıs-Eylül 2007 döneminde Ekonomist, İstanbul Life, Atlas ve Pc Net isimli dergilerde yayımlanan reklamlarda; “CardFinans’ınız yoksa hemen başvurun, istediğiniz dergiye 1yıl ücretsiz abone olun! CardFinans avantajlarına sahip olun, istediğiniz dergiye 1yıl ücretsiz abonelik kazanın. Nasıl mı? Hemen, ekteki CardFinans Başvuru Formu’nu doldurup(0216)5240609 numaralı faksa gönderin. Hem bir CardFinans’ınız olsun, hem de en sevdiğiniz dergiye 1yıllık ücretsiz abonelik kazanın. İki kere kazanmak diye buna derler. Acele edin, bu fırsatı kaçırmayın.” şeklinde ifadelere yer verildiği, ancak “University Card” (Öğrenci Kredi Kartı) sahiplerinin söz konusu kampanyadan faydalanmasının mümkün olmamasına rağmen bu tür bir istisnaya anılan reklamlarda yer verilmediği, diğer taraftan PC Net adlı dergide yayımlanan reklamın ekinde yer alan “Başvuru Formu” yoluyla kredi kartı talebi toplanmasının Bankacılık Düzenleme ve Denetleme Kurulu tarafından belirlenen “kredi kartı talebi toplanabilecek yerler” arasında sayılmadığı anlaşılmış olup, kampanyaya ilişkin reklamların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Finans Bank A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.


VII- TÜTÜN ve ALKOL
1) 2008/150- Corvus Tarım Gıda Tekstil Şarapçılık İnş. Turizm ve Havacılık San. ve Ticaret A.Ş.’ye ait “Corvus Vineyards” markalı şarap cinsi alkollü içkiye ilişkin  “Gusto” adlı derginin Ocak 2007 sayısında yayımlanan reklamla ilgili olarak, anılan ürünün marka tescilinin “Corvus Türk” ibarelerinin arasına “kırmızı ay” gelecek şekilde onaylanmış olmasına rağmen, reklamda yer alan “GURURLA TÜRK” ibaresindeki “TÜRK” kelimesinde, “Ü” harfinde yer alan noktaların işlevini görecek şekilde “kırmızı yıldız” konularak “Türk Bayrağı” görüntüsü oluşturulduğu tespit edilmiş olup, bu yönüyle söz konusu reklamın Türk Bayrağı Kanunu’na ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Corvus Tarım Gıda Tekstil Şarapçılık İnş. Turizm ve Havacılık San. ve Ticaret A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.


VIII- TEKNOLOJİ

1) 2008/136- Farklı Faal İletişim A.Ş.’ye ait olup 14.02.2008 tarihli Akşam Gazetesi’nde yayımlanan, çeşitli marka ve modellerde cep telefonlarının fiyatlarında indirim kampanyasına ilişkin reklamda, kampanyanın başlangıç ve bitiş tarihleri ile stok miktarları hakkında herhangi bir bilgiye yer verilmemesi nedeniyle söz konusu reklamın Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Farklı Faal İletişim A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/157- Gold Bilgisayar Otomasyon Sanayi ve Ticaret A.Ş. tarafından 16-22 Nisan 2008 tarihleri arasında geçerli olmak üzere düzenlenen indirimli satış kampanyasına ilişkin olarak 16.04.2008 tarihli Vatan Gazetesi’nde yayımlanan reklamlarda, satışa sunulan mal miktarının belirtilmediği, indirim öncesi ve indirim sonrası fiyatların eşit büyüklükte yazılmadığı gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gold Bilgisayar Otomasyon Sanayi ve Ticaret A.Ş.  hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2008/161- Mahmut Tekstil Teknoloji ve Elektronik Ticaret San. Ltd. Şti. bünyesindeki “Tgar Teknoloji ve Elektronik Alışveriş Merkezi”ne ait Şubat 2008 tarihli ürün tanıtım broşürlerinde, ürün fiyatlarının, “Cardfinans” kredi kartıyla yapılan alışverişlerde uygulanan %12 indirim üzerinden hesaplandığı, ancak, ürünlerin bu kartlar olmadığı haldeki indirimsiz fiyatlarına broşürlerde yer verilmediği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mahmut Tekstil Teknoloji ve Elektronik Ticaret San. Ltd. Şti. hakkında yerel düzeyde (6.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

IX- EĞİTİM 

1- 2008/149- Mutfak Sanatları Akademisi Ticaret A.Ş.’ye ait “Mutfak Sanatları Akademisi” başlıklı, www.msa.tc isimli internet sitesinde ve 14.02.2007 tarihinde CNBC-e isimli televizyon kanalında yayınlanan reklamlar ile tanıtım broşürlerinde “Akademi” ünvanının kullanılmasının, Milli Eğitim Bakanlığı’nın görüşleri de dikkate alınarak, yüksek öğrenim kurumu algısı yaratarak yanıltıcılığa yol açabileceği; diğer taraftan, bahsi geçen müessesenin Milli Eğitim Bakanlığı’ndan alınan izin belgesinde yer alan “Özel Mehmet Kemal Aksel Mutfak Sanatları Akademisi Kursu Mutfak Sanatları Akademisi Kursu” şeklindeki ünvanının anılan reklamlarda bu haliyle kullanılmadığı gerekçeleriyle söz konusu reklamların Milli Eğitim Bakanlığı’na Bağlı Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliği’ne ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mutfak Sanatları Akademisi Ticaret A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

X- ENERJİ

1- 2007/419- BP Petrolleri A.Ş.’ye ait “BP Ultimate” isimli ürüne ilişkin Nisan-Eylül 2006 döneminde çeşitli ulusal mecralarda yayınlanan reklamlarda yer alan; “Bir depo Ultimate ile 45.km fazla yol yapabilirsiniz”, “Motorunuzun performansını 400cc’ye kadar arttırabilir”, “BP Ultimate kurşunsuz  %15’e kadar daha fazla güç sağlar”, “Eğer Türkiye’deki bütün araçlar BP Ultimate kullansaydı, 700.000 aracın çevreye bıraktığı zararlı atık ortadan kalkardı” iddialarını ispatlamaya yönelik olarak sunulan belge ve bilgilerin, çeşitli üniversitelerin görüşleri de alınarak, söz konusu iddiaların ispatı için yeterli olmadığına, bu nedenle söz konusu reklamların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren BP Petrolleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (54.913 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.


XI- ÖRTÜLÜ REKLAM


1) 2008/155- Atlas Yayıncılık Ticaret A.Ş.’ne ait “Sky Türk” logosu ile yayın yapmakta olan televizyon kanalında 01.08.2007, 10.08.2007 ve 05.03.2008 tarihlerinde yayınlanan “Güler Üserbay Sağlık Hattı” isimli programda yer alan ifade ve görüntüler ile “Marmed Estetik ve Güzellik Merkezi” ve “Dent Academia” adlı sağlık kuruluşlarının örtülü reklamının yapıldığına;


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Atlas Yayıncılık Ticaret A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan örtülü reklamları durdurma cezaları verilmesine;

Diğer taraftan, aynı televizyon kanalında 06.03.2007 tarihinde yayınlanan “Futbol Hattı” adlı programda “Datron” markasının örtülü reklamının yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 12.06.2007 tarih ve 141 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmesi, bu itibarla söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanun'un değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (60.000 x 2=120.000 YTL) uygulanmasına karar verilmiştir.

2) 2008/205- Aida Medya ve Tanıtım Hizmetleri A.Ş.’ye ait Ankara Magazine adlı derginin Nisan 2008 tarihli sayısında yayımlanan “Yumurta Öcü Değil” başlıklı yazıda yer alan ifadeler ile “Reform Beslenme Hastalıkları ve Diyet Danışma Merkezi” ve “Uzman Diyetisyen Ferin Batman”ın örtülü reklamlarının yapıldığına;
Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Aida Medya ve Tanıtım Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan örtülü reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.


XII- DİĞER

1) 2008/171- Carrefour Sabancı Ticaret Merkezi A.Ş.’ye ait 14-27 Haziran 2007 tarihli insert reklamlarında yer alan; “Calgon ürünleri kağıt havlu hediyeli!..Carrefour’lardan yapacağınız 15 YTL tutarındaki Calgon alışverişleriniz kağıt havlu hediyeli…Her 15 YTL değerindeki Calgon alışverişi karşılığında, 1 adet Carrefour 4’lü Kağıt Havlu kasa fişinizde otomatik olarak bedelsiz geçecektir.” ibareleri ile her 15 YTL tutarındaki “Calgon” ürünleri için 1 adet “Carrefour” marka “4’lü kağıt havlu” hediye edileceği vaad edilmesine rağmen, bir tüketici tarafından yapılan 18 YTL tutarındaki “Calgon” alışverişi sonunda kasada havlu fiyatının düşülmediği ve tüketicinin vaad edilen hediyeyi alamadığı tespit edilmiş olup, anılan insert reklamlarının aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Carrefour Sabancı Ticaret Merkezi A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2008/139- Studio Moderna Turizm Yayıncılık Matbaa San. ve Tic. Ltd. Şti.’ne ait “Ti-Ji Zayıflama Bandı” adlı ürüne ilişkin www.topshop.com.tr adresli internet sitesinde ve çeşitli televizyon kanallarında yayınlanan reklamlarda yer alan; “%100 doğal bir bileşimdir. Bu doğal karışımlar iştahınızın azalmasına, vücudunuzun daha hızlı bir biçimde yağ yakmasına yardımcı olur. Metabolizmanızı hızlandırır. İçerik olarak deniz yosunu ve bir takım Asya kökenli otların bileşimine dayanan bir kilo verme metodudur ve sonuçları inanılmazdır. Tabletler, haplar ve içeceklerden çok daha güvenilirdir. Risk almadan zayıflama imkanı sunar. Etkisi hemen başlar ve 24 saat boyunca sürer. İştahın azalmasına yardımcı olur, yağları daha hızlı yakarak rejiminizi etkili hale getirir. Daha hızlı kilo vermenize yardımcı olur…”, “ Siparişim adresime geldiği günden itibaren sadece 10 gün kullanabildim ve 3 kilo verdim. Üstelik hiçbir diyet yapmadan… Artık kullanmıyorum ve verdiğim kiloları da geri almadım…2 kilo verdim ve sadece 8 gündür kullanıyorum...Ti-ji’yi bir haftadır kullanıyorum ve belim 3 cm. inceldi...” şeklindeki iddiaların aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 


Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Studio Moderna Turizm Yayıncılık Matbaa San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (60.000 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2008/145- Biletix Bilet Dağıtım Basım ve Ticaret A.Ş. tarafından bilet satışları yapılan ve 24.06.2007 Pazar günü saat 21:30 da Antalya Konyaaltı Açık Hava Tiyatro’sunda gerçekleşen “Duman” konserine ilişkin “Sınırsız Duman” başlıklı açık hava reklamlarında, 11.06.2007 tarihine kadar biletlerin 15 YTL den, bu tarih sonrasında ise 25 YTL den satışa sunulacağı belirtilmesine rağmen, bazı tüketicilere 10.06.2007 tarihinde satılan biletlerin 25 YTL fiyatla satıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Biletix Bilet Dağıtım Basım ve Ticaret A.Ş. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

4) 2008/73- MT Sağlık Ecza Kozmetik Ticaret A.Ş.’ye ait “Smoke Patch” markalı nikotin bantlarına ilişkin muhtelif televizyon kanallarında yayınlanan ve Reklam Kurulu’nun 11.03.2008 tarih ve 150 sayılı toplantısında 3 ay süreyle tedbiren durdurulmasına karar verilen reklamlarda yer alan ifade ve görüntülerin, toplumun acıma duygularını istismar edici, küçük çocukların ruh sağlığını olumsuz etkileyici nitelikte olduğuna; diğer taraftan, adı geçen ürünün sigara bağımlılığına ve sigaradan kaynaklanan ölümlere çare gibi gösterildiğine, bu yönüyle de yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolaysıyla söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren MT Sağlık Ecza Kozmetik Ticaret A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2007/308- Tutku Tıbbi Cihazlar Med. Kozm. Sağlık Ür. Tur. İth. İhr. Ltd. Şti.’ne ait, cinsel fantezi ürünlerinin tanıtımına yönelik “Alara Sex Shop” başlıklı el ilanlarının, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici sprey krem’’, “aşk damlası’’, “ereksiyon hapı’’, “ereksiyon spreyi’’, “penis büyütücü krem’’, “vajina kremi’’, “mega pomp (penis büyütücü)’’ gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Tutku Tıbbi Cihazlar Med. Kozm. Sağlık Ür. Tur. İth. İhr. Ltd. Şti. hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

6) 2007/308- İhsan BİLGİÇ sahipliğindeki “Melisa Sağlık Ürünleri” adlı müesseseye ait, cinsel fantezi ürünlerinin tanıtımına yönelik “Melisa Erotic Shop” başlıklı el ilanlarının, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici sprey krem’’, “aşk damlası’’, “ereksiyon hapı’’, “ereksiyon spreyi’’, “penis büyütücü krem’’, “vajina kremi’’, “mega pomp (penis büyütücü)’’ gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İhsan BİLGİÇ-Melisa Sağlık Ürünleri hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

7) 2007/308- Bayram HAKTANIR sahipliğindeki “Elixir Sağlık Ürünleri” adlı müesseseye ait, cinsel fantezi ürünlerinin tanıtımına yönelik “Elixir Erotic Shop” başlıklı el ilanlarının, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici sprey krem’’, “aşk damlası’’, “ereksiyon hapı’’, “ereksiyon spreyi’’, “penis büyütücü krem’’, “vajina kremi’’, “mega pomp (penis büyütücü)’’ gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bayram HAKTANIR-Elixir Sağlık Ürünleri hakkında yerel düzeyde (5.919 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

8) 2007/388- Günay KILIÇ sahipliğindeki “Star Sex Shop” ve “Ege Sex Shop” adlı müesseselere ait olup, ŞOK adlı gazetenin 28.03.2007 ve 09.04.2007 tarihli nüshalarında yayımlanan “Star Sex Shop” ve “Ege Sex Shop” başlıklı reklamların, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici’’, “bayan azdırıcı’’, “kaldırıcı’’, “Dünya Sağlık Örgütü tarafından onaylı. Düzenli kullanım sonucu 5 cm’ye kadar uzama 3 cm. kalınlaşma sağlayan erken boşalma prostat önleyici süper VP-RX” gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Günay KILIÇ-Star Sex Shop/Ege Sex Shop hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

9) 2007/388- Abdullah AKÇAY sahipliğindeki “Sevgi Sex Shop”, “İstanbul Sex Shop” ve “Güvenoğlu Sex Shop” adlı müesseselere ait olup, ŞOK adlı gazetenin 28.03.2007 ve 09.04.2007 tarihli nüshalarında yayımlanan “Sevgi Sex Shop”, “İstanbul Sex Shop” ve “Güvenoğlu Sex Shop” başlıklı reklamların, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici’’, “bayan azdırıcı damla’’, “erkek kaldırıcı’’, “büyütücü vakum’’, “Süper Büyütücü. Düzenli kullanım sonucu 5 cm’ye kadar uzama 3 cm.’ye kadar kalınlaşma sağlayan erken boşalma ve prostat önleyici süper VP-RX” gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Abdullah AKÇAY-Sevgi Sex Shop/İstanbul Sex Shop/Güvenoğlu Sex Shop hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

10) 2007/388- Yunus KÖKTEN sahipliğindeki “Duygu Sex Shop” adlı müesseseye ait olup, ŞOK adlı gazetenin 09.04.2007 tarihli nüshasında yayımlanan “Duygu Sex Shop”   başlıklı reklamların, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici’’, “bayan azdırıcı’’, “kaldırıcı’’ ve “Dünya Sağlık Örgütü tarafından onaylı. Düzenli kullanım sonucu 5 cm’ye kadar uzama 3 cm. kalınlaşma sağlayan erken boşalma prostat önleyici mucize ürün.” gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Yunus KÖKTEN-Duygu Sex Shop hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

11) 2007/388- Ümit KARAKURT sahipliğindeki “Kırmızı Sex Shop” ve “Elit Sex Shop” adlı müesseselere ait olup, ŞOK adlı gazetenin 28.03.2007 ve 09.04.2007 tarihli nüshalarında yayımlanan “Kırmızı Sex Shop” ve “Elit Sex Shop” başlıklı reklamların, çocukların ve gençlerin, fiziksel ve ruhsal sağlığını ve gelişimini kötü yönde etkileyebilecek ve insan sağlığı açısından tehlikeli sonuçlar doğurabilecek unsurları ihtiva ettiğine; içeriğinde yer verilen “geciktirici’’, “bayan azdırıcı”, “kaldırıcı”, “20 günlük kullanım sonucu 5 cm’ye kadar uzama 3 cm. kalınlaşma yapan dik ve sert tutan ereksiyon özelliği kazandıran erken boşalmayı ortadan kaldıran prostat önleyen süper büyütücü.” gibi ürünlerin tedavi edici ilaç izlenimini uyandıracak biçimde tanıtımının yapıldığına, dolayısıyla söz konusu ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’e uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanun'un 4822 sayılı Kanun'la değişik 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ümit KARAKURT-Kırmızı Sex Shop/Elit Sex Shop hakkında ulusal düzeyde (59.192 YTL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 
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