REKLAM KURULU
11.11.2009 TARİHİNDE 170’İNCİ TOPLANTISINI YAPTI. 

 REKLAM KURULU’NUN 11.11.2009 TARİHLİ TOPLANTISINDA GÖRÜŞÜLEN DOSYALARLA İLGİLİ ALINAN KARARLAR AŞAĞIDA BELİRTİLMİŞTİR.

İLETİŞİM HİZMETLERİ
1) 2009/549- Ataköy FM İletişim Hizmetleri A.Ş. bünyesindeki “Radyo Fenomen” isimli radyoya ait olup 08.06.2009 tarihli Vatan Gazetesi’nde yayımlanan reklamda; “Sözcük oyunlarıyla bir numara olunmaz. ‘Birinci’nin karşılığı malum radyo değil! Türkiye Radyoculuk Sektörü’nde tek ‘gerçek ve güvenilir ölçümlendirme’ olarak kabul edilen RİAK araştırmasına göre, ‘En çok dinlenen yabancı müzik istasyonu sıralamasında RADYO FENOMEN ölçüm yapılan merkezlerin tamamında henüz karasal yayında olmamasına rağmen şimdilik üçüncü durumda. RADYO FENOMEN; 2009 Ocak – Şubat – Mart ayları RİAK radyo dinlenme araştırması raporu sonuçlarına göre, bir yılda dinleyici sayısını 207.000 arttırarak en çok yükselen radyo oldu. Dinamik sektörümüzün en genç üyesi olarak, çok kısa zamanda ulaştığımız bu başarıdan kıvanç duyuyoruz. Dalımızın ‘birincisi’ aşağıda yer alan grafikte görülüyor. Nesnel olmayan bazı değerlendirmelere dayanarak ve bazı sözcük oyunlarıyla ‘birinci’ olduğunu ima eden bir başka rakibimiz ise, gene aynı grafikte görüleceği gibi, bizim gerimizde ve bu sıralamada ancak dördüncüdür! Biz ‘Fenomen’ olarak daha da yükselmeye kararlıyız. Gerçeği, sektörümüzde haksız rekabetin önlenebilmesi ve dinleyicilerin, reklam verenlerin doğru bilgilendirilmesi amacıyla kamuoyuna saygıyla duyururuz.” ifadelerinin yer aldığı; RİAK araştırmasına ait grafikte sıralamadaki tüm radyoların isimlerinin belirtilmiş olduğu ve dördüncü sırada “Number1” isimli radyonun ismine yer verildiği görülmüş olup, ilgili mevzuat uyarınca, karşılaştırmalı reklamlara; karşılaştırılan mal, hizmet veya marka adının belirtilmemesi, karşılaştırılan mal veya hizmetlerin aynı nitelikte ve özellikte olması veya aynı istek ve ihtiyaca cevap vermesi ve dürüst rekabet ilkelerine uygun olması ve tüketicinin yanıltılmaması halinde yer verilebildiği dikkate alındığında, reklamda araştırma sonuçları olarak verilen istatistiklerde “Number1” isimli radyo ile karşılaştırma yapıldığı; ayrıca, anılan reklamda yer alan “Sözcük oyunlarıyla bir numara olunmaz. ‘Birinci’nin karşılığı malum radyo değil! Nesnel olmayan bazı değerlendirmelere dayanarak ve bazı sözcük oyunlarıyla ‘birinci’ olduğunu ima eden bir başka rakibimiz ise, gene aynı grafikte görüleceği gibi, bizim gerimizde ve bu sıralamada ancak dördüncüdür! Biz ‘Fenomen’ olarak daha da yükselmeye kararlıyız. Gerçeği, sektörümüzde haksız rekabetin önlenebilmesi ve dinleyicilerin, reklam verenlerin doğru bilgilendirilmesi amacıyla kamuoyuna saygıyla duyururuz.” ifadelerinin de rakip firmayı kötüleme ve karalamaya yönelik olduğu ve dürüst rekabet ilkelerine aykırılık teşkil ettiği kanaatine varılmış olup, söz konusu reklamların Medya Ölçümü Araştırma Sonuçlarının Ticari Reklam ve İlanlarda Kullanılmasına Dair Tebliğe ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ataköy FM İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/701- CE Bilgi İşlem İletişim ve Teknoloji Hiz. San. Tic. A.Ş.’ye ait www.hemen100kontor.com adresli internet sitesinin 21.08.2008 tarihli görünümünde yer alan tanıtımlarda; “Çekiliş yok, kura yok! Herkese hediye 100 kontör. Bu kampanya baldan tatlı :) kampanyaya katılmak için hemen cep numaranızı girip şifrenizi alın(…)” ifadelerine ve söz konusu sayfanın alt tarafında yer alan açıklamalarda da; “CEBINDE promosyon kapsamında, 23.07.2008 ve 23.10.2008 tarihleri arasında abone olmuş ve 2 ay boyunca Cebinde abonesi kalmış, www.cebin.de ya da wap.cebin.de den her hafta en az 1 ürün indirmiş ve abonelik ücretini kesintisiz ödemiş kullanıcılar çekilişsiz kurasız 100 kontör kazanırlar(…)” şeklinde ana vaadin istisnası niteliğindeki bilgilere yer verildiği görülmüş olup, hediyeli mal veya hizmetlere ilişkin reklam veya ilanda süre ile ilgili açıklamanın dışında herhangi bir koşulun ileri sürülmemesi gerekirken, hediye kontörlerin karşılığında 2 aylık kullanım süresi koşulunun yanı sıra, her hafta en az 1 adet ürün indirilmesi koşulunun ileri sürüldüğü gerekçeleriyle bahsi geçen reklam ve ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren CE Bilgi İşlem İletişim ve Teknoloji Hiz. San. Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

3) 2009/703- Vodafone Telekomünikasyon A.Ş.’ye ait olup 12-18 Temmuz 2009 tarihleri arasında muhtelif gazetelerde yayımlanan “Vodafone, Türkiye hız rekorunu kırdı” başlıklı reklamlarda; “Halkın ve basının huzurlarında yapılan mobil internet hız testinin sonucu* - Vodafone, Türkiye 3G hız rekorunu kırdı: 28.8 Mb/sn hızında mobil internet – 3G teknolojisinin dünyadaki öncüsü Vodafone, 21.1 Mb/sn ile kendine ait olan mobil internet veri akış hız rekorunu 28.8 Mb/sn’ye taşıdı. 30 Temmuz 2009 tarihinde 3G Vodafone’la hayatlarımıza giriyor. Vodafone üstün teknolojisini Türkiye ile paylaşmak için gün sayıyor. Süper hızlı mobil internetle tanışmaya hazır mısınız? - *Vodafone 1 Temmuz 2009’da Maslak İstanbul Vodafone Plaza’da yaptığı testte 28.8 Mb/sn hızına ulaşmıştır.” ifadelerine verilmesine rağmen söz konusu reklamların 3. Nesil telekomünikasyon hizmetlerinin sunulmaya başlanmasından önce yayımlandığı ve henüz 3G teknolojine ilişkin teknik verilerin bulunmadığı göz önünde bulundurulduğunda, reklamlarda Türkiye rekoru olarak belirtilen hız değerinin söz konusu an itibariyle ticari olarak tüketicilere sunulamayacağının belirtilmemesi nedeniyle reklamlar ile yurtdışında birçok kıtada 3G hizmeti vermekte olan firma tarafından halihazırda 21.1 Mb/sn hızında data akışının sunulduğu, bir sonraki aşamada ise 28.8 Mb/sn hızında hizmet verilebileceği ve Türkiye’de en hızlı 3G hizmetinin Vodafone Telekomünikasyon A.Ş. tarafından sunulacağı algısı oluşturulduğu kanaatine varılmış olup, reklamların bu haliyle tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelik taşıdığına, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vodafone Telekomünikasyon A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2009 yılının Şubat ve Mart aylarında yayınlanan “Faturalı Cep Limitsiz'de Tüm Vodafone'lularla ve sabit hatlarla Ayda Sadece 35 Liraya Limitsiz Konuşun” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

ÖRTÜLÜ REKLAM

1) 2009/696- Aks Televizyon Reklamcılık ve Filmcilik San. ve Tic. A.Ş.’ye ait “Show TV” isimli televizyon kanalında 11.10.2009, 14.10.2009 ve 15.10.2009 tarihlerinde yayınlanan  “Devler Ligi” isimli programın başında “Head&Shoulders Devler Ligi” şeklinde belirtilen program adında, söz konusu programa destek veren “Head&Shoulders” adlı markaya yer verildiği; diğer taraftan, program içeriğinde, futbol oynayan oyuncuların formalarında “Gillette” ve “Head&Shoulders” isimli markaların logolarına, sahanın etrafında yer alan panolarda ise “Groupama Sigorta”, “Gillette Fusion”, “Oral B”, “Duracell”, “Memorial” adlı muhtelif markalara yer verildiği tespit edilmiş olup, bu suretle anılan programda söz konusu firmaların örtülü reklamının yapıldığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Aks Televizyon Reklamcılık ve Filmcilik San. ve Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 
Diğer taraftan, aynı televizyon kanalında 09.01.2009 tarihinde yayınlanan “Var mısın Yok musun?” isimli televizyon programında örtülü reklam yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

SAĞLIK

1) 2009/716- Lazer Optik Sağlık Turizm Yatırımı San. ve Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Lazer Optik… Dünya Göz Hastalarına Özel” başlıklı kartvizitler üzerinde yer alan tanıtımlarda; “Dünya Göz Hastanesi Hastalarına Özel”, “Optik ve Güneş Gözlüğünde %15 İndirim Kuponudur” şeklinde ifadeler kullanıldığı görülmüş olup, söz konusu ifadelerin hastaları adı geçen kuruluşa ve Dünya Göz Hastanesi’ne yönlendirici ve diğer optisyenlik müesseseleri aleyhine haksız rekabet oluşturabilecek nitelikte olduğu kanaatine varılmış olup, bahsi geçen tanıtımların Optisyenlik Müesseseleri Hakkında Yönetmeliğin 24 ncü ve 25 inci maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Lazer Optik Sağlık Turizm Yatırımı San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
2) 2009/675- Göz Grup Optik Ltd. Şti. adlı firmanın Trabzon Şubesinin mağaza vitrininde yer alan açık hava reklamında; “Güneş Gözlüklerinde % 50 İndirim 6 Taksit”  şeklinde ifadeye yer verilmesine rağmen, indirimli satış kampanyasının başlama ve bitiş tarihlerinin belirtilmediği tespit edilmiş olup, bu haliyle bahsi geçen reklamın Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Göz Grup Optik Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/676- Göz Grup Optik Ltd. Şti. adlı firmaya ait olup Turkcell hat sahiplerine gönderilen kısa mesaj tanıtımlarında; “Turkcellilere özel Tüm Gözlüklerde % 25 İndirime ek % 25 indirim. Detaylar ve Turkcellilere özel diğer avantajlar www.turkcellilerkazanir.com’da” şeklindeki ifadelere yer verilerek, aslında reçete ile satışına izin verilen optik ve organik gözlüklerin indirim kapsamında satışa sunulduğu izleniminin yaratıldığı kanaatine varılmış olup, bahsi geçen tanıtımların Optisyenlik Müesseseleri Hakkında Yönetmeliğin 24 ncü ve 25 inci maddelerine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Göz Grup Optik Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

4) 2009/677- Dişhekimi Adem Anıl AKDEMİR’e ait www.dishekimin.com adresli internet sitesinde “Inley-Onley Dolgular” başlıklı bölümde hastaların tedavi öncesi ve sonrası görüntülerine; “Hasta Yorumları” başlıklı bölümde de; hastaların tedavi öncesi ve sonrası yorumlarına yer verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen tanıtımların mevzuatta belirtilen sınırları aşan tarzda, talep yaratmaya yönelik ve haksız rekabete neden olacak nitelikte olduğuna, dolayısıyla 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı San’atlarının Tarzı İcrasına Dair Kanunun 40 ıncı maddesine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dişhekimi Adem Anıl AKDEMİR hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2009/679- Dişhekimi Levent ÜSTÜN’e ait www.leventustun.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; hasta tedavi öncesi ve sonrası resimlerine ve adı geçen şahsa ait muayenehanenin Uygunluk Belgesinde belirtilen unvanından farklı bir unvana yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların mevzuatta belirtilen sınırları aşan tarzda, talep yaratmaya yönelik ve haksız rekabete neden olacak nitelikte olduğuna, dolayısıyla 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı San’atlarının Tarzı İcrasına Dair Kanunun 40 ıncı maddesine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dişhekimi Levent ÜSTÜN hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2009/450-  Özel Çanakkale Arkaz Sağlık ve Eğ. Hiz. San. Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Çanakkale Anadolu Hastanesi’ne ait olup 19.06.2009 tarihli Çanakkale Olay Gazetesi’nde ve çeşitli broşürlerde yer alan “Fark ücreti almıyoruz…” başlıklı reklam ve ilanlarda; “Uzman Hekim Kadromuz” başlığı altında hastane bünyesinde hizmet veren doktorların resimlerine yer verilerek tanıtım yapıldığı; “Fark ücreti almıyoruz…Her şey sizin için…SSK, Bağ-Kur, Emekli Sandığı mensupları için muayene ücreti 5,00 TL” şeklindeki ifadelerin bilgilendirme ve tanıtım maksadını aşan talep yaratmaya yönelik ve sağlık kuruluşuna ticari veçhe yükleyen ifadeler olduğu; ayrıca reklamlarda; “Kamuda çalışan tüm devlet memurları ve aile fertlerinden, poliklinik hizmetler, laboratuar tahlilleri radyoloji/görüntüleme ve girişimsel tetkiklerden fark ücreti almıyoruz ” şeklindeki ifadelere yer verilmiş olmasına rağmen, bu kampanyanın yatarak tedavi hizmetlerini ve hastane bünyesinde yapılması mümkün olmayan istisnai laboratuar tetkiklerini kapsamadığı hususuna ilişkin bilgilendirmeye yer verilmemesi suretiyle aldatıcı ve yanıltıcı reklam yapıldığı kanaatine varılmış olup, söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ıncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Çanakkale Arkaz Sağlık ve Eğ. Hiz. San. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

7) 2009/691- Duy-Mer Karşıyaka İş Cih. Merkezi ve Tıbbi Mal. Tic. Ltd. Şti.’ne ait olup 13/04/2009 tarihli Posta Ege, Sabah Ege Haber, Milliyet Ege ve Yeni Asır gazetelerinde yayımlanan reklam ve ilanlarda yer verilen “…Dünyanın en büyük işitme cihazları marketi İzmir’de açıldı…” şeklindeki somut iddianın reklam veren tarafından resmi geçerliliği bulunan bilgi ve belgeler ile ispatlanamaması nedeniyle aldatıcı ve yanıltıcı olduğuna, dolayısıyla söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Duy-Mer Karşıyaka İş Cih. Merkezi ve Tıbbi Mal. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

8) 2009/692- Dişhekimi Tufan TUNA’ya ait www.tufantuna.com adresli internet sitesinde yer alan reklam ve ilanlarda; “…Biz muayenehanemizde ışınlı diş beyazlatma işlemini itina ile uygulamaktayız. Muayenehanemizde sadece; diş beyazlatmada gelinen son nokta olan, en üstün beyazlatma ürünü kabul edilen, Amerikan Ultradent Firmasının Opalescence ürününü kullanmaktayız…muayenehanemizde kırık diş ve diş köklerini kurtarma işlemini itina ile gerçekleştirmekteyiz…Muayenehanemizde sadece, implantta gelinen son nokta olan, dünyada en yaygın kullanılan ve başarı oranı en yüksek implantları arasında olan İsveç malı Brenamark İmplantlarını kullanmaktayız…muayenehanemizde sadece otoklav buharlı sterilizatör cihazı kullanmaktayız… muayenehanemizde ağız içi kamera cihazını kullanmaktayız…Ayrıca bazı muayenehanelerde hastayı psikolojik olarak motive etmek ve oluşabilecek endişeleri ortadan kaldırıp rahatlatmak için hastaların önünde birer likit kristal monitör de bulunabilir. Ayrıca bu monitörlerden hastanın isteğine bağlı olarak müzik eşliğinde dinlendirici belgeseller gösterilebilir. Bu sayede hasta hem rahatlamakta hem de cihazlardan gelebilecek seslerden daha az etkilenmektedir. Aynı ekranlar hasta ağzının içinde yapılan çalışmaları, hastanın talebi doğrultusunda göstermek amacıyla da kullanılabilmektedir. Biz bu sistemlerin hepsini muayenehanemizde kullanmaktayız… Muayenehanemizde sadece, implantta gelinen son nokta olan, dünyada en yaygın kullanılan ve başarı oranı en yüksek implantları arasında olan İsveç malı Brenamark İmplantlarını kullanmaktayız…” şeklinde ifadelere ve tedavi öncesi ve sonrasına ait görüntülere yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların mevzuatta belirtilen sınırları aşan tarzda, talep yaratmaya yönelik ve haksız rekabete neden olacak nitelikte olduğuna, dolayısıyla 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı San’atlarının Tarzı İcrasına Dair Kanunun 40 ıncı maddesine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dişhekimi Tufan TUNA hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

9) 2009/693- İstanbul Memorial Sağlık Yatırımları A.Ş.’ye ait olup muhtelif radyo kanallarında yayınlanan “Memorial Bilgilendiriyor!...” başlıklı reklam ve ilanlarda adı geçen kuruluş bünyesinde bulunan 23 farklı uzmanlık dalıyla ilgili olarak, bazı sağlık sorunları ve bu sorunların önlenmesinde veya tedavisinde kullanılan yöntemler hakkında bilgi verildikten sonra kuruluşa ait telefon numarasının da (444 7 888) verildiği görülmüş olup, bu durumun bilgilendirme maksadını aşan ve kuruluş lehine talep yaratmaya yönelik bir reklam olduğu kanaatine varıldığından, söz konusu tanıtımların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ıncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İstanbul Memorial Sağlık Yatırımları A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

10) 2009/694- El-Tıp Sağ. Eğt. Tur. Yat. San. A.Ş. bünyesindeki Özel Elazığ Tıp Merkezi’ne ait olup Kanal E adlı televizyon kanalında 07.06.2009 tarihinde yayınlanan “Sağlıkta güvenilir kuruluş…” başlıklı reklam ve ilanlarda; “…Sağlıkta güvenilir kuruluş Özel Elazığ Tıp Merkezi güçlenmeye devam ediyor. Bundan böyle Elazığ’ın en önde gelen Genel Cerrahı Latif KIZILKANAT Elazığ Tıp Merkezi’nde. KBB’de Dr. Murat KOÇ Elazığ Tıp Merkezi’nde…” şeklinde ifadeler kullanıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların mevzuatta belirtilen sınırları aşan tarzda, talep yaratmaya yönelik ve haksız rekabete neden olacak nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren El-Tıp Sağ. Eğt. Tur. Yat. San. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

11) 2009/328- Bliss Güzellik Merkezi’ne ait www.blissistanbul.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda yer alan; “Lazer Epilasyon (CYNOSURE Alexandrite Cihazı ile), modern insanın en önemli sorunlarından biri olan istenmeyen tüyler, Bliss' te ileri teknoloji CYNOSURE Alexandrite epilasyon cihazı ile kalıcı olarak giderilmektedir. Cilt renginiz ve tüy tipiniz ne olursa olsun, dünyanın en gelişmiş sistemlerinden biri olan Cynosure ile istemediğiniz tüylerden 4-5 seanslık uygulama sonucunda tamamen kurtulabilirsiniz. Dinlendirici dekoru ve hijyenik servis anlayışıyla belirgin bir farklılığa sahip olan  Bliss Medikal Güzellik Merkezi hareketli şehir yaşamı içinde size sadelik, huzur ve pozitif enerji sunuyor...2000 yılında kurulan Bliss, en son teknolojiyle donatılmış cihazları, profesyonel kadrosu ve kozmetikte üstünlüğünü kanıtlamış kabin ürünleriyle günümüzün bilinçli kadınına uygun bir anlayışla hizmet veriyor. Bliss'te gerek yüz gerekse vucüt bakımları kişiye özel analize başlar, Cilt tipleri belirlendikten sonra kişiler ihtiyaçlarına göre çeşitli bakımlara yönlendirilir. Konusunda eğitimli ve deneyimli uzman estetisyenler tarafından uygulanan yüz ve vucüt bakımlarının yanı sıra, konusunun uzmanı doktorlar tarafından yapılan medikal estetik uygulamalarla hizmet vermektedir. Kendilerini iyi hissetmek isteyenler için ideal bir adres olan Bliss'te profesyonel bakımlara ek olarak taze sıkılmış meyve suları, rahatlatıcı ve inceltici bitkisel çaylar sunulur. Profesyonel bir bakımla yeniden doğacak sağlıklı ve huzurlu dakikalarda zamanın değerini bir kez daha anlayacaksınız.” şeklindeki ifadelerin, sağlık kuruluşuna ticari veche yükleyen ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğu, diğer taraftan, epilasyon işleminde kullanılan cihazın markası, modeli, türü ne olursa olsun istenmeyen tüylerin yok edilmesi hususunda elde edilecek sonucun kişilerin cilt ve kıl yapılarına göre değişiklik göstermesi ve “Lazer Epilasyon” işlemi ile istenmeyen tüylerden tamamen ve kalıcı olarak kurtulmanın mümkün olmadığı dikkate alındığında, tanıtımlarda yer alan; “…istemediğiniz tüylerden 4-5 seanslık uygulama sonucunda tamamen kurtulabilirsiniz.” ifadesinin de aldatıcı olduğu kanaatine varılmış olup, söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bliss Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

12) 2009/329- Dentorion Ağız ve Diş Estetik Merkezi Ltd. Şti.’ye ait www.dentorion.com ve www.dishekimi-can.com adresli internet sitelerinin 13.04.2009 tarihli görünümlerinde yer alan tanıtımlarda; “Dişlerdeki renk ve şekil bozuklukları, bireyde psikolojik rahatsızlıklara varan problemlere neden olabiliyor. Estetik dişhekimliğinde yaratılan doğal bir gülüş sayesinde kişiler daha dinamik ve genç yüz ifadesine sahip olur. Doğal bir gülüş için estetik diş hekimliğinde kişinin karakterine özel diş tasarımları hazırlanıyor. Randevu alarak, ücretsiz ilk muayenemizden faydalanabilirsiniz." gibi talep yaratmaya yönelik ifadeler ile hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait görüntülere yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ağız ve Diş Sağlığı Hizmeti Sunulan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 32 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dentorion Ağız ve Diş Estetik Merkezi Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

13) 2009/378- Bam Sağlık Hizmetleri Estetik Epilasyon Ltd. Şti.’ye ait www.estelazerankara.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Lazer İle Epilasyon. Amerika'da Yılın En İyi Epilasyon Ödülü Merkezimizde son teknoloji hava soğutmalı Alexandrite ve ND: YAG CYNOSURE Apogee Elite Lazer Sistemleri kullanılmaktadır. Her türlü cilt tipinde kalıcı, acısız, kısa sürede çözüm sunulmaktadır. Türkiye'de sadece merkezimizde bulunan 2007 model Cynosure Affirm CAP teknolojisine sahip Nd: YAG lazer sistemi 1440 nm dalga boyunda ışık üretmekte ve cilt yenileme-gençleştirme amacı ile başarıyla kullanılmaktadır.” ifadeleriyle, bir “güzellik salonu” olan adı geçen kuruluşta, tabip tarafından yapılması gereken ve güzellik salonlarında uygulanmasına izin verilmeyen “Lazer Epilasyon” işleminin yapıldığı ve ayrıca lazer cihazlarının kullanıldığı izleniminin oluşturulduğu kanaatiyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin geçici 5 inci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bam Sağlık Hizmetleri Estetik Epilasyon Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

14) 2009/690- Bam Sağlık Hizmetleri Estetik Epilasyon Ltd. Şti.’ye ait www.estelazerankara.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Lazer İle Epilasyon. Amerika'da Yılın En İyi Epilasyon Ödülü Merkezimizde son teknoloji hava soğutmalı Alexandrite ve ND: Yag Cynosure Apogee Elite Lazer Sistemleri kullanılmaktadır. Her türlü cilt tipinde kalıcı, acısız, kısa sürede çözüm sunulmaktadır. Türkiye'de sadece merkezimizde bulunan 2007 model Cynosure Affirm CAP teknolojisine sahip Nd: YAG lazer sistemi 1440 nm dalga boyunda ışık üretmekte ve cilt yenileme-gençleştirme amacı ile başarıyla kullanılmaktadır.” ifadeleriyle, bir “güzellik salonu” olan adı geçen kuruluşta, tabip tarafından yapılması gereken ve güzellik salonlarında uygulanmasına izin verilmeyen “Lazer Epilasyon” işleminin yapıldığı ve ayrıca lazer cihazlarının kullanıldığı izleniminin oluşturulduğu kanaatiyle söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin geçici 5 inci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bam Sağlık Hizmetleri Estetik Epilasyon Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

15) 2009/458- Candan Sağlık Hizmetleri Ltd. Şti. bünyesindeki Candan Sağlık Polikliniği’ne ait olup 04.09.2007 tarihli Mahmutlar Post Gazetesinde yayımlanan reklamda yer verilen;  “Resmi Kurumlar Emekli Sandığı İle Anlaşmalı. 24 Saat Ambulans. Saat 19:00’a kadar katılım ücreti almıyoruz.” şeklindeki ifadelerin, sağlık kuruluşuna ticari veçhe yükleyen ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğuna, dolayısıyla söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Candan Sağlık Hizmetleri Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

16) 2009/582- Pls Eğitim ve Sağlık Danışmanlık Ltd. Şti. bünyesindeki Tanit Estetik Ve Lazer Merkezi’ne ait www.tanitestetik.com adresli internet sitesinde; “Merkezimiz” başlığı altında “Tanit Estetik ve Lazer Merkezi, konularında uzman olan eğitimli kadrosu ve 11 yılın tecrübe ve bilgi birikimi ile sizlere hizmet vermektedir. Merkezimizde, estetik, kozmetik ve kalıcı epilasyon alanında, tüm dünyada etkinliği, güvenirliliği sınanmış ve yaygın olarak kabul gören yöntem ve uygulamalara yer verilmektedir. Bu amaçla alanımızdaki tüm güncel gelişmeleri takip etmekte, araştırmakta ve ancak sonuçlarından emin olduktan sonra sizlerin hizmetine sunmaktayız. Merkezimizdeki tüm uygulamalarda, FDA ve CE standartlarına sahip ekipman ve ürünler kullanılmaktadır. Söz konusu standartlar ancak uzun deneme ve değerlendirmeler sonrasında gerçek fayda sağlayan ve güvenli olan ekipman ve ürünlere verilmektedir.(…)” şeklinde, “Hakkımızda” başlığı altında “Misyonumuz; uluslararası kalite standartlarında ve en son teknolojik gelişmeler ışığında, kişiye özel bireysel estetik ve kozmetik hizmetler sunmak, hizmet sunduğumuz kişilerin memnuniyetinden mutluluk duymaktır. Hedefimiz; en ileri teknoloji ve uzman kadro ile doğru hizmetler sunmak, merkezimizden memnun kişilerin sayısını her gün artırmaktır. Bu amaçla, bilgi birikimimizi ve tecrübemizi her gün arttırmanın yanında, dünyadaki bilimsel toplantıları ve teknolojik gelişmeleri yakından takip ederek, bize güvenen kişilere daima en iyi seçenekleri sunmaktır.” şeklinde, “Kampanyalar” başlığı altında, “Oksijenli cilt ve leke bakımlarında yaz sonu kampanyası. Paket fiyatları üzerinden nakit ödemede %25, kredi kartı tek çekimde %15,  kredi kartı 4 taksitte %10 indirim.” şeklinde, “Lazer Epilasyon” başlığı altında “Epilasyon’da %50 indirim kampanyası.” şeklinde vb ifadelere yer verildiği; diğer yandan yine aynı merkeze ait www.tanitlazerepilasyon.com adresli internet sitesinde ise; “Tanit Estetik ve Lazer Merkezi’nde; klinik araştırma sonuçları, geliştirilmiş yeni nesil teknolojisinin üstünlüğü, her cilt ve kıl tipinde uygulanabilmesi, etkin, sağlıklı ve hem hasta ve hem kullanan kişi için güvenli ve pratik olması nedeniyle Sciton Clearscan Super Nd-YAG Lazer kullanılmasına karar verilmiştir. (…) Tüm cilt tipleri ve bronz tenlerde dahil olmak üzere 4 mevsim kesintisiz kullanılabilen , tüm kıl renklerinde ve tiplerinde (Beyaz, Sarı, Gri dahil) lazer epilasyon yapma yeteneğindeki dünyadaki tek lazer sistemidir.(…) Hızlı, ağrısız, kalıcı lazer epilasyon.” şeklinde ifadelere yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu ifadelerin sağlık kuruluşuna ticari veçhe yükleyen ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğuna, dolayısıyla söz konusu reklamların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Pls Eğitim ve Sağlık Danışmanlık Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

17) 2009/573- Pembemavi Kadın Has. ve Doğ. Dal. Mrk. Ltd. Şti. bünyesindeki Pembemavi Kadın Doğum ve Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.pembemavi.com.tr 




adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Pembemavi, modern, en yeni teknoloji ile donatılmış, fiziksel şartları uygun, güler yüzlü personeliyle hizmet veren bir merkez olup, beş kadın hastalıkları ve doğum uzmanının bir araya gelmesiyle kurulmuştur. Pembemavi Kadın Doğum ve Tüp Bebek Merkezi'nde tüp bebek, kadın hastalıkları ve doğum ile ilgili tüm tanı ve tedavi imkanları sağlanmaktadır. Pembemavi'nin en önemli özelliği haftanın tüm günlerinde 24 saat sürekli hizmet sunabilmesidir. Pembemavi'nin tüp bebek ve yardımcı üreme teknikleri merkezi, sağlık bakanlığından ruhsatını alarak Bursa’nın 5. tüp bebek merkezi olarak çalışmaya başlamıştır.  Merkezde tıbbi anlamda en son bilgi ve teknolojiler, tüm hekimler ve yardımcı sağlık personeli ile birlikte takip edilmekte ve periyodik bilimsel algoritma toplantılarıyla pekiştirilmektedir... Bu anlamda Pembemavi, Bursa'da, önemli bir boşluğu doldurmaktadır. (…)Pembemavi, modern, en yeni teknoloji ile donatılmış, fiziksel şartları uygun, güler yüzlü ve bilimsel personeliyle hizmet veren bir merkez olup, kadın yaşamına ait tüm sorunlarınız için 7/24 hizmet almanız amaçlanmıştır.” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı; ayrıca, “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon, embriyo dondurma…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Pembemavi Kadın Has. ve Doğ. Dal. Mrk. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
18) 2009/578- CTB Grup Sağlık İnşaat Tur. San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Ankalife Kadın Sağlığı ve Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.ankalifetupbebek.com
 




adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; CTB grup, Türk Halkının hak ettiği sağlık yaklaşımını alacağı kurumlar yaratmak için kuruldu. Birçoklarına imkansız gelen bu düşünceyi gerçekleştirebilecek genç, deneyimli, çalışkan ve azimli kişiler bu grubun temellerini attı. Bu temeller üzerinde ilk oluşturduğu kurum; Ankalife Kadın Sağlığı ve Tüp Bebek Merkezi oldu. Vizyonuna bağlı kalarak dünyada ve Türkiye’de birçok ilki gerçekleştirecek bir kurum yaratmalıydı. Bunu da başardı : 1. Dünyada bir ilki gerçekleştirerek Kişiye Özel Tüp bebek konseptini hastalarımızın hizmetine sunduk. 2. Türkiye’de ilk defa 6 ayrı uzmanlık dalının bir araya geldiği bir konsey oluşturuldu (Kadın Hst. Ve Doğum Uzmanı, Üroloji Uzmanı, Histoloji ve Embriyoloji Uzmanı, Tıbbi genetik Uzmanı, Reprodüktif İmmnoloji uzmanı, Psikiyatri ve klinik psikoloji Uzmanı). Başvuran bütün hastaların bu konsey tarafından değerlendirilmesini sağlayarak, dünya ortalaması ile aynı başarı oranlarını sağladık. 3. Kendi alanında bilimsel buluşlar yapmak amacıyla üniversiteler, TUBİTAK, Sağlık Bakanlığı ile işbirliği için adım attık. 4. Ankalife Görsel Sanatlar Merkezi’nde hastalarımız tedavi süresince seramik gibi el beceri kursları alıyor ve bunları sergileme imkanları buluyor. 5. Tüp bebek tedavisi sırasında 15 gün boyunca, tedaviden arta kalan zamanlarda, Ankara içi ve yakın illere (Kapodokya, Amasra vb.) geziler düzenliyoruz. Ankalife Tüp Bebek Merkezi farklı olacak… Hayalleriniz hayat bulacak…” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı; ayrıca, “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon, embriyo dondurma…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği ve tüp bebek tedavisine ilişkin olarak istatistiksel sonuç ve bilgilerin yayınlandığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine ve Üremeye Yardımcı Tedavi Merkezleri Yönetmeliğin 19 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren CTB Grup Sağlık İnşaat Tur. San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
19) 2009/581- Kemer Medical Center Özel Sağ. Hizm. Tur. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Anadolu Hastanesi Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.akdeniztupbebek.com

 




adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Burası ATM Anadolu Hastanesi Tüp Bebek Merkezi. Her yıl yüzlerce çiftin bebek sahibi olması, hayatlarındaki bu en güzel mutluluğa ulaşmaları için çalışıyoruz. Merkezimiz; *Antalya’nın en büyük özel hastanesi olan A1 grubu 100 yataklı Antalya Özel Anadolu Hastanesi bünyesinde; * ISO 9001:2000 kalite belgesi sahibi bir hastanede, * Yine Antalya'nın yenidoğan bebek yoğun bakım ünitesi ve neonatoloji ( Yenidoğan bebek ) üzerine üst ihtisası bulunan tek çocuk hastalıkları hekimini bünyesinde barındıran hastane olan Antalya Özel Anadolu Hastanesi bünyesinde; * Keyifli rahat ve sizi ferahlatacak bir konumda, sözkonusu hastanenin 7. katında; * Seçkin doktor ve embryolog kadromuz, sizlerin daha rahat edebilmesi için canla başla çalışan,güler yüzlü ve çözüm üretebilen hemşire, teknisyen,idari ve yardımcı personel kadromuz ile Şubat 2006’dan beri hizmet vermekteyiz.” şeklinde, “Temel İlkemiz” başlığı altında “ * Dünyada gelişen tıbbın insana sunduğu en ileri teknolojiyi kullanarak hayatın en güzel armağanına kavuşmanız için çalışmak, * Yeni çıkan tüm teknolojileri dünya ile aynı anda kullanmak için personelini güncel tutmak, * Teknoloji ve tecrübemiz ile daha iyiyi size sunabilmek için çalışmak, * Kalite standartlarını yüksek tutmak… Tüp Bebek Merkezi Uygulamaları Ücret Listesi : 1. Uygulama (IVF veya ICSI) 3.200 TL, 2. Uygulama (IVF veya ICSI) 3.000 TL, 3. Uygulama (IVF veya ICSI) 2.800 TL, Tese/Tesa /Mesa/Pesa 1.000 TL, Mıkro-Tese 1.200 TL, Embryo Dondurulması + 1 Yıl Saklama 600 TL, Embryo 2. Yıldan İtibaren Saklama ( yıllık ) 150 TL, Thawing Siklusu (Donmuş Embryo Transferi) 1.500 TL, IUI (Aşılama) 500 TL, Kadın Work-Up (Tedavi Öncesi Tanı Testleri) 250 TL, Erkek Work-Up ( Tedavi Öncesi Tanı Testleri ) 100 TL. * Ücretlere KDV dahil,ilaçlar hariçtir… Tüp bebek uygulama ücretlerimizi Antalya Özel Anadolu Hastanesi'nin anlaşmalı olduğu banka kredi kartları ile 4 taksitte ödeme imkanı sunulmaktadır.” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran, talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı ve tıbbi işlemlere yönelik fiyat bildiriminde bulunulduğu; ayrıca, “aşılama, tüp bebek tedavisi, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği ve hastalara ait ayrıntılı teşekkür yazılarına yer verildiği yayınlandığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ıncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kemer Medical Center Özel Sağ. Hizm. Tur. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

20) 2009/682- Gen-Sa Genel Sağlık Hizm. A.Ş. bünyesindeki Genart Tüp Bebek Kadın Sağlığı ve Üreme Biyoteknolojisi Merkezi’ne ait www.genart.com

.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; Gen-art’tan memurlara ve Sgk'lı hastalara müjde!!! Devlet memurları ve SGK ile anlaşması olan merkezimizde Devlet Memurları ve SGK'lı hastalar sadece %30'luk fark (400 TL)  ve katkı payı (400TL) ödeyerek (toplam 800 TL) tüp bebek tedavisinden  yararlanabilmektedir. Genart’ta ne istediğinizi biliyoruz: Sağlıklı bir aile. Her biri konularında uzman güler yüzlü ekibiyle, teknolojinin en son olanaklarının ustalıkla kullanıldığı merkezimiz, tek bir konu üzerine odaklandı; mutluluğunuz... Gen-art; infertilite ve üreme biyoteknolojisi üzerine tam kapsamlı ve kişiye özel hizmet veren hasta memnuniyeti üzerine odaklanan bir kurumdur. Felsefemiz; infertilite tedavisi için başvuran hastalara bireysel olarak hızlı, etkili, ucuz ve güvenli bir şekilde özel tedavi planları geliştirmektir. (…) Genart'ta Tüp Bebeğe Taksit İmkanı. Kurumu olmayan veya Yeşilkart'lı hastalarımıza özel, Oyak Bank, İş Bankası, Ziraat Bankası ve Akbank ile yaptığımız özel bir anlaşma sonucunda tüp bebek fiyatımızı taksitlendirebiliyoruz. SSK ile anlaştık!!! Emekli Sandığı, Bağkur ve SSK'nın tek çatı altında birleşmesinden sonra merkezimizin yaptığı anlaşma doğrultusunda hastalarımızın tüp bebek tedavi ve ilaç ücretinin önemli bir kısmı devlet tarafından karşılanacaktır.” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; “İletişim- Konaklama” başlığı altında çeşitli otellere yönlendirme yapılarak fiyat bildiriminde bulunulduğu, “Hastalarımızdan Notlar” başlığı altında hasta görüşlerine yer verildiği ve anılan internet sitesinde tüp bebek tedavisine ilişkin olarak istatistiksel sonuç ve bilgilerin yayınlandığı gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine ve Üremeye Yardımcı Tedavi Merkezleri Yönetmeliğin 19 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gen-Sa Genel Sağlık Hizm. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

21) 2009/683- Euro Clinic Sağ. Hizm. A.Ş. bünyesindeki Euro Fertil Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.bebekistiyorum.com

 




adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Hasta dostu yaklaşım, yüksek başarı oranları, yüzlerce mutlu aile…Çocuk sahibi olma arzusu yaşamın en heyecanlı duygularından biridir. Her yıl yüzlerce çift bu sevinci Eurofertil sayesinde tatmaktadır. Eurofertil kısırlık tanı ve tedavisi konusunda uzmanlaşmış ve sadece bu hasta grubuna hizmet veren Türkiye’deki ilk ve tek tüp bebek merkezidir. Ülkemizin önde gelen merkezlerinden biri olan Eurofertil en yeni bilgiler ışığında gerek klinik gerekse laboratuar aşamasında en son teknolojiyi kullanmaktadır. Dünya standardının üzerindeki gebelik oranlarımız bunun bir göstergesidir."Hasta dostu" bir merkez olan Eurofertil gerek hastane ortamından çok farklı bir atmosferde hizmet sunması, gerekse uygun fiyat politikasıyla çocuksuz çiftlerin tercih nedeni olmaktadır. (…)” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı; ayrıca, “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon, …” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Euro Clinic Sağ. Hizm. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

22) 2009/684- Umut Tüp Bebek ve Sağlık Hizm. A.Ş. bünyesindeki Özel Umut Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.umuttupbebek.com

 




adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Hayalden gerçeğe...Güçlü ekibinden gelen bilgi birikimini, deneyimini günümüz teknolojisinin yeni olanaklarıyla ve modern tıp literatürüyle harmanalayan Özel Umut Tüp Bebek Merkezi, hem klinik, hem de laboratuvar aşamasında kusursuz bir hizmet sunmaktadır. 2007 yılında Dr. Enver KURT'un Medikal Direktörlüğünde açılan Özel Umut Tüp Bebek Merkezi, kısırlık tanı ve tedavisi konusunda uzmanlaşmış, sadece bu hasta grubuna hizmet veren, modern mimarisini, en ileri tıp teknolojisi ile birleştiren, konforlu hasta odalarıyla Türkiye standartlarının da ötesinde hizmet veren örnek tüp bebek merkezlerinden birisidir. Hastane ortamından çok farklı bir atmosferde hizmet sunan ve uygun fiyat politikasıyla çocuksuz çiftlerin tercih nedeni olan Özel Umut Tüp Bebek Merkezi'nde, tüm ekip hasta haklarını gözeterek, modern teşhis ve tedavi yöntemleri ışığında çalışmaktadır.” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı; ayrıca,  “Başarı Öykülerimiz” başlığı altında hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait ifadelere yer verildiği ve “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Umut Tüp Bebek ve Sağlık Hizm. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

23) 2009/631- Hasan FINDIK sahipliğindeki Dr. Hasan Fındık Estetik ve Güzellik Merkezi’ne ait www.hasanfindik.com

 adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Merkezimizde kullanılan tıbbi cihazlar, Üniversiteler tarafından geliştirilmiş, etkinlikleri bilimsel olarak ispatlanmış, FDA onaylı – CE belgeli ileri teknoloji ürünü tıbbi cihazlardır. Bu cihazların kullanılmasıyla birlikte, zayıflama – sıkılaşma, bölgesel incelme, yüzdeki ince kırışıklıkların ve sarkmaların giderilmesi, yüz gençleştirme gibi çözümü zor problemlerde yeni bir dönem başlamıştır. Kısa zaman öncesine kadar giderilmesinin mümkün olmadığı düşünülen selülit problemi de artık bayanların sorunu olmaktan çıkmıştır. Kliniğimizde bulunan cihazların bir kısmı şu an itibariyle Türkiye’de sadece kendi bünyemizde bulunmaktadır. Bu cihazlar üretildiği ülkelerle eş zamanlı olarak merkezimizde de kullanılmaktadır. Bu cihazların seçiminde; bilimsel etkinliklerine, FDA onaylarına, yan etki durumlarına ve yüksek teknolojiyi kullanmalarına bakılmıştır. Hedef olarak da, ülkemizde hiçbir bilimsel etkinliği olmayan eski teknoloji ürünü cihazların sayısını azaltmak, böylelikle de kişilerin boşa zaman ve para harcamalarının önüne geçmek amaçlanmıştır. Estetik cerrahi ve Anti – Aging alanında yenilikçi ve öncü konumda bunmanın sorumluluğunu taşımakta ve bilimsel olarak kabul görmüş her gelişmeyi ilk uygulayan klinik olma prensibimizle hep yanınızdayız. Op. Dr. Hasan FINDIK” şeklinde ifadeler kullanıldığı, bu ifadelerin, sağlık alanında çalışan kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğu; diğer taraftan, estetik cerrahi işlemlerin, sadece Plastik ve Rekonstrüktif Cerrahi Uzmanı tarafından, Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmelik kapsamında faaliyet gösteren ve bünyesinde cerrahi müdahale birimi bulunan merkezler ile hastanelerde yapılması gereken işlemler olduğu ve kuruluşun bir güzellik merkezi olarak faaliyet gösterdiği dikkate alındığında, anılan internet sitesinde bahsi geçen “meme estetiği, izsiz yüz germe, alın germe ve kaş kaldırma, göz kapağı estetiği, yüz – boyun germe, yanak – çene estetiği (…)” vb. estetik cerrahi işlemlerin kuruluşun bünyesinde uygulanmasının uygun olmadığı,bu nedenle inceleme konusu internet sitesinde, bu tür estetik cerrahi uygulamaların tanıtımının da yapılamayacağı gerekçeleriyle bahsi geçen tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hasan FINDIK - Dr. Hasan Fındık Estetik ve Güzellik Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

24) 2009/632- Demiroğulları Sağlık Hizmetleri Tur. Teks. Tem. Tic. San. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Çağsu Hastanesi’ne ait ait olup, Bolu İlinde “Köroğlu TV” logolu yerel televizyon kanalında 01/02/2008 ile 01/05/2008 tarihleri arasında yayımlanan reklamlarda; “Özel Çağsu Hastanesi Çocuk Sağlığı ve Hastalıkları bölümü, deneyimli ve güler yüzlü sağlık hizmetini sıra bekleme stresinden uzak, huzurlu bir ortamda sunuyor. Özel Çağsu Hastanesi 24 saat sağlığınızın hizmetinde. (…)”  ve “Özel Çağsu Hastanesi Fizik ve Tedavi Rehabilitasyon bölümü deneyimli uzman ve fizyoterapistleriyle, günde ortalama 100 hastaya ayakta hizmet verecek şekilde en gelişmiş elektroterapi ve rehabilitasyon üniteleriyle donatılmıştır. (…)” biçiminde ifadelere yer verildiği; söz konusu ifadelerin, talep yaratmaya yönelik, diğer sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabet oluşturabilecek ve sağlık alanında çalışan kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran nitelikte olduğu gerekçeleriyle bahsi geçen reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ıncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Demiroğulları Sağlık Hizmetleri Tur. Teks. Tem. Tic. San. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

25) 2009/721- Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Dünyagöz Hastanesi’ne ait olup muhtelif televizyon kanallarında yayınlanan reklamlarda yer verilen “Yaşama açtı insan gözlerini, gözleriyle dokundu ilklere, keşfetti dünyayı, yarınlara dikti gözünü, gözlerinde yaşattı aşkı, yalnızlıkları da, gözlerinde ele verdi kendini mutluydu, kimi zaman hüzünlü, çoğunluk sevgi doluydu, kuşkuda gezindi gözlerinde, kararlılıkta. İnsanın gözleri, insanın görecekleri var ve gözlerinize sizin kadar değer verenler var. Dünya Göz Görecek çok şey var. 444 4 469. www.dunyagoz.com.” şeklindeki ifadelerin sağlık kuruluşuna ticari veçhe yükleyen ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğu, dolayısıyla reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ıncı maddesine uygun olmadığı gerekçeleriyle bahsi geçen reklamlar hakkında Reklam Kurulunca nihai karar verilinceye kadar üç ay süreyle tedbiren durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
KİŞİSEL BAKIM ve KOZMETİK

1) 2009/457- Yüzal Kimya Sanayi ve Ticaret Limited Şirketi’ne ait “Pomiks Hijyenik Ped” isimli ürüne ilişkin ambalajlar üzerinde yer alan tanıtımlarda; “Sağlık Bakanlığı’nın 12.10.1999 tarih ve 46374 sayılı izni ile üretilmiştir.” ifadesinin bulunduğu görülmüş olup, Sağlık Bakanlığı’nın anılan reklamlarda iddia edildiği şekilde söz konusu ürün hakkında üretim yeri izni ve ürün üretim izninin bulunmadığının anlaşılması nedeniyle ürüne ait ambalajlar üzerinde yer alan söz konusu ifadelerin gerçeği yansıtmadığına, dolayısıyla tüketicileri aldatıcı ve yanıltıcı olduğuna, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Yüzal Kimya Sanayi ve Ticaret Limited Şirketi hakkında yerel düzeyde (6.000 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

2) 2009/629- Biota Bitkisel İlaç ve Kozmetik Laboratuarları A.Ş.’ye ait “Bioder” isimli kozmetik ürüne ilişkin olarak www.bioder.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “İstenmeyen Tüylere Kalıcı Çözüm…Ayda sadece 3 kez kullanım ile 6. ayın sonunda %56 azalma, %65 gecikme, %37 incelme gözlenmiştir. Bioder, tüy sorunundan kalıcı olarak kurtulmanın en ekonomik (…) yoludur.” biçiminde ifadelere yer verildiği; buna karşın, Kozmetik Yönetmeliğinin “Tanımlar” başlıklı 4 üncü maddesinde yer alan “kozmetik ürün” tanımının; “İnsan vücudunun epiderma, tırnaklar, kıllar, saçlar, dudaklar ve dış genital organlar gibi değişik dış kısımlarına, dişlere ve ağız mukozasına uygulanmak üzere hazırlanmış, tek veya temel amacı bu kısımları temizlemek, koku vermek, görünümünü değiştirmek ve/veya vücut kokularını düzeltmek ve/veya korumak veya iyi bir durumda tutmak olan bütün preparatlar veya maddeleri” biçiminde olduğu; dolayısıyla, Kozmetik Mevzuatına tabi bulunan tüm kozmetik ürünlerin, insan vücudunun dış kısımlarına uygulanan ve etkileri geçici olan ürünler olduğu göz önünde bulundurularak, anılan ürünün “tüy sorununa kalıcı çözüm” sağladığı şeklindeki iddiaların özellikle sayısal verilere dayandırılarak tüketicilere sunulmasının ilgili mevzuatta belirtilen kozmetik ürün tanımını aşan ve yanıltıcı nitelikte değerlendirildiği; diğer taraftan, 5324 sayılı Kozmetik Kanununun “Bildirim ve Denetim” başlıklı 3 üncü maddesinin; “Kozmetik ürünün piyasaya ilk kez arz edilmesinden önce Sağlık Bakanlığına bildirimde bulunulması zorunludur. Bildirimden sonra üründe veya üreticide meydana gelen değişikliklerin de bildirilmesi zorunludur. Bu Kanun hükümlerine göre eksik bilgi ve belge ihtiva eden bildirim, yapılmış sayılmaz. Piyasaya arz edilen kozmetik ürünlerin üretim yerlerinin denetimi ile piyasa gözetim ve denetimi Sağlık Bakanlığı tarafından yapılır.” hükmü ile Kozmetik Yönetmeliğinin “Bildirim ve Yasak” başlıklı 14 üncü maddesinin; “Piyasaya ilk kez arz edilecek kozmetik ürün için üretici, yeni ürünü piyasaya arz etmeden önce ve piyasaya kozmetik ürün arz etmek amacıyla yeni kurulan veya faaliyet sahasını genişleten imalat ve ithalat müesseseleri, yeni faaliyetine başlamadan önce bunu bildirmek zorundadır. Üreticiler, bu Yönetmeliğin Ek-IX'unda yer alan Kozmetik Ürün ve Üreticileri Bildirim Formunu,  bu Yönetmelik hükümleri uyarınca, eksiksiz ve doğru olarak doldurur ve onaylar. Bu formun Bakanlığa teslim edilmesiyle bildirim yapılmış sayılır. Bu maddenin birinci fıkrasına uygun şekilde bildirimi yapılmayan kozmetik ürünlerin piyasaya arz edilmeleri yasaktır.” hükmü gereğince, “kozmetik ürün” kapsamında piyasaya sunulan ürünler için, ilgili mevzuatta belirlenen “üretici” tanımına uyan firmalar tarafından “Kozmetik Ürün ve Üreticileri Bildirim Formu” doldurularak Sağlık Bakanlığı’na bildirim yapılmasının zorunlu olduğu; buna karşılık, inceleme konusu internet sitesinde, Sağlık Bakanlığı’nın logosunun kullanıldığının tespit edildiği; bu durumun, “Bioder” isimli ürünün adı geçen Bakanlıkça onaylanmış bir ürün olduğu izlenimi oluşturduğu ve dolayısıyla ilgili mevzuat gereği yerine getirilmesi zorunlu olan bir yükümlülüğün, anılan internet sitesinde, “Bioder” isimli ürünle ilgili bir güvenilirlik kriteri olarak sunulduğu tespit edilmiş olup, reklamların bu haliyle tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğuna, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Biota Bitkisel İlaç ve Kozmetik Laboratuarları A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir.

GIDA

1) 2009/456- Abdullah YANARDAĞ adlı şahsa ait www.kilover.web.tr adresli internet sitesinde yayımlanan “Relax & Flax” isimli ürüne ilişkin tanıtımlarda; “Her zaman ince, zarif ve sağlıklı kalmanız için… 1 Ayda 5 kg verebilirsiniz… Ürünümüz %100 bitkiseldir… Hiçbir yan etkisi yoktur… Yan etkisiz, sağlık kazanarak… Kilo sorununuzu çözün, incelin! Relax&Flax Nasıl Kilo Verdirir? Relx & Flax’ın içeriğindeki keten tohumu gibi bitkiler yenildikten sonra midede genişleyerek belli oranda tokluk hissi sağlamakla birlikte, yağ yakıcı özellikleri bulunan bitkiler ve de genelde kilo alınmasının veya zayıflayamamanın nedeni olan metabolizma yavaşlığının önüne geçerek yakılan yağların ve fazla kalorilerin vücuttan atılmasını kolaylaştırıyor.”, “Relax & Flax, müzmin kabızlıkları zamanla tedavi edici özellik de taşımaktadır. İshal yapmadan bağırsakların düzgün çalışmasını sağlayan hafif laksatif özelliktedir. %100 doğal ve yan etkileri olmayan tıbbi bitkiler ve tohumlardan üretilmiştir. Hamilelikte ve bebek emzirme süresinde bile güvenle kullanılabilir. İlk bir ayda kilo verme çok yavaştır, sonra hızlanır. Uygulamaya istenilen süre kadar devam edilebilir. Bir yıl bile kullanılsa bünyeye zarar vermez.” şeklinde ifadelerle, ilgili Bakanlıkça ruhsatlandırılmadan piyasada satışa sürülen bir ürünün tedavi edici özelliklerinin vurgulandığı; ayrıca, söz konusu tanıtımlarda yer alan iddiaları kanıtlayacak nitelikte herhangi bir bilgi ve belgenin de sunulmadığı dikkate alınarak anılan tanıtımların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Abdullah YANARDAĞ hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2009/697- Gönen Çelik Deva Gıda Kozmetik Üretim Paz. A.Ş.’ye ait olup 07.04.2009 tarihli Yeşilyurt Gazetesi’nde yayımlanan “GDG-Gönen Deva Gıda” başlıklı tanıtımlarda ; “006 SD-K kodlu ürün için sedefe son, sedef tedavisinde 2 ayda kesin çözüm, sedef rahatsızlığını giderici etkisi vardır. 023-KLS kodlu ürün için kollestrol sentezini önler, bağışıklık sistemini güçlendirir, kan damarı çeperini iyileştirerek dayanıklılığı arttırır, damar içerisindeki kollestrol birikimini önler. 009-BTD kodlu ürün için, böbrek taşına kesin tedavi,mesane ve böbrek taşını düşürmede kullanılır, idrar kesesi böbrek iltihabını kurutur. 008-BFT kodlu ürün için, bel fıtıksız bir hayat için, kramp çözücü özelliğinden dolayı bel fıtığı omurlarını rahatlatarak sancıları dindirir, omurların dışına çıkmış sinirleri eski haline getirir. 010-BYT kodlu ürün için, böbrek yetmezliğine mucize çözüm, idrar arttırıcı, kanı temizleyici özelliğinden dolayı böbreklerin çalışmasına yardımcı olur. 039-VYZ kodlu ürün için unutkanlığı da önlemektedir.” vb. şekilde tüketicileri yanıltıcı sağlık beyanlarına yer verildiği, ayrıca tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken rahatsızlıkların anılan ürünler ile tedavi edilebileceği izlenimi oluşturulduğu gerekçeleriyle bahsi geçen tanıtımların tüketicileri aldatıcı nitelikte Complexed Potassium 99mg Tabletsolduğuna, dolayısıyla da Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gönen Çelik Deva Gıda Kozmetik Üretim Paz. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2009/700- Prolife Sağlık, Kozmetik, Tekstil ve İnternet Hizmetleri Ltd. Şti.’ne ait www.bitkiselhodobax.com adresli internet sitesinde “Hodobax” adlı ürüne ilişkin tanıtımlarda; “HodobaX, içerdiği bitkisellerle, vücudun su kaybını engeller ve su kaybı nedeni ile zayıflamış gibi olma durumunu yaratmaz. Besleyici elemanları, kas erimesini engeller. Yiyecekler ile alınan yağların, midede emilinmesini engeller ve mide tarafından emilim en aza indirilerek, yağ ve kalori olarak vucutta depolanmamasını sağlar. Kötü kolesterol ve trigliseridlerin atılımında etkilidir. Yiyecekler ile barsaklara ulaşan besinlerin, burada emilimini en aza indirir. Diğer mineral ve vitaminler alınırken, yağlar gaita yolu ile dışarı atılır.HodobaX `ın yukarıda sayılan etkileri sonucu vücut; ihtiyacı olan kaloriyi, mevcut yağları kullanarak temin etmeye çalışır ve bu da yağların erimesine ve kilo kaybına neden olur. HodobaX, hiç bir nedenle, vücuttaki su ve kasların kaybına neden olmaz. Yağ yakımı kimyasal olmadığı ve vücut kendi sistemi içerisinde bu yağları erittiği için, yağların tekrar geri alımı söz konusu değildir. (…)” şeklinde abartılı ve endikasyon belirten ifadelerle söz konusu ürünün tüm bu özellikleri taşıdığı izlenimi verilmek suretiyle tıp literatüründe hastalık olarak kabul edilen ve hekim kontrolünde tedavi edilmesi gereken rahatsızlıkların anılan ürünle ile tedavi edilebileceği izlenimi oluşturulduğu gerekçeleriyle bahsi geçen tanıtımların tüketicileri aldatıcı nitelikte Complexed Potassium 99mg Tabletsolduğuna, dolayısıyla da Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Prolife Sağlık, Kozmetik, Tekstil ve İnternet Hizmetleri Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

TURİZM 

1) 2009/717- Konkar Turizm Yatırım San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki “Meri Otel” isimli tesise ilişkin “Club Hotel Meri” başlıklı tanıtım broşürleri, “Club Meri Hotel” ibareli tesis tabelaları ve www.hotelmeri.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenen “Turizm İşletme Belgesi”nde yazılı olan “Meri Otel” isminin yerine, “Club Hotel Meri” isminin kullanıldığı; diğer taraftan, anılan tesisin ilgili Bakanlıkça “üç yıldızlı otel” olarak ruhsatlandırılmasına karşın, söz konusu tanıtımlarda “dört yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, anılan reklam ve ilanların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Konkar Turizm Yatırım San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2009/718- Kozaklı Termal Turizm Otelcilik Sarrafiye Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Kozaklı Grand Termal Hotel” adlı tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından düzenlenmiş olan “Turizm İşletme Belgesi”nde “dört yıldızlı termal otel” olarak ruhsatlandırılmış olmasına rağmen Kozaklı-Nevşehir yolu Üçkuyu mevkiinde bulunan tabelada ve muhtelif internet sitelerinde “beş yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, anılan reklam ve ilanların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kozaklı Termal Turizm Otelcilik Sarrafiye Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2009/685- Behar Turizm İnş. Eml. Tic. A.Ş. bünyesindeki “Siam Elegance Hotel” adlı tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “dört yıldızlı otel” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, www.siamelegance.com adresli internet sitesinde belgelendirildiği sınıfından farklı olarak “beş yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Behar Turizm İnş. Eml. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2009/686- Turmar Turizm İşl. Tic. A.Ş. bünyesindeki “Pera Rose Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “Özel Konaklama Tesisi” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, www.perarose.com adresli internet sitesinde belgelendirildiği sınıfından farklı bir şekilde “Butik Otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turmar Turizm İşl. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2009/687- Büyükhanlı Han Turizm Yat. ve İşl. A.Ş. bünyesindeki “Justiniano Wish Side Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “dört yıldızlı otel” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, www.justinianohotels.com adresli internet sitesinde belgelendirildiği sınıfından farklı olarak “beş yıldızlı otel” tanıtımı yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Büyükhanlı Han Turizm Yat. ve İşl. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2009/688- Bütar Turizm Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Alize Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “üç yıldızlı otel” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, tesise ait antetli kağıtlarda belgelendirildiği sınıfından farklı olarak “dört yıldızlı otel” tanıtımı yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bütar Turizm Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

7) Villa Turizm ve Yat İşletmeciliği Ltd. Şti. tarafından www.villaturizm.com.tr ve www.akturholidayhouses.com adresli internet sitelerinde “Ak-tur Residence” isimli tesise yönelik tanıtım yapıldığı ve rezervasyon alındığı, ancak “Ak-tur Residence” adlı tesisin sahibi konumundaki Aktur Turizm ve Endüstri A.Ş. isimli firma ile adı geçen firma arasında herhangi bir sözleşme ilişkisi bulunmadığı ve Aktur Turizm ve Endüstri A.Ş.’nin Hürriyet isimli gazetede ilan yoluyla anılan sitelerden yapılacak rezervasyonları kabul etmeyeceğini açıkladığı tespit edilmiş olup tanıtımların tüketicilerin mağduriyetine ve yanıltılmasına neden olacağı kanaatiyle, bahsi geçen reklam ve ilanlarla ilgili olarak Reklam Kurulu tarafından nihai karar verilinceye kadar üç ay süreyle tedbiren durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
TEKNOLOJİ

1) 2009/548- Hedef Teknoloji Bilgisayar Sis. Tic. Ltd. Şti.’ne ait olup 09.07.2009 tarihli Milli Gazete’de yayımlanan “Teknolojide Beklenen Kampanya Hedefteknoloji’de” başlıklı reklamlarda; kampanya kapsamındaki tüm ürünlere ilişkin fiyatların tüm vergiler dahil edilmeksizin, “+KDV” şeklinde ayrıca belirtildiği; diğer taraftan, kampanya kapsamındaki bazı ürünlere ilişkin fiyatların “Türk Lirası” cinsinden belirtilmeksizin döviz cinsinden belirtildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklamların 4077 Sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun 12 nci maddesine ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hedef Teknoloji Bilgisayar Sis. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2009/719- MS İstanbul İç ve Dış Ticaret Ltd. Şti. bünyesindeki “Media Markt” adlı işletmeye ait olup 4 Ekim 2009 ile 17 Ekim 2009 tarihleri arasında yayımlanan ve Reklam Kurulu’nun 13.10.2009 tarihli ve 169 sayılı toplantısında üç ay süreyle tedbiren durdurma cezası verilen, “Televizyonda pahalı fiyata atlayacak kadar sazan mıyım?”, “Çamaşır Makinesinde Kazığa Razı Olacak Kadar Koyun muyum?”, “Fotoğraf Makinesi Alırken Sağılacak İnek miyim?”, “Cep Telefonunda Kazık Yiyecek Kadar Kuş Beyinli miyim?”, “Bilgisayara Fazla Para Ödeyecek Kadar Kaz Kafalı mıyım?” sloganlı reklamlar ile içeriğinde baş kısmı koyun kafası şeklinde düzenlenmiş bir insan figürünün bulunduğu, “Çeşit Araştırmadan Çamaşır Makinesi Almak mı? Ben Aptal Değilim.” sloganlı reklamların aynı sektörde faaliyet gösteren diğer tüm firmaları kötüleyici ve küçük düşürücü, bu firmalardan alışveriş yapan tüketicileri de rencide edici nitelikte olduğu, diğer taraftan, söz konusu reklamlar yoluyla, adı geçen firmanının diğer rakip firmalara göre, her zaman ve bütün ürün kalemlerinde, en ucuz fiyattan satış yaptığı izleniminin yaratıldığı, bu durumun da tüketicileri yanıltarak onların bilgi ve tecrübe eksikliklerini istismar ettiği görüş ve kanaatine varılmış olup, bahsi geçen reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

 Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren MS İstanbul İç ve Dış Ticaret Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait “Buralarda oyalanma, doooğru Beylikdüzü’ne!; 20 km devam et, bol seçeneklerle rahat et; 20 km devam et iyi markalarla bayram et.” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmelik’in ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

EĞİTİM

1) 2009/698- Sevinç Eğitim Hiz. ve San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Sevinç Dershaneleri’ne ait olup 12.07.2009 tarihli Milliyet ve Sabah Gazetelerinde ve 13.07.2009 tarihli Hürriyet Gazetesinde yayımlanan “Başarı Üstüne Başarı” başlıklı reklamlarda dershane öğrencilerinin adlarına yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sevinç Eğitim Hiz. ve San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

2) 2009/699- Özel Samanyolu Eğitim Kurumları’na ait olup 13.07.2009 tarihli Zaman Gazetesi’nde yayımlanan“2009 ÖSS” başlıklı reklamlarda “2009 ÖSS  Söz-1 Türkiye 3.si Mustafa AKGÜN, 2007 ÖSS Türkiye 1.si Musab Medeni Zorlu, Uluslararası Matematik Olimpiyatı Dünya Şampiyonu Nizamettin ORDULU, Uluslararası Fizik Olimpyatı Dünya Şampinu Umut ESER (…)” ve benzeri şekilde yarışmalarda dereceye giren öğrencilerin adlarına yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Samanyolu Eğitim Kurumları hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

DİĞER

1) 2009/627- Orpa Pazarlama ve Tekstil A.Ş. bünyesindeki “D’S Damat” adlı müesseseye ait olup, muhtelif mecralarda yayımlanan “D’S Damat… 5 Lira Hiç Bu Kadar Moda Olmamıştı! 100 TL ve üzeri alışverişe dilediğiniz gömlek sadece 5 Lira…” ibareli kampanya reklamlarında D’S Damat mağazalarından yapılacak olan 100 lira ve üzeri alışverişlerde, mağazada bulunan gömleklerden istenilen herhangi birisinin sadece 5 liraya satılacağı vaat edilmesine karşın, Ankara ve İstanbul İllerinde çeşitli alışveriş merkezleri içerisinde bulunan D’S Damat mağazalarında “Söz konusu kampanyanın, sadece yeni sezon ürünlerden yapılacak olan 100 Lira ve üzeri alışverişler için geçerli olduğu ve 5 Liraya satın alınacak olan gömleklerin fiyatı 79 Liraya kadar olan gömleklerle sınırlı olduğu” bilgisinin verildiği, söz konusu kampanyanın yeni sezon ürünler için geçerli olduğu hususunun firma tarafından da kabul edildiği; ancak, ana vaadin istisnası niteliğindeki bu durumun, inceleme konusu reklamlarda açıkça belirtilmediği gerekçeleriyle reklamların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

 Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Orpa Pazarlama ve Tekstil A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/704- Çetintaşlar Gıda Paz. San. Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Ayla Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin %100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çamaşır Beyazlatıcı” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Çetintaşlar Gıda Paz. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2009/705- Marmara Temizlik Mad. San.ve Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Lofçalı Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çamaşır Beyazlatır, Leke Çıkarır, Tül Temizler” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Marmara Temizlik Mad. San.ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2009/706- Nazar Kimya San. Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Nazar Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Özellikle Tüllerinizin Beyazlaşmasında Çok Etkilidir” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Nazar Kimya San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2009/707- Levent Kimya San. Tic. A.Ş.’ye ait “Nix Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Nix Sodamatik ile Bayazlarınız Daha Beyaz Renklileriniz Daha Renkli Olur” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Levent Kimya San. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2009/708- Şevket KARA sahipliğindeki Jet Kimya Sanayii’ne ait “Jet Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Süper Beyazlatıcı ve Renk Koruyucu” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Şevket KARA - Jet Kimya Sanayii hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

7) 2009/709- Eryılmaz Gıda Kırt. ve İnş. San. Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Harman Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Harman Sodamatik Kar Beyaz Tül Perdeler, Kar Beyaz Çamaşırlarda Doğal Beyazlık Sağlar, Harman Sodamatik Kullanılırken Başka Ağartıcılara Kesinlikle Gerek Yoktur” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Eryılmaz Gıda Kırt. ve İnş. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

8) 2009/710- Viking Temizlik ve Kozmetik Ürünleri Paz. San. Tic. A.Ş.’ye ait “Viking Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çamaşırlarda Süper Beyazlık” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Viking Temizlik ve Kozmetik Ürünleri Paz. San. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

9) 2009/711- Kiler Alışveriş Hizmetleri Gıda San. ve Tic. A.Ş.’ye ait “Kilerim Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çok Güçlü Beyazlatıcı Özelliğe Sahiptir” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kiler Alışveriş Hizmetleri Gıda San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

10) 2009/712- Oran Kimya ve Pet. Ürün. Gıda Hayv. Tar. Nak. Sar. İml. İnş. San. Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Burcu Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Mükemmel Beyazlık İçin Burcu Sodamatik’i Deterjanınıza İlave Ederek Kullanınız” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Oran Kimya ve Pet. Ürün. Gıda Hayv. Tar. Nak. Sar. İml. İnş. San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

11) 2009/713- Florakim Kimya Tekstil Gıda Ambalaj San. ve Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Flo Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Kalıcı Beyazlık” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Florakim Kimya Tekstil Gıda Ambalaj San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

12) 2009/714- Mehmet DEMİRBAŞ sahipliğindeki Egem Temizlik Ürünleri adlı işletmeye ait “Egem Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çamaşırlarınızda Süper Beyazlık Sağlar” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mehmet DEMİRBAŞ - Egem Temizlik Ürünleri hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

13) 2009/715- Güleç Kimya Temizlik Ürünleri Taş. San. ve Tic. Ltd. Şti.’ye ait “Güleç Sodamatik” isimli ürünün içeriğinin % 100 sodyum karbonat olması ve soda maddesinin çamaşır beyazlatıcı özelliğinin olmamasına rağmen ambalaj üzerinde yer alan tanıtımda “Çamaşırlarınızda Süper Beyazlık” ifadesinin yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Güleç Kimya Temizlik Ürünleri Taş. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
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