REKLAM KURULU
15.12.2009 TARİHİNDE 171’İNCİ TOPLANTISINI YAPTI. 

 REKLAM KURULU’NUN 15.12.2009 TARİHLİ TOPLANTISINDA GÖRÜŞÜLEN DOSYALARLA İLGİLİ ALINAN KARARLAR AŞAĞIDA BELİRTİLMİŞTİR.

İLETİŞİM HİZMETLERİ
1) 2009/726- Vodafone Telekomünikasyon A.Ş.’ye ait olup Haziran – Ekim 2009 tarihleri arasında muhtelif mecralarda yayınlanan “Her Yöne Bedava 1500 Dakika” başlıklı reklamlarda; “Numarasını Vodafone’a taşıyanlara her yöne 1500 dakika konuşma hediye” ifadelerine; diğer yandan reklamlarda bahsi geçen kampanyaya katılan tüketicilere gönderilen SMS’lerde ise “Her yöne 1500 dakika kampanyasından kazandığınız 250 dakikanız yüklenmiştir. 28.10.2009 saat 23:55’e kadar her yöne (özel servis, yurtdışı hariç) kullanabilirsiniz.” şeklinde ifadelere yer verilmesine rağmen, hediye edilen 1500 dakikanın, abonelerin tarifelerinden bağımsız olarak 60 saniyelik ücretlendirme periyodu üzerinden ücretlendirileceği bilgisine reklamlarda hiçbir şekilde yer verilmediği tespit edilmiş olup, bu durumun tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelik taşıdığına, dolayısıyla da söz konusu reklam ve ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vodafone Telekomünikasyon A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2009 yılının Şubat ve Mart aylarında yayınlanan “Faturalı Cep Limitsiz'de Tüm Vodafone'lularla ve sabit hatlarla Ayda Sadece 35 Liraya Limitsiz Konuşun” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

2) 2009/772- Avea İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait olup, tüketicilere gönderilen kısa mesaj reklamlarında; “HERYÖNE 100 KONTOR Avea’dan hediye! En az 50 kontör yükleyin, heryöne 100 hediye kontörü 14 Ekim’de kullanmaya başlayın. Son katılım 13 Ekim 2009. Bilgi:500” şeklinde ve benzeri ifadelerin yer aldığı ancak hediye edilen kontörlerin son kullanım tarihine ilişkin bilgiye kampanyaya katılım gerçekleştikten sonra gönderilen “Tebrikler! Sadece size özel kampanyamızda kontör yüklediniz, her yöne 100 kontör kazandınız. Hediye kontörlerinizle 30 gün boyunca doya doya konuşun!” şeklindeki kısa mesajlarda yer verildiği, dolayısıyla söz konusu kampanyaya katılımı etkileyecek nitelikte olan ana vaadin istisnası niteliğindeki bilgiye kampanyaya ilişkin tanıtım mesajlarında yer verilmediği anlaşılmış olup, bu durumun tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla bahsi geçen reklam ve ilanların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Avea İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/773- Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “BizBize Kamu Her Yöne 1200” isimli tarifeye ilişkin reklamlarda; “35 liraya her yöne 1200 dakika! Tüm vergiler dahil 35 TL ile alınan 1200 dakika, yurtiçi her yöne yapılan konuşmaları içerir.”  ve “BizBize Kamu tarifesinin bu teklifi 01.01.2011’e kadar geçerlidir” ifadeleri yer almasına rağmen, reklamda vaat edilen tarifenin içeriğinin, abonelerin onayı alınmaksızın, “Turkcell’lilerle 500 dk”, “Diğer GSM operatörleri ile 500 dk” ve “Sabit hatlarla 500 dk” olmak üzere toplam 1500 dakika konuşma süresini kapsar şekilde değiştirildiği tespit edilmiş olup, anılan reklamlarda yer alan vaadin yerine getirilmediği ve tüketici mağduriyetine yol açıldığı göz önüne alınarak söz konusu reklamların tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

 Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2009 yılı Ocak ayında yayınlanan “Faturalı Her Yöne 15 YKr.” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

4) 2009/774- Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “BiNumaram” isimli kampanyanın tanıtımına yönelik olarak Eylül – Ekim 2009 döneminde muhtelif mecralarda yayımlanan reklamlarda; “Bİ NUMARAM kampanyası ile faturalı hat sahibi bireysel müşterilerimiz en çok aradıkları Turkcell’liyle 2 ay bedava konuşuyor!” gibi ifadeler ile söz konusu kampanyanın bedava olduğu vurgulanmasına rağmen bir kereye mahsus 5 TL katılım ücreti talep edildiği ve bu bilgiye radyo reklamlarında ve broşürlerde yer verilmediği; diğer taraftan, “Faturalı Turkcell!Liler! Anneniz, babanız, eşiniz, arkadaşınız, en çok aradığınız Turkcell’li kim öğrenin. Onunla tam 2 ay bedava konuşun.” şeklindeki ifadelerle, belirlenen numara ile iki ay boyunca sınırsız konuşulacağı algısı oluşturulmasına rağmen, söz konusu kampanyanın aylık 5000 dakika ile sınırlandırıldığı, bu konuşma süresinin de bir aylık sürenin yaklaşık 1/8’ine karşılık geldiği, dolayısıyla reklamlardaki ana vaat ile istisnası arasında bir uyumsuzluk bulunduğu, ayrıca ana vaadin istisnası niteliğindeki bu bilgiye radyo reklamlarında hiç yer verilmediği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 
Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2009 yılı Ocak ayında yayınlanan “Faturalı Her Yöne 15 YKr.” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

5) 2009/775- Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait olup Kasım 2008 – Şubat 2009 tarihleri arasında muhtelif mecralarda yayınlanan “Haftada 2 Gün Konuşmak Bedava” başlıklı reklamlarda “Şimdi faturalı Turkcel’lilere haftanın 2 günü konuşmak bedava! Hemen BEDAVA yazıp 8040’a yollayın şanslı günlerinizde tüm Turkcel’lileri bedava arayın.” ifadelerine yer verilmesine rağmen ana vaadin istisnası niteliğindeki aylık konuşma süresinin 64 saat ile sınırlı olduğu ve kampanya bitiş tarihi bilgilerine televizyon reklamlarında okunamayacak biçimde altyazı olarak yer verildiği ve tüketicilere kampanyaya katıldıktan sonra kısa mesaj ile bilgilendirme yapıldığı; diğer taraftan, söz konusu kampanyadan faydalanabilmek için 6 ay boyunca Turkcell hattını iptal ettirmeme taahhüdü verilmesi gerektiği, aksi taktirde 40 YTL cayma ücreti ödenmesi gerekeceği şeklindeki ana vaadin istisnası niteliğindeki bilgilendirmeye ise televizyon reklamlarında hiç yer verilmediği; 02.01.2009-01.03.2009 tarihleri arasında, bahsi geçen kampanyanın yenilenerek tekrar sunulduğu ve ilk kampanyada geçerli olan ana vaadin istisnası niteliğindeki bilgilere yenilenen televizyon reklamlarında hiçbir şekilde yer verilmediği, aylık konuşma süresinin 64 saat ile sınırlı olduğu ve kampanya bitiş tarihi bilgisinin tüketicilere kampanyaya katıldıktan sonra kısa mesaj ile gönderildiği tespit edilmiş olup, anılan reklam ve ilanların tüketicileri yanıltıcı ve aldatıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

 Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2008 yılı içerisinde yayınlanan “Turkcell Alo Paketleri - Dakikası En Fazla 8 YKr. (Recep'in Tavuğu - Psikolog)” başlıklı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 12.08.2008 tarihli ve 155 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

6) 2009/777- Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.’ye ait “BizBize Kamu Her Yöne 1500” isimli tarifenin tanıtımına yönelik olarak Temmuz 2009 tarihinden itibaren yayınlanan reklamlarda ana vaat olarak; “Kamu çalışanları ve emeklileri ayda KDV ve ÖİV dahil 45 TL'ye HERKESLE 1500 DAKİKA konuşuyor! BizBize Kamu’da herkesle 1500 dakika tüm vergiler dahil 45 TL” hususlarına ve www.turkcell.com.tr adresli internet sitesinde söz konusu tarifenin ücretlendirilmesine ilişkin “Fiyatlara %18 KDV ve %25 Özel İletişim Vergisi dahil, telsiz kullanım ücreti ve telsiz ruhsat ücreti dahil değildir.” şeklinde bir açıklamaya yer verilmiş olup, ilgili mevzuat gereğince tüketicilere aktarılması zorunlu olan ödenecek gerçek toplam fiyatın reklamlarda belirtilmediği, diğer bir ifadeyle, Bilgi Teknolojileri ve İletişim Kurumu tarafından her yıl belirlenerek duyurulan “telsiz kullanım ücreti”, “telsiz ruhsat ücretleri” ve diğer tüm ücretler dahil ödenecek toplam miktarın reklamlarda tüketiciye ana vaat olarak sunulmadığı anlaşılmış olup, anılan reklam ve ilanların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup 2009 yılı Ocak ayında yayınlanan “Faturalı Her Yöne 15 YKr.” sloganlı reklamların, 4077 sayılı Kanunun ve Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğin ilgili hükümlerine aykırı olduğu gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

7) 2009/776- Türk Telekomünikasyon A.Ş.’ye ait olup Haziran – Ekim 2008 tarihleri arasında muhtelif televizyon kanallarında yayınlanan “Akşam Konuşturan Tarife” başlıklı reklamlarda; “Akşam Konuşturan Tarifeye geçin, akşam 6’dan sabah 8’e kadar evden, işten şehir içini bedava arayın. Cebiniz de, siz de rahat edin. Aylık KDV, ÖİV dahil 19 YTL” ifadelerinin yer aldığı, ancak söz konusu tarifenin aylık 3000 dakika konuşma süresi ile sınırlı olduğu şeklindeki ana vaadin istisnası niteliğindeki bilginin ise okunamayacak şekilde altyazı olarak verildiği; bununla birlikte diğer mecralarda yayınlanan reklamlarda söz konusu tarifenin aylık 3000 dakika konuşma süresi ile sınırlı olduğu bilgisine yer verilmesine rağmen, “Akşam Konuşturan Tarifeye geçin, akşam 6’dan sabah 8’e kadar evden, işten şehir içini bedava arayın.” İfadeleriyle, söz konusu tarife kapsamında, belirtilen saatler arasında şehir içi numaraların sınırsız aranacağı algısı oluşturulduğu, bu durumun da ana vaat ile istisnası arasında uyumsuzluk meydana getirdiği kanaatine varılmış olup, anılan reklam ve ilanların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Türk Telekomünikasyon A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

8) 2009/778- TTNET A.Ş.’ye ait olup Eylül 2009 tarihinden itibaren muhtelif mecralarda yayınlanan “3G Mobil İnternet Paketi Ayda 5,99 TL” başlıklı reklamlarda; “TTNET’ten şok edici bir haber! Ayda sadece 5,99 liraya 500 MB Avea 3G Mobil İnternet ve 10 saat TTNET WiFi kullanımı. Üstelik 3G Mobil modem hediye! Bu fırsat sadece TTNET’lilere.” ifadelerine yer verildiği, ancak söz konusu kampanyadan faydalanabilmek için 24 ay taahhüt verilmesi gerektiği ve 5,99TL’lik ücretin sadece ilk 6 ay için geçerli olduğu, geriye kalan 18 ay boyunca 9,99TL ücret ödeneceği şeklindeki ana vaadin istisnası niteliğindeki bilgilerin okunamayacak şekilde altyazı olarak verildiği, radyo reklamlarında ise bu bilgilere hiç yer verilmediği tespit edilmiş olup, anılan reklam ve ilanların tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren TTNET A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

ÖRTÜLÜ REKLAM

1) 2009/756- Aks Televizyon Reklamcılık ve Filmcilik San. ve Tic. A.Ş.’ye ait “Show TV” isimli televizyon kanalında 30.07.2009 tarihinde yayınlanan “Ana Haber Bülteni” programında yer verilen; “3G ile Dünyanın en gelişmiş mobil iletişim teknolojisini Türkiye’ye getiriyoruz Turkcell olarak, kapsama alanını da en gelişmiş şekilde kuracağız. Bu sayede Türkiye’nin dört bir yanı, Anadolu’nun dört bir yanı erişim iletişim konusunda Dünyanın en yüksek teknolojisine sahip olacak (…) 3G teknolojisiyle bizimde en azından haber bülteninde yararlandığımız Diyarbakır, Yozgat, Trabzon, İzmir ‘deki Turkcell bayilerinin görüntüleri geliyor ekranlara.(…) Bu görüntüler canlı olarak geliyor ve baktığım kadarıyla kalitesi de gayet yüksek(…) Bakın bu dört yerde de Turkcell’in 3G göz dediğimiz bir cihazı var cep telefonından idare ediliyor (…)Diyarbakır, Yozgat, Trabzon, İzmir ‘de bu kameralar çalışıyor oradaki Turkcell bayilerindeki hareketi buradan izleyebiliyoruz (…) En geniş kapsama ve data ağına sahip şirketlerden birisiniz, bu gün baktığımız zaman Türkiye’nin geneline sizin amblemlerinizi harita üzerinde her yerde görüyoruz(…)10 milyar Türk Lirası’nın üstünde büyük yatırımlar yaptık, tabi bunun karşılığında da rakiplerimizden yüzde altmış daha fazla, daha yaygın bir şebeke ağımız var buda açıkçası Turkcell’in açık ara kalitede, kapsamada, hızda birinci olmasını sağlıyor(…)” gibi ifadeler ve çeşitli görüntülerle Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş. firmasının örtülü reklamının yapıldığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Aks Televizyon Reklamcılık ve Filmcilik San. ve Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı televizyon kanalında 09.01.2009 tarihinde yayınlanan “Var mısın Yok musun?” isimli televizyon programında örtülü reklam yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 10.03.2009 tarihli ve 162 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

2) 2009/756- NTV Radyo ve Televizyon Yayıncılığı A.Ş.’ye ait “NTV” isimli televizyon kanalında 16.08.2009 tarihinde yayınlanan “%100 Futbol” isimli programda ekranda “Nike” markalı spor giyim malzemelerine ilişkin “Durdurulmayan sen ol,  Farkı sen yarat, nikefootball.com” başlıklı bant reklamlarına yer verildiği esnada; program sunucuları tarafından “Fark yaratan oyuncu”, “Fark Yaratan An”,“Fark Yaratan Kişi”, “Maçın fark yaratan çıkarışıydı” ve “Farkı yarattı”  gibi cümleler kullanıldığı ve bant reklamla uyumlu olacak şekilde reklam sloganına vurgu yapıldığı tespit edilmiş olup, bahsi geçen programda “Nike” markasının örtülü reklamının yapıldığına,
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, NTV Radyo ve Televizyon Yayıncılığı A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı televizyon kanalında 20.01.2009 tarihinde yayınlanan “Sade Vatandaş” isimli televizyon programında “Türk Hava Yolları” isimli firmanın örtülü reklamının yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 12.05.2009 tarihli ve 164 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

3) 2009/758- DTV Haber Görsel Yayıncılık A.Ş.’ye ait “Kanal D” adlı televizyon kanalında 02.08.2009 tarihinde yayınlanan “Ana Haber Bülteni” programında; “Türkiye’nin tek Avrupa Birliği dergisi kriter yeni sayısında bu Anayasa ile nereye kadar diye soruyor, üstelik bu soruyu kapağına taşıdığı karikatürle hicvediyor (…)Kriteri yarın Radikal Gazetesi ile istemeyi unutmayın.” şeklinde ifadeler kullanılarak “Kriter” isimli dergide yer alan haberlerden bahsedildiği ve bu dergiye yönlendirme yapıldığı, ayrıca derginin “Radikal Gazetesi” ile birlikte verileceğinin de açıkça belirtilmesi suretiyle anılan gazeteye de bir yönlendirme yapıldığı tespit edilmiş olup, bahsi geçen yayında “Kriter” isimli derginin ve “Radikal Gazetesi”nin örtülü reklamının yapıldığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, DTV Haber Görsel Yayıncılık A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan, aynı televizyon kanalında 25.12.2008 tarihinde yayınlanan “Aşk-ı Memnu” isimli dizide “Eti Tutku” markalı çikolatanın örtülü reklamının yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 14.04.2009 tarihli ve 163 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

4) 2009/780- Yeni Konya Gazetesi’nin 16.01.2008 tarihli baskısında yayımlanan “Konya’nın ilk Üroloji Merkezi Adır Tıp, Konya’ya ilkleri getirdi” başlıklı yazıda yer verilen;  “Konya’nın ilk ve tek üroloji merkezi olan Adır Tıp erkek ve kadında üriner sistem, erkekte genital sistem hastalıkları ve bozuklukları ile ilgili her türlü hastalığı en son teknolojileri kullanarak tedavi edebiliyor. (…) Adır Tıp Merkezi üroloji alanında ilklere imza atarak Konya’ya son teknoloji ürünü Greenlight “yeşil ışık” isimli büyüyen prostatı lazer ile buharlaştıran ve yok eden bir teknolojiyi getirdi. (…) Bununla yetinmeyen Adır Tıp, kasların kireçlenmesi ve dikenimsi oluşumlar üretmesi hastalığı olan Peyroni hastalığının tedavisini sağlayan ultrasonik tedavi sistemini de Konya’ya ilk getiren sağlık kuruluşu oldu. Ayrıca, Adır Tıp, Dünya’da sadece 200 klinikte uygulanan idrar kaçırma hastalığını tedavi eden manyetik sandalyeyide Konya’ya getirdi. Bu sandalye hastalara uygulanan günlük 20 dakikalık seanslarla 3-4 gün içinde ağrısız bir şekilde her türlü idrar kaçırma problemine son veriyor. (…) Konya’da ilklere imza atan ve atmaya devam eden Adır Tıp uzman hekimleri ve tecrübeli sağlık personeliyle Konyalılara hizmet kalitesi hususunda da ilkleri yaşatıyor. Adır Tıp’ın yönetim kurulu başkanlığını yapan Abdullah Adır’ın oğlu Cüneyt Adır kaliteli hizmetleri ile devamlı büyüyerek Konyalılara en iyi hizmeti vermeyi hedeflediklerini söyledi (…)” şeklindeki ifadelerin anılan sağlık kuruluşu lehine talep yaratmaya yönelik olduğuna, dolayısıyla bahsi geçen yazıda “Adır Tıp Merkezi” isimli sağlık kuruluşunun örtülü reklamının yapıldığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Yeni Konya Gazetesi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2009/767- Hürriyet Gazetecilik ve Matbaacılık A.Ş.’ye ait Referans Gazetesi’nin 21.05.2009 tarihli nüshasında yayımlanan “Rakı Pazarını Parçalara Bölen İddialı Bir Uygulama”  başlıklı yazıda; “Egemen Demirtaş iki önemli üstünlükten bahsediyor. İlki üretim hattında uyguladıkları yüksek güvenlik ve tüketiciyi koruma felsefesi. Efe Rakı’nın tüm çeşitleri belli standartlarda hep aynı kalitede üretiliyor. Birinciyle milyonuncu şişe arasında sapma yok. İkincisi, yaptıkları işin alkolle ilgili olması onları tüketiciye azami saygı noktasına yöneltmiş. Üretim bilgileri taklit edilemeyecek ve silinemeyecek biçimde her bir ambalaja yazılıyor. Kapaklar ise kopyalanamayacak cinsten özel niteliklere sahip. Üretim prosesini sıkıca takip etmenin yalnız kalite açısından değil, vergi yükümlülüğündeki duyarlılıklardan da kaynaklandığını söylüyor. Efe Rakı’nın “Efe Klasik”, “Efe Yaş Üzüm Rakısı”, “Efe 3 Distile”, “Efe Organik” şeklinde çeşitli alt markaları var. Benim içkiyle aram iş iyi olmadığı için bu işin “nefaseti” konusunda bir fikrimin bulunmadığını söylüyorum kendisine. Cevaben her ürün serisinin ayrı bir Pazar değeri olduğunu anlatıyor. “Rakı erbabı yaşlı insanlar” kadar, orta yaşlı tüketiciler de aşinaymış Efe Rakı’ya. Rakıda İlk özel teşebbüs olma ayrıcalığına sahip “Efe Rakı”, Efe Rakı innovasyon anlayışıyla şimdiden bir dünya markası olmaya adamış kendini. Efe Rakı’nın yalnız iç piyasaya değil, orta vadeli gelecekte dışarıya da hitap edeceği yönünde oluyor.” vb. ifadelere yer verilmek suretiyle “Efe Rakı” markalı alkollü içkinin örtülü reklamının yapıldığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Hürriyet Gazetecilik ve Matbaacılık A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

6) 2009/766- Türkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’na ait “TRT 2” adlı televizyon kanalında 06.10.2009 tarihinde yayınlanan “Aman Adanalı” isimli belgesel programında “Yeni Rakı” markalı alkollü içeceğin, “Pepsi” markalı içeceğin ve “Winston” markalı tütün mamulünün markalarının ekranda net bir şekilde belirli bir süre gösterildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen yayında söz konusu markaların örtülü reklamının yapıldığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Türkiye Radyo ve Televizyon Kurumu hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

7) 2009/802- Turkuvaz Gazete Dergi Basım A.Ş.’ye ait “Sabah” isimli gazetenin 28/09/2009 tarihli nüshasında yayımlanan “File Çoraplı Ugg Botlu Süperstar” başlıklı yazıda yer alan; “Süperstar, “Ugg” botlarla sahne aldı. Ajda’nın genç hayranlarının da “Ugg” bot giymesi dikkatleri çekti.”, “Kırık ayağıyla moda başlattı…Geçtiğimiz aylarda dans provası yaparken düşüp ayağını kıran sanatçı, konserlerini iptal etmemiş ve ayağındaki alçıyı “Ugg” marka bot giyerek gizlemişti. Tedavisi bitmesine karşın Pekkan’ın bu botlardan vazgeçmediği fark edildi. Üstelik yine Ugg botla sahneye çıkan sanatçıyı dinlemeye gelen gençlerin yüzde 70’inin ayağında da aynı bot olması dikkat çekti.” ve “Daha önce verdiği konserlerde ayağını incittiği için topuklu ayakkabı yerine “Ugg” botlarla sahne alan Ajda Pekkan’ı gençlerin de izlediği görüldü. Konseri izlemeye gelen 20-25 yaş grubundaki gençlerin yüzde 70’inin aynı marka botlar giydiği gözlendi.” şeklindeki ifadelerle “Ugg” marka botların örtülü reklamının yapıldığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Turkuvaz Gazete Dergi Basım A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine, 

Diğer taraftan aynı gazetenin 07.01.2009 tarihli nüshasında yayımlanan “Cennette miyim Ben Yoksa?” başlıklı yazıda “Florance Nightingale” adlı özel hastanenin örtülü reklamının yapıldığı gerekçesiyle Reklam Kurulu'nun 14.04.2009 tarihli ve 163 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun değişik 25’inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.

SAĞLIK

1) 2009/625- Dr. Leyla KILINÇ sahipliğindeki muayenehaneye ait işyeri tabelasında; “Klinik Zayıflama, IPL+Radyo frekans (Foto Epilasyon)” ifadelerine ve yine adı geçen şahsa ait kartvizitlerde yer alan tanıtımlarda da “Lazer Epilasyon, Mezoterapi, Karboksiterapi, Botox, Dolgu, Akne ve Leke Tedavisi”  ifadelerine yer verildiği tespit edilmiş olup,  adı geçen şahsın uzmanlık alanı itibariyle yukarıda belirtilen işlemleri yapmaya yetkisinin olmadığının anlaşılması nedeniyle söz konusu tanıtımların aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı Sanatlarının Tarzı İcrasına Dair Kanun’un 24 üncü maddesine ve diğer ilgili mevzuata uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dr. Leyla KILINÇ hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
2) 2009/695- İncirli Sağlık ve Sosyal Tesisler A.Ş. bünyesindeki Özel Ethica İncirli Hastanesi’ne ait “Ethica İncirli Hastanesi’nden Bakkart sahiplerine müjde!…” başlıklı açık hava reklamlarında yer alan; “Ethica İncirli Hastanesi’nden Bakkart sahiplerine müjde! Ücretsiz muayeneler ücretsiz muayenelerimiz hakkında bilgi almak için 02124664040…%30 indirim…Ethica İncirli Hastanesi’nde 10 saniyede kalp anjiyosu kısa bir süre için çok özel avantajlardan yararlanın…” şeklindeki ifadelerin sağlık kuruluşu lehine talep yaratmaya yönelik ve kuruluşa ticari veçhe yükleyen ifadeler olduğu gerekçeleriyle anılan reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İncirli Sağlık ve Sosyal Tesisler A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/724- Yeni Dünya Sağlık Hizmetleri A.Ş. bünyesindeki Özel Kozyatağı Central Hospital’a ait olup Zaman Gazetesi’nin 31.03.2008 tarihli nüshasında yayımlanan “Bembeyaz dişler, aydınlık gülüşler…” başlıklı reklam ve ilanlarda yer verilen; “Bembeyaz dişler, aydınlık gülüşler…Dişlerinizin yeniden doğuşu: “Dental Implant…Hastanemizde, uzman diş hekimlerimiz tarafından “Dental Implant” (Diş Vidası) tedavisi yapılmaktadır…” şeklindeki ifadelerin, sağlık kuruluşunun çalışmalarına ticari bir görünüm verdiği, kuruluş lehine talep yaratmaya yönelik olduğu ve diğer hastaneler aleyhine haksız rekabete yol açıcı nitelik taşıdığı gerekçeleriyle anılan reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Yeni Dünya Sağlık Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

4) 2009/725- Minerva Güzellik Merkezi’ne ait www.minervaguzellikmerkezi.com.tr 
adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; tabip tarafından uygulanması gereken “Lazer epilasyon, selülit bakımı, botoks, dolgu, kimyasal peeling, karboksiterapi, mezoterapi, lenf drenaj(pressoterapi), vakum terapi, oksijen terapi, depilasyon” gibi tıbbi işlemlere yönelik tanıtım yapıldığı, ayrıca “Lazer Epilasyon; Merkezimizde (MediostarXT) Diode Lazer Cihazı kullanılmaktadır. Lazer Epilasyon bu konuda eğitimli ve deneyimli Medikal Estetik Hekimi tarafından yapılmaktadır. 5 ile 10 Seans sonucunda büyük ölçüde kalıcı epilasyon sağlanabilmektedir…12 yıllık tecrübemiz ve modern cihazlarımız ile sağlık ve güzelliğiniz için sizlerleyiz…Konusunda deneyimli Uzman Estetisyenlerle Dermalogica ürünleri ile cilt ve vücut bakımları yapılmaktadır. Merkezimizde karboksiterapi: Selülit Cilt kırışıklıkları Bölgesel sarkmalar ve elastikiyet kayıpları Bölgesel yağ fazlalıkları Yara ve yanık izleri Sedef hastalığı Hamilelik sonrası cilt çatlaklarının tedavisinde kullanılmaktadır...” gibi talep yaratıcı, benzer kuruluşlar ile adı geçen kuruluş arasındaki farklılıkları ön plana çıkararak kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ifadelere yer verildiği gerekçeleriyle bahsi geçen tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Minerva Güzellik Merkezi hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2009/369- Seha Güzellik Estetik ve Kozmetik Ürün. Tic. Ltd. Şti.’ye ait www.kybelelazer.com ve www.kybeleyasam.com adresli internet sitelerinde yer alan tanıtımlarda; “10 seans Vakum Terapi, 10 seans R.F., 10 seans Lenf Drenaj 600 TL” ifadelerine ve www.google.com 
adresli arama motoruna “kybeleyasam” yazıldığında ortaya çıkan. www.kybeleyasam.com adresli internet sitesi linkinin üzerinde “Tüm Vücut Bitme Garantili Lazer Epilasyon 750TL.” ifadelerine yer verildiği tespit edilmiş olup, anılan tanıtımlarla, bir güzellik salonu olan kuruluşun bünyesinde, tabip tarafından yapılması gereken ve güzellik salonlarında uygulanmasına izin verilmeyen “Lazer Epilasyon” işleminin yapıldığı ve ayrıca lazer cihazlarının salonda kullanıldığı izleniminin oluşturulduğu gerekçeleriyle söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin geçici 5 inci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Seha Güzellik Estetik ve Kozmetik Ürün. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

6) 2009/728- Evrim Aktaş AYDIN’a ait www.disbakimi.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Muayenehanemizde, diş hekimliği hizmetinde koşulsuz hasta memnuniyeti öngörülmektedir. Diş hekimliği hizmetlerini keyifli bir zaman dilimi haline getirmeyi amaçladığımız muayenehanemizde birlikte olmayı temenni ediyoruz. İnsan sağlığını doğrudan ilgilendiren bir ortamda çalıştığımız için  muayenehanemizde, hijyene en üst düzeyde önem vermekteyiz. "Temiz ve sağlıklı tedavi ortamının" sağlanabilmesi için muayenehanemizde her kademedeki sterilizasyon işlemlerini hassasiyetle uygulamaktayız. Tüm diş hekimliği branşlarında gerektiğinde uzman hekim kadrosuna sahip olan muayenehanemizde, implant cerrahisinden, cerrahi ameliyatlara kadar ihtiyacınız olan her türlü  Diş hekimliği tedavisi yapılmaktadır. Muayenehanemizde günümüz diş hekimliği teknolojisindeki son gelişmeler takip edilmekte, çevreye duyarlı,  kaliteli malzeme  ve en son teknolojiler kullanılmaktadır.” gibi talep yaratmaya yönelik ifadelere ve hastaların tedavi öncesi ve sonrasına ait görüntülere yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların Ağız ve Diş Sağlığı Hizmeti Sunulan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 32 nci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Evrim Aktaş AYDIN hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

7) 2009/729- Mustafa Atakan YAMAN ve Nurcan YAMAN’a ait www.izmirortodonti.com adresli internet sitesinde “İzmir Ortodonti Ortodonti ve Diş Beyazlatma Kliniği” unvanının kullanıldığı görülmüş olup, adı geçen şahıslara Sağlık Bakanlığınca “Muayenehane Uygunluk Belgesi” verilmiş olduğunun anlaşılması nedeniyle “İzmir Ortodonti Ortodonti ve Diş Beyazlatma Kliniği” unvanının kullanılmasının yanıltıcı nitelikte olduğuna ve Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mustafa Atakan YAMAN - Nurcan YAMAN hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

8) 2009/755- Medikal Park Sağlık Hizmetleri A.Ş. tarafından tüketicilere gönderilen kısa mesaj tanıtımlarında yer alan; “Bu hafta Kadın Doğum, Çocuk, Kardiyoloji, Genel Cerrahi, Beyin Cerrahisi ve Dahiliye muayenesinde SGK’lı ve Devlet Memurlarına çok özel avantajlar. Tel: 0216-4444484. MEDİKALPARK.” şeklindeki ifadelerin talep yaratmaya yönelik olduğu gerekçesiyle söz konusu tanıtımların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Medikal Park Sağlık Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

9) 2009/571- Erpa-Özel Denizli Sağlık Hastanesi A.Ş.’ye ait www.erpahastanesi.com.tr 






adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Anasayfa” başlığı altında “Sağlığınız için daima yanınızda…! Dünya standartlarında sağlık hizmeti veren ve insana verdiği değeri, sunduğu kaliteli hizmetle gösteren, ER-PA Özel Denizli Sağlık Hastanesi hasta ihtiyaç ve beklentilerini ; * Doğru tanı ve tedaviden başlayarak, * Bekletilmeden temiz bir ortamda, * Güler yüz ve saygı ile, * Hastalıkları hakkında bilgilendirilerek, * Ve uygun fiyatla karşılamak arzusundadır. (…) Geçtiğimiz aylarda kuruluş yıldönümünü çeşitli etkinliklerle kutlayan ER-PA Özel Denizli Sağlık Hastanesi yetişmiş  personeli, modern ve teknolojik olanaklarıyla sadece özel sigorta kuruluşlarına değil, Emekli Sandığı, SSK ve Bağ-Kur’a da değişik alanlarda hizmet vermektedir. Sağlığınızın güvencesi: ER-PA Özel Denizli Sağlık Hastanesi. ER-PA ile daima bir adım önde…!” şeklinde, “Tüp Bebek” başlığı altında “Konusunda uzmanlaşmış, deneyimli kadrosu ile bebek  sahibi olmak isteyen evli çiftlere en kısa sürede en etkili tedavi metotlarını  uygulayarak, 4  yıl  gibi kısa bir süre içerisinde 300 sağlıklı bebek dünyaya getirmiştir.” şeklinde ve “Hemodiyaliz” başlığı altında “ (…)Bu tedaviyi usul ve esaslarına uygun olarak, rahat ve sağlıklı bir şekilde uygulamak amacıyla belki de sunduğu hizmet açısından Ege Bölgemizde ilk ve tek olan ER-PA Özel Denizli Sağlık Hastanesi Hemodiyaliz Merkezi'ni kurmuş bulunuyoruz. Dünya standartlarındaki en son teknolojik donanıma sahip Hemodiyaliz cihazlarımızla ve tecrübeli uzman kadromuzla huzurlu bir ortamda verdiğimiz hizmetin, hastalarımızın sağlık standartlarını en üst düzeye ulaştırdığına olan inancımız tamdır. (…)  Uzman Doktorlarımız, Sorumlu Hekimlerimiz ve Sorumlu Hemşirelerimiz mesleğinde uzun yıllar çalışmış ve Hemodiyaliz konusunda birçok kurs ve seminerlere katılmış, birçok yayınlara katkıları olmuştur. Psikolog, Diyetisyen, Sosyal Hizmet Uzmanı ve Diyaliz teknisyenimiz Hemodiyaliz konusunda yeterli bilgi ve beceriye sahiptir. (…) Hasta yataklarımız otomatik kumandalı olup, istenilen şekilde hareket ettirilerek hastanın en rahat yatacağı pozisyonda ayarlanmaktadır. Her hastanın ayak ucunda bulunan televizyon ve kulaklığı ile hasta istediği televizyon programını kimseyi rahatsız etmeden seyretme ve dinleme imkanına sahiptir. (…)” şeklinde ifadelere yer verildiği görülmüş olup, bu ifadelerin sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğu gerekçeleriyle bahsi geçen tanıtımların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Erpa-Özel Denizli Sağlık Hastanesi A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

10) 2009/572- Gürgan Sağlık Hizm. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Gürgan Clinic Kadın Sağlığı İnfertilite ve Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.gurganclinic.com adresli internet sitesinde, “Anasayfa” başlığı altında “Gürgan Clinic'e Onur Ödülü. Kliniğimize Büyük Anadolu Gazetesi tarafından şaibesiz ve düzgün çalışmalarından dolayı Onur Ödülü verilmiştir. Kendilerine teşekkür ediyoruz…” şeklinde, “Hizmetlerimiz” başlığı altında “Gürgan Clinic'in misyonu, kişiye özel kaliteli ve güncel sağlık hizmetinin bilimsel gerçekler doğrultusunda ve etik kurallar çerçevesinde insan faktörünü göz ardı etmeden ekibimizin bütün üyeleri tarafından profesyonelce sunulmasını sağlamaktır.” şeklinde, “Konaklama Bilgileri” başlığı altında “* Bu fiyatlar Gürgan CLINIC hastası olduğunuzu bildirdiğiniz takdirde geçerli olacaktır. Hotel Capital *** Adres: Çankırı Cad. No:21 Ulus / Ankara Tel : 0312 310 45 75 Web : http://www.hotelcapital.com.tr Ücret Bilgisi : Tek Kişilik Oda 45 YTL / İki Kişilik Oda 65 YTL / Üç Kişilik Oda 85 YTL ; Asal Hotel (…)” şeklinde ifadelere; www.timurgurgan.com.tr adresli internet sitesinde ise; “Kariyeri / Clinic” başlığı altında “Gürgan CLINIC Kadın Sağlığı, İnfertilite ve Tüp Bebek Merkezi'nin misyonu kişiye özel kaliteli ve güncel sağlık hizmetinin bilimsel gerçekler doğrultusunda ve etik kurallar çerçevesinde insan faktörünü göz ardı etmeden ekibimizin bütün üyeleri tarafından profesyonelce sunulmasını sağlamaktır. Merkez Prof. Dr. Timur Gürgan tarafından 2000 yılında kurulmuştur ve kurulduğu günden bu yana halen kadın sağlığı ve infertilite alanlarında Türkiye'nin lider kuruluşlarından biri olarak faaliyetlerine devam etmektedir. Merkezin bilimsel direktörü olan Prof. Dr. Timur GÜRGAN, İnfertilite ve Tüp Bebek konusunda ülkemizdeki ve dünyadaki lider kişilerden birisidir. (…)” şeklinde ifadelere yer verildiği görülmüş olup, bu ifadelerin sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler olduğu ve ayrıca anılan tanıtımlar vasıtasıyla çeşitli otellere yönlendirme yapılarak fiyat bildiriminde bulunulduğu gerekçeleriyle söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gürgan Sağlık Hizm. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

11) 2009/574- İstanbul Tüp Bebek ve Kadın Sağlığı Hizm. Tur. İnş. ve Dış Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki İstanbul Tüp Bebek ve Kadın Sağlığı Merkezi’ne ait www.istanbultupbebek.com.tr 
adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Anasayfa” başlığı altında “Yoğun Talep Üzerine…Kurban bayramında başlatmış olduğumuz kampanya kısa bir süre daha devam ediyor. Kısa bir süre daha tüm hastalarımıza, ilk muayene ÜCRETSİZ...” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; anılan internet sitesinde Op. Dr. Aret Kamar ve Psikolog Elçin Orhan’ın tüp bebek tedavisi ile ilgili ayrıntılı açıklamalarının bulunduğu çeşitli videoların yer aldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İstanbul Tüp Bebek ve Kadın Sağlığı Hizm. Tur. İnş. ve Dış Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

12) 2009/575- Özel Ege Tüp Bebek Merkezi ve Tıbbi Malz. Tic. ve San. A.Ş. bünyesindeki Özel Ege Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.egetupbebek.com 
adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Hakkımızda” başlığı altında “ (…) Merkezin kuruluş amacı, infertilite (kısırlık) ile ilgili tüm araştırma ve tedavi yöntemlerini, son teknolojik olanakları da kullanarak tek bir fiziki mekan içinde vermektir. İnfertilite araştırmaları ve tedavilerinin günümüzde bir süreç olarak algılanması gerekliliğinden dolayı, bu sürecin başlangıç basamaklarından günümüzde bilinen en üst teknolojilerin kullanıldığı tetkik ve tedavi basamaklarına dek, tek bir mekan içinde sunulması hastalar için önemli bir avantaj sağlamaktadır. (…) Merkezimizde, gebeliklerin izlenmesinde günümüzdeki son teknolojiden faydalanılmaktadır. (…)” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler ile anılan sağlık hizmetlerinin çeşitli evrelerine ait görüntü ve videolara yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Ege Tüp Bebek Merkezi ve Tıbbi Malz. Tic. ve San. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

13) 2009/750- Özel Samsun İlkadım Üreme Sağ. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Samsun Tüp Bebek ve Kadın Sağlığı Merkezi’ne ait www.samsuntupbebek.com

 
adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Anasayfa” başlığı altında “12 aya varan vadelerle ilaç desteği konaklama yardımı” şeklinde, “Kampanya” başlığı altında “Özel samsun ilkadım üreme sağlığı ve tüp bebek merkezi olarak çocuk sahibi olamayan çiftlerimize 12 aya varan vadelerle, ilaç desteği  ve konaklama yardımı ile her konuda yardımcı bir merkez olarak faaliyet gösterdiğimizi hatırlatmayı bir borç biliyoruz. Üreme sağlığı ve tüp bebek merkezi olarak çiftlerimizi sıcacık bir aile ortamına kavuşturmak için elimizden gelen seferberliği yapmaktan onur duyuyoruz…” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Samsun İlkadım Üreme Sağ. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 
14) 2009/751- Ferti-Jin Özel Sağlık Hizm. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Ferti-Jin Kadın Sağlığı ve Yardımcı Üreme Teknikleri Merkezi’ne ait www.fertijin.com.tr


 adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Hakkımızda” başlığı altında “Kadın sağlığı ve infertilite (kısırlık) alanında uzman ve deneyimli kadrosu ile faaliyet gösteren Ferti-Jin Kadın Sağlığı ve Yardımcı Üreme Teknikler Merkezi, en gelişmiş sağlık teknoloji ve uygulamalarının güvenle kullanıldığı modern bir merkezdir. Kadın Hastalıkları ve Doğum Uzmanı Op. Dr. Murat Taşdemir’in önderliğinde kurulan ve hastanın her adımda bilgilendirilmesi, durumunu öğrendikçe kendini güvende hissetmesi gerektiği ilkelerini temel alan Ferti-Jin, kadın sağlığı alanında koruyucu hekimliği yaygınlaştırmayı, var olan sağlık sorunlarını tedavi etmeyi kadın sağlığı bilincinin erken yaşlardan itibaren oluşmasına katkıda bulunmayı ve özellikle infertilite ve tekrarlayan düşükler gibi sorunlarda ailelere her açıdan destek olup, arzularını gerçekleştirebilmeyi hedeflemektedir.(…)” şeklinde, “Öyküler” başlığı altında “(…)Yurtdışında birçok merkezde uygulanan lenfosit aşısı tedavisini 1999 yılında Türkiye’de ilk kez Gönül Çakaloğlu’na uygulayan Dr. Murat Taşdemir ve ekibi böylelikle ailenin sağlıklı bir bebeğe sahip olmasını sağladı.(…)”  şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ferti-Jin Özel Sağlık Hizm. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

15) 2009/752- Jinemed Sağlık Hizm. A.Ş. bünyesindeki Jinemed Hospital Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.jinemed.com.tr 


adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Jinemed” başlığı altında “ Kadın Hastalıklarında 20 Yıldır Referans Merkez! Jinemed kadın hastalıkları ve doğum konusunda uzmanlaşmış bir merkezdir. Kadın hastalıkları ve doğum konusunda dünyadaki tüm gelişmeleri yakından izler ve bu gelişmeleri ülkemizde de uygulamaya çalışır. Hastalıklara yaklaşım ve tedavi yöntemlerinde “kanıta dayalı tıp” ilkesine uygun olarak dünyada kabul görmüş ve karşılaştırmalı çalışmalarla kanıtlanmış metotları kullanır. Jinemed kadrosunda  Kadın Hastalıkları ve Doğum konusunun alt branşlarında (jinekolojik kanser cerrahisi, riskli gebelik, kısırlık tedavisi, laparoskopik operasyonlar) yurtdışında eğitim almış hekimler çalışmaktadır. (…) Jinemed laparoskopik cerrahi konusunda lider kuruluşlardan biridir ve dünyada yapılan her türlü jinekolojik laparoskopik ameliyatı gerçekleştirebilen bir ekibe sahiptir. Laparoskopik cerrahinin üstünlüğü hastanın aynı gün evine gidebilmesidir. Dolayısıyla kişiyi daha az acı ile bir an önce evine ve işine kavuşturan ileri bir yöntemdir. Hastanemizde son teknolojiyle üretilmiş olan laparoskopik aletler ve cihazlar kullanılmakta ve dünyada bu yöntem kullanılarak yapılan tüm operasyonlar yapılmaktadır. (…) Hamilelik ve doğum ekip olarak 17 yıldır en deneyimli olduğumuz konuların başında gelir. (...) "Kanıta dayalı tıp" standartları esas alınarak doğuma kadar olan süreç içinde anne karnındaki bebek ve anneye gerekli kontroller uygulanır, doktorundan hemşiresine, sekreterinden personeline kadar bütün ekibimizle sıcak bir yakınlaşma sağlanmaya çalışılır. (…)”şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı, ayrıca; “Haberler” başlığı altında “Jinemed “daha çok sağlıklı kadın” sloganıyla yeni bir uygulama başlatıyor. Op.Dr. Ziya Cebi hafta içi her gün 11.00-18.00 saatleri arasında "Ekonomik Poliklinik"  yapacaktır. Doktor muayene ücreti ve ultrasound ücreti toplam 80 TL (80 milyon TL)'dir.” şeklinde tıbbi işlemlere yönelik fiyat bildiriminde bulunulduğu tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Jinemed Sağlık Hizm. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

16) 2009/754- Centrum Özel Ankara Kadın Sağ. ve Üreme Mer. San. Tic. A.Ş. bünyesindeki Centrum Klinik Kadın Sağlığı ve Tüp Bebek Merkezi’ne ait www.centrum.com.tr 

adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Anasayfa” başlığı altında “Ankara'da 2000 yılında açılan ilk özel tüp bebek merkezi olan kliniğimiz bebek özlemi olan anne ve baba adaylarının yaşadığı sorunların sosyal, ekonomik, psikolojik ve tıbbi boyutunu çözmek için uzman kadromuz ile çalışmalarımızı yürütmekteyiz. Konularında deneyimli jinekolog, embriyolog, androlog, psikolog ve hemşirelerle beraber, uzman bir ekip çalışması ile Türkiye'nin en gelişmiş, modern ve başarılı tüp bebek merkezlerinden birisiyiz. SGK dan faydalanamayan hastalarımız için ilaç olarak 3000 üniteye kadar tüm masraflar dahil 4,000 TL ye tedavi imkanı! Kredi kartlarınız 12 aya kadar taksitlendirilir.” şeklinde sağlık alanında faaliyet gösteren kuruluşun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran ve talep yaratmaya yönelik ifadeler kullanıldığı; “Fiyatlar” başlığı altında tıbbi işlemlere yönelik fiyat bildiriminde bulunulduğu, ayrıca; “aşılama, tüp bebek, mikroenjeksiyon…” gibi infertilite hastalığına ilişkin tedavi edici sağlık hizmetlerine yönelik ayrıntılı bilgiler verildiği ve tüp bebek tedavisine ilişkin olarak istatistiksel sonuç ve bilgilerin yayınlandığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine ve Üremeye Yardımcı Tedavi Merkezleri Yönetmeliğinin 19 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Centrum Özel Ankara Kadın Sağ. ve Üreme Mer. San. Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

17) 2009/641- Park Optik adlı müesseseye ait açık hava reklamlarında yer alan; “Renkli ve şeffaf lenslerde % 50 İndirim + 5 Taksit” ifadelerinin ancak reçete ile satışı yapılabilecek numaralı gözlük camlarının reçetesiz de satışının yapılabildiği intibaını uyandırabileceği gerekçesiyle tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna; reçeteyle satılan optik ürünlerin reklamının yapılmasının ise optisyenlik müesseseleri arasında haksız rekabete neden olabilecek nitelikte olduğuna; diğer taraftan söz konusu açık hava reklamlarında yer alan indirim döneminin başlama ve bitiş tarihlerinin ilanda belirtilmemesinin de ayrıca bir yanıltıcılık oluşturduğuna; dolayısıyla söz konusu tanıtımların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Park Optik hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

18) 2009/738- Kenan ACIKÖK sahipliğindeki Türk Hair Trans Saç Ekim Merkezi’ne ait www.turkhairtrans.com

 adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Misafirimiz olun Tatiliniz bizden olsun”, “SAÇ ÇERRAHİ MERKEZİMİZ Türkiye'nin deneyimli uzman doktor ve saç cerrahi asistanlarını bünyesinde barındırmaktadır. Saç naklinin ulaştığı son nokta olan FUE (folliküler ünite ekstraksyonu) ve FUT (folliküler ünite transplantasyonu) metotlarının her ikisini de Dünya stndartlarında uygulayabilen nadir kliniklerdendir.  İlkemiz tek seansta doğal ve maksimum saç naklini gerçekleştirmektir. Uzman dermatolog tarafından saçlarınızın dökülme nedeni tespit edilecek, sizin için en uygun tedavi alternatifi sunulacaktır. Ayrıca saçta incelme, kırılma ve saç bakımı, saç tellerinde zayıflama gibi problemleriniz için öneriler alacaksınız. Gerçekleştireceğiniz saç ekimi sayesinde ömür boyu taşıyacağınız doğal saçlara sahip olacaksınız. Unutmayın ki uzmanlarca yapılmayan transplantasyonlar doğal görünüme sahip olmayacaktır!! Sitemizi incelemeyi tamamladığınızda saç dökülmesi ve kellik ile ilgili kötü düşüncelerinizin değiştiğini göreceksiniz”, “Resmen kendisinin açıkladığı Cerrahi Merkezimiz bu ekstraksiyon yöntemini araştırdı.İlk olarak 2004 yılının haziran ayında bir FUE operasyonu gerçekleştirdik. Kliniğimizde çok saça ihtiyacı olanlar için önce fut tekniğiyle 6000 civarında saç çıkarıp, 6 ay beklemek yerine, fue ile desteklenen ekim yapılmaktadır. Böylece daha kısa sürede daha fazla saç ektirme şansına sahip olabilirsiniz. Kliniğimizde sizin daha iyi sonuç almanız için gereken her şey söylenir ve uygun teknik seçilir. Ne kadar saçlı olursanız ekiminiz o kadar doğal ve sık olacaktır.” şeklinde talep yaratmaya yönelik ve sağlık kuruluşuna ticari veçhe kazandırıcı ifadelere yer verildiği ve ayrıca tıbbi işlemlerin yapıldığı hastaneye yönlendirme yapıldığı tespit edilmiş olup söz konusu tanıtımların Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kenan ACIKÖK - Türk Hair Trans Saç Ekim Merkezi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

19) 2009/740- Dr. Metin KELEŞ’e ait www.doktoramca.com adresli internet sitesinde ve açık hava reklamlarında yer alan; “Doktor Amca Sünnet Klinikleri olarak sünnetlerimizde, Üroloji Uzmanı Op. Dr. Vedat Ali CANOĞLU tarafından geliştirilen; KANSIZ, DİKİŞSİZ, ACISIZ, SARGISIZ, İLTİHAPSIZ, LAZERSİZ, HIZLI sünnet yapmaya olanak sağlayan tek kullanımlık Ali’sKlamp Sünnet Aletlerini kullanıyoruz. Bu şekilde “Sünnet BUGÜN; oyun, banyo, deniz, okul HEMEN!” diyebiliyoruz”, “İşte bu düşünceler ile, Türkiye’nin ilk sünnet kliniği olan DOKTOR AMCA SÜNNET KLİNİĞİ, 2007 yılı Mayıs ayında Dr. Metin KELEŞ tarafından Mersin’de açıldı. Bir doktor tarafından sadece sünnet hizmeti verme amacı ile açılan ilk sünnet kliniğiydi bu. Aynı amaçlar doğrultusunda hareket eden hekimleri bu isim altında toplayarak Türkiye’de giderek de yayılıyor. Hedef ve görevlerimizi tüm Türkiye’ye yayabileceğimize inanıyor ve bu konuda çalışıyoruz.”, “Özel Doktor Amca sünnet kliniği modern teknikler ve iğnesiz enjektörle kansız-dikişsiz-lazersiz-sargısız- acısız, her yaşta sünnet, her yerde sünnet, her mevsimde sünnet” şeklindeki ifadelerin ve tedavi öncesi ve sonrasına ilişkin görüntülerin mevzuatta belirtilen sınırları aşan, tıbbi deontoloji ve mesleki etik kurallarına aykırı ve sağlık kuruluşuna ticari bir görünüm kazandırıcı ifade ve görüntüler olduğuna, dolayısıyla söz konusu tanıtımların 1219 sayılı Tababet ve Şuabatı San’atlarının Tarzı İcrasına Dair Kanun’un 24 üncü maddesine ve Tıbbi Deontoloji Nizamnamesi’ne uygun olmadığına,   
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dr. Metin KELEŞ hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

20) 2009/741- Sibella Güzellik Salonu’na ait açık hava reklamlarında; “Dr. Sibel ULUSAN”, “Sibella Güzellik Salonu Saç Sorunları & Lazer Epilasyonu, Lazer Epilasyon, Zayıflama, Botox, Dolgu, Operasyonlar, Mezoterapi, Cilt Bakımı, Anti-Agıng, Solaryum, Kalıcı Makyaj, Saç Sorunları Estetiysen Doktor Sibel ULUSAN” ifadelerine yer verilerek, bir sağlık kuruluşunda tabip tarafından yapılması gereken “lazer epilasyon, botox, dolgu, mezoterapi, saç sorunları” vb. tıbbi işlemlerin anılan salonda gerçekleştirildiği izlenimi oluşturulduğu; diğer taraftan Yenigün Gazetesi’nin 27/05/2009 tarihli nüshasında yayımlanan reklamda ise söz konusu salonun, güzellik merkezi gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bahse konu tanıtımların tüketicileri yanıltıcı ve haksız rekabete yol açıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sibella Güzellik Salonu hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

21) 2009/742- Özel Sakarya Sevgi Polikliniği Tic. Ltd. Şti.’ye ait “SASEV” isimli dergide yer alan “Her sayısında çocuğu olmayan bir çifte kısırlık tedavisi hediye ediyor” başlıklı tanıtımların adı geçen poliklinik lehine talep yaratmaya yönelik, sağlık kuruluşuna ticari veçhe kazandırıcı ve haksız rekabete yol açıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Ayakta Teşhis ve Tedavi Yapılan Özel Sağlık Kuruluşları Hakkında Yönetmeliğin 29 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Sakarya Sevgi Polikliniği Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

22) 2009/630- Samsun Mehmet Aydın Eğitim ve Araştırma Hastanesi’ne ait olup Samsun İlinde yayınlanan “Hastanemiz, üroloji kliniğinde Plazmakinetik Enerji ile prostat ameliyatları yapılmaya başlanmıştır. Halkımıza duyurulur.”  ibareli açık hava reklamları ile “Prostatı büyütmeyin!” başlıklı broşürlerde; “21. Yüzyıl Teknolojisi… Hastanemiz, üroloji kliniğinde Plazmakinetik Enerji ile prostat ameliyatları yapılmaya başlanmıştır. Halkımıza duyurulur.” ifadelerinin ve broşürler üzerinde “21. Yüzyıl Teknolojisi… Prostatı Büyütmeyin! Yıllarca beklemeyin, zamanında müdahale ile Plazma Kinetik Tedavi en kolay ve kesin çözümdür. (…) Sıradan yöntemler ve Lazer yöntemi uygulandığı taktirde ciddi komplikasyonlara yol açma riski vardır.  Plazma Kinetik tedavi bilinen en güvenilir TUR-P sistemidir. 21. Yüzyıl prostat tedavi yöntemi ‘Plazma’ teknolojisidir. Sonuç: Siz de hastanemize gelin, Plasma Kinetik tedavisi uygulayalım, Hayat standardınızı yükseltin...” şeklinde ifadeler kullanıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu ifadelerin, talep yaratmaya yönelik ve kurumun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran nitelikte olduğu gerekçeleriyle Tıbbi Deontoloji Nizamnamesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Samsun Mehmet Aydın Eğitim ve Araştırma Hastanesi hakkında yerel düzeyde (6.720 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

23) 2009/720- Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait “Göz Estetiği Göz Hastanesi’nde Olunur…” başlıklı açık hava reklamlarında yer alan; “Göz Estetiği Göz Hastanesi’nde Olunur. Göz kapakları, gözaltı torbaları, kırışıklıkların tedavisi ve botoks uygulamalarında bilimsel çözümler… dünyagöz...” şeklindeki ifadelerin, sağlık kuruluşunun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran, talep yaratmaya yönelik ve benzer alanda faaliyet gösteren diğer sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açıcı ifadeler olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. hakkında yerel düzeyde (6.720 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine,

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup “Dünyagöz Dergisi” isimli derginin 15. sayısında yer alan tanıtımlarla ilgili olarak, Reklam Kurulu’nun 14/07/2009 tarihli ve 166 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun 25 inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca, idari para cezasının iki kat (6.720 x 2 = 13.440 TL) uygulanmasına karar verilmiştir
24) 2009/681- Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Özel Dünya Göz Hastanesi’ne ait olup “NTV” ve “Haber Türk” adlı televizyon kanallarında 31.07.2009 ve 23.10.2009 tarihlerinde yayınlanan “Gördüklerinizi Riske Atmayın” ibareli reklamlarda yer alan; “Gördüklerinizi riske atmayın…Görme alanında daralma, ışık çakması, sinek uçuşması ve görüntüde kırılma gibi belirtiler, kalıcı görme kaybına kadar giden sonuçlar doğurabilir. Bu belirtilerden herhangi biri sizde varsa hiç vakit kaybetmeden retina alanında uzman hekimlere sahip, tam donanımlı bir göz hastanesinde tedavi olun. Gözlerinizi riske atmayın. Dünya Göz…” şeklindeki ifadelerin, sağlık kuruluşunun faaliyetlerine ticari bir görünüm kazandıran, talep yaratmaya yönelik ve benzer alanda faaliyet gösteren diğer sağlık kuruluşları aleyhine haksız rekabete yol açıcı ifadeler olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Dünya Göz Hastanesi San. ve Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine,

Diğer taraftan, aynı firmaya ait olup, 01.04.2009-15.05.2009 tarihleri arasında muhtelif televizyon kanallarında yayınlanan “Körlüğe kadar gidebilen enfeksiyonları, tekrar eden ameliyatları göze alabilir misiniz?” ifadeli reklamlar ile ilgili olarak, Reklam Kurulu’nun 14/07/2009 tarihli ve 166 sayılı toplantısında, firma hakkında idari para cezası verilmiş olup, söz konusu fiilin bir yıl içerisinde tekrar edilmiş olması nedeniyle, 4077 sayılı Kanunun 25 inci maddesinin son fıkrasında yer alan “(…) para cezaları, fiilin bir yıl içerisinde tekrarı halinde iki misli uygulanır.” hükmü uyarınca, idari para cezasının iki kat (67.200 x 2 = 134.400 TL) uygulanmasına karar verilmiştir.
25) 2009/722- Elit Sağlık İşletmeleri Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Kudret Göz Hastanesi’ne ait www.kudretgoz.com.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “(…) Grubumuzun ilk hastanesi olan Kudret Göz Hastanesi, 4500 m² kapalı alana kurulmuş olup, ISO 9001 TÜV belgesine sahiptir. 36 Adet tek kişilik hasta odası, 4 adet yüksek teknolojik cihazlarla donatılmış ameliyathanesi ve yüksek donanımlı yoğun bakım ünitesi ve 200’ü aşan çalışanı ile sizlere hizmet vermekten gurur duymaktadır. Önce tüm Devlet Memurları ve Emekli Sandığı Emeklileri ile anlaşan kurumumuz, daha sonra Sosyal Sigortalar Kurumu ve Bağkur ile de anlaşma yaparak Tüm Sosyal Güvenlik Kurumları hastalarına hizmet vermeye başlamıştır. Günde 600 poliklinik muayenesi ve 200 göz ameliyatı kapasitesine sahip merkezimiz bugüne kadar yapmış olduğu 300.000 adet muayene ve 50.000 adet ameliyatla kendi alanında kırılması güç bir rekora da imza atmıştır. (…)” şeklinde sağlık kuruluşuna ticari veçhe kazandırıcı ve talep yaratmaya yönelik ifadelere yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklamların Özel Hastaneler Yönetmeliğinin 60 ncı maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Elit Sağlık İşletmeleri Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

KİŞİSEL BAKIM ve KOZMETİK

1) 2009/451- Akça İç ve Dış Tic. A.Ş.’ye ait “Mu’min Diş Macunu” isimli ürüne ilişkin olarak 21/11/2009 ve 04/12/2009 tarihli Milli Gazete’de yayımlanan “Mu’min… Ağzınız ve İçiniz Ferah Olsun…” başlıklı reklamlarda, www.mumindismacunlari.com adresli internet sitesinde ve ürün ambalajlarına yer alan tanıtımlarda; “Kullandığınız diş macununda HARAM maddeler bulunmaktadır. HARAM ürünler sizin sağlığınızı, inançlarınızı ve dualarınızı etkileyecektir. Resmi onaylı, saf HELAL ve tolyib diş macunları kullanın. İmalat İslam’a uygun olup, Malezya İslam Kalkınma Dairesi tarafından denetlenmektedir.Dünyanın her yerinde birinci sınıf modern işlemlerden geçerek kurallara uygun olarak imal ve formüle edilmiştir. Mu’min Özellikle, çürükleri önlemeye, diş plağını önlemeye, diş eti problemlerini azaltmaya, nefesinizde ferahlık sağlamaya yardım etmek amacıyla… Mu’min Diş Macunu kalsiyum yönünden zengindir, Yalnızca %100 saf nane şekeri kullanılır. İçinde SMFP ve florür bulunmaz, vejetaryenler için uygundur, Malezya İslam Kalkınma Dairesi (PPIM) tarafından onaylıdır.”, gazete reklamlarında “Mu’min… Ağzınız ve içiniz ferah olsun… Çürük oluşumunu azaltmaya yardımcı olur. Diş eti problemlerini azaltmaya yardımcı olur. Plağın oluşumunu engellemeye yardımcı olur. Nefesinizde ferahlık sağlamaya yardımcı olur.” “temiz gülüşler için… Ağzınızı kurutmaz, susatmaz… Çürük oluşumunu azaltır… Plağın oluşumunu engellemeye yardımcı olur… Nefesinize ferahlık sağlamaya yardımcı olur… Dişeti problemlerini azaltır…” şeklinde iddialara yer verildiği tespit edilmiş olup, bu iddiaların bilimsel olarak doğrulanamaması nedeniyle tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla Kozmetik Yönetmeliğinin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Akça İç ve Dış Tic. A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/680- Toprak İhtiyaç Malzemeleri Pazarlama İth. İhr. Ltd. Şti.’ye ait www.e-tala.net 
 adresli internet sitesinde yer alan “Tala Karınca Yumurtası Yağı Kremi” isimli ürüne ilişkin reklamlarda “Tala Karınca Yumurtası Yağı… Sağlık Bakanlığı Onaylı… İstenmeyen Tüylere En Etkin Çözüm…Tala Karınca Yumurtası Yağı, geçmişten bugüne kullanılan, istenmeyen tüylere çözüm olan ağrısız, iğnesiz kullanımı ile ortadoğuda ve uzakdoğuda kadınların ve erkeklerin gözbebeği haline gelmiş bir üründür. Yeni doğan bebeklerin koltukaltı ve diğer bölgelerine sürülerek ileriki yaşlardaki tüylenmesini tamamen geçiren Tala Karınca Yumurtası Yağı, yetişkinlerin düzenli olarak kullanımı ile de istenmeyen tüy sorununa çözüm sunmaktadır. (…) İlk seans sonrasında tüylerinizin belirgin bir şekilde azaldığını fark edeceksiniz. İlerleyen aylarda aynı yöntemle işleme devam edilir. 4-6 seans (takriben 4-6 ay) sonrasında tüylerinizden kurtulmuş olursunuz. Vücudunuzun en hassas bölgelerinde bile kullanabilirsiniz. Yüzünüzdeki tüylerden bir şişe karınca yumurtası yağı ile kurtulmanız mümkün. (…) Tüylerde ilk ayda belirgin bir azalma görülür. Daha sonraki aylarda tüyler yok olur.” biçiminde ifadeler kullanıldığı görülmüş olup, insan sağlığı üzerinde olumsuz etkiler yaratabileceği düşünülen ve etkileri bilimsel olarak kanıtlanamayan, ilgili Bakanlıkça da herhangi bir ruhsat veya benzeri bir belge düzenlenmeden piyasada satışa sunulan söz konusu ürünlerin, “Yeni doğmuş bebekler üzerinde bile uygulanabileceği” şeklindeki iddialar ile tanıtılmasının tüketiciler açısından yanıltıcı olduğuna, dolayısıyla Kozmetik Yönetmeliğinin 10 uncu maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Toprak İhtiyaç Malzemeleri Pazarlama İth. İhr. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

 TEKNOLOJİ
1) 2009/781- Datateknik Bilgisayar Sistemleri Ticaret ve Sanayi A.Ş.’ye ait “Exper Active 300-841” model bilgisayara ilişkin, 01.09.2008 ile 15.09.2008 tarihleri arasında www.haber7.com adresindeki internet sitesinde olarak yayınlanan reklamlarda; “Exper alan herkese birbirinden özel hediyeler Exper Active 300-841 – 479 $’dan başlayan fiyatlarla” ifadelerine yer verilerek, reklama konu ürünün 479 $’dan satılabildiği izlenimi uyandırılmasına rağmen, gerçekte tanıtılan ürünün tek fiyatının “969 $ + KDV “olduğu tespit edilmiş olup, bu durumun tüketicileri aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğuna; diğer taraftan söz konusu ürüne ilişkin fiyatların mevzuat gereği “Türk Lirası” cinsinden belirtilmesi gerekirken “Dolar” cinsinden belirtilmesinin de ayrıca aykırılık teşkil ettiğine, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Datateknik Bilgisayar Sistemleri Ticaret ve Sanayi A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (60.000 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

GIDA

1) 2009/739- Flora Fid. Çiçek. Pey. Mim. İnş. Dış. Tic. Ltd. Şti.’ye ait www.gatto-tr.com adresli internet sitesinde; “R&J Romeo&Juliet Erkeklik Geliştirme Formülü erkekte cinsel isteği ve fonksiyonu arttırmaya yardımcı olduğu bilinen çeşitli şifalar otlar içeren tamamen doğal bir bitkisel formüldür.”, “Laboratuarımız en üstün ve etkili formülü üretmek için en kaliteli malzemeleri ve üretim prosedürlerini kullanmaktadır. Tamamen DOĞAL ve BİTKİSEL olan ürünümüz erkeklik organı büyütmeye yardımcı haplar arasında tüm dünyada rakip firmalar arasında en çok satandır ve güvenli ve etkili bir şekilde erkekliklerini geliştirmek isteyenler için 1. tercihtir” , “R&J Romeo&Juliet, içindeki bitkisel karışımı yardımıyla kişinin performansına destek veren doğal bir üründür.”, “&J Romeo&Juliet, doğal kaynaklardan elde edilmiş bitkisel kökenli bir üründür. Binlerce yetişkin kullanıcı tarafından herhangi bir olumsuz etki bildirilmemiştir.” şeklinde ifadelerle ve “Keçiboynuzu, Tribulus, Çin Ginsengi,  Melissa Officinalis, Ginkgo, Saw Palmetto, Reishi Mushroom, Maca, Astragalus Membranaceus” gibi çeşitli bitkilerin insan sağlığına faydalı etkilerinin olduğuna yönelik tanıtımlarla anılan ürünün özellikle cinsel anlamda rahatsızlıkları giderici ve tedavi edici özelliklerinin bulunduğu  izleniminin oluşturulduğu ve ürünün “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Flora Fid. Çiçek. Pey. Mim. İnş. Dış. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/746- Zafer URAL’a ait www.acicehresatis.com adresli internet sitesindeki “Yeşil Çaylı Acı Cehre” isimli gıda takviyesine ilişkin tanıtımlarda yer alan; “Acı cehre kullanılmaya başlandığı ilk günden itibaren yaklaşık 3-4 kilo zayıflama sağlayarak en az 2 beden fark ettirmektedir. Bu mucize bitki ile bir aylık kullanım sonucunda ortalama 8-10 kilo vererek zayıflamış olacaksınız. yanlış duymadınız acı cehre alternatif tıpta dünyaca ünlü uzmanların yeni keşfi olarak zayıflamada en özel mucize bitki konumuna gelmiştir. Zayıflamanın yanı sıra kabızlık sorununa da kesin tedavi yöntemi olarak kullanılmaktadır. Bağırsakları düzenleyici, temizleyici , hücreleri yenileyici ve cildi sıkılaştırıcı özelliği ile de zayıflama esnasındaki cilt sarkmalarını önler. Bir kutu acı cehre 90 adet yeşil çaylı acı çehre hapı içerir. Acı cehre şu ana kadar bilinen en etkili ve hızlı kilo verme takviyesidir. acı cehre var olan tüm zayıflama ürünlerinden farklı olarak %100 doğal halinde satılmaktadır. Ürünün bilinen hiçbir yan etkisi bulunmamaktadır. (…)” şeklindeki ifadelerle bahsi geçen ürünün “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Zafer URAL hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/747- Bitkice Sağlık Ürünleri Itriyat Ltd. Şti.’ye ait  www.kozmikzayiflama.com  adresli internet sitesindeki “Yeşil Çaylı Acı Cehre” isimli gıda takviyesine ilişkin tanıtımlarda yer alan; “Bitter Hawthorn Mucizesi,Yeşil Çaylı Acı Çehre Zayıflama Tableti Bitter Hawthorn Yeşil Çaylı Acı Çehre Tableti kilo kontrolünüzü kolaylaştırmaya, çok rahat ve hızlı bir şekilde kilo vermenize, fazla kilolarınızı vücudunuzdan kolayca atmaya etkili bir şekilde yardımcı olmaktadır. Yeşil Çaylı Acı Çehre tableti vücudunuzdaki yağ kaybını hızlandırmaya, yağsız kas kitlesini artırmaya, yağ kaybı sonrasında vücudu sıkılaştırmaya ve zayıflama sonrasında sarkmaları önlemeye yardımcı olur. Yeşil Çaylı Acı Çehre insan vücudunda tatlıya olan aşırı iştahın kesilmesine, ve Bitter Hawthorn kullanımından sonraki dönemde tatlıya karşı bir iştahsızlık belirtisine sebebiyet verir.Yeşil Çaylı Acı Çehre Tableti günlük olarak daha az beslenerek,daha zinde ve güçlü kalmanıza,hafif ve sağlıklı bir vücutla geri kalan yaşamınıza devam etmenize yardımcı olur. Bitter Hawthorn Yeşil Çaylı Acı Çehre tableti diyabet hastalarında kan şekeri ayarını düzenlemeye,ve yüksek kan şekeri oranını ideal seviyesinde tutmaya yardımcı olur. (…)”şeklindeki ifadelerle bahsi geçen ürünün “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bitkice Sağlık Ürünleri Itriyat Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

4) 2009/749- Levent AVCI’ya ait www.acicehre.org

 adresli internet sitesindeki “Yeşil Çaylı Acı Cehre” isimli gıda takviyesine ilişkin tanıtımlarda yer alan; “Kilo kontrolünü kolaylaştırmaya, kilo vermeye,Yağ kaybını hızlandırmaya, yağsız kas kitlesini artırmaya, Tatlıya olan iştahın kesilmesine, Daha az beslenerek daha zinde ve güçlü kalmanıza, Diyabetiklerde kan şekeri ayarını düzenlemeye, LDL-kolesterolü azaltmaya, iyi huylu HDL-kolesterolü yükseltmeye, Kabızlığı önlemeye, hazmı kolaylaştırmaya ve şişkinliği gidermeye, Vücuttaki birikintileri eritmeye,yardımcı olur.Acı Cehre zayıflama bitkisinin kapsül halinde veya diğer yardımcı bitkilerle kullanılmamasındaki amacı ise taklit edilmemesi ve diğer ürünlerden ayırt edilebilmesi amacını gütmektedir. Ürün tamamen dalından toplanıldığı gibi olup hijyenik ortamda ve usulüne uygun şekilde kullanıma hazırlanmıştır. Kabızlık giderici, bağırsak yumuşatıcı, idrar söktürücü etkileri vardır. Özellikle bağırsakları çalıştırmasıyla ünlüdür. Acı Cehrenin modern tıpta da yeri vardır.* Son yapılan araştırmalarda acı cehre meyvesinden hazırlanan özel ekstrenin kanser hücrelerinin büyümesini engellediği görülmüştür. (…)” şeklindeki ifadelerle bahsi geçen ürünün “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Levent AVCI hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2009/801- Diva Elektronik Hiz. Bilg. Dan. Dış. Tic. Ltd. Şti.’ye ait www.formula21form.com ve www.formula21.gen.tr adresli internet sitelerindeki “Formula 21 Form” isimli gıda takviyesine yönelik tanıtımlarda; “Formula 21 FORM vücuttaki fazlalık yağ tomurcuklarını eriterek idrar yoluyla atılmasını sağlar ve tokluk hissi verir, sinir, stres, uyku düzensizliği, hormon dengesizliği ,bağırsak, mide şişkinliği, kabızlığı tamamen yok eder. Zayıflamanın önündeki engelleri kaldırır. Herhangi bir ilaçla etkileşimi yoktur. Her yaşta ve her kiloda kişi kullanabilir.”, “Formula 21 For men” isimli gıda takviyesinin tanıtımlarında; “%100 Bitkisel Performans Artırıcı - Formula 21 FOR MEN Formula, 21 FOR MEN 7 dk.'da etkisini gösterir ve 7 gün boyunca maksimum cinsel performans sağlar. 9 tabletten oluşur ve 9 hafta kullanım süresi vardır. Tamamen bitkisel olup hiçbir yan etkisi yoktur. Her yaşta erkek kullanabilir. İlaçlarla etkileşimi yoktur. (…)”şeklindeki ifadelerle bahsi geçen ürünlerin “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Diva Elektronik Hiz. Bilg. Dan. Dış. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

6) 2009/765- Kayseri Pazarı Bio Bitkisel Ürünler San. ve Tic. A.Ş.’ye ait “Her Derde Deva Gilaburu Böbrek Dostu” başlıklı broşürde yer alan; “%100 doğal..Üniversitelerimizin yapmış olduğu araştırma sonucu portakaldan 10 kat fazla C vitamini içeren böbrek dostu Gilaburu, halk arasında;- Böbrek taşlarını eritmesiyle, -Taş üremesini önlemesiyle, -Safra taşlarını eritmesiyle, -Prostat hastalığına iyi gelmesiyle…kullanılır.”şeklindeki ifadelerle bahsi geçen ürünün “ilaç” gibi tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, bu reklam ve ilanların Gıdaların Üretimi Tüketimi ve Denetlenmesine Dair Yönetmeliğin 15 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Kayseri Pazarı Bio Bitkisel Ürünler San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

EĞİTİM

1) 2009/759- Özel Doğa Eğitim Kurumları A.Ş. bünyesindeki Özel Doğa Koleji’ne ait olup, Sabah Gazetesi’nin 09.08.2009 tarihli nüshasında ve www.dogakoleji.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklam ve ilanlarda; “Doğa Koleji’nin 2 öğrencisi 2009 SBS’de 100 sorunun tamamını doğru cevaplayarak büyük bir başarıya imza attı. Zeynep CAN, Eda TURFANDA.”, “Doğa Koleji 2009 SBS'ye damgasını vurdu. 10 Temmuz 2009 Cuma günü açıklanan 2009 8. Sınıf SBS Sınavı sonuçlarında öğrencilerimizden Melike Zeynep Can ve Zeynep Eda Turfanda tüm soruları doğru cevaplayarak 500 tam puan aldılar. Doğa Koleji'nin ayrıcalıklı eğitimiyle büyük bir başarıya imza atan Melike Zeynep Can, Zeynep Eda Turfanda ve 2009 Ortaöğretim Özel Okullar Sınavı'nda tam puan alan Ezgi Eroğul'u tebrik ediyor başarılarının devamını diliyoruz.” şeklindeki ifadelerle sınavlarda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Doğa Eğitim Kurumları A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/760- İhlas Holding A.Ş. bünyesindeki Özel İhlas Koleji’ne ait olup Türkiye Gazetesi’nin 14.08.2009 tarihli nüshasında yayımlanan “ÖSS Yerleştirmede Büyük Başarı” başlıklı reklamda sınavda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İhlas Holding A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/761- İstek İstanbul Eğitim Hizmetleri A.Ş. bünyesindeki Özel İstek Okulları’na ait olup Hürriyet Gazetesi ve Cumhuriyet Gazetesi’nin 15.08.2009 tarihli nüshalarında yayımlanan “Başarılı olmak için istekli olun yeter” başlıklı reklamlarda ve www.istek.org.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda sınavlarda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İstek İstanbul Eğitim Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

4) 2009/762- Mef Okulları ve Özel Eğitim Hizmetleri A.Ş.’ye ait olup, Hürriyet Gazetesi’nin 14.08.2009 tarihli nüshasında yayımlanan “2009 ÖSYS sonuçlarına göre Özel MEF Lisesi mezunlarının tamamı 4 yıllık yükseköğretim programlarına yerleşti” ibareli reklamlarda ve www.mef.k12.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda, söz konusu sınavda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mef Okulları ve Özel Eğitim Hizmetleri A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

5) 2009/763- Ar-El Eğitim Kurumları A.Ş.’ye ait olup, Hürriyet Gazetesi, Milliyet Gazetesi ve Cumhuriyet Gazetesi’nin 13.08.2009 tarihli nüshalarında yayımlanan “Gerçek Başarı” başlıklı reklamlarda ve www.ar-el.k12.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda sınavlarda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Ar-El Eğitim Kurumları A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

6) 2009/764- Eyüboğlu Eğitim Kurumları A.Ş.’ye ait olup Hürriyet Gazetesi’nin 13.08.2009 tarihli nüshasında yayımlanan “Böyle bir başarı hikayesi 40 yılda bir yazılır. Eyüboğlu’nda her yıl…” başlıklı reklamda ve www.eyuboglu.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda sınavlarda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Eyüboğlu Eğitim Kurumları A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

7) 2009/779- Öncü Eğitim Kurumları’na ait olup Türkiye Gazetesi’nin 11.09.2009 tarihli nüshasında ve www.oncukolej.com adresli internet sitesinde “Başarılarımız” başlığı altında yayımlanan reklam ve tanıtımlarda sınavlarda dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Öncü Eğitim Kurumları hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

8) 2009/732- Bilfen Eğitim Kurumları A.Ş.’ye ait olup 11.07.2009 tarihli Hürriyet Gazetesi’nde, 12.07.2009 tarihli Sabah Gazetesi’nde ve 13.07.2009 tarihli Posta ve Radikal Gazeteleri’nde yayımlanan “Bilfen Başarı Geleneği SBS 2009’da Devam Ediyor” başlıklı reklamlarda “ SBS 2009 Türkiye 1.si Cansu Güngör (…)” ve benzeri şekilde SBS ve Özel Yabancı Ortaöğretim Okulları sınavlarında dereceye giren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bilfen Eğitim Kurumları A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

9) 2009/733- Sağanak Eğitim İşletmeleri ve Pazarlama Tic. A.Ş.’ye ait www.sirusdersanesi.com

 adlı internet sitesinde yer alan tanıtımlarda muhtelif sınavlarda başarı gösteren “Doğa Can Coşar, Deniz Beste Akdoğdu, Alper Şen” adlı öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sağanak Eğitim İşletmeleri ve Pazarlama Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

10) 2009/735- Gözaçan Kültür Hizmetleri Ltd. Şti. bünyesindeki Doğuş Eğitim Kurumları’na ait olup 16.07.2009 tarihli Posta Gazetesi’nde yayımlanan “Doğuş’tan Geleceğe Eğitimin Başarısı” başlıklı reklam ve tanıtımlarda SBS ve Özel Yabancı Ortaöğretim Okulları Sınavında başarı gösteren muhtelif öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gözaçan Kültür Hizmetleri Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

11) 2009/736- Tezer Özel Eğitim Hizmetleri Spor Malzemeleri San. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Jale Tezer Eğitim Kurumları’na olup 18.07.2009 tarihli Milliyet Gazetesi’nin Ankara Ekinde ve 23.08.2009 tarihli Hürriyet Gazetesi’nin Ankara Ekinde yayımlanan reklamlarda 2009 SBS’de ve 2008-2009 ÖSYS’de başarı gösteren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Tezer Özel Eğitim Hizmetleri Spor Malzemeleri San. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

12) 2009/737- Sema Eğitim Hizmetleri A.Ş. bünyesindeki Coşkun Eğitim Kurumları’na ait olup 13.07.2009 tarihli Yeni Şafak Gazetesi’nde yayımlanan “Sınavlar Bizden Sorulur” başlıklı reklamda 2009 SBS’de başarı gösteren öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Sema Eğitim Hizmetleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

13) 2009/734- Fırat Eğitim Merkezi İşletmeleri A.Ş. bünyesindeki FEM Dershaneleri’ne ait olup 13.07.2009 tarihli Hürriyet Gazetesi’nde yayımlanan “Son Şampiyonlar” başlıklı reklamda ve www.fem.com.tr

 adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda 2009 ÖSS’de dereceye giren muhtelif öğrencilerin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Fırat Eğitim Merkezi İşletmeleri A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

14) 2009/800- Özel Donanım Dershanesi Eğitim Hizmetleri ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki Özel Donanım VIP Eğitim Dershanesi’ne ait www.donanimegitim.com adresli internet sitesinde “Başarılarımızdan Örnekler” başlığı altında çeşitli sınavlarda başarı gösteren dershane öğrencilerinin isimlerine, “Öğretmenlerimiz” başlığı altında ise eğitim personelinin isimlerine yer verildiği tespit edilmiş olup, söz konusu reklam ve ilanların Özel Öğretim Kurumları Yönetmeliğinin 27 nci maddesine uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özel Donanım Dershanesi Eğitim Hizmetleri ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

15) 2009/745- İstanbul Aydın Üniversitesi’ne ait olup 27/09/2007 tarihli Hürriyet Gazetesi ve Milliyet Gazetesi’nde yayımlanan “İstanbul Aydın Üniversitesi Açıldı” başlıklı reklamlarda YÖK onayı alınmamış bölümlere ilişkin tanıtım yapıldığı; reklamlarda yer verilen “Lider Üniversite, Dünya Üniversitesi, Yenilikçi Üniversite, Girişimci Üniversite” ifadelerinin benzer kuruluşlar arasında haksız rekabete neden olacak nitelikte olduğu ve “İstanbul Aydın Üniversitesi 2003” ifadesinin ise tüketicileri yanıltıcı olduğu gerekçeleriyle söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren İstanbul Aydın Üniversitesi hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

TURİZM 

1) 2009/782- Mavi Tur Bodrum Mavi Turizm San. ve Tic. A.Ş. bünyesindeki Hotel Mavi Kumsal adlı tesise ait Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenen “Dört Yıldızlı Otel Turizm Deneme İşletme Belgesi”nin 25.01.2007 tarihinde iptal edilmesine rağmen, tesise ait “Hotel Mavi Kumsal” başlıklı tanıtım materyallerinde ve www.mavihotel.com adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda  “dört yıldızlı otel” şeklinde tanıtım yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mavi Tur Bodrum Mavi Turizm San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.
2) 2009/784- Keskin Otelcilik Tur. Sey. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Club Keskin Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmamasına rağmen, www.hotelkeskin.com adresli internet sitesinde “üç yıldızlı otel” olarak olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Keskin Otelcilik Tur. Sey. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

3) 2009/785- “Yacht Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmamasına rağmen, tesise ait tanıtım broşürlerinde “Butik Otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Yacht Hotel hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

4) 2009/789- Acar Tur. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Acar Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmamasına rağmen, www.acarhotel.com adresli internet sitesinde “üç yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Acar Tur. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

5) 2009/786- Gökkoca İnş. Tur. Otel. Tic. Kuy. Teks. Ltd. Şti. bünyesindeki “Side Best Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca düzenlenmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmamasına rağmen, www.sidebesthotel.com adresli internet sitesinde “üç yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Gökkoca İnş. Tur. Otel. Tic. Kuy. Teks. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

6) 2009/790- Erdoba Evleri Tur. İnş. Nak. Petrol Teks. San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Erdoba Evleri” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “Özel Konaklama Tesisi” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, www.erdoba.com.tr adresli internet sitesinde “butik otel” olarak tanıtımının yapıldığı ve tesis kapasitesinin Turizm İşletme Belgesi’nde kayıtlı kapasiteden farklı olarak yanıltıcı şekilde belirtildiği tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Erdoba Evleri Tur. İnş. Nak. Petrol Teks. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

7) 2009/790- Butik Oteller Medya Ltd. Şti.’ye ait www.butikotellerrehberi.com adresli internet sitesinde yayınlanan “Erdoba Evleri” isimli tesise ilişkin tanıtımlarda adı geçen tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “Özel Konaklama Tesisi” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen “butik otel” şeklinde tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Butik Oteller Medya Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

8) 2009/787- “Hedef Resort Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca verilmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmadığı halde, www.hedefresort.com adresli internet sitesinde “beş yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hedef Resort Otel hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

9) 2009/788- “Büyük Otel Ürgüp” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca verilmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmadığı halde, www.buyukotelurgup.com adresli internet sitesinde “dört yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Büyük Otel Ürgüp hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

10) 2009/792- Vural İnş. Müh. Taah. Kuy. San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Sun Beach Hotel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca “iki yıldızlı otel” olarak belgelendirilmiş olmasına rağmen, tesise ait antetli kağıtlarda belgelendirildiği sınıfından farklı olarak “üç yıldızlı otel” tanıtımı yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Vural İnş. Müh. Taah. Kuy. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

11) 2009/808- Gentur İnş. Tur. ve Dış Tic. Ltd. Şti.’ye ait www.otelturtatil.com adresli internet sitesinde yayınlanan “Çeşme Pırıl Otel” isimli tesise ilişkin tanıtımlarda adı geçen tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca verilmiş geçerli bir Turizm Belgesi olmamasına rağmen “beş yıldızlı otel” olarak tanıtımının yapıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımların Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Gentur İnş. Tur. ve Dış Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

12) 2009/791- Özme Turizm İhr. İth. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Tiamo Turizm” isimli seyahat acentesine ait www.tiamotur.com.tr adresli internet sitesinde yer alan; “En ucuz olduğumuzu söylemiyoruz, en kaliteli, en başarılı, en güvenli, en fazla memnuniyet alan acenta olduğumuzu söylüyoruz” ifadelerinin tüketicileri yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla söz konusu reklamların Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özme Turizm İhr. İth. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir.

13) 2009/793- Özme Turizm İhr. İth. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Tiamo Turizm” isimli seyahat acentesine ait olup muhtelif tarihlerde (24/08/2008, 25/08/2008, 01/09/2008, 22/09/2008 …) Hürriyet isimli gazetenin Ege ekinde yayımlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetin fiyatının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği; reklamlarda hizmete ilişkin olarak ana vaadin istisnası şeklinde yer alan “Turlarımızın Bazılarının Fiyatları Ekstra Tur Paketinin Alınması Halinde Geçerlidir” şeklindeki bilgilendirmeye okunabilirliğinin sağlanmasından uzak bir biçimde yer verildiği; 13/08/2009 tarihli Milliyet isimli gazetenin Ege eki ile www.tiamotur.com.tr adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda ilan edilen fiyatların “Euro” üzerinden verildiği ve 13/08/2009 tarihli Milliyet isimli gazetenin Ege ekinde yayımlanan reklamda belirtilen tur isimlerinin üzerinde yer alan “beş yıldız” ibaresinin tüketicilerin beş yıldızlı otellerde konaklayacağı izlenimi oluşturduğu tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Özme Turizm İhr. İth. Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

14) 2009/799- Alvira Turizm Seyahat Taşımacılık San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Öntur Turizm” isimli seyahat acentesine ait www.onturturizm.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Dolar” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Alvira Turizm Seyahat Taşımacılık San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

15) 2009/798- Candoğan Turizm Seyahat Acentesi Ltd. Şti. bünyesindeki “Candoğan Turizm” isimli seyahat acentesine ait www.candogantourism.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Candoğan Turizm Seyahat Acentesi Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

16) 2009/797- Goldenbay Turizm Yatırımları A.Ş. bünyesindeki “Goldenbay Tour” isimli seyahat acentesine ait www.goldenbaytour.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Goldenbay Turizm Yatırımları A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

17) 2009/796- T-N Yurtdışı Özel Eğitim Dan. Halkla İlişkiler Org. Tur. Sey. Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Jump Travel” isimli seyahat acentesine ait www.jumptravel.com.tr adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren T-N Yurtdışı Özel Eğitim Dan. Halkla İlişkiler Org. Tur. Sey. Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

18) 2009/795- Hey Turizm İnşaat San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Hey Travel Trends” isimli seyahat acentesine ait www.heytraveltrends.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hey Turizm İnşaat San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 
19) 2009/794- Cemos Turizm Tekstil İth. İhr. San. ve Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “ETC Travel” isimli seyahat acentesine ait olup muhtelif tarihlerde (07/08/2008, 14/08/2008, 18/08/2008, 24/09/2008…) Hürriyet isimli gazetenin Ege ekinde yayımlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetin fiyatının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği; reklamlarda hizmete ilişkin olarak ana vaadin istisnası şeklinde yer alan “Promosyonumuz Ekstra Tur Paketinin Alınması Halinde Geçerlidir” şeklindeki bilgilendirmeye okunabilirliğinin sağlanmasından uzak bir biçimde yer verildiği ve ayrıca www.etctur.com adresli internet sitesinin 03/09/2009 tarihli görünümünde hizmet fiyatların “Euro” üzerinden ilan edildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Cemos Turizm Tekstil İth. İhr. San. ve Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

20) 2009/809- Buyer Turizm ve Dış Tic. Ltd. Şti. bünyesindeki “Apex Tour” isimli seyahat acentesine ait  www.apextour.com.tr adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Buyer Turizm ve Dış Tic. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

21) 2009/810- Bitola Tanıtım Organizasyon Tur. İşl. Tic. San. Ltd. Şti. bünyesindeki “Bitola Travel” isimli seyahat acentesine ait www.oteldeyiz.com adresli internet sitesinde yayınlanan reklamlarda, yürürlükte bulunan mevzuat gereği tüketicilere aktarılması gereken fiyatın tüm vergiler dahil “Türk Lirası” cinsinden fiyat olması gerekirken, hizmetlerin fiyatlarının tüm vergiler dahil edilmeksizin “Euro” üzerinden verildiği tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe ve Etiket, Tarife ve Fiyat Listeleri Yönetmeliğine uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bitola Tanıtım Organizasyon Tur. İşl. Tic. San. Ltd. Şti. hakkında ulusal düzeyde (67.200 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

22) 2009/806- Ekin Yayıncılık Tanıtım ve Ticaret A.Ş.’ye ait “Hotel Guide 2007” isimli katalogda ve www.hotelguide.com.tr adresli internet sitesinde yayınlanan tanıtımlarla ilgili olarak; “Kalehan 2 Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “iki yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen “Hotel Guide 2007” isimli katalogda “Özel Belgeli Tesis” olarak; “Matiat Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “üç yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen “Hotel Guide 2007” isimli katalogda ve www.hotelguide.com.tr adresli internet sitesinde “dört yıldızlı otel” olarak; “Rixos Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “dört yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen “Hotel Guide 2007” isimli katalogda (2.kitap syf. 270) ve www.hotelguide.com.tr adresli internet sitesinde “beş yıldızlı otel” olarak; “Kelebek Hotel&Pansiyon” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığınca belgelendirilmemiş olmasına rağmen “Hotel Guide 2007” isimli katalogda “Butik Otel” olarak; “Zeyinada Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “üç yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen, “Hotel Guide 2007” isimli katalogda “Özel Belgeli Tesis” olarak tanıtımlarının yapıldığı tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Ekin Yayıncılık Tanıtım ve Ticaret A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

23) 2009/807- Boyut Yayıncılık ve Ticaret A.Ş.’ye ait “Hotel&Travel Guide 2007” isimli katalogda ve www.travelguide.gen.trwww.travelguide.gen.tr

 adresli internet sitesinde yayınlanan tanıtımlarla ilgili olarak, “Matiat Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “üç yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen “Hotel & Travel Guide 2007” isimli katalogda “dört yıldızlı otel olarak; “Rixos Otel” isimli tesisin Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından “dört yıldızlı otel” olarak belgelendirilmesine rağmen “Hotel & Travel Guide 2007” isimli katalogda ve  adresli internet sitesinde “beş yıldızlı otel” olarak tanıtıldığı tespit edilmiş olup, bahsi geçen reklam ve ilanların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Turizm Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmeliğin 16 ncı maddesine uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, Boyut Yayıncılık ve Ticaret A.Ş. hakkında ulusal düzeyde (59.192 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 

TÜTÜN ve ALKOL

1) 2009/768- Mey İçki San. ve Tic. A.Ş.’ye ait “Herdem İzmir Rakısı” markalı alkollü içkiye ilişkin olarak 11.10.2008 ve 30.10.2008 tarihleri arasında çeşitli gazetelerde yayımlanan “Şimdi Ege’de Olmak Vardı” başlıklı reklamlarda; “Şimdi Ege’de Olmak Vardı, Egeye akşam çökünce kurulur bir çilingir sofrası. Dostlar gelir masana, açılır bir İzmir Rakısı. Ege’nin yemyeşil üzümleri, mis gibi suyu ısıtır dudaklarını. “Yaşamak Güzel” dersin o vakit, kadehini kaldırırsın Ege’ye. Şimdi Ege’de olmak vardı diyenlere pazarın liderinden yüzde yüz yaş üzüm rakısı İzmir Rakısı” ifadelerinin kullanıldığı görülmüş olup, bu tür ifadelerle kişisel sorunlardan biri olan özlem duygusunu gidermenin yolunun rakı içmek olduğu, kişilerin başka bir yerde olma isteği, sıkıntısı ve özleminin rakı içmekle giderilebileceği, dostların bir araya gelmesinde rakı sofrasının mevcut olması ve dostlar ortamında rakının da sofraya eşlik etmesi gerekliliği, yaşamın güzelliğini fark edebilmenin, mutlu olabilmenin rakı içmekle mümkün olduğu şeklinde mesajlar verilmesinin kişileri rakı içmeye teşvik edici ve özendirici nitelikte olduğuna, dolayısıyla da bahsi geçen reklamların Alkollü İçki Reklamlarında Uyulacak İlkeler Hakkında Tebliğe uygun olmadığına, 
Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Mey İçki San. ve Tic. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 


DİĞER
1) 2009/771- Hakan Sünger Döşeme Malz. A.Ş.’ye ait “Ortosella” marka yatağa ilişkin broşürlerde ve www.ortosella.com.tr adresli internet sitesinde yer alan tanıtımlarda; “Üretim aşamasını takip eden evrelerde yapılan deneyler viskonun basınca karşı dayanıklı, vücut ağırlığını ve ısısını dağıtan, kan dolaşımını düzenleyen bir etkiye sahip olduğunu göstermiştir. Fiziksel ve kimyasal yapısı gereği vücudun ısı ve nemlendirme özelliğini pekiştiren visko hijyenik olup, kokusuz ve anti-alerjiktir. Amerika’da yapılan deneylerde normal bir yatakta uyku anındaki bir bireyin ortalama 90 ile 100 defa dönme gereği hissettiği buna karşılık viskosüperelastik bir yatakta uyuyan kişinin ortalama 15 ile 20 defadan fazla dönme gereği hissetmediği tespit edilmiştir. Sonuç olarak, viskosüperelastik diğer yataklara nazaran daha dinlendirici bir uyku kalitesi sağlamaktadır. Bu yüzden özellikle ameliyat masalarında aranan visko alev almaz, anti-alerjik, açık gözenekli, yüksek dansiteli, doğayı kirletmeyen bir maddedir, yıkanması sakıncalıdır. Viskosüperelastik yastık ve yataklar ağrı, horlama, uykusuzluk, stres ve alerji rahatsızlıkları için tavsiye edildiği gibi şikayetleri giderici etkileri de görülmüştür.” şeklinde yer verilen iddiaların bilimsel bir temele dayanmadığının anlaşılması nedeniyle bahsi geçen tanıtımların yanıltıcı nitelikte olduğuna, dolayısıyla da Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Hakan Sünger Döşeme Malz. A.Ş. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

2) 2009/723- Evdiz Alışveriş Merkezleri Gıda San. İç ve Dış. Tic. Ltd. Şti.’ye ait www.evdiz.com.tr adresli internet sitesinde ve ürün katalogunda, Merkez Çelik San. ve Tic. A.Ş. firması tarafından tasarlanarak satışa sunulan ve adı geçen firma adına Türk Patent Enstitüsünce Marka Tescil Belgesi ile tescil edilmiş “Stil” markalı oturma grubunun bire bir aynısı olan bir oturma grubunun izinsiz olarak “Havana Maxi Takım” sloganı ile tanıtıldığı tespit edilmiş olup, bu tanıtımların yanıltıcı ve haksız rekabete yol açıcı olduğuna, dolayısıyla Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına,

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Evdiz Alışveriş Merkezleri Gıda San. İç ve Dış. Tic. Ltd. Şti. hakkında anılan reklamları durdurma cezası verilmesine karar verilmiştir. 

3) 2009/804- Bora ŞAHİN sahipliğindeki “Happy Babies” adlı işletmenin “MEDELA” firmasının Türkiye’deki tek yetkili satıcısı olan firmadan herhangi bir yetki ve izin almamış olmasına rağmen, işletme tabelasında yer alan tanıtımda “Medela Ankara Temsilcisi” ibaresinin kullanıldığı tespit edilmiş olup, söz konusu tanıtımın tüketicileri aldatıcı ve yanıltıcı nitelikte olduğu gerekçeleriyle Ticari Reklam ve İlanlara İlişkin İlkeler ve Uygulama Esaslarına Dair Yönetmeliğe uygun olmadığına, 

Bu durumun, 4077 sayılı Kanunun 16 ncı maddesi hükmüne aykırı olduğuna, reklam veren Bora ŞAHİN - Happy Babies hakkında yerel düzeyde (6.720 TL) idari para ve anılan reklamları durdurma cezaları verilmesine karar verilmiştir. 
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