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iran Reklam ve Tanitim Sektorii

Not: Bu notta sektor hakkinda genel bilgilendirme yapilmasi amaglanmakta olup, bilgilerin
halihazirda yiiriirliikte olan ambargo kosullart da dikkate alinarak degerlendirilmesi
gerekmektedir.

1. Mevcut Durum

[ran’1in niifusu 81 milyon olup, %1,23 yillik biiyiime oranina sahiptir. Ulkedeki okuma-yazma
orani %87,6’dir. Toplam niifusun %51°1 erkek, %49’u kadindir. Sehirlesme orani %74 tiir.
Ulke niifusunun %19’u obezdir. Ulkenin Insani Gelismislik Endeksindeki siras1 77, Gini
Endeksi 0,39, resmi igsizlik orant %12,1 ve yoksulluk sinirt altinda yasayan insan orani
%19’dur.

Ulke niifusunun yas gruplarina gére dagilimi incelendiginde, %9 unun 0-4, %8’inin 5-9,
%7’sinin 10-14, %7’sinin 15-19, %8’inin 20-24, %23 {liniin 25-34, %21 inin 35-49, %12’sinin
50-64, %5’inin 64 yas ve tistii oldugu goriilmektedir.

Nifusun gelir durumuna gore sosyo-ekonomik dagilimi asagida gosterilmektedir. Tabloda
goriilecegi lizere, niifusun %56’likk kismi Cl ve C2 segmentinde yer almaktadir.

Tablo 1: iran’daki Sosyo-Ekonomik Siniflar ve Yiizdeleri

Sosyo-

Ekonomik Tanim

Sosyal elit tabaka, soylu aileler, serveti en az 2-3 nesilden
gelenler, blyuk sanayiciler, st diizey yoneticiler ve Unll serbest 2
meslek sahiplerinden (doktor, avukat) olusur.

Yeni zengin olan bu grup, 6zel sektor yoneticileri, gazeteci, yazar,
kamu Ust duzey yoneticileri ve orta-biiyiik esnaftan olusur.
Profesyonel meslek sahipleri ve yoneticilerinden olusan bu grup 29
C2 ile beraber llke genelinin buyik bir bolimiinii olusturur.
Beyaz yakali c¢alisanlar (memurlar ve isciler) ve kiigiik is
sahiplerinden (esnaf) olusur.

Mavi yakali ¢alisanlar, kalifiye ve yar1 kalifiye is¢ilerden olusur. 34
Kalifiye olmayan isciler, viicutlar1 ile ¢alisanlar (tarim isgileri,
hamallar vb.), kii¢iik esnaflar ve issizlerden olusur.

27

Iran toplumu geleneksel ve modern olmak lizere iki ana boliime ayrilmistir. Geleneksel kisimda
yer alan smiflar, Islami Hiikiimeti destekleyen, “bazar”da ya da is diinyasinda aile sirketleri
olanlardir. Modern segmentte yer alan kesimler ise Batili yasam tarzi ve kiiltliriine yakindir.

Iran Merkez Bankasi verilerine gore, hanehalki harcamalarinin %37’si konut, elektrik, su,
dogalgaz ve benzin, %24’1i yiyecek-igecek, %11°1 ulasim, %9 u diger mal ve hizmetler, %6’s1
saglik hizmetleri, %5’1 kiyafet ve giyim, %4’ii ev aletleri, %2’si iletisim, restoran ve hotel,
%?2’si eglence ve kiiltiirel faaliyetlerine ayrilmaktadir.
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Iran reklam ve tanitim Sektdriiniin biiyiikliigiiniin 750 milyon dolar oldugu belirtilmektedir.
Tiirkiye’deki reklam pazarinin biiytikliigliniin 2,5 milyar dolar oldugu gézoniine alinirsa benzer
dinamiklere sahip bir iilke olan Iran’in reklam pazarinin potansiyeli hakkinda fikir edinilebilir.
Kisi basi reklam harcamasinda Iran’m 9 dolarlik bir harcama gerceklestirdigi, bu rakamin
Tiirkiye i¢in 28 dolar oldugu bilinmektedir. Iran’in reklam pazarmda TV ve radyonun payi
%60, dis mekan reklamlarinin pay1 %28, dijital reklamlarin pay1 %9, gazete ve dergilerin pay1
ise %3 tiir.

Tablo 2: iran Yiyecek-Igecek Sektoriindeki Firmalarin Yilhk Cirolar1 (Milyon Dolar-
2017)
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Note: 823ed on Euremanitor, adjusted for companias where better information s available from interviews or annuzl reparts. *Estimate of Minan and Tabiat food businesses

“Exchange rate 15 =42°000 Rial

Iran’a yonelik uluslararasi yaptirimlardan dolay: iilkeye yabanci sermaye girisi oldukca
diisiiktiir. Ulkede uygulanan kendine yeterli ekonomik model olusturma cabalarmin da
uluslararas: sirketlerin iilkede yer almasini zorlastirdig1 goriilmektedir. Ulkede yer alan en
biiyiik bes uluslararas1 markanin yillik cirolar1 asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3: iran’daki Cokuluslu Sirketlerin Yillik Cirolar: (Milyon Dolar-2017)
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2. Sektordeki Oyuncular

Sektordeki ana oyuncular, Aftabnet Coomunication Group, Iran Novin Film, Namaagah
Advertising Agency, Creative Communications Agency, Daarvag International, Badkobeh Full
Service Advertising Agency ve Eshareh Full Service Advertising Agency’dir.

3. Kamu Politkalan

[ran’da reklamlarm yayimlanmasindan ii¢ kurum sorumludur. Bunlardan ilki fran’in resmi TV
ve radyo kanali IRIB olup, TV ve radyo reklamlarindan sorumludur. Diger iki kurulus olan
Kiiltiir ve Irsat Bakanlig: ile Belediyeler de agik hava reklamlarindan sorumludur. Ulkede
reklam vermek isteyenlerin bu kuruluslardan 6n izin almasi gerekli olup, hangi reklamin
yaymina onay verilecegine iliskin net bir mevzuat bulunmamaktadir. Bu noktada,
firmalarimizin iggoriileriyle hareket etmesinin dogru olacagi degerlendirilmektedir. Ote
yandan, Iranli iireticilerin devlet kanalinda iicretsiz reklam hakk: bulunurken, iran’da yatirrm
yapmis yabancilarin bu hakki bulunmamaktadir. Yabanci iiriinlerin ise, devlete ait TV, radyo
ve basili yaymlarda reklamimin yapilmasi yasaktir. Bununla birlikte, (lkedeki yabanci
yatirnmcilarin devlet kanallarina reklam vermesi Oonemle beklenmektedir. Ayrica, IRIB’e
reklam Onerisi sunumunun IRIB’in belirledigi 4 formattan birisi seklinde olmas1 gerekmekte,
bu durum yaraticiliga dayali bir sektor olan reklam ve tanitim sektdriinde 6nemli kisitlamalari
beraberinde getirmektedir.

4, Reklam Mecralari

[ran’da en yaygm kullanilan medya araglari incelendiginde, TV nin %93, internetin %85, agik
hava reklamciliginin %58, sinemanin %36, gazetenin %34, dergilerin %32, radyonun ise
%22’lik bir paymnin oldugu goriilmektedir. En etkili reklam mecrasinin ise acik hava oldugu
ifade edilmektedir.

Iran’da TV sektoriinde tiimii devlete ait olmak iizere 6 ulusal kanal, 6 uluslararasi kanal, 30
yerel kanal bulunmaktadir. IRIB’in yilda 5 bin saat TV programi, 300 dizi, 20 bin dakika
animasyon urettigi belirtilmektedir.

TV reklamlarindaki harcamalarin dagilim: incelediginde, yiyecek-igecek sektorinin %22,
GSM operatorler, internet servis saglayicilari, banka ve finansal kuruluslarin %21, kozmetik
ve kisisel bakim iiriinlerinin %11, hijyen ve deterjan iirlinlerinin %10, mutfak aletlerinin %8,
hikimet kuruluslarinin %6, bilgisayar vb. iiriinlerin %6, yap1 insa malzemelerinin %6, hali ve
mobilyanin %4, ulasimin %2, ofis ara¢ ve gereclerinin %2, mucevher sektoriinlin ise %1
oldugu goriilmektedir.

Iran’daki baslica radyo istasyonlar1 incelendiginde ise aile programlari yapan Sarasari, trafik
programlari yapan Payam, spor programlari yapan Vaerzesh, kiiltiir programlar1 yapan
Farhang’in dnde gelen ticari kanallar oldugu goriilmektedir.

Acik hava reklamciliginda ise, en etkili kanalin yol kenarlarindaki tablolar oldugu, dijital
tablolarin sayisinin 10 civarinda bulundugu, toplu ulasim araglarinin i¢inde de reklamlarin
yaygin olarak bulundugu, Tahran’da otobiis veya ara¢ giydirme reklamlarinin araglarin eskiligi
ve sehrin kirliliginden dolay1 yaygin olmadigi belirtilmektedir.
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Basili medyada ise, gazete okuyucusu niifusun %33, dergi okuyucusu niifusun ise %32 oldugu
ifade edilmektedir. Fars¢a yayin yapan ekonomi ve ticaret gazetelerinin Donya-e-Eqtesad,
Forsat Emrooz, Jahan Eghtesad, Jahan-e-Sanat ve Abrar-e-Eghtesadi, ingilizce yaym yapan
gazetelerin ise, Tehran Times, Financial Tribune, Iran Daily, Kayhan News ve Iran News
oldugu goriilmektedir.

Basili yayinlardaki reklam harcamalarinin dagilimi incelediginde, yiyecek-igecek sektorunin
%28, GSM operatorleri, internet servis saglayicilari, banka ve finansal kuruluslarin %16,
kozmetik ve kisisel bakim {irlinlerinin %13, hijyen ve deterjan trlinlerinin %13, mutfak
aletlerinin %9, hukimet kuruluslarinin %6, bilgisayar vb. iriinlerin %5, yapi insa
malzemelerinin %5, hali ve mobilyanin %2, ulasimin %1, ofis ara¢ ve gereclerinin %],
miicevher sektoriiniin ise %1 oldugu goriilmektedir.

Toplu ulagim araglarinin kullanimi incelendiginde ise, Tahran’da otobiis kullaniminin aylik 1,8
milyon kisi, metro kullaniminin ise giinliik 2,5 milyon kisi oldugu goriilmektedir.

Ulkede 72 milyon internet kullanicis1 bulundugu ve internet penetrasyonunun %89 oldugu
ifade edilmektedir. Internet kullanimindaki amaclara bakildiginda ise %59 ile en fazla igerik
arama amactyla internetin kullanildigi, bunu %50 ile sosyal medya kullaniminin takip ettigi
goriilmektedir. Eglence amaciyla interneti kullananlarin %35, is amaciyla kullananlarin %48,
haberleri okumak amaciyla kullananlarin %35, online bankacilik i¢in %30, mesajlasma
uygulamalar igin %40, bloglar igin ise %10 oldugu ifade edilmektedir. Ulkede en yaygmn
kullanilan sosyal medya uygulamasinin Instagram oldugu, Facebook ve diger sosyal medya
mecralarinin yasak olmasindan dolay1 hizla ivme kaybettigi, popiiler mesajlasma uygulamasi
olan Telegram’in da diisiis egiliminde oldugu dile getirilmektedir.

Iran’da Instagram kullanicilarimin giinde ortalama 10 dakikayr bu kanalda gegirdigi,
Instagram’da postlar aracilifiyla reklam yapmanin etkili olmadigi, bunun yerine kigkirtici
(influencer) olarak nitelendirilen sosyal medyadaki ytiksek takipgili kisiler araciliiyla tanitim
yapilmasinin uygun olacagi, bu kisilerin ajanslar aracilifiyla fatura kesebildigi gortilmektedir.

Ulkede para transferinde yasanan sorunlar dolayisiyla Google, Youtube, Instagram, vb.
hesaplara reklam verilmesi iilke i¢inden miimkiin bulunmamaktadir. Bununla birlikte, diger
ulkelerden Farsca anahtar kelime veya postlarla reklam verilmesi mumkindir. Bununla
birlikte, yaygin bir sekilde VPN kullanimi olmasindan dolayr bu reklamlarin etkili
olmayabilecegi degerlendirilmektedir.

Ulkedeki tiklanma sayis1 yiiksek internet siteleri araciligiyla banner uygulamalari ile reklam
yapilmasinin etkili oldugu, bununla birlikte bu sitelerin gerekli teknolojik yenilenme yatirimini
yapmamas1 nedeniyle banner uygulamalarinda video, vb. giincel uygulamalarin yapilamadigi
ifade edilmektedir.

5. Sonuc ve Degerlendirme

Ulkemizde sektdriin gelismis ve rekabetgi yapisinin aksine Iran’da sektdriin heniiz yeni
gelismekte olmasi nedeniyle {ilkemiz firmalari i¢in 6nemli potansiyelleri i¢cinde barindirdig:
goriilmektedir. Firmalarimizin sektorde yerel ortaklarla yapilacak etkili so6zlesmelerle yer
alabilecegi, yenilikci uygulamalar1 iilkeye uyarlamanin onemli etkileri bulunabilecegi
degerlendirilmektedir.



