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Bilisim Sektorii Analizi

ihtiyag Analizi Raporu Sablonu Sablon

BiLiSIM SEKTORU iHTIYAC ANALIiZi RAPORU VE YOL HARITASI
BOLUM I- BiLiSiM ve ALT SEKTORLERi ULKE-SEKTOR ANALIzi

Bilisim Sektorii ve projede belirlenen ilgili bilisim alt sektorlerinin tanimi ve analizi.
Kiiresel Degerlendirme
e Dinyadaki ilgili bilisim alt sektorde lider ulkelerin/bélgelerin analizi ve liderliklerinin nedenlerinin
irdelenmesi.
o Belli basl Glkelerin hizmet ve bilisim ihracat verisinin incelenmesi.
e Projenin bulundugu bilisim alt sektériinde yer alan uluslararasi lider oyuncularin ve bu oyuncularin bilisim
Grlnlerinin degerlendirilmesi (yazilim-oyun-platform...vb.).
e Uriin grubunun (yazilm-oyun-platform...vb.) kiiresel talep durumunun degerlendirilmesi.
e Mevcut musteri grubunun tercih ettigi Grin/hizmetlerin degerlendirilmesi.
e Kiresel egilimler ve yasal dizenlemelere iliskin gelismelerin degerlendirilmesi.
Ulusal Degerlendirme, Bilisim Sektori Dinamikleri, Trend ve Egilimler
e Tirkiye'deki arzin durumu ve gelisiminin degerlendirilmesi.
e Tirkiye’de Projenin bulundugu bilisim alt sektoriinde kiimelenmelerin incelenmesi.
e Projenin bulundugu bilisim alt sektoériinde sektoriin yakin zamanda yasadigi gelisimin degerlendirilmesi.
e Sektordeki talep ve arz egilimlerinin degerlendirilmesi.
e Tirkiye'de projenin bulundugu bilisim alt sektériinde bulunan ana oyuncularin ve bu oyuncularin bilisim
Urdnlerinin degerlendirilmesi (yazilim-oyun-platform...vb.)
e Projenin bulundugu bilisim alt sektériinde yer alan firmalarin yapilarinin degerlendirilmesi.
GZFT Analizi
e Gucll Yanlar, Zayif Yanlar, Firsatlar ve Tehditlerin analiz edilmesi.

BOLUM II- FIRMA ANALIzi

Firmalarin mevcut durumu ve yetkinliklerinin analizi.
Firma Analizi
e  Firma profili
e Hizmet GrUnlerinin analizi
e Strateji yonetimi ve kurumsal performans analizi
¢ Finansal performans analizi
e Pazarlama yonetimi ve performansi analizi
e Operasyon yonetimi analizi
e Pazarlama, ihracat ve marka yonetimi analizi
* YOnetisim analizi
e insan kaynaklari ydnetimi analizi
¢ Bilgi teknolojileri ve dijitallesme analizi
e Firmalarin devlet desteklerine iliskin bilgi ve kullanim deneyiminin degerlendirilmesi (Kullandiklari
destekler ve bu desteklerden aldiklari verim)
Rekabet Analizi
e Firmalar agisindan bulunduklari pazarda rekabet durumunun ve rakip Grlinlerin analizi

BOLUM 111- KUME/ PROJE GRUBU ANALIzi

Proje grubunun mevcut durumu ve yetkinliklerinin konsolide analizi.

Konsolide Firma Analizi
e Firmalarin 6lgeklerine, calisan sayisina ve ihracat oranlarina gore siniflandiriimasi.
e Kime firmalari sektor kategorileri ve is modelleri ve Uriinleri hakkinda bilgi verilmesi.
e Firma hizmet {irlin(i Gretim slireglerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi.
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e Firma yonetim slreglerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi

e Firma pazarlama, satis ve ihracat slreclerinin ve yetkinliklerinin degerlendirilmesi

e Firma bilgi teknolojileri ve dijitallesme yetkinliklerinin degerlendirilmesi

e Kime firmalarinin Grinlerinin satildigi mevcut ve hedef sektorlerin belirtiimesi

¢ Konsolide devlet desteklerine iliskin bilgi ve kullanim deneyiminin degerlendirilmesi

e Konsolide sonuglardan ortak gelisim alanlarinin belirlenmesi

e hracata yonelik ortak egitim ve danismanlik faaliyetlerinin belirlenmesi

e hracata ydnelik ortak tanitim ve kiralama faaliyeti 6nerilerinin belirlenmesi

¢ Sunulan programlarinin;
o Hangi ihtiyaca yonelik kurgulandig, faaliyetin amaci ve ihracat ile baglantisi
o Faaliyetin beklenen giktisinin belirlenmesi

BOLUM IV- HEDEF PAZAR ANALIZi ve TiCARI iLiSKILER

Hizmet Uriin Grubu Trend Analizi
e Proje grubu dinamikleri ve urin gruplari g6z onlinde bulundurularak en az 5 potansiyel pazarin
belirlenmesi.
Rakip Analizi
e Belirlenen en az 5 potansiyel (lke icin projede belirlenen ilgili bilisim alt sektorlerinde faaliyet gosteren
rakip firmalarin belirlenmesi ve analizi.
Temel Degerlendirme Parametrelerinin Analizi
e Hedef pazarla llkemiz ve diger llkeler arasindaki ilgili sektorde hizmet ticaretini etkileyen ikili ya da
bolgesel anlasmalarin degerlendirilmesi.
e Calisma kapsaminda belirlenen hedef (ilkeler hakkinda bilgi verilmesi.
e Projenin bulundugu bilisim alt sektoriinde pazara giris yontemlerinin belirlenmesi
¢ Ulkede bulunan sektorel dernek ile sektorel fuar/etkinliklerin eklenmesi
e Ulkeye giriste yazilim/oyun/hizmet Giriinii icin gereken standartlar, sertifikalar, testler vb. analizi.
Hedef Pazar Matrisinin Hazirlanmasi
e Belirlenen en az 5 potansiyel llke i¢in rakip ve temel degerlendirme parametrelerinin analizi sonucunda
hedef pazar matrisinin hazirlanip, degerlendirilmesi.
Hazirlanan hedef pazar matrisinin proje grubuna sunumu ve dnceliklendirmesinin saglanmasi.

BOLUM V-SERTiFIKASYON VE YASAL DUZENLEMELER

e Bilisim sektori ve projede belirlenen bilisim alt sektorleri ile anilan sektorde pazara girisi etkileyebilecek
yatay hususlara iliskin yasal diizenlemeler, standart ve sertifikasyonlarin degerlendirilmesi.

BOLUM VI-iZLEME VE DEGERLENDIRME

Projenin geneli icin performans kriterlerinin belirlenmesi (Faaliyet sayisi, ihracat artisi..vb.)

BOLUM VII- PROJE YOL HARITASININ HAZIRLANMASI

e |htiyag analizine katilan firmalarin ortak profili (yiizde X ihracatgi, yiizde X KOBI, yiizde X.....gibi)

 ihtiyag analizi sonucunda proje grubunun hedeflerinin tanimlanmasi.

e Proje grubunun yetkinliklerinin gelistiriimesine yonelik egitim ve danismanlik programlarinin
onceliklendirilmesi ve tanimlanmasi. (En fazla 15 konu baslig)

e Klme tanitim faaliyetlerinin tanimlanmasi

e Kiralama ihtiyaglarinin tanimlanmasi

e Sertifikasyonlarin planlanmasi ve dnceliklendirilmesi

* Proje personeli istihdaminin planlanmasi

e Yurt disi pazarlama faaliyetlerinin planlanmasi, dnceliklendirilmesi (En fazla 15 (lke)

e Alim heyeti programlarinin planlanmasi, dnceliklendirilmesi (En fazla 15 tlke)

: A A A N\ K
Belge No Ekler
1 ihtiya¢ Analizi Raporu
2 Proje Yol Haritasi

Her firmaya 6zgl firma analizi (Her firma icin ayri ayri hazirlanacak ve siire¢ sonunda firmalarla

3 paylasilacaktir)

4 Proje yol haritasinin firmalarla galistay yapilarak paylasiimasi

Not: Bilisim sektoriiniin ihtiyaglarina gore bu sablonda yer alan metodoloji disinda farkl ilave analiz ve
degerlendirme teknikleri kullanilmasi ve raporda yer verilmesi miimkiindiir
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