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JAPONYA PAZARA GIRiS REHBERI

1. Genel Bilgiler

1.1. Cografi Konum

Japonya, Cin Halk Cumhuriyeti’nin kuzeydogusunda, Kore Yarimadasinin dogusunda ve Rusya’nin
Sibirya bolgesinin giineyinde yer almaktadir. Bir ada {iilkesi olan Japonya doért ana ada ve Okinawa
adasindan olusmaktadir. Dort ana ada kuzeyden giineye dogru su sekilde siralanmaktadir: Hokkaido,
Honshu (en biiyiik ve kalabalik adadir.), Shikoku ve Kyushu. Japonya’nin kuzeyi ve giineyi arasinda
iklim kosullar biiytik farkliliklar gostermektedir. Giiney kisimlar tropikal iklim kosullar1 kuzey kisimlar
ise soguk iklim kosullar1 gdstermektedir. Japonya’nin en yiiksek noktasi; Japonya’nin sembollerinden
biri olan 3.776 metre yiiksekligindeki Fuji Dagidir. Ulkenin 29.751 km sahil seridi vardir.

Toplamda yaklasik 6.852 ada ve adaciktan olusur. Toplam yiizél¢iimii 378.000 km karedir. Bagkenti
Tokyo iilkenin en énemli ekonomik ve kiiltiirel merkezidir. Diger Onemli Sehirleri Yokohama, Osaka,
Nagoya ve Sapparo’dur.

1.2. Siyasi ve Idari Yap

Japonya, temsili demokrasi ile yonetilmektedir. Japon Parlamentosu (Diet) devletin en {ist organidir.
Parlamento iki kisimdan olugmaktadir. Alt meclis ve iist meclis. Alt meclis temsilciler meclisi olup daha
giicliidiir. Ust meclis ise konsiiller meclisidir. Basbakan1 meclis secmektedir. Kabine Diet’e karsi
sorumludur. imparator devletin basi olmakla beraber sembolik bir fonksiyonu bulunmaktadir. ikinci
Diinya Savasi sonrasi, 1945-1952 yillar1 arasinda Japonya’yr miittefikler yOnetmistir. Japonya
parlamenter sisteme 1952 yilinda gegmistir. Japonya’y:, Ikinci Diinya Savasi sonrasi ¢ok partili
donemde, 4 yil ve 2 ay harig, hep Liberal Demokrat Parti (LDP) yonetmistir. LDP 1955 de kurulmusg
olan ve muhafazakar bir partidir. Japonya’nin modern doénemi 1868 yilinda Tokugawa shogun
doneminin son bulmasi ve Imparator Meiji tarafindan beyliklerin birlestirilip ulusal sistemin kurulmasi
ile baglamistir. Japonya sanayilesme ve batililasmaya Meiji donemi (1868-1912) ile baslamistir.
Japonya’da resmi olarak 47 il bulunmakta olup, her ilin bir valisi ve belediye bagkani bulunmaktadir.

1.3. Niifus ve Istihdam

Japonya etnik olarak homojen bir yapiya sahiptir. Yerel orjin halk olarak Japon irki diginda sadece
Hokkaido bolgesinde sayilari 25 bini bulan Ainu Halki bulunmaktadir. En biiyiik etnik grup ise Cin ve
Koreliler olup sayilar1 yaklasik olarak sirasiyla 627 bin ve 500 bini bulmaktadir. 2023 yilinda 125
milyon kisi ile diinyada 11. sirada yer alan Japonya niifusunun 2028 yilinda 122 milyon kisi olacagi
tahmin edilmektedir. ([Hindistan 1. (1,4 milyar), Tiirkiye 18. ( 86 milyon)] (IMF2023)) Demografik
yap1 su sekildedir: 0-14 yas arasi: 15,1 milyon kisi 15-64 yas arasi: 74,72 milyon kisi 65 yas ve {lizeri:
36,08 milyon kisi (%28,7) Japonya 65 yas iizeri niifus oraninda diinya birincisidir. Ortalama beklenen
yagsam stiresi 86 yil olup, kadinlarda 87,32 erkeklerde 81,25 yildir. Japon ekonomisi tam istthdam
diizeyindedir, yani issizlik tarihi dip seviyelerinde olup %2,6 civarindadir. Japonya’da ¢alisan sayisi
66,28 milyon kisidir. Kendi veya aile isletmesi disinda {icretli ¢alisanlarin sayisi 59,23 milyondur.
Caliganlarin 2,11 milyonu tarimda 10,6 milyonu imalat sektoriinde 4,59 milyonu insaat sektoriinde
istihdam edilmektedir. Devlet memuru sayisti ise 2,39 milyondur.

1.4. Dogal Kaynaklar ve Cevre

Japonya’nin %68,5’u daglik ve ormanlik alanlardan olusmakta olup tarima elverigli kisim
%12,5’ tur. Japonya’nin gida tiiketiminde kendine yeterlilik orani yaklasik %40’1n altinda
seyretmektedir.



Ulkede 6nemli miktarda maden kaynagi bulunmamakta olup, hidrokarbon enerji kaynaklar1 son
derece smirhidir. Ulkedeki mevcut tas komiirii iiretimi giderek azalmaktadir. I¢inde bulunulan
cografi kosullar nedeniyle ithal tas komiirii lilkede iiretilen tag komiiriine kiyasla daha ucuza
temin edilebilmektedir. Bu durum Japonya’y1 maden hammaddeleri, bilhassa nadir elementler
ve petrol iiriinleri bakimindan ithalata baglimi kilmaktadir.

Japonya'nin daglik arazisinin bir sonucu olarak, {ilkenin genis hidroelektrik potansiyeli
bulunmaktadir. Ancak bu potansiyelin biiyiik 6l¢iide merkezi Honshu, Tohoku ve Kyushu'nun
baz1 bolgelerinde yogunlastigi goriilmektedir. Yagislardaki mevsimsel degisimler ve yeterli
depolama tesisleri insa etmenin zorlugu nedeniyle bir¢ok hidroelektrik santrali yilin birkag
ayindan fazla tam kapasiteyle calisamamaktadir.

2. Makroekonomik Gostergeler ve Tahminler

2.1. Ulkenin Genel Ekonomik Goriiniimii

Japonya, diinyanin en biiyiikk dordiincli ekonomisi olup, son yillarda ABD-Cin ticaret savasi, diinya
ekonomik bilylimesinin yavaslamasi, yasanan doga felaketleri ve 2019 Ekim ayinda KDV oraninin 2
puan artarak %10’a ¢ikmasi sebebiyle Japonya ekonomisinde bir yavaslama ve dis ticaretinde gerileme
goriilmiistiir. 2020 y1linda Korona viriisti salgim etkisiyle %4,5 oraninda kiiciilen Japonya ekonomisi,
Pandeminin etkilerinin zayiflamasiyla birlikte ekonomi 2021 yilinda %1,6, 2022 yilinda ise %1, 2023
yilinda ise %1,9 biyiimiistiir. 2024 y1l1 ikinci ¢ceyreginde ise bilylime orani 0,8 ile sinirl kalmastir.

Yen/Dolar Paritesi: 2022 Mart ay1 baginda dolar karsisinda deger kaybetmeye bagslayan Japon yeni, bir
rekor kirarak 2023 Kasim ayi itibariyla 150 JPY seviyesinin {izerini goérmiis ve yendeki dalgalanma
2024 yili basinda da devam etmistir. Son olarak Japonya Merkez Bankasi 19 Mart 2024 tarihinde 2016
yilinda uygulamaya konulan negatif faiz politikasim1 kaldirmis ve 2007 yilindan beri ilk kez faiz
artirimina gitmistir. Negatif faiz oran1 uygulamasini sonlandirmasiyla kisa vadeli faiz oranlari i¢in yiizde
sifir ile yilizde 0,1 araliginda yeni bir hedef belirlenmistir.

Merkez Bankasinca %2'lik fiyat artis1 hedefine ulasildigini belirterek, Merkez Bankasinin alisilmisin
disindaki 6nlemlerinin islevlerini yerine getirdigini, bundan sonraki donemde Bankanin normal bir para
politikasi yiiriitecegini ve gelecek donemde para politikasinin temel aracinin kisa vadeli faiz oranlari
olacagim ifade edilmistir. Kisa vadeli faiz oranlarinin, politika araci olarak kullanan diger merkez
bankalariyla ayni sekilde, piyasa kosullar1 dogrultusunda belirlenecegi dile getirilmistir. Diger taraftan
devlet tahvili alimlarina aymi sekilde devam edeceklerini, getirinin hizli artmasi halinde alimi1 da
arttirabileceklerini bildirmistir.

Bununla birlikte bu agiklamalarin ardindan da Japon yeninin deger kaybetmeye devam ettigi goriilmiis,
nisan mayis aylarinda devam eden diisiisle birlikte temmuz ayinda rekor seviye olan 161,96’y1
goérmiistiir. Devaminda Japonya Merkez Bankasi faiz yiikseltmis ve yen hizli bir sekilde toparlanmaya
baglamistir. Bununla birlikte gegmis yillara kiyasla genel olarak dolar karsisindaki diisiik degerli seyri
devam etmektedir.

Enflasyon: Japonya 2021 yili agustos ayinda tiiketici fiyat sepetini yeniden agirliklandirmis, bu
hesaplamalara gore uluslararasi piyasalarda yiikselen emtia fiyatlarinin etkisiyle, 2021 y1li eyliil ayindan
itibaren enflasyon oranlarinda yukar1 yonlii bir hareketlilik goriilmiis olmakla birlikte 2021 enflasyon
orant yillik bazda -0,2 olarak gerceklesmistir. Kiiresel piyasalardaki, 6zellikle enerji fiyatlarindaki
artislarin siirmesinin de etkisiyle, Japon firmalarin daha once tiiketici fiyatlarina yansitamadiklart girdi
maliyetlerini yukar1 yonlii revize etmeye baslamalarinin bir sonucu olarak, Aralik 2022°de son 20 yilin
en yiiksek seviyesine ¢ikarak %4 seviyelerine gelen enflasyon, Ocak 2023’te %4,2’yi gordiikten sonra
nispeten duraganlasmis ve sonrasinda Subat aymda indigi %3,3 seviyesine yakin seyretmistir. 2024 1
Ceyreginde ufak bir diisiis ile enflasyon %2,5 oraninda ger¢eklesmistir.



Japonya’daki enflasyon artiginda, zayiflayan yen nedeniyle artan enerji ve petrol ile tiikketim mallar
fiyatlarinin 6nemli etkisi bulunmakta olup, Japonya’nin uzun vadeli tiiketici talebi kaynakli enflasyon
olusturulmasi yoniindeki hedeflerine ulasilamadig1 gorilmektedir.

Her ne kadar bahsi gegen enflasyon rakamlar1 diinya geneli ile kiyaslandiginda oldukca diisiikse de
enflasyona alisik olmayan Japon tiiketicisi igin rahatsizlik olusturduguna iligkin haberler basinda yer
almaya devam etmektedir. Ayrica Japonya’da maaglarin sabit olmas1 ve enflasyon artiglarinin maaglara
yansitilmamasi, hane halkinin gelirini son bir yillik siiregte diizenli olarak diistirmiistiir.

Bu gelismeleri destekleyecek sekilde, hiikiimetin 6zel sektor ¢alisanlarina uygun oranlarda zam
yapilmast konusunda c¢aligmalari devam etmekle birlikte kamuoyunda zam oranlarinin enflasyonun
gerisinde kaldigina dair haberler giindeme gelmektedir.

2.2. Temel Ekonomik Gostergeler

Tablo 1- Japonya’ya Ait Temel Ekonomik Gostergeler

. 2023/2024
Ulke Adi 2022 2023 2023 2C 2024 2C 2C Degisim

GSYIH (Cari Fiyatlar - _a RO

Milyar $) 4.236 4.219 4331 3.958 8,6%

GSYIH Biiyiime (Sabit

Fiyatlar -%) 10 19 15 08

SR B (T 33.906 33.959 34.780 31.939 8,2%

(Cari Fiyatlar-$)

Tiiketici Fiyat

Enflasyonu (ort, %) 25 3.2 33 27

Isgiicii (Milyon) 69 69 6,94 6,97 0,4%

Issizlik Oram (%) 2,6 2,4 2,7 2,7

Kaynak: Trademap.com

2023 yili sonu itibartyla Japonya'nin gayri safi yurt i¢i hasilast (GSYIH) yaklasik 4,2 trilyon ABD
dolaridir. Ulkedeki issizlik oran1 %2,7 civarinda olup, is giicii piyasast oldukea giicliidiir. Tiiketici fiyat
endeksi (TUFE) yillik bazda %2 - %3 arasinda dalgalanmaktadir.

2.3. Sektorel Gelismeler

Japon ekonomisi, imalat sanayi, hizmetler, biligim teknolojileri, otomotiv ve elektronik gibi sektorlerde
giicliidiir. Ozellikle yari iletken teknolojiler ve elektrikli araglar gibi yenilik¢i alanlarda 6nemli
yatirimlar yapilmaktadir. Turizm sektorii, COVID-19 pandemisinin ardindan toparlanmaya baglamis ve
tilkeye gelen turist sayis1 onemli oranda artis gdstermistir. Japonya, ayn1 zamanda yenilenebilir enerji
ve yesil teknoloji alanlarinda biiylime hedeflemektedir. Bu kapsamda, hiikiimet cesitli tesvikler ve
destek programlari ile yatirimlar1 artirmay1 amaglamaktadir.

3. Ulke Pazarmin Genel Ozellikleri

3.1. Dagitim Kanallan

Japonya yiiksek kapasiteli, giiclii bir dagitim ve lojistik altyapisina sahiptir. Bir ada iilkesi olan
Japonya’nin dis ticaretinde hava ve denizyolu ile tasimacilik esastir. Ulke igerisinde ise genis
imkanlara sahip, esnek ve hizli bir demiryolu agina ek olarak iilkenin her bolgesine yayilmis
karayolu ag1 mevcuttur. Tokyo ve Osaka ticaretin en ¢ok gelistigi merkezlerdir.



Ithalatin &nemli boliimii genel ticaret sirketleri, belirli bir sektdrde uzmanlasmis ticaret
sirketleri veya acenteler/temsilciler/yerel istirakler araciligiyla gerceklesmektedir. Bunun
disinda tiretim tesisleri de gerekli gordiiklerinde dogrudan ithalat yapabilmektedir.

Dagitim kanali se¢ciminde {irlin mahiyeti ve hedeflenen ticaret hacminin 6nemli iki kistas oldugu
degerlendirilmektedir. Genel ticaret sirketleri daha c¢ok sanayi {riinleri pazarlamasina
odaklanmakta, genis 6l¢ekli projelerin organizasyonu ile ilgilenmekte ve pazara giriste ¢esitli
destekler saglayabilmektedir. Japonya’ya yapilmasi planlanan sanayi iirlinleri ve baglica gida
iiriinleri ihracat1 6ncesinde s6z konusu sirketlerin Tiirkiye ofisleri ile temasa gecilmesinde fayda
gorilmektedir.

Uzmanlasmuis ticaret sirketleri kendi alanlarina giren konularda ithalat yapmakta ve satig sonrasi
destekler ve kullanicinin egitilmesi gibi hizmetler de vermektedirler. ithalat acenteleri giimriik
islemlerinin ylriitiilmesi, lojistik ¢oziimler ve yurtici dagitim gibi konularda hizmet
sunmaktadirlar. Diger bir secenek ise yurtdisinda faaliyet gdsteren Japon sirketler ile ortak
tesebbiis kurulmasidir. Daha uzun vadede Japonya ile ticaret yapmak isteyen ihracatcilar ithalat
ve pazarlama faaliyetlerini yliriitmek icin satis biirosu veya temsilcilikler kurmaktadirlar.

Satis kanallar1 incelendiginde ise yurti¢ci toptan satislarin perakende satiglara oraninin
Japonya’da diger endiistrilesmis iilkelere nazaran daha yiiksek oldugu gézlenmektedir. Bunun
durum ¢ok sayida toptanci olmasi ve genel ticaret firmalariin satiglarinin da bu kalemde
gozlikmesinden kaynaklanmaktadir.

Baslica perakende satis kanallarimi ise silipermarket zincirleri, indirimli satis magazalari
(discount stores), 24 saat agik kiiglik market zincirleri (convinience stores-“konbini”), 100 yen
magazalari ile eczaneler (drug stores) olusturmaktadir. Bunlarin disinda sehir merkezlerinde
ana tren istasyonlari, daha c¢ok list segmente hitap eden alis-veris merkezleri (department
stores); kirsal bolgelerde biiyiik alig-veris merkezleri (shopping malls) ve yap1 market zincirleri
(home centers) bulunmaktadir. Elektrikli cihaz ve elektronik {iriin magaza zincirleri, online alis-
veris siteleri, katalog satiglar ve otomatik satis makinalar1 diger yaygin satis kanallaridir.

Gida {irtinleri ithalatgr veya dis ticaret sirketleri yerel pazarlara, gida isleme tesislerine veya
yemek isletmelerine yOnlendirilmektedir. Deniz {iriinleri dncelikle soguk hava depolarina
taginmakta ve sonrasinda ihtiya¢ kapsaminda piyasaya sunulmaktadir. Ayrica, 6rnegin bal ve
ugucu yaglar i¢in 0zel satis magazalar faaliyet gdstermektedir.

Dagitim kanallarinda araci firmalara sikca rastlanmaktadir. Perakendeciler bir veya daha fazla
araci vasitastyla mal tedarik etmektedirler. Bazi perakendecilerin bir ana toptanci ve birkag yan
toptanci ile ¢alismayi tercih ettikleri gozlenmektedir. S6z konusu tercihin Japon dagitim
sistemine 0zgli ¢esitli uygulamalardan kaynaklandigi degerlendirilmektedir. Baslica
uygulamalara {ireticilerin tavsiye niteliginde satis liste fiyatlar1 belirlemesi anlamina gelen
“tatene” 1ile perakendecilerde satilamayan mallarin toptanciya veya iireticiye alis fiyati
iizerinden iade edilebilmesi anlamina gelen “henpin” 6rnek verilebilir.

3.2. Fikri Sinai Miilkiyet Haklar1
Japonya Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO) iiyesidir ve fikri miilkiyet politikas: iilkenin
endiistriyel rekabet¢iligini arttirmaya yonelik en dnemli ¢abalardan biri olarak goriilmektedir.



2002 yilinda ¢ikarilan Temel Fikri Miilkiyet Kanunu ile fikri miilkiyet haklarinin olusturulmasi,
korunmast ve kullanilmasi ile ilgili temel dnlemler belirlenmekte, ilgili stratejik programlarin
cergevesi ¢izilmektedir.

Japonya Patent Ofisi (JPO) patent, faydali model, tasarim ve ticari markalardan olusan sinai
miilkiyet haklar1 sisteminin etkili kullanimin1 saglamak ve endiistriyel gelisime katkida
bulunmak i¢in buluslar, tasarimlar ve ticari markalar gibi entelektiiel yaratimlar1 korumakla
gorevlendirilmis kurulustur. Bagvurular hakkinda ayrintili bilgiye JPO web sitesinden
https://www.jpo.go.jp/e/index.html  erisilebilmektedir. Mevcut siireglerin  takibi ise
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/ baglantisindan yapilabilmektedir.

3.3. Tiiketici Egilimleri

Japonya gelismis ekonomiler arasinda niifus yogunlugu en fazla olan iilkeler arasindadir. Japon
piyasasi yaklasik 125 milyon yerli tiiketici ve 30 milyon yabanci turist sayist ile diinyadaki
dordiincii en biiyiik pazar konumundadir. Japonya piyasasi ¢ok 1yi egitilmis, bilingli ve tasarruf
egilimi yiiksek bir tiiketici kitlesine hitap etmektedir.

Yasam standardi yiiksek Japon tiiketiciler kaliteli, kendi zevk ve amaglarina uygun iiriin ve
hizmetleri satin alabilme ve segme imkanina sahip bulunmaktadir. Yiiksek kaliteli ve diisiik
maliyetli {drlinler gelismekte olan iilkelerden ithal edilmekte ve pazarda kolayca
bulunabilmektedir. Temel tiilketim malzemelerine erisimde genellikle sikinti yasanmamakta,
dayanikli tiikketim malzemeleri ciddi bir ariza olmadigi miiddet¢ce kullanilmaya devam
edilmektedir.

Biiyiik sehirlerde konut ve ofis alanlarinin genis olmamasi sebebiyle sinirli depolama olanagi
bulunmaktadir. S6z konusu durum Japon tiiketicisini daha az miktarda, ancak daha sik aligveris
yapmaya, kiiciik boyutlu paket ve ambalajlar1 tercih etmeye yonlendirmektedir. Yine, gida
iiriinlerinde tazelik ve dis goriiniis 6n plana ¢ikmakta, iiriinler son kullanma tarihinin ¢ok
oncesinde tiiketilmekte veyahut tavsiye edilen tiiketim stireleri ¢ok kisa belirlenmektedir.

Saglikli yasam aktiviteleri ve kisisel bakim tiriinleri giderek daha fazla tercih edilmektedir.
Japonlar mevsime ve giincel modaya uygun giyinmekte, bununla birlikte indirim sezonlarin
takip etmektedirler. Gerek is yasaminda gerek sosyal yasamda yaygin bir hediye kiiltiirii
goriilmektedir. Basta kitap, giysi ve bisiklet olmak tizere pek ¢ok {iriin i¢in ikinci el satis yerleri
bulunmaktadir.

Pandeminin etkisi ile birlikte Amazon ve Rakuten gibi ¢evirimici B2C aligveris platformlarinin
da tiiketiciler agisindan bir aligveris kanal1 olarak kullaniminin arttig1 gériilmektedir.

3.4. Perakende Ticaret

Japonya’da nihai {iriin satisin1 etkileyen faktorlerin basinda reklam ve tamitim faaliyetlerinin
geldigi sdylenebilir. Ozellikle katma degerli iiriinlerde, pazar hakimiyeti olan sirketler de yeni
giris yapmak isteyen sirketler de reklam ve satis faaliyetlerine 6nemli biitceler ayirmaktadir.

Geleneksel tanitim mecralar1 olarak nitelendirilebilecek toplu tasima hatlari, cadde ve
bulvarlarda yer alan reklam panolari, televizyon kanallar1 (6zel tele-satis programlar1 dahil) ile
katalog satiglarinin 6nemini korudugu goriilmektedir. Ayrica, akilli telefon uygulamalari,
sosyal medya, taninan simalarin yer aldig1 reklam kampanyalar1 da siklikla bagvurulan satis
kanallaridir. Evlere brosiir dagitimi da halen devam ettirilen bir yontemdir.


https://www.jpo.go.jp/e/index.html
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/

Japonya’da baslica indirim sezonlar1 yaz sonu ile yilbasi doneminde goriilmektedir. Zincir
magazalarin sezonda daha az ragbet goren iiriin gruplarini indirim reyonlarina aldig1, sonrasinda
kademeli olarak indirim oranlarinin artirildigi gézlenmektedir. Bunun disinda y1l boyu indirimli
iiriin satig1 sunan discount store ve outlet magazalar1 bulunmaktadir.

Kiraz cicegi (sakura) ve sonbahar yapraklar1 (momiji) donemleri, sevgililer giinii ve yilbasi
sezonlar1 basta olmak iizere pek cok iirlin grubunda mevsime baglh olarak tat, renk, desen,
ambalaj gibi tasarim ogelerinde farkliliklar 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica, Japonya’da iiretilen
yas sebze ve meyvelerin hasat mevsimi yaklastiginda yine s6z konusu iiriinlere doniik reklam
ve tanitim kampanyalar1 da hizlanmaktadir.

Genele hitap eden yemek isletmeleri ise biiyiik, renkli ve 1siltili tabelalar1 tercih etmektedir.
Deniz iiriinleri sunan restoranlar bina dis cephesinde biiyiik maketler kullanilabilmekte, {iriin
tazeligini vurgulamak i¢in akvaryum bulundurabilmektedir.

Sirketler arasi satiglarda ise halihazirda kurulmus olan baglantilarin etkili oldugu sdylenebilir.
Japon piyasasina yeni giris yapmayi planlayan sirketlerin fuar katiliminin disinda sektdre doniik
basili ve gorsel mecralarda tanitim yapmasinin faydali olacagi degerlendirilmektedir.

3.5. Kamu Thaleleri

Japonya DTO Kamu Alimlar1 Anlasmasina (GPA) taraf olan iilkelerden birisidir. Ayrica, GPA
kapsaminda belirlenen kurallarin da 6tesinde pazar erisimini artirmak icin tasarlanmig goniillii
tedbirler belirlenmistir. Bu Onlemler kamu ihale prosediirlerinin sadelestirilmesi, agik ihale
usullerinin benimsenmesi ile kamu ihale bilgilerinin daha iyi paylasilmasi olarak 6zetlenebilir.

Japonya kamu alimlar1 sistemine iliskin ayrintili bilgiler i¢in:
https://www.jetro.qgo.jp/en/database/procurement/procurement.html
http://japan.kantei.go.jp/98 abe/documents/2019/ 00002.html

Japonya’da agilan kamu ihale duyurularini ise agagidaki baglantilardan takip edebilirsiniz.
https://www.jetro.go.jp/en/database/procurement/
https://informationl1.gov-procurement.go.jp/en/

Japonya'da kamu ihale siirecleri seffaf ve rekabetgidir. Yabanci firmalar da kamu ihalelerine katilma
hakkina sahiptir, ancak genellikle yerel partnerlerle is birligi yapmalari beklenir. Ozellikle altyap:,
saglik, teknoloji ve ulasim projelerinde kamu ihaleleri sikga gorilmektedir. Japon hiikiimeti, stratejik
sektorlerde yerli liretimi tegvik ederken, uluslararasi i birliklerine agik bir yaklagim sergilemektedir.

4. Ulkenin Dis Ticareti

4.1. Genel Ekonomik Goriiniimii

Japonya, dis ticaretin kiiresel ekonominin 6nemli bir pargasi oldugu bir iilke olarak one ¢ikar. Diinyanin
en biiylik dordiincii ekonomisi olarak, giiclii sanayi iiretimi, ileri teknoloji ve otomotiv sektorleriyle
taninir.  Ekonomisi, 0Ozellikle Asya-Pasifik bolgesi ile olan ticari iliskilerden biiylik 0lgiide
etkilenmektedir. Konuya iliskin detayl bilgi 2. Béliimde yer alan “2.1. Ulkenin Genel Ekonomik
Goriniimii” basligi altinda incelenmektedir.

. Turkiye'nin , Tiirkiye'nin Tiirkiye-Japonya Arasi
Japonya'nin , Japonya'nin , . .
ihracati (Bin $) .Japonya dan ithalat: (Bin $) _ Japonya'ya Toplam Dis Ticaret Hacmi
ithalati (Bin $) lhracati (Bin $) (Bin $)
2022 752.071.999 3.235.917 749.092.205 755.236 3.991.153
2023 Yilli 717.562.758 3.983.614 720.964.445 766.607 4.750.221
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4.2. ihracat

Japonya'nin Diinyaya ihracatinda ilk 10 Uriin

Tarife
Pozisyonu Tarife Pozisyonu Adi (Tiirkge) 2022 2023 2023 2¢ 2024 2¢
(6 Basamakh)
. Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli
870323 (1500cm3<silindir=<3000 cm3) 38.033.978 | 38.464.718 | 9.013.567 | 8.132.639
'870340 Benzinli / elektrik motorlu diger tasitlar 17.669.400 | 24.363.308 | 5.839.843 | 6.849.427
'870324 Motorlu tasit; kivilcim ateslemeli 15.086.146 | 18.732.601 | 4.819.229 | 4.832.451
Yari iletken Tertibatin Veya Elektronik
'848620 Entegre Devrelerin imali icin Makine Ve 19.025.541 | 15.636.294 | 3.695.502 | 4.623.127
Cihazlar
'870840 Kara tasitlari icin vites kutulan ve aksam, | ) o5 146 | 13.438.390 | 3.340.158 | 3.006.475
parcalari
'854239 Diger entegre devreleri 13.137.395 | 13.405.380 | 2.825.755 | 2.975.147
'854232 Bellekler 13.479.475 [ 11.500.685 | 2.788.252 | 3.171.004
'710812 Altin (diger islenmemis sekillerde olanlar) 9.254.640 | 10.653.309 | 2.719.463 | 3.072.220
'842952 Buldozerler, greyderler vb. 8.943.889 9.833.666 | 2.573.627 | 1.934.867
'870322 Motorlu arabalar ve diger motorlu tasitlar 5.404.879 8.510.837 | 2.072.046 | 2.210.479
4.3. ithalat
Japonya'nin Diinyadan ithalatinda ilk 10 Uriin
Tarife
Pozisyonu Tarife Pozisyonu Adi (Tiirkge) 2022 2023 2023 2C¢ 2024 2C
(6 Basamakh)
, Ham petrol (petrol yaglari ve bitimenli
270900 . . . 101.652.157 | 80.400.471 | 17.988.346 | 17.509.972
minerallerden elde edilen yaglar)
271111 Dogal gaz (sivilastiriimis) 64.719.663 | 47.006.272 | 8.969.205 | 8.626.929
270112 Bitlimenli taskomiri 55.782.191 | 39.542.111 | 9.443.487 | 6.387.891
'851713 Kablosuz aglar icin telefonlar 17.435.691 | 17.405.388 | 2.737.481 | 3.065.556
Elektronik entegre devreler (islemciler,
'854239 kontrolorler, bellekler ve amplifikatorler 17.405.966 | 14.948.178 | 3.717.837 | 2.216.630
harig)
271012 Petrol ve bitumenli yaglardan elde edilen | ¢ /71 4731 13902035 | 3.312.575 | 3.648.631
hafif yaglar
'300490 Tedavide/korunmada kullanilan diger ilaglar | 15.091.379 | 12.592.115 | 2.944.448 | 2.788.581
260300 Bakir cevherleri ve konsantreleri 13.817.342 | 11.926.848 | 3.778.633 | 3.700.379
islemci ve kontrolér olarak elektronik
'854231 entegre devreler, birlesik olan ve 10.038.950 | 10.534.309 | 2.769.081 | 2.507.828
olmayan, ...
260111 Demir cevherleri ve konsantreleri 12.290.794 | 10.049.157 | 2.495.080 | 2.727.022
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4.4. Serbest Ticaret Anlasmalar1 (STA)

4.4.1. Yiriirliikteki Serbest Ticaret Anlasmalan

Ulkenin vyiiriirliikte olan veya imzalanmis 21 uluslararasi veya bolgesel ekonomik anlasmasi
bulunmakta olup bunlar agagida siralanmastir.

Singapur, Meksika, Malezya, Sili, Tayland, Endonezya, Brunei, ASEAN, Filipinler, Isvicre,
Vietnam, Hindistan, Peru, Avustralya, Mogolistan, TPP12 (imzalandi), TPP11, AB, ABD,
Ingiltere, RCEP

Trans-Pasifik Ortakligi i¢in Kapsamli ve Asamali Anlasma (CPTPP): Tarifeler, hizmetler,
yatirnmlar, e-ticaret, fikri miilkiyet ve kamu iktisadi tesebbiisleri alanlarinda ekonomik
entegrasyon. CPTPP, 6zgiirlilk, demokrasi, temel insan haklar1 ve hukukun istiinliigii gibi
temel degerleri paylagim. Japonya, Avustralya, Brunei, Kanada, Sili, Malezya, Meksika, Yeni
Zelanda, Peru, Singapur, ABD ve Vietnam'dan olusan 12 iilke Subat 2016'da Trans-Pasifik
Ortaklik Anlagmasi'ni (TPP12 Anlagmasi) imzaladi. Ancak ABD 2017 yilinda ¢ekilmistir. Cin
16 Eyliil'de, Tayvan 22 Eyliil'de ve Ekvador 17 Aralik 2021'de bagvurmustur.

- Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik (RCEP) Anlagsmasi: ASEAN iiyesi iilkeleri, Japonya,
Avustralya, Cin, Kore ve Yeni Zelanda olmak iizere toplam 15 iiye iilkeden olusan bir
ekonomik ortaklik anlagmasidir. 15 Kasim 2020 de imzalandi. Japonya'nin yani sira Brunei,
Kambogya, Laos, Singapur, Tayland, Viet Nam, Avustralya, Cin ve Yeni Zelanda'nin 2 Kasim
2021 tarihine kadar depozito yatirmasiyla RCEP Anlasmasi bu iilkeler i¢in yiirtirliige girmistir.
Anlasma, 3 Aralik 2021'de depozito yatiran ROK i¢in 1 Subat 2022'de yiiriirliige girmistir.
Hindistan gozlemci sifatiyla istirak etmektedir.

- ABD-Japonya Ticaret Anlagmas1 (USJTA) 1 Ocak 2020 tarihinde yiirtirliige girmistir.

- Japonya-AB Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (Japan-EU EPA):Subat 2019 da yiiriirliige
girmistir.

- Japonya-Ingiltere Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (Japan-UK CEPA): Ocak 2021'de
ylrtirliige girmistir.

4.4.2. imzalanan Ancak Heniiz Yiiriirliige Girmemis Olan Serbest Ticaret Anlasmalar:

- Japonya- Cin- G.Kore Serbest Ticaret Anlagmasi (Japan-China-ROK FTA): Mart 2013-
miizakereler siiriiyor.

- Japonya-Tiirkiye Ekonomik Ortaklik Anlagsmasi (Japan-Tiirkiye EPA): 2014- miizakerelerde
17 tur yapilmistir.

- Japonya Kolombiya Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (Japan-Colombia EPA): 2012-
miizakereler siiriiyor.

S. D1s Ticaret Politikas1 ve Uygulamalar

5.1. Dis Ticaret Mevzuati (Thracat-ithalat Rejimi)
Dis Ticaret Mevzuati

1955 yilindan bu yana GATT ve 1995 yilindan bu yana DTO iiyesi olan Japonya’ nin dis ticaret
politikas1 serbest ticaretin kurallar temelinde gelistirilmesi, kamu-6zel sektor isbirligi ile Japon
sirketlerin yurtdis1 faaliyetlerinin desteklenmesi, dogal kaynaklara erisimin temini ve
yatirimlarin tegviki lizerine tesis edilmektedir.

12



Diinyanin ti¢lincii biiyiik ekonomisi olarak Japonya s6z konusu diplomasiyi G7, G20, APEC ve
DTO gibi platformlar nezdinde aktif bir sekilde yiiriitmektedir. Ayrica, gerek bolgesel gerekse
ikili ticaret anlasmas1 miizakerelerine 6nem atfedilmekte ve CPTPP, Avrupa Birligi, A.B.D.
gibi 6nde gelen ekonomilerle ticaret anlagmalar1 imzalanmis bulunmaktadir.

Japonya, ayrica, Ticaret ve Kalkinma konusunda 6ncii rol iistlenmekte ve Aid for Trade (AfT),
Genellestirilmis Tercihler Sistemi (GTS) gibi DTO programlari, TICAD gibi bolgesel
girisimler ile kalkinma destekleri (ODA) araciliiyla ticaret sisteminin gii¢lendirilmesine
katkida bulunmaktadir.

Ithalat Rejimi

Japonya ithalat rejimi dis ticaret politikas1 oncelikleri ile DTO hak ve yiikiimliiliikleri
cergevesinde belirlenmektedir. Ithalat rejiminde ithalat siireci, saglik ve giivenlik denetimleri,
mense kurallari, mallarin smiflandirilmasi ile yetkilendirilmis ekonomik yiikiimlii programi
gibi alanlar diizenlenmektedir.

Japonya’ya ithal edilen mallarin oncelikle ilgili glimriikli alanin bagli bulundugu glimriik
idaresine beyan edilmesi gerekmektedir. ithalat beyani ithalatc1 veya araci yetkili bir giimriik
komisyoncusu tarafindan yapilabilmektedir. Gerekli kontroller gergeklestirilip ilgili vergiler
(giimriik vergisi ve KDV) ddendikten sonra ithalat izni verilmektedir. Ithalat izni alan mallar
iilke icinde dagitima hazir hale gelmektedir.

Diger taraftan, mallarin mahiyetine gére Glimrilk Kanunu digindaki yasa ve yonetmelikler
uyarinca ilave izin veya onaylara ihtiya¢ duyulabilmekte ve giimriik idaresinden izin alinmadan
once ilgili bagvuru belgelerinin sunulmasi gerekmektedir. Ilave denetimler déviz, yasakli
mallar, gida iiriinleri ve evcil hayvanlar i¢in saglik ve bitki sagligi 6nlemleri, kimyasallar, ilag
ve tibbi cihazlar ile giibre alanlarma yogunlasmaktadir. ithal mallarin tabii oldugu ilave
kontroller Giimriik Tarife Cetvelinde belirtilmektedir.

Ithalat: yasaklanmis baslica mallar uyusturucu maddeler, atesli silahlar ve patlayicilar, bio-terdr
unsurlari, sahte para, fikri miilkiyet haklarini ihlal eden mallar ile kamu giivenligi ve genel
ahlaka zarar veren basili veya gorsel yayinlar olarak siralanabilir.

Ote yandan, bazi temel gida iiriinlerinin (bugday, arpa, piring, un, tuz, seker) ithalati, piyasadaki
arzi, talep ve fiyat istikrarinin korunmasi amaciyla 6zel mevzuat kapsaminda diizenlenmistir.
Bu c¢ergevede, soz konusu iirlinlerin ithalati devlet tarafindan da yapilabilmektedir. (Act on
Stabilization of Supply, Demand, Prices for Staple Food)

Thracat Rejimi

Japonya’da ihracat yapacak olan firma veya kisinin, liriinlin niteligi, miktar, deger, fiyat ve
gerekli belgeler ile ilgili olarak Giimriikkler Genel Miidiirligli'ne beyanda bulunmasi
gerekmekte olup; s6z konusu kontrol tamamlandiktan sonra ihracat izni alinabilmektedir.

Diger taraftan, dis ticaretin uygun bir sekilde gelismesini saglamak ve Japonya ile uluslararasi

toplumda barig1 ve giivenligi saglamak amaciyla gereken asgari diizeyde Giivenlik Ihracat
Kontrolleri uygulanmaktadir. Bunlarin diginda, tamir i¢in yurtdisina génderilen mallar ile gegici
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olarak ihrag edilen mallarda vergi indirimi veya vergi muafiyeti uygulanabilmekte, motorlu tasit
ithracat1 ise beyana tabi tutulmaktadir.

5.2. Ithalat icin Gerekli Belgeler

Gilimriik Kanunu disindaki kanun ve yonetmeliklerin gerektirdigi lisanslar, sertifikalar vb. (bu
kanun ve yonetmelikler kapsaminda belirli mallarin ithalatinin kisitlanmasi1 durumunda) iiriin
ile birlikte sunulmalidir.

Ornegin, hayvansal iiriinler, yalnizca mense iilkenin yetkili makamlari tarafindan hazirlanan ve
bulasici hastaliklarin yayilmasina iligkin herhangi bir korku yaratmadigini gosteren denetim
sertifikalar1 (Veteriner Saglik Sertifikasi) veya bunlarin kopyalar ile birlikte Japonya'ya ithal
edilebilir. (Ulkemizden kirmiz et ve iiriinleri ithalati miimkiin degildir)

Bitkiler ve bitkisel tirlinler (bu iiriinlerin ¢ogu i¢in ihracatei {ilkenin ilgili devlet kurumundan
bitki saghigi sertifikas1 gerektirir). Japonya'ya gonderilen bitki iceren tiim {riinler miktarina
veya bitkilerin amacina (Or. ticari, arastirma, kisisel tiiketim) bakilmaksizin Japonya Tarim,
Ormancilik ve Balik¢ilik Bakanlig: tarafindan incelenmektedir.

Japon Guimriiklerince olusturulan sayfadan
(https://www.customs.go.jp/english/law/customsform/index_e.htm) talep edilen belgelerin
orneklerine ulasilabilmektedir. Ancak ilgili iiriin grubuna ve ihracat¢1 iilkeye gore farkli
kurumlarin farkli belge talepleri olabilmektedir. Ekli tabloda baz1 detay bilgilere yer verilmistir.

Tablo Ithalatta Talep Edilen Belgeler

ISO 14065
ISO/IEC 17025
ISO/IEC 17020
ISO 17034
ISO/IEC 17043
ISO 15189
ISO/IEC 17065

Zorunlu Talep edilen S6z konusu belgeleri Kabul goren

belgelendirme | belgenin mahiyeti | veren/diizenleyen diger iilkelere

talep edilen (CE, helal kurum/kurulus ait belgeler

iiriinler sertifikasi, diger)

Genel ISO/IEC 17021 JAB Akredite Kuruluslar Asia Pacific
ISO/IEC 17024 Listesi: Accreditation

https://www.jab.or.jp/en/accred

ited_bodies/

Cooperation
(APAC),
International
Laboratory
Accreditation
Cooperation
(ILAC) ve
International
Accreditation
Forum (IAF) ile

Multilateral /
Mutual
Recognition
Arrangements

Tarim triinleri | JAS Standards JAS Kayith Sertifika MHLW’ye

JAS Organic Kuruluslarinin Listesi: kayitlt
(Bitki Koruma | Standards Tiirkiye’de
Istasyonlar1 web | HACCP faaliyet gdsteren
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sitesinde yer

Bitki Sagligi

https://www.maff.go.jp/e/polici

test muayene ve

alan veri taban1 | Sertifikasi es/standard/jas/attach/pdf/syste | uygunluk
ve arama m-5.pdf degerlendirme
motoru: kuruluslart
http://www.pps. MAFF Kayith Sertifika listesi:
go.jp/eximlist/P Kuruluslarinin Listesi: https://www.mhl
ages/exp/conditi https://www.maff.go.jp/j/jas/ja | w.go.jp/topicsly
onE.xhtml) s_kikaku/kikan_itiran.html unyu/5/dI/t8.pdf
MHLW Karantina Subeleri ve
Karantina Istasyonlar1 Listesi:
https://www.mhlw.go.jp/englis
h/topics/importedfoods/1-
2.html
FAINS (Gida Otomatik ithalat
Bildirim ve Denetim Ag1)
https://www.mhlw.go.jp/englis
h/topics/importedfoods/1.html
Sanayi triinleri | JIS Mark JISC Akredite Sertifikasyon IAF ve APAC
Certification Kuruluslarinin Listesi: ile Multilateral
IEC/CAB: IECEE, | https://www.jisc.go.jp/app/mar | Recognition
IECEX, IECQ and | k/general/GnrListOfTheAccred | Arrangements
IECRE itedCertificationBodiesConditi
onList?show ILAC ve APAC
ile Mutual
JLNA Akredite Test Recognition
Laboratuvarlar: Listesi: Arrangements

https://www.nite.go.jp/en/iajap
an/jnla/mra-lab/index.html

JCCS Akredite Kalibrasyon
Laboratuvarlar1 Listesi:
https://www.nite.go.jp/en/iajap
an/jcss/labsearch/index.html

MLAP Akredite Olgiim
Laboratuvarlar1 Listesi:
https://www.nite.go.jp/iajapan/
mlap/lab/index.html

ASNITE Akredite Uygunluk
Degerlendirme Kuruluslari
Listesi:
https://www.nite.go.jp/en/iajap
an/asnite/lab/index.html
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Tarim gida iirlinlerine iliskin ithalat bildiriminde sunulmasi istenebilen baslica bilgi ve belgeler:

Gida Sanitasyon Yasasi kapsaminda iirlin 6zelinde farkli uygulamalar olmakla birlikte genel
olarak tiim yiyecek ve igecekler, gida katki maddeleri, sofra takimlari, kaplar/ambalajlar ve
oyuncaklarin ithalatinda analiz belgesi sunulmasi1 gerekmektedir. Bu kapsamda Japonya’ya
ihracattan 6nce, ithalat¢1 tarafindan iiriin 6zelinde gerekli belgelerin ilgili Giimriik Idaresinden
teyit edilmesinde fayda goriilmektedir.

Tablo - Gida Sanitasyon Yasasi kapsaminda uygulamalar

Islenmis gida

Uriin ad, iiriin numarasi ve JAN kodu (barkod), vb.

Gida isletmesinin ad1 ve adresi (Ingilizce)

Gida isleme tesisinin ad1 ve adresi (Ingilizce)

Hammaddeler (miimkiin oldugu o6l¢iide arastirma yerleri ve birlestirme
oranlar1; katki maddeleri, maddelerin isimleri ve kullanimi igeren maddeler
ve konu katki maddeleri i¢in belirtilen kullanim kriterlerine gore, kullanilan
miktar; islenmis gidalari ¢ig olarak kullanan iiriinler i¢in s6z konusu islenmis
gidalarda belirlenmis olmayan herhangi bir katki maddesi kullanilip
kullanilmadig)

Hammadde olarak saglikli gidalar veya oryantal ilaclar igeren {iriinler icin
bilimsel isimleri, kullanilmis pargalar ve kullanim amaglari

Maddenin rekombinant DNA teknolojisini kullanan iriinler kategorisine
girip girmedigi

Isleme / iiretim yontemleri

Ambalaj malzemesi tiirti

Depolama yontemleri (oda sicakliginda, sogutulmus veya dondurulmus)
Kullanim (dogrudan satis i¢in, hammadde olarak veya diger)

Pisirme, tiiketim veya kullanma ydntemleri

Hizli
tuketilen
gidalar

Uriin ady, iiriin numarasi ve JAN kodu (barkod), vb.

Ithalat¢inin adi ve adresi (Ingilizce)

Paketleme tesisinin ad1 ve adresi (Ingilizce)

Mensei lilke

Bilimsel ad ve referans materyalleri ve gesitleri ile ilgili fotograflar
Herhangi bir katki maddesi kullanilip kullanilmadigi

Ambalaj malzemesi tiirii

Depolama yontemleri (oda sicakliginda, sogutulmus veya dondurulmus)
Kullanim (dogrudan satis i¢in, hammadde olarak veya diger)

Pisirme, tiiketim veya kullanma yontemleri

Katki
maddeleri

Ureticinin ad1 ve adresi (Ingilizce)

Uretim tesisinin ad1 ve adresi (Ingilizce)

Maddelerin ad1 (kimyasal ad1, Japonca ad1 ve Ingilizce adr)

Katki miistahzarlar1 olmasi halinde kullanilan madde igerigi

Kullanim amaci1

Ambalaj malzemesi tiirii

Depolama yontemleri (oda sicakliginda, sogutulmus veya dondurulmus)
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5.3. Giimriik Giris Beyannamesi, Giimriik Degeri ve Giimriik Vergileri

Ithalat rejimi ¢ergevesinde DTO iiye iilkeleri, iiye olmayan iilkeler ve ikili ticari anlasmalara
bagl olarak farkli oranlar belirlenmektedir. Japonya DTO taahhiitleri kapsaminda mal
gruplarinin tamamina yakininda giimriik vergileri i¢in nihai hadler belirlemistir. Nihai vergi
hadleri ortalamasi tarim tiriinlerinde %19.3, tarim dis1 iiriinlerde %2,5 diizeyindedir.

Giimriik Tarife Cetveli; Genel oran, Gegici oran, MFN orani, GTS orani, EAGU orani ile ticaret
anlagsmalar1 temelinde uygulanan tercihli ticaret oranlar1 olarak farkli kategorilere
ayrilmaktadir. Yolcu beraberinde getirilen esya ile ithal bedeli 200 bin JPY ve altindaki paketler
icin sadelestirilmis oranlar uygulanmaktadir.

Ulkemiz ihracatt GTS kapsaminda uygulanan vergilere tabidir. Giincel tarife oranlarina
Japonya Giimriik idaresi web sayfasindan ulasim saglanabilmektedir.
https://www.customs.go.jp/english/tariff/index.htm

5.4. I¢ Vergiler ve Oranlar

Ulkede uygulanmakta olan baslica dogrudan vergiler:
— Kisisel Gelir Vergisi

— Stopaj Vergisi

— Kurumlar Vergisi

— Veraset Vergisi

Ulkede uygulanmakta olan baglica dolayl vergiler:
Tiiketim Vergisi (KDV)

— Alkol ve Sigara Vergileri

— Akaryakit Vergileri

— Damga Vergisi

Ulkede standart mal ve hizmet alimlarinda Katma Deger Vergisi (KDV) oran1 %10’dur. Gida
iirlinleri ile gazete ve dergide %8 oraninda indirilmis KDV oran1 s6z konusudur.

Kurumlar vergisi KOBI’ler igin %15 veya %23,4 olarak belirlenmekte, diger sirketler ise
sermaye oranina gore degisen vergi oranlarmna tabidir. Odemekle yiikiimlii olunan diger
kurumsal vergiler ile beraber (yerel yonetimler i¢in kurumlar vergisi, mukim vergisi, isletme
vergisi, emlak vergisi) vergi yiikiiniin KOBI igin %22 ila %37 arasinda degistigi, KOBI
disindaki sirketler icin ise %30 civarinda oldugu hesaplanmaktadir. Vergi oranlar ile ilgili

bilgiler JETRO genel ag sayfasinda yer almaktadir:
https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/section3/page3.html

5.5. Uriin Standartlari ile Tlgili Uygulamalar

Japon Sanayi Standartlari-Japanese Industrial Standarts (JIS) ve Japon Tarim Standartlari-
Japanese Agricultural Standarts (JAS) Japonya’da en genis sekliyle kullanilan iki kalite
standardini ifade etmektedir.

JIS Standardi JIS’in isleyisi 1940 tarihli “Sanayide Standardizasyon” Kanunu'na
dayanmaktadir. JIS markasi, tekstil hazir giyim, 1siticilar, elektrikli aletler, ayakkabilar, mutfak
esyalari, spor malzemesi, miizik aletleri gibi genis bir {irlin grubunun standart, kalite, boyut ve
diger ozelliklerine uygulanmaktadir.
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S6z konusu marka Japonya heniiz ihracata bagladigi siralarda ihrag¢ triinlerinde belli bir
kalitenin yaratilmasini tesvik etmek amaci ile gelistirilmistir. S6z konusu standartlar “Japon
Sanayi Standartlar1 Komitesi” tarafindan tespit edilmistir ve Japon Standartlar Dernegi’nden
elde edilebilmektedirler. JIS standartlari teknolojik gelismeler dogrultusunda periyodik olarak
gbozden gecirilmektedir.

S6z konusu markali tiriinlerin satin alimi, Japon devlet tesekkiilleri tarafindan 6zel olarak tercih
edilmektedir. JIS biitiin sanayi ve maden iriinlerini kapsamakla birlikte, ilaglar, tarimsal
kimyasallar, suni giibre, ipek ipligi, gida ve diger tarimsal lriinlerin kendilerine 6zgi
standartlar1 bulunmaktadir. S6z konusu iiriinler “Tarim ve Orman Uriinlerinin Standardizasyon
ve [saretlenmesi” konulu kanun ¢ercevesinde ele alinmaktadir. Yabanci iilke iiriinleri de JIS
markasi alabilmektedir.

JAS Standardi tiiketicinin ¢ikarlarinin korunmasi politikasinin bir geregi olarak gida ve orman
iirlinlerinin kalitesi ile ilgili bir isaretleme ve siralama sistemi olusturulmustur. “JAS markas1”
olarak bilinen standart sistemi “Japon Tarim Standartlari Kanunu” ile diizenlenmistir. S6z
konusu Kanun Japonya’da iiretilen veya ithal edilen tiim gida tirlinlerini kapsamaktadir. Kanun
cergevesinde yapilan diizenlemeler {iriin kapsami genisledikce ¢esitlenmektedir.

JAS markas1 iiriin listesi, icecekler, islenmis gida, siv1 ve kat1 yaglar tarimsal mallar, orman
iirlinleri, et ve balik sanayi iiriinleri, tarim ve orman {iriinleri hammaddelerini, konserve gida,
meyve suyu, islenmis domates gibi iiriinlerin yerli ve ithal olanlarini1 kapsamaktadir.

JAS kurallari, standartlarla belirlenmis iiriinii tanimlamaktadir. Standarda konu firiinlerin pek
¢ogunda minimum kalite standard1 belirtilmistir. Ancak bazi iiriinler i¢in kurallar sadece kalite
artirnmini saglamaya yonelik direktifleri igermektedir. S6z konusu standartlarin uygulanmasi
zorunlu olmay1p, ancak tiiketicinin ithal edilen iiriinii tercih etmesi amaciyla, ithalat¢1 firmalari
bu standartlar1 uygulama yoluna sik¢a gitmektedir.

Japon standartlarina iligkin ayrintili bilgiye JETRO web sitesinden erisilebilmektedir.
https://www.jetro.go.jp/en/reports/regulations.html

5.6. Test Etme, Muayene ve Belgelendirme

Kisaca JAB olarak bilinen ve ilk olarak 1993 yilinda kurulan Japon Akreditasyon Kurulu (Japan
Accreditation Board) Japon ekonomisinin ve endiistrisinin diizenli gelisimini tesvik etmek ve
katkida bulunmak adma uygunluk degerlendirme programi kapsamindaki en genis yetkili
akreditasyondan sorumlu kurulustur. 2010 yilinda 6zel bir sivil toplum kurulusu statiistinde
yeniden yapilandirilmistir. JAB; International Accreditation Forum-lIAF, International
Laboratory Accreditation Forum-ILAC ve Asia Pasific Accrediation Cooperation-APAC
iiyesidir.

JAB’m gorevleri arasinda kalite ve g¢evre yonetim sistemi belgelendirme kuruluslarinin
akreditasyonu, kaydinin tutulmasi ve uluslararasi ¢ok tarafli tanima anlagmalarinin (MLA)
koordinasyonun saglanmasi, test laboratuvarlari ve tibbi laboratuvarlarin akreditasyonu,
kaydinin tutulmasi ve uluslararasi karsilikli tanima anlasmalarinin (MRA) koordinasyonunun
saglanmasi ile yetkili kuruluslarin yayinlanmasi gibi konular yer almaktadir. Yine, akreditasyon
veya belgelemeye iliskin talepler ve diger bagvurular i¢in yetkili mercii JAB dir.

Japonya uygunluk degerlendirme kuruluslari ve yetkilendirilmis kuruluslar listesi i¢in:
https://www.jab.or.jp/en/accredited boadies/
https://www.jab.or.jp/en/certified organization/
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Teknik diizenlemeler iligskin duyurulara asagidaki baglantilardan ulasilabilmektedir:
https://www.jsa.or.jp/en/
https://webdesk.jsa.or.jp/books/\W11M0010

5.7. ithalat Lisanslar1 ve ithalati Kontrole Tabi Uriinler

Bir ada iilkesi olan Japonya’nin kendinde olmayan hastaliklara kars1 uyguladig: bitki karantina
kurallar1 geregi, lilkemizde Akdeniz sinegi zararlisi, elma kurdu ve Erwinia Amylovora vb.
karantina zararlilarinin varligi sebebiyle bir ¢cok yas meyve ve sebzenin Japonya’ya ihracati
miimkiin degildir. Smirli sayida {iriin ise belirli karantina sartlarini saglayarak iilkeye
girebilmektedir.

Ilaglar, yar1 ilaglar (sa¢ tonikleri ve banyo katki maddeleri gibi insan viicudu iizerinde hafif
etkileri olan iiriinler ) , kozmetikler, tibbi cihazlar vb. iiriinler, ilaglarin, Tibbi Cihazlarm vb.
Kalitesini, Etkinligini ve Glivenligini Saglama Yasast kapsaminda Saglik, Calisma ve Refah
diizenlemelerine tabidir. Ila¢ ve Tibbi Cihazlar Kanunu kapsaminda pazarlama veya imalat
ruhsat1 olmayanlarin bu iiriinleri ticari amagla ithal etmesi miimkiin degildir.

Bu iiriinleri ithal etmek isteyenlerin, giimriige ithalat beyaninda bulunurken Ilag ve Tibbi Cihaz
Kanunu kapsaminda izin veya onay alindigina iliskin belge sunulmalidir.

5.8. Ambalaj, Paketleme ve Etiketleme

Sanayi iiriinleri i¢in Ev Egyalar1 Kalite Etiketleme Kanunu kapsaminda belirlenen gida iiriinleri,
tekstil Uirtinleri ve hammaddeleri, plastik iiriinler, elektrikli ev aletleri ve aparatlari ile giinliik
yasamlarinda kullanilan diger muhtelif mallarin etiketlenmesi zorunludur.

JIS Sistemi ise goniilliillik esasina dayanmakta ve “Sanayide Standardizasyon” Kanunu
uyarinca yalnizca JIS ile uyumlulugu akredite belgelendirme kuruluslarca onaylanan iiriinlerin
ambalaj, paket veya faturasi tizerinde “JIS Markas1” kullanilabilmektedir.

Tarim tirlinlerine iliskin JAS Sisteminin diger bir ayagi ise tiiketicilere iirlin secimlerinde uygun
bilgi akisinin tesis edilebilmesini amacglayan “JAS markas1” etiketleme sistemidir.
Standartlastirilmis Kalite Etiketleme Sistemi ile iiretici, imalat¢1 ve distribiitorler tiim yiyecek
ve i¢ecekleri belirlenen kalite standartlarina uygun olarak etiketlemekle yiikiimli kilimustir.

Her bir iiriiniin kendine 6zgii bir etiketlenme bicimi bulunmaktadir. Ornegin, islenmis gidalar
icin isaretleme standartlari, iiriiniin adi, tatlandiricilari, agirligy, iiretim tarihi ve iireticinin adi
gibi ayrintilar talep etmektedir. Bozulabilir gidalar iizerinde {iriin ismi ve mense iilkelerin
gosterilmesi gerekmektedir.

Bazi hammaddeler ve bunlardan yapilan islenmis gidalar i¢in genetik modifikasyonla ilgili
etiketleme uygulanmaktadir. Ayrica, alerjen igeren 7 maddenin etikette belirtilmesi zorunlu, 18
maddenin belirtilmesi ise tavsiye edilmektedir. Organik tarim iriinleri, organik hayvancilik
irtinleri, organik islenmis gidalar ve organik yemler icin belirlenen JAS standartlar1 uyarinca
Organik JAS isareti yapistirtlmalidir.

Diger taraftan, etiketleme {riinlerin i¢ pazara sunulma asamasinda gerekli olup JAS Kanunu

uyarinca ihracater iilkedeki isletmeler veya acentelerin herhangi bir etiketleme yiikiimliiliigii
bulunmamaktadir.
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Ambalaj, paketleme ve etiketleme hakkinda sektor bazinda ayrintili bilgi i¢in kaynaklar:
https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/cons2010ep.pdf
https://www.jetro.qgo.jp/ext _images/en/reports/regulations/pdf/industry2009e.pdf
https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/agri2009e.pdf

5.9. Gegici ithalat

Japonya, 1973 yilinda ATA So6zlesmesi'ne katilmistir. S6zlesmeye taraf olan iilkeler ve
bolgelerden ithal edilen mallar, genellikle ATA Sozlesmesi kapsaminda isleme tabi tutulabilir
ve gimriik vergisi ile 6denmesi gereken 6zel tiiketim vergilerinden muaf tutulabilir. Taraf
olmayan {iilkeler ve bdlgelerden ithal edilen veya S6zlesme'nin uygulanmasina uygun olmayan
mallar da, Glimrik Tarifesi Kanunu’nun 17. Maddesinde belirtilen kosullar1 sagladiklar
takdirde (Yeniden Ihracat i¢in Giimriik Vergisinden Muafiyet), giimriik vergisi ve ddenmesi
gereken Ozel tikketim vergilerinden muaf tutulabilir.

ATA Sozlesmesi kapsaminda yer alan profesyonel ekipman, mal numuneleri, sergilerde
kullanilacak esyalar gibi iirlinlere ek olarak, gegici ithalat kapsaminda uygun olan bazi mal
ornekleri asagida siralanmistir:

e Ozel islemlerden gecirilecek mallar (kesme, kaplama vb.)

e Onarimu yapilacak mallar

o Bilimsel arastirma i¢in kullanilan esyalar

e Test amaciyla kullanilacak egyalar

o Ithal veya ihrag edilen mallarin kapasite veya performansini test etmek ya da kalite
incelemesi yapmak amaciyla ithalat veya ihracat yapan kisiler tarafindan kullanilacak
esyalar

e Japonya'ya giris amactyla ikamet degisikligi disinda bir nedenle getirilen ve kigisel
kullanim i¢in ithal edilen otomobil, gemi, ugak veya diger tiim esyalar

Detayl bilgi ve prosediirler igin: Japon Giimriik idaresi Web sitesi :
https://www.customs.qo.jp/english/summary/temporary.htm#:~:text=Procedures%200n%20T
emporary%20Admission,an%20import%20permit%20from%20Customs.

5.10. Devlet Alimlar:

Japonya DTO Kamu Alimlar1 Anlasmasina (GPA) taraf olan iilkelerden birisidir. Ayrica, GPA
kapsaminda belirlenen kurallarin da 6tesinde pazar erisimini artirmak i¢in tasarlanmis goniillii
tedbirler belirlenmistir. Bu 6nlemler kamu ihale prosediirlerinin sadelestirilmesi, agik ihale
usullerinin benimsenmesi ile kamu ihale bilgilerinin daha iyi paylasilmasi olarak 6zetlenebilir.

Japonya kamu alimlari sistemine iligkin ayritili bilgiler i¢in:
https://www.jetro.go.jp/en/database/procurement/procurement.html
http://japan.kantei.go.jp/98 abe/documents/2019/ 00002.html

Japonya’da agilan kamu ihale duyurularini ise agagidaki baglantilardan takip edebilirsiniz.
https://www.jetro.go.jp/en/database/procurement/
https://information1.gov-procurement.go.jp/en/

Japonya'da kamu ihale siiregleri seffaf ve rekabet¢idir. Yabanci firmalar da kamu ihalelerine katilma
hakkina sahiptir, ancak genellikle yerel partnerlerle is birligi yapmalar1 beklenir. Ozellikle altyapu,
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saglik, teknoloji ve ulagim projelerinde kamu ihaleleri sik¢a goriilmektedir. Japon hiikiimeti, stratejik
sektorlerde yerli iiretimi tegvik ederken, uluslararasi is birliklerine agik bir yaklagim sergilemektedir.

5.11. Teknik Engeller
Japonya tarafindan dis ticarette uygulanmakta olan teknik engeller hakkinda bilgiye
https://www.teknikengel.gov.tr/ sitesinden erisilebilmektedir.

Ticarette Teknik Engeller web sitesi, kullanicilarin teknik engeller alaninda yararlanacagi ve
etkin olarak kullanacagi temel bir platform olarak yapilandirilmistir. Bu gergevede, s6z
konusu siteden iilkeler itibariyle ticarette teknik engeller uygulamalar1 hakkinda bilgi sahibi
olunabilmekte, iilkelerin mevzuat ve uygulamalar1 hakkinda Bakanligimizdan bilgi talep
edilebilmekte ve ihracatta karsilasilan teknik engeller interaktif olarak Bakanligimiza
bildirilebilmektedir. S6z konusu siteye ticretsiz olarak iiye olunabilmektedir. Sitenin {iyelerine
ilgilendikleri tilke ve iiriin gruplarina iliskin diizenlemeler giinliik olarak e-posta ile
gonderilmektedir.

5.12. Diger Hususlar

Japonya’nin uygulamalarinin teknik engel yaratmasa bile genel olarak baska {ilke
ihracat¢ilarina daha avantajli durum saglamadigi gozlenmektedir. Daha avantajli muamele
goren llkeler olsa bile s6z konusu durum ikili ticari anlagmalar ve diger ikili miinasebetlerden
kaynaklanmaktadir. Diger taraftan, karantina siireclerinde bazi iilkelere belirli iiriinlerde
iilkemizden daha hizli igletilmis/isletilmekte olan siirecler oldugu bilinmektedir.

Japonya pazarinda Tiirk drilinleri i¢in uygun bir pazar alani olmasinin yani sira, Japon
firmalarinin Tiirkiye'de yatirim yapma ve Tiirk sirketleri ile uygun isbirligi yapma konusunda
ilgilerinde de 6nemli dl¢lide olumlu gelismeler meydana gelmektedir.

Ancak, Japon firmalar ile ticaret ve isbirligi hususunda harekete gegecek firmalarimizin, ¢ok
hazirlikli olmalari, ne yapmak istediklerini iy1 belirlemeleri, uzun vadeli diistinmeleri, Japon
firmalarinin ¢ok detayli bilgiler isteyeceklerini bilerek kendi isleri ve sirketleri ile ilgili 1y1 bir
altyapilarinin olmas1 ve uzun vadeli bir igbirligi yaklagimi ile hareket etmeleri gerekmektedir.

[lgili birimlerle yapilan istisarelere bagl olarak Japonlarla ise baglama siirecinin géreceli olarak
biraz uzun siirebilecegi akilda tutulmalidir. Olumlu temas kurulan ya da ticarete baslanan
firmalarla diizenli ve periyodik iliskiler ve ziyaretlerin yapilmas: 6nem tasimaktadir. Karar
verme slireci daha yavas gortilse bile alinan kararlar hizli bir sekilde uygulamaya gecirilmekte
ve is baglantilar1 uzun vadeli kurgulanmaktadir.

Gliven unsuru 6n planda olmakla birlikte; thra¢ malinin fiyati, standardi, Japon tiiketicilerin
begenisine uygun tasarim ve kalitede liretilmis olmasi, zamaninda ve talep edilen miktarlarda
teslimat onem tagimaktadir. S6zlesme kosullarina uygun olmayan {iriinlere rastlanmasi halinde
ticari baglantilar olumsuz yonde etkilenebilmektedir.

Yine giiven unsuruna bagli olarak Japon ithalat¢ilar, yazigmalar yoluyla yapilan tekliflere
genellikle 1lgi gdstermemektedir. Bu bakimdan yiiz yiize iliski kurulmasi, lilkeye gitmeden once
baz1 temel kavramlara vakif olunmasi, iiriinlere iliskin Japonca tanitim materyali hazirlanmasi
ile glivenilir ve Japonya’da saygin aracilar (acente, tercliman vb.) esliginde potansiyel alicilarla
temas kurulmasinda fayda goriilmektedir.

e Japon Sanayi Standartlari-Japanese Industrial Standarts (JIS) ve Japon Tarim
Standartlari-Japanese Agricultural Standarts (JAS) Japonya’da en genis sekliyle kullanilan iki
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kalite standardini ifade etmektedir. S6z konusu standartlarin uygulanmasi zorunlu olmayip,
ancak tiiketicinin ithal edilen iiriinii tercih etmesi amaciyla, ithalat¢1 firmalar1 bu standartlar
uygulama yoluna sikca gitmektedir.

e TIhracatgilarimizin Japonya’ya ihrag etmek istedikleri iiriinler icin Japon makamlar
tarafindan istenilen belge ve sertifikalar hakkinda bilgi edinilmesi ve ihracat oncesi bu
belgelerin hazir edilmesi hususuna dikkat etmeleri tavsiye edilmektedir.

5.13 E-Ticaret
Datareportal raporuna gore 2022 yilinda 125 milyonluk Japonya’nin niifusunun %94'i internet

kullanmakta iken g¢evrim i¢i aligveris yapanlarin niifusa oran1 2021 yilinda %352,7 olarak
kaydedilmistir. Statista verilerine gére bunun gorece diisiik olmasinin nedeni yasli niifus orani
(70’1 35 yas iistiinde) ve geleneksel alisveris modellerine kismen bagliliktir.

Japonya’nin 2022 yilinda B2C e-ticaret hacmi, 161 Milyar ABD dolar1 (20,7 trilyon Japon yeni)
gerceklesmis olup, genel perakende sektoriindeki orami 2021 yilinda %8,78 olarak
gerceklesmistir. Kiiresel B2C perakende e-ticarette iilkenin pay1 yaklasik %4,89 olup, Cin,
ABD, Birlesik Krallik’tan sonra en biiyiik e-ticaret pazar1 konumundadir.

Statista verilerine gore, 2021 yilinda aylik ortalama hane bas1 33.470 Japon Yeni (yillik 3.127
ABD dolar1) tutarinda g¢evrim ici tiikketim harcamasi yapilmaktadir. E-ticaret aligverislerin
%23’ mobil lizerinden yapilmaktadir. Cin’de yaygin olan ve 6zellikle Uzakdogu’da giderek
yayginlasan canli video lizerinde aligveris (livestreaming e-commerce) orani %5,8 oranindadir.
Japonya tarafindan, e-ticaret rakamlari, B2B, B2C, D2C ve C2C olarak tutulmaktadir. 2019 y1l1
verilerine gore 3,42 Trilyon ABD dolarlik e-ticaretin %93,8°1 B2B, %5,2°s1 B2C, %0,5’er D2C
ve C2C dir.

Japonya, niifusunun biiyiik bir kisminin internet kullanicis1 olmasiyla kiiresel olarak dordiincii
biiyiik e-ticaret pazaridir. Japonya'daki isletmelerin %24'ii ¢evrimici satis yapmakta, buna ek
olarak, internet kullaniminin yaygimliginin niifusun %92'si oldugu tahmin edilmekte olup, bu
da e-ticaret operatorleri igin Onemli bir pazar firsati yaratmaktadir. Bu nedenle, yabanci
sirketlerin e-ticaret yoluyla Japon pazarina girmeleri icin firsatlar bulunmaktadir. Covid-19
salgininda yasanan kisitlamalar ve yeni teknolojilerin gelismesi ve yayginlagsmasi nedeniyle
giinlik yasamlarinda ¢evrimigi aligveris daha sik kullanilir olmus ve e-ticarete giiveni
arttirmigtir. Japon miisterilerin online aligveris yaparken agirlikli olarak "gida ve bakkaliye",
"kisisel hijyen {irlinleri", "ev temizlik iriinleri" ve "giyim-kusam ve moda aksesuarlar1”
kategorilerinde aligveris yaptigr gozlemlenmektedir. Japon tiiketicilerin yabanci triinleri,
ozellikle de beklentilerini karsilayan iiriinleri sevdiklerini bilmek énemlidir.

5.13.1 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Japonya koklii bir e-ticaret pazarina sahiptir ve hiikiimet adil ticareti tesvik etmek ve tiiketici
haklarin1 korumak igin ¢esitli diizenlemeleri uygulamaya koymustur. Japonya'da e-ticareti
diizenleyen temel mevzuat, 2000 yilinda yiiriirliige giren Belirli Ticari Islemler Yasasi'dir. Bu
yasa, tiiketicilerin c¢evrim i¢i satin aldiklar1 {irtin ve hizmetler hakkinda tam olarak
bilgilendirilmelerini saglamak amaciyla c¢evrim i¢i reklamlari, satis promosyonlarin1 ve
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sozlesme kosullarmi diizenlemektedir. Ayrica, tiiketici ve kisisel bilgi/veri koruma yasalari
online pazar i¢in de gegerlidir.

Japonya hiikiimeti, e-ticaretin Japonya'da gelismesini tesvik etmek amaciyla E-Ticaret Stratejik
Baskanligi'm1 kurmustur. Bu baskanlik, e-ticaret sektOriiniin biiyiimesini destekleyen ve
miisterilerin ¢evrim i¢i aligveriste giivenini artirmayr amaglayan politikalart ve Onlemleri
koordine etmektedir.

Mayis 2020'de Japonya Meclisince, e-Ticaret platformlarinin is uygulamalar1 hakkinda yillik
bir rapor sunmasini gerektirecek yeni bir yasa olan “Belirli Dijital Platformlarda Ticarette
Seffaflik ve Adilligin Gelistirilmesi Yasas1” kabul edildi.

Hiikiimet, Japonya'daki e-ticaretin gelismesini tesvik etmek icin ¢esitli girisimler baglatmistir.
Bu, kiiciik ve orta dlgekli isletmelerin (KOBI'lerin) ¢evrim igi isletmelerini genisletmelerine
yardim etmek ve potansiyel miisteriler ve ortaklar ile baglanti kurmak gibi onlemleri
icermektedir.

Ayrica finansal teknoloji diizenlemesi ile hiikiimet, Japonya'da e-6deme ve e-ticaret hizmetleri
gibi finansal teknolojilerin gelismesini tesvik etmek icin diizenlemeler getirmistir. Bu
diizenlemeler, ¢evrim i¢i iglemler igin giivenli ve kullaniglt bir ortam saglamayi, miisterileri
korumay1 ve e-ticaret pazarinda rekabete tesvik etmeyi amaglamaktadir.

5.13.2.Yurtici E-Ticaret (B2C)

Amazon www.amazon.co.jp ve Rakuten ichiba www.rakuten.co.jp Japon tiiketicilere dogrudan
perakende “B2C” satis icin yapabileceginiz belli basli ¢cevrimici satis platformlaridir.

5.13.3. Stmir Otesi E-Ticaret

Denizagin1 iilkelerden Japonya’ya e-ticaret kapsaminda mal gonderirken akilda tutulmasi
gereken birkag husus vardir. Japonya'ya gonderim yaparken bir Ithalatgr Kaydi (IOR)
gereklidir. Bu, ihrag¢ edilen mallarin Japonya'ya ulastiginda sorumlulugunu istlenecek birini
ifade eder. Japonya’nin popiiler e-ticaret pazar yerleri olan Amazon Japonya ya da Rakuten
Ichiba bir IOR olamayacagindan, saticilarin IOR olabilecek birini veya bir kurulusu bulmalari
gerekir. Alternatif olarak saticilar, kendileri adina har¢ ve vergilerle ilgilenen bir Gilimriik
Islemleri Vekili (ACP) atayarak yerlesik olmayan ithalatct (IOR) olarak hareket edebilirler.
IOR'si olmayan tiim saticilarin Giimriik Islemleri Vekili (ACP) olarak bir hizmet saglayici
atamasi zorunludur. Bir Giimriik Islemleri Vekili (ACP) atandiktan sonra, vekil azledilmedigi
slirece sonsuza kadar gecerlidir. Ancak, sadece har¢ ve vergilerden sorumludurlar. Mallarin
yerel yasa ve yonetmeliklere uygun olmasini saglamak saticinin sorumlulugundadir.

(Detayl bilgi i¢in https://www.customs.go.jp/shiryo/leaflet_jimukanrinin_e.pdf)

Ulkemiz ihrag iiriinlerinin bahse konu magazalarda satigmin yapilabilmesi igin, iiriinlerin Japon
mevzuatina uygun olarak ithalatinin tamamlanmis ve Japonya’da bulunan bir lojistik hizmet
alanina depolanmis olmas1 gerekmektedir. S6z konusu ithalat islemleri Amazon veya Rakuten
Ichiba tarafindan yapilmamakta olup, her iki platform da bu islemlerin (farkli gereklilikler ile)
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tamamlanmis olmasini istemektedir. Diger taraftan her iki platform lojistik merkezlere sahip
olup, depolama ve dagitim konusunda ise hizmet sunmaktadir.

Asagida her iki platform bakimindan bahse konu is siire¢leri hakkinda bilgi sunulmaktadir.

AMAZON JAPAN

Amazon Japonya’daki faaliyetlerine 2000 yilinda baslamigtir. Amazon Japonya’da,
WWWw.amazon.co.jp olarak faaliyet gdstermekte ve Japonca ve yabanci kitaplar, CD'ler ve
DVD'ler, PC yazilimlari, oyunlar, elektronik, kirtasiye ve ofis malzemeleri, ev ve mutfak,
oyuncaklar ve hobiler, spor, saglik ve giizellik, kozmetik, saat, bebek ve hamile, giyim ve
ayakkabi, miicevher ve yiyecek ve icecek dahil olmak {izere 200 milyondan fazla {iriin sunan
kapsaml1 bir ¢evrimici magazadir. 2019 yilinda Amazon.co.jp, bir dnceki yila gore +%14 artisla
aylik ortalama 89 milyon ziyaretciye sahipti. Ayrica, Amazon'un giicii, hem dogrudan isletilen
kendi e-ticaret isletmesini hem de {iglincii taraf satici platformlarini desteklemesidir. Amazon'a
gore, 150.000'den fazla KOBI iigiincii taraf satic1 platformu araciligiyla faaliyet gdstermektedir.
Uriin merkezli bir aligveris formatina sahip olan Amazon Japonya, Amazon Satici Hesabi
acilmasi bakimindan diinyanin diger yerleri ile ayni islem gerekliliklerine sahiptir. Buna ek
olarak, Japonya'da elde edilen satis gelirleri, masraflar diistildiikten sonra saticinin tayin edilen
banka hesabina ¢ok kolay bir sekilde aktarilabilir. Amazon Japonya'nin bir diger avantaji da
miisteri sipariglerini hizli, sorunsuz ve diisiik maliyetle isleme koyabilmesi ve temel miisteri
hizmetlerini sunabilmesidir. Kayit iicreti aylik 4,900 JPY'dir. Bu nedenle, bircok denizasiri
tliccar Amazon ile baglamaktadir. Ancak, dezavantajlardan biri, miisteri desteginin e-posta ile
siirli olmasi, geri doniis siiresini ve miisteriyle iletisim kurmay1 zorlagtirmasidir. Diger bir
husus ise tiiketicilerin {irlin se¢imi i¢in sinirl bilgiye sahip olmasidir.

WWW.amazon.co.jp’de ¢evrimi¢i magaza agabilmek i¢in Japonya’da sube agilmasi ya da sirket
kurulmasi yoluna gidilebilecegi gibi bunlar olmadan da e-ticaret isleri yapilmasi miimkiindiir.
Ancak Japonya’da ticari islemleri yapabilecek nitelikte hukuki bir ticari varlik kurulmadan
iilkemizden gonderilecek esyalarin Japonya’ya ithalatinin yapilmasi icin ya kayitl ithalatci
(IOR) kullanilmas: ya da kendileri adma har¢ ve vergilerle ilgilenen bir Giimriik Islemleri
Vekili (ACP) atayarak yerlesik olmayan ithalat¢i (IOR) olarak kendilerinin hareket etmesi
gerekmektedir.

Japonya’daki www.amazon.co.jp’de iirlin satmak i¢in 6zel bir sirketten fullfilment hizmeti satin
almaniz miimkiin olabilecegi gibi; ‘Fulfillment by Amazon’ olarak adlandirilan, Amazon’nun
kendi iirlin dagitim mekanizmasi da bulunmakta ve bu hizmetin satin alinmasi durumunda
Amazon tarafindan miisteriye kapiya kadar teslim hizmeti sunulmaktadir. Ote yandan, bu
hizmeti kullanmak icin dahi oOncelikle yukarida belirtilen sekilde kayith ithalatgr (IOR)
belirlemesinin yapilmas1 gerekmektedir.

Amazon’da satict olarak platforma kayit olma gerekliliklerini tamamlanmasinin ardindan,
cesitli hizmetler sunan 3. taraf firmalarin listesine de Amazon ‘Service Provider Network’
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref_=sc_gspn_hp-
Is_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr_TR baglantisindan erismek miimkiindiir.
Amazon’da magaza agma yOntemi i¢in daha detayli ve giincel bilgileri asagidaki
baglantilardan inceleyebilirsiniz.

-‘Amazon Expand to Japan’ (Genel bilgi) : https://sell.amazon.com/global-

selling/japan?ref =sdus gs_2nav_jp

-How To Start Selling On Amazon In Japan (Guidebook) :
https://m.media-amazon.com/images/G/01/AmazonServices/Site/AssetL ibrary/Japan-
SellingGuide_Eng.pdf?initialSession|D=apay%3D357-0176417-
3602423&1d=SDUSAGSDirect&ldStackingCodes=SDUSAGSDirect
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-Amazon Seller Central “Import and export inventory” :
https://sellercentral.amazon.co.jp/help/hub/reference/external/201468520?locale=en-US
-Amazon ‘Service Provider Network’
https://sellercentral.amazon.com/gspn?ref _=sc_gspn_hp-
Is_hp&sellFrom=TR&sellIn=JP&localeSelection=tr TR

RAKUTEN ICHIBA’DA MAGAZA ACILMASI

Rakuten Ichiba, 1997 yilinda kurulmus bir ¢evrimici aligveris platformudur. Japonya'nin e-
ticaret pazar paymin %26,8'1 ile Japonya'nin en biiyiik e-ticaret pazarina sahiptir ve kiiresel
olarak dordiincii biiyiik e-ticaret pazar1 olarak kabul edilmektedir. 120 milyondan fazla tiyeyi
ve 55.000'den fazla magazay1 bir araya getiren Rakuten'in giinliikk yaklasik 18 milyon aktif
kullanicist bulunmaktadir. Yurtdisindaki sirketlerin Rakuten Ichiba'da bir ¢evrimici magaza
olusturmasi1 miimkiindiir.

Rakuten Ichiba, aligveris merkezi benzeri bir magaza anlayisina sahip olup; sirketlere, tim
magazalarda ortak olan genel bir diizen kullanmak yerine, ilgili tiim bilgilerin belirtilmesini
miimkiin kilan, son derece Ozellestirilebilir bir dijital vitrin olusturma firsatt vermektedir.
Ayrica satig, promosyon veya yeni liriin gibi yeni énemli bilgileri saglamak i¢in istenildigi
zaman giincellenebilmesine imkan sunmaktadir. Ayn1 durum, gerektigi kadar bilgi igerebilen
iirlin sayfalan icin de gecerlidir. Bu 0zellik, miisterilerin {iriinlerin 6zellikleri, fiyati, ayn
zamanda nakliye ve iade politikalar1 vb. gibi gerekli tiim bilgilere erigsmesini saglar.

Bir sirketin Rakuten Ichiba'da satis yapabilmek i¢in bagvuru siirecinden ge¢mesi gerekiyor
ancak Oncesinde Rakuten Ichiba'min ayrintili tarama siirecinden gecilip gecilemeyeceginin
kontrol edilmesi uygun olacaktir. Ilk ve en énemli sorun, is yapmak icin bir Japon kurulusun
varliginin gerekliligidir. Rakuten Ichiba, bir sirketin yurtdisinda yerlesik kurulusuyla Rakuten
Ichiba'da dogrudan magaza agabilecegi bir plan olan Dogrudan Magaza Plani'n1 yalnizca Fransa
ve Almanya'ya sunmakta olup lilkemiz firmalarin bu uygulamadan yararlanabilme imkani
bulunmamaktadir. Bu bakimdan, iilkemizde mukim firmalarin Rakuten Ichiba’da kendi
magazasini agmak i¢in Japonya’da sube agmalari ya da sirket kurmalar1 zorunda olup, bahsi
gecen platform tarafindan dogrulanabilecek Japonya’ya ait bir adres, telefon numarasi ve
Japonya’ya ait bir banka hesap numarasi saglanmasi gerekmektedir.

Bu durumda Japonya’da yerlesik bir ithalat¢1 olacagindan ayrica bir kayith ithalat¢r bulunmasi
ya da Giimriik Islemleri Vekili atayarak yurtdisinda yerlesik IOR sifatiyla islemlerin
ylirlitiilmesi gerekmeyecektir.

Ayrica Rakuten Ichiba’ya Japonca miisteri hizmetleri saglama yetkinliginizi ispatlanmanizda
ikinci bir zorluk olup, Rakuten Ichiba'da satis yapabilmek icin bir sirketin uygun sekilde
Japonya’da kurulmus olmasi yaninda halihazirda bir e-ticaret sitesine sahip olmasi veya tigiincii
taraf bir platformda satis yapiyor olmasi da ayr1 bir gerekliliktir. Sirketin ayrica miisterilerin
sipariglerini yerine getirebilmesi icin gilivenilir lojistik sistemi kurabilmesi ve Rakuten'deki
driinlerin JPY cinsinden satilmasi nedeniyle kur riskinden de sorumlu olacagimi bilmesi
onemlidir. Sirketin ayrica kendi marka ismine sahip olmasi ve benzersiz bir iiretici kimligi
sunmasi ve UPC, EAN, JAN, ISBN gibi kabul edilebilir formatta barkodlu iiriinlere sahip
olmas1 ve benzeri nitelikte Rakuten Ichiba tarafindan belirlenen pek ¢ok gerekliligi dnceden
dikkate alinmas1 ve hazirlik yapmasi gerekliligi, Rakuten Ichiba’da magaza agilmasina iligkin
ayr1 zorluklardir.

Diger taraftan Japonya’da sube ya da sirket kurmanin tercih edilmemesi halinde, Rakuten’de
hélihazirda faaliyet gosteren bir magazanin sizin iirlinlerinizi satiga sunulmasi denenebilecek
baska bir yontemdir.

Japonya’daki www.rakuten.co.jp’de iirlin satmak i¢in 6zel bir sirketten fullfilment hizmeti satin

almaniz miimkiin olabilecegi gibi; ‘Rakuten siiper logistics’ olarak adlandirilan, Rakuten’in
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kendi iiriin dagitim mekanizmasindan da hizmet alabilirsiniz. Rakuten tarafindan miisteriye
kapiya kadar teslim hizmeti sunulmaktadir.

Rakuten Ichiba hakkinda giincel ve detayli bilgileri asagidaki baglantilardan inceleyebilirsiniz.
-Rakuten Ichiba hakkinda (Genel bilgi) : https://www.rakuten.co.jp/ec/sellinjapan/

-How to open a shop on Rakuten Ichiba? : https://marketplace.rakuten.net/how-it-works

5.13.4. Odeme Yontemleri

E-ticaret 6demelerinde mobil ciizdan/dijital ciizdan kullanim oran1 %12 iken yaygin 6deme
araclari sirasiyla PayPay, Rakuten Pay, D Barai, Au Pay, Fami Pay, Line Pay & Merpay.

Yamato Transport, Japan Post, Seino Transportation da hizli kargo ¢6ziimleri arasindadir.
Pazaryerlerinin yan1 sira Yamato Transport, Sagawa Xtorm, Transcosmos SGH Global Japan
siparis karsilama hizmetleri vermektedir.

5.13.5. Mobil E-Ticaret

Japonya’da elektronik ticaret iizerinden satis yapan pazaryerlerinin mobil uygulamalar1 da
bulunmakta ve yogunlukla kullanilmakta olup, glimriik islemleri agisindan herhangi bir farklilik
arz etmemektedir.

5.13.6. E-Ticarete Yonelik Beklenti ve Ongoriiler

E-ticarette Japoncanin alternatif bir dilinin bulunmadigini bilmek énemlidir. Oncelikli olarak
triinlin tiim Japon yonetmeliklerini karsiladigindan ve Japonya'ya ithalat i¢in uygun
oldugundan emin olunmalidir.

Japonya'da tiiketicilerin kaliteli beklentisi yiiksek olup, iiriiniin kapsamli agiklamasi ve iade
kolayligi olduk¢a onemlidir. Japonya'da ¢evrim igi satis yapilabilmesi igin Japon bir ortakla
calisarak Japon diline uygun bir ¢evrim i¢i magaza insa edilmesi de iilkeye e-ihracatini
arttirmak isteyen firmalarimiz igin tavsiye niteligindedir.

Japon tiiketicilerin tiiketim aligkanliklar1 geleneksel ihrag¢ pazarlarimizdaki tiiketicilerden
oldukea farklidir. Tercih edilen iirtinlere iliskin beklentiler haricinde ambalaj ve etiketlemeye
dair de ciddi farkliliklar bulunmaktadir.

Ulkede gegerli olan standartlara ve tiiketici taleplerine uygun iiriin gesitlendirmesi yapma
gerekliligi, ihracat¢ilarimizin bu pazara girislerindeki en biiyiik engellerdendir.

Ulkemiz ihrag iiriinlerinin e-ticaret {izerinden satisinin yapilabilmesi igin, iiriinlerin Japon
mevzuatina uygun olarak ithalatinin tamamlanmis ve Japonya’da bulunan bir lojistik hizmet
alanina depolanmis olmasi gerekmektedir. S6z konusu ithalat islemlerinin Amazon veya
Rakuten Ichiba gibi basat platformlar tarafindan yapilmadigi ancak e-ticaret sitelerinin bu
islemlerin (farkli ek gereklilikler ile) tamamlanmis olmasini istedikleri goriilmektedir. Bununla
birlikte 6nde gelen e-ticaret platformlari, lojistik merkezlere sahip olup, depolama ve dagitim
konusunda ise hizmet sunmaktadir.

Diger taraftan, tiiketicilerin kalite beklentisi, dagitici ile caligmanin gerekliligi ve yasli niifusun
yiiksekligi nedeniyle geleneksel aligveris modellerinin de 6nemli oldugu Japon pazarinda, e-
ticaret sadece pazaryerleri ile sinirli kalmamalidir. Cok kanalli yontemiyle satis yapan
magazalar hedeflenerek bu pazara girilmesi 6nem arz etmektedir.

Japonya'da sinir Gtesi aligveris orani diisiik olsa da e-ticaret satiglarinin %9,5'ini veya 18,2
milyar ABD dolarini olusturmasi nedeniyle 6nemlidir. ABD, Cin ve Kore ilk ii¢ destinasyon
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arasindadir. "Simdi Al, Sonra Ode" secenegi Japonya'da gittikce popiiler hale gelmektedir.
Yerli "Simdi Al, Sonra Ode" markas1 Paidy, 2021 yilinda PayPal ile is birligi yaparak Japon
¢evrim i¢i misterilerin dijital clizdanlar1 tizerinden dogrudan Paidy'ye erismelerini saglamistir.

Paidy, su anda 700.000 satic1 tarafindan 6deme sirasinda sunulmaktadir. Bu is birligi ise Japon
miisterilerin PayPal kabul eden herhangi bir uluslararas: sitede Paidy'yi kullanmasina olanak
taniyarak sinir 6tesi harcamalar artirabilir.

Firmalarimizin Japonya e-ticaret pazarinda basarili olabilmesi i¢in Avrupali tiiketicilerden
farklilagmis olan aligkanliklarini yakindan incelemeleri 6nemlidir.

E-ticarette yiikte hafif pahada agir, Tiirkiye'ye mahsus, sezonu veya raf émrii uzun, saglikl,
dogal, organik iiriinlerin tercih edilme olasilig1 yiiksektir. Ulkemiz 6zelinde markal iiriinlerin,
saglikli uzun omiirlii gida ve igecek iirtinlerinin ve yasl niifusa hitap eden tiriinlerin pazarda
potansiyel arz edebilecegi diisiiniilmektedir.

6. ONEMLIi SEKTORLER

Japonya halen diinyanin {i¢iincii biiylik ekonomisi konumundadir. Ekonomik biiyiime oranlari
OECD iilkeleri ortalamasina yakin seyretmektedir. Bununla birlikte, azalan ve hizla yaglanan
niifus, azalan isgiicii arz1, yiiksek kamu borcu gibi zorluklar 6nemini korumaktadir. D1s ticaretin
yaklagik beste birini Cin ile gerceklestiren Japonya, Ozellikle ara mali tedariki bakimindan
anilan iilke ekonomisindeki gelismelerden etkilenmeye devam etmektedir. Japon ekonomisinde
hizmet sektdrii %69°luk pay ile agirhin siirdiirmektedir. Imalat sanayi %30, tarim sektorii ise
%1 paya sahiptir.

6.1.Tarim ve Hayvancihk

Japonya’'nin gida tiiketiminde kendine yeterlilik oram1 yaklagik %38 seviyesinde
seyretmektedir. Tarim sektorii toplam ithalattan %10’undan fazla pay almaktadir. Ulke olarak
onemli miktarda protein tiikketilmektedir. Ulke yiizél¢iimiiniin yaklasik %11,5°Iik boliimii (4,34
milyon hektar) tarim arazilerine ayrilmistir. Hokkaido adasi 1,14 milyon hektar ile toplam tarim
arazilerinin dortte birini barindirmaktadir.

Uriin bazinda ise geltik 2,37 milyon hektar ile en ¢ok ekili alana sahiptir. Celtik disinda cay,
yas sebze ve meyve, deniz iiriinleri, koklii bitkiler, kesme ¢igekler, bugdaygiller ve hayvansal
gida tirlinleri yaygin bir sekilde tiretilmektedir.

6.2. imalat Sanayi

Japonya diinyanin 6nde gelen motorlu tasit ve elektronik ekipman {ireticileri arasindadir.
Makine, ¢elik ve demir dis1 metaller, gemicilik, kimya, tekstil, islenmis gida diger onemli
sektorler arasinda yer almaktadir.

6.3 Dogal Kaynaklar ve Madencilik

Ulkede 6nemli miktarda maden kaynagi bulunmamaktadir. Ulkedeki mevcut tas komiirii
iiretimi giderek azalmaktadir. i¢inde bulunulan cografi kosullar nedeniyle ithal tas komiirii
tilkede tiretilen tag komiirtine kiyasla daha ucuza temin edilebilmektedir. Bu durum Japonya’y1
maden hammaddeleri ve bilhassa nadir elementler bakimindan ithalata bagimli kilmaktadr.

6.4 Enerji ve Gaz
Hidrokarbon enerji kaynaklarinin son derece sinirli olmasina bagli olarak Japonya diinyanin en
biiyiik petrol, sivilagtirilmis dogal gaz ve komiir ithalat¢isi konumundadir. Bu kapsamda,
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Japonya’nin enerji politikas1 oncelikleri kaynak c¢esitliliginin artirilmasi, iklim degisikligi ile
miicadele, elektrik ve gaz piyasasi reformlar1 ve yenilebilir enerji projeleri olarak siralanabilir.

Diger taraftan, 2011 yilinda yasanan deprem felaketinden sonra 1970’lerdeki petrol krizlerinde
oldugu gibi Japon hiiklimeti enerji tasarrufu dnlemlerine yatirim yapmustir. 2010’larin sonuna
dogru toplam enerji arzi ve sera gazi salinimlart 1990’lar diizeyine gerilemistir. Yine, 2011
sonrasinda yenilenebilir enerji kaynaklar1 kurulumunda 6nemli artis gériilmiistiir.

6.5. Insaat Sanayi

Japon insaat pazari, diinyadaki en biiyiik pazarlardan biridir. 1990’larin basinda gerileme
egilimindeki Japon insaat sektdrii 2010 yilindan bu yana toparlanma siirecine girmistir.

2016 yilindan bu yana Japonya’da nominal Gayrisafi Milli Hasilanin yaklasik %35.4’linii
olusturan insaat sektoriintin nominal GSYH i¢indeki pay1 2020 yilinda en yiiksek seviyesi olan
%S35,7’ye yiikselmistir. Takip eden iki yilda sirasiyla %5.6 ve son olarak 2022 yilinda %5.2’ye
diigmiistiir. 2021 yilinda miiteahhitlik sektoriiniin GSYH’ye katkis1 28.91 trilyon JPY iken
2022 yilinda 27.11 trilyon JPY’ye diismiistiir.

Japonya ingaat sektoriiniin, ulasim, yenilenebilir enerji, telekomiinikasyon, dogal afetlerine
kars1 onlemleri ve imalat sektorlerine yapilmasi Ongoriilen yatirimlarin da destegiyle 2024
yilinda onceki seneye gore %0,9’luk bir biiylime kaydetmesi beklenmektedir. Bunda 6zel
sektor yatirimlarinin ve Osaka EXPO’sunun 6nemli bir pay1 oldugu degerlendirilmektedir.
Devaminda 2025-2028 yillari i¢in ise bilylime beklentisi%1,2 seviyesindedir.

6.6. Perakende Ticaret

Satis kanallar1 incelendiginde ise yurti¢ci toptan satislarin perakende satiglara oraninin
Japonya’da diger endiistrilesmis iilkelere nazaran daha yiiksek oldugu gézlenmektedir. Bunun
durum c¢ok sayida toptanci olmasi ve genel ticaret firmalarinin satiglarinin da bu kalemde
gozikkmesinden kaynaklanmaktadir.

Baglica perakende satis kanallarimi ise siipermarket zincirleri, indirimli satis magazalari
(discount stores), 24 saat acik kiigiik market zincirleri (convinience stores-“konbini”’), 100 yen
magazalari ile eczaneler (drug stores) olusturmaktadir. Bunlarin disinda sehir merkezlerinde
ana tren istasyonlari, daha ¢ok iist segmente hitap eden alig-veris merkezleri (department
stores); kirsal bolgelerde biiyiik alig-veris merkezleri (shopping malls) ve yap1 market zincirleri
(home centers) bulunmaktadir. Elektrikli cihaz ve elektronik iiriin magaza zincirleri, online alis-
veris siteleri, katalog satiglar ve otomatik satis makinalar1 diger yaygin satis kanallaridir.

Dagitim kanallarinda araci firmalara sikga rastlanmaktadir. Perakendeciler bir veya daha fazla
araci vasitasityla mal tedarik etmektedirler. Baz1 perakendecilerin bir ana toptanci ve birkac yan
toptanct ile ¢alismay1 tercih ettikleri gozlenmektedir. S6z konusu tercihin Japon dagitim
sistemine 6zgii ¢esitli uygulamalardan kaynaklandigi degerlendirilmektedir.

6.7. Hizmetler

Baslica hizmet sektorleri toptan ve perakende satig, finansal hizmetler ve miiteahhitlik
hizmetleri olarak siralanabilir. Bunun disinda egitim, saglik, eglence, iletisim ve haberlesme
hizmetleri de yiiksek kalite ve teknoloji standartlari ile 6n plana ¢ikan diger sektorlerdir.

6.8 Bilisim

Japonya yazilim piyasasi yaklasik 150 milyar dolar bulyukliginde olup, bunun %45’ini
ismarlama yazilimlar, %4’Gnl oyunlar olusturmaktadir. Tahmin edilecegi Gzere, Japonlarin
sermaye, insan kaynagi ve donanim acisindan giicli yerel yazilim firmalari bulunmaktadir.
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Bilhassa, siparis tarzi yazilimlarda talebin mahiyetini ve isin algoritmasini anlamak icin yiz ylize
gorisme ve Japonca bilmek gerekmektedir. Arka planda yazilim kodu ¢alisiyor olsa da kullanici
sayfasinin Japonca olmasi beklenmektedir. Oyun ve animasyon piyasasi igin ise Japon kultlri
ve egilimlerini yakindan tanimak énem tasimaktadir. Bu itibarla, pazarlama, siparise uygun
yazilm gelistirme ve satis sonrasi hizmet igin Japonya’da ¢ekirdek kadroyla yerel birim
kurulmasi lzumlu gérilmektedir.

7. DOGRUDAN YABANCI YATIRIMLAR

7.1. Dogrudan Yabanci Yatirnmlarin Goriiniimii

Diinya Bankasina 2020 yili is Yapma Endeksi raporuna gére, Japonya genel olarak is yapma
kolayligi acisindan 29. sirada yer almaktadir. 190 llkenin degerlendirildigi raporda, sirket
kurma kolayligl, insaat izinlerinin alinmasi, elektrige ulasim, tapu siciline kayit, kredi alma,
azinhk hissesi sahibi yatirimcilarin korunmasi, vergilerin 6denmesi, sinir Otesi ticaret,
sozlesmelerin uygulanmasi ve iflasin ¢6zimi olmak {zere toplam 10 kategorideki
degerlendirmeler sonucunda olusturulmustur.

GoOsterge Bazinda Japonya’nin Doing Business 2020 Raporu’ndaki Goriiniimii

DB DB DB

Degerlendirmenin yapildig 2020 2020 2019 Puan

10 kategoride Japonya: Siralamasi Puani Puani degisimi (%)
Genel Siralama 29 78,0 75,65 2,35
Sirket kurulumu- ise baslama 106 86,1 86,1 0
insaat izni almak 18 83,1 74,95 8,15
Elektrige ulasim 14 93,2 89,88 3,32
Tapu siciline kayit 43 75,6 74,21 1,39
Kredi temini 94 55 55 0
Azinlik hissedar haklarinin korunmasi 57 64 60 4
Vergilerin 6denmesi 51 81,6 71,14 10,46
Dis Ticaret 57 85,9 86,51 0,61
Sozlesmelerin icrasi 50 65,3 65,26 0,04
iflasin ¢6zimii 3 90,2 93,45 3,25

Kaynak: Diinya Bankasi Doing Business Raporu (*1)

Japonya’ya yapilan uluslararasi dogrudan yatirim stokunun Ulke ve bdlgelere goére dagihimi
asagidaki Tablo’da sunulmaktadir (birim: milyon ABD dolari).
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2000 | 2005 | 2010 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Asya 3.936| 6.702| 23.279| 47.450| 52.820| 70.102| 86.668| 84.594| 84.305
Cin 84 102 399| 2535| 3.452| 5433 7308| 7.411| 7.306
Diger Asya 3.762| 6.475| 22.134| 41.571| 45.876| 59.728| 72.187| 72.067| 72.187
Hong Kong 1.756| 2.612| 4.044| 8.484| 9.228| 11.320] 19.818] 23.973| 19.818
Tayvan 1.499| 1391 2255 5992 6.667| 7.638] s8123] 7.795| 8.123
Giiney Kore 107 313| 1.933| 5.102| 6.712] 7365| 7745 so078| 7.745
Singapur 400| 2.159| 13.901| 21.993| 23.269| 33.405| 36501| 32.221| 36.501
ASEAN-4 65 105 688| 3.187| 3.293| 4.712| 4549 4591| 4.549
Tayland 3 42 100| 2.000| 2121| 3.127| 2858 3.122| 2.858
Endonezya 4 6 60 333 219 232 227 232 227
Malezya 13 13| 460 733 798| 1.175| 1267 1.003| 1.267
Filipinler 45 44 68 121 155 177 198 235 198
Vietnam n.a. n.a. 0 6 10 33 M 32 41
Hindistan 9 10 40 95 100 96 102 371 102
Kuzey Amerika 16.238| 47.729] 73.900| 61.299| 59.463| 74.926| 92.806| 82.252| 84.157
A.B.D. 14.147| 43.888] 72.497| 59.692| 57.889| 73.246| 77.788| 80.228| 77.788
Kanada 2001 3.841| 1403 1608 1574| 1.680| 6369 2.024| 6.369
Latin Amerika 3526| 8.218| 23.593| 15.542| 18.724| 20.172| 16.768| 19.354| 22.585
Meksika 1 4 261 3 3 319 2 3 2
Brezilya 12 31 38 32 40 41 35 46 35
Ag:g?a” na.| 5599| 18.784| 11.964| 15.187| 15.405| 18912| 15.202| 18.912
Okyanusya saa|  478| 1.245| 3.692| 5.297| 6.940| 6.903] 9.284| 7.057
Avusturalya 540| 472 983| 3.154| 4.279| 4635| 4737| 6.163| 4.737
Yeni Zelanda 2 3 248 314| 312 268 218 275 218
Avrupa 25.988| 38.148| 92.203]128.076|139.614139.649 | 179.305 | 154.751 | 149.709
Bati Avrupa 25.946| 38.101| 92.126(127.946139.476]139.463[179.109 | 183.205 [ 183.205
Almanya 4829 5.904| 10.009| 8.195| 9.936| 8.804| 10549| 10.549| 10.549
ingiltere 3.695| 3.033| 9.386| 15.831| 23.301| 22.947| 58246| 58.246| 58.246
Fransa 8.263| 10.777| 19.193| 31.086| 34.059| 36.189| 24.451| 24.451| 24.451
Hollanda 5.352| 11.654| 36.890| 42.540| 41.842| 36.296| 25.650| 25.650| 25.650
italya 7 559 909| 1.488| 1.475| 1402 1268] 1.268] 1.268
Belgika n.a. 474 94| 1.003 1.638 1.746 n.a. n.a. n.a.
Luksemburg n.a. 1.632| 4.842| 7.634| 7.581| 9.408 160 160 160
isvicre 2175| 2.264| 5.271| 11.173| 14.394| 14.619| 6224| 6.224| 6.224
isvec 430 352 827| 2.187| 2.600| 2.858| 16.455| 16.455| 16.455
ispanya 19 111 223 972 763 716 461 461| 461
Dogu Avrupa, 42 47 771 130| 138| 186| 196| 719| 719
Rusya, diger.
[ Rusya 42 46 68 55 58 65 153 153 153
Orta Dogu 91 14 59| 521 1.798| 1.931 614| 806 55
Suudi 44 2 15 25 25 27 67|  198| 767
Arabistan
B.AE. 0 1 3 281 278| 416 198 471 198
iran - - -2 - - - 446 446
Afrika 0 1 387 165 174| 768| 808 770 )
| | Giney Afrika - - 0 1 1 1 777 57 777
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OECD iiyeleri 42.779| 86.553|164.867|197.840(211.519(228.202 | 285.061 | 251.154 108
ASEAN 466| 2.264| 14.596| 25.193| 26.582| 38.162| 47.149| 36.857(246.034
AB 23.708| 35.758| 82.236|116.043|124.323|124.014( 98.652( 87.414| 41.104
Diinya 50.3231101.322|214.722|256.780|277.924 | 314.523 | 383.909 | 351.845 73.615

Kaynak: JETRO

7.2. Yabanc1 Yatirimlara Iliskin Ulke Mevzuati
a.Genel:

Sirket kurulumu hakkinda bilgilere https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting_up.html tesvik
sistemleri hakkindaki bilgilere https://www.jetro.go.jp/en/invest/incentive_programs.html baglanti
yolundan erisilebilmektedir. JETRO biinyesinde yatirimci danisma merkezi kurulmustur.

7.3. Yabanci Sermayeye Yonelik Kisitlamalar
Japonya’da Japon vatandaslarinin yatirimlari ile yabanci yatirimlar ayni uygulamalara tabi olup,
herhangi bir 6nlem veya ayrimcilik uygulanmamaktadir.

7.3.1. Yabancilarin Gayrimenkul Edinmeleri
Yabancilarin gayrimenkul edinmeleri 6niinde herhangi bir engel bulunmamaktadir

7.3.2. Yabanci Sermayeli Sirketlere Uygulanan Ayrimciliklar

Herhangi bir ayrimcilik bulunmamaktadir. Ancak Japon sirketleri arasinda tarihsel ve sermaye ortakl
yogun baglantilar bulunmakta olup, yabanci bir sirketin (6zellikle KOBI’lerin) Japonya pazari igindeki is
agina girmekte oldukga zorlandigi gézlemlenmektedir.

7.3.2.1. Sirket Kurulusunda Ayrimeilik
Yabancilara yonelik olarak, sirket kurulusunda herhangi bir ayrim bulunmamaktadir.

7.3.2.2. Vergi Hukukunda Ayrimcilik
Yabancilara yonelik olarak, vergi hukukunda herhangi bir ayrim bulunmamaktadir.

7.3.2.3. Yabancilarin Serbest Dolasimi
Yasal bir statiiye sahip olan herhangi bir yabancinin Japonya icerisinde serbest dolasmasi 6niinde bir
engel bulunmamaktadir.

7.4. Yatirnm Tesvik Mevzuati

Belediyeler tarafindan kurulan 6zel endistriyel kiime bélgelerine yapilan yatirimlarda kira destegi,
prototip kurma ve test destekleri verilmektedir. Universite ve arastirma merkezleri ile is birligi yaparak
yeni arag ve techizat gelistiren KOB/i’lere istihdam, ekipman ve isletme destegi verilmektedir. Ar-Ge
merkezi kuran veya Asya bolge merkezini Japonya’da kuran uluslararasi yabanci yatirimcilara,
projelerinin uygun goérilmesi halinde; ekipman, kira ve pazar arastirmasi destekleri verilmektedir.

Hokkaido, ibaraki, Tokyo, Kanagawa, Aichi/Gifu, Kyoto/Osaka/Hyogo, Fukuoka da bulunan &zel
bolgelere yatirm yapan sirketlere vergi indirimi seklinde tesvik verilmektedir. Dogal afetlerden
etkilenen bolgelere yapilan yatirimlara vergi indirimi seklinde tesvikler verilmektedir. Ayrica bazi
bolgelerin 6zellikle kii¢lik yatirimcilara yonelik tesvikleri olabilmektedir.

Sirket kurulumu hakkindaki detayli bilgilere https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up.html,
tesvik sistemleri hakkindaki detayli bilgilere
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https://www.jetro.go.jp/en/invest/incentive programs.html baglanti yolundan erisilebilmektedir.
JETRO biinyesinde yatirimci danisma merkezi kurulmustur.

7.5. Serbest Bolgeler

Japonya'da artik serbest ticaret bolgeleri veya serbest limanlar bulunmamaktadir. Gimriik yetkilileri,
limanlara bitisik depolama ve isleme tesislerinin baglanmasina duruma gore izin vermektedir. Bu
konuya bir istisna olmakla birlikte Okinawa Adasinda Serbest Bélge uygulamasi olarak adlandirilan 6zel
bir dizenleme bulunmaktadir. Tokyo’dan yaklasik 1536 kilometre (954 mil) uzakliktaki tropik ve turistik
bir ada olan Okinawa’daki uygulamanin herhangi bir ekonomik katkisinin ve politika araci olarak énemli
bir katkisinin olmadig1 degerlendirilmektedir.

Ote yandan Japonya, yeni yatirimlari cekmek ve bdlgesel biiyiimeyi artirmak amaciyla Ulusal Stratejik
Ozel Bélge uygulamasini hayata gecirmistir. Bu kapsamda belirlenen bélgeler, her bélgenin "ana
planinda" tanimlanan ve isgiic, egitim, teknoloji, tarim veya saglik gibi potansiyel bir bliylime alanina
odaklanan belirli stratejik hedefler dogrultusunda desteklenmektedir.

7.6. Ulkedeki Tiirk Yatirimlari: Sektorler ve Karsilasilan Sorunlar

Japonya’da Tiirk yatirimlarn son derece sinirhdir. Genellikle burada yasayan vatandaslarimizin
Japonya vergi dairesine bagh kicik o6lcekli isletmeleri mevcut olup, genel olarak perakendecilik,
restoran, biife, turizm koordinasyon isletmeciligi, hediyelik esya, hali-Kilim sektorlerinde faaliyetlerini
yogunlastirmis olduklari gbzlemlenmektedir.

7.6.1. Tiirk Yatirnmcilarin Karsilastiklar1 Sorunlar

a. lsgiicii teminindeki sikintilar: Japonya’da issizlik orani %3 seviyesinin altinda seyretmekte
olup, Japonya’daki sahibi Tiurk olan isletmelerin galistiracak personel bulma konusunda
sikintilar yasadigi gozlemlenmektedir. Ulkemizden Japonya’ya gegici ziyaretlerde vize
uygulamasi bulunmamakla birlikte, Japonya’da calisma ve ikamet izni alinmasi zordur.

b. Japonis diinyasina giristeki zorluklar: Yabanci firmalarin geleneksel Japon is piyasasi icerisine
dil, kaltdr, farkh is anlayisi gibi bircok faktorin etkisiyle pazara girme ve Japonya is ¢evresi
icerisine kabul edilmelerinde zorluklar géze ¢carpmaktadir.

c. Yiiksek kurumlar vergisi: Japonya; Singapur ve Kore gibi llkelere kiyasla en az 20 puan daha
fazla kurumsal vergisine sahiptir.

d. Yatirnma yonelik banka kredi temininde giiven yetersizligi: Japon firmalari Japon Sanayi ve
KOBI Bankalarindan uygun faiz oranlarinda kredi elde etmesi kolay iken, piyasaya yeni girmis
uluslararasi markaya haiz olmayan ve/veya KOBI diizeyinde olan Yabanci firmalarin veya
yerelde bulunan yabanci llke vatandaslarinin Japon bankalarindan uygun sartlarda kredi
temininde yazili olmayan zorluklarin bulunduguna yénelik duyumlar alinmaktadir.

7.7. Yatirnmeilar icin Yararh Bilgiler

(*1)Doing Business 2020 ve Japonya Ulke Raporu
https://www.doingbusiness.org/en/reports/global-reports/doing-business-2020
https://www.doingbusiness.org/content/dam/doingBusiness/country/j/japan/JPN.pdf

Japan External Trade Organization (JETRO)
http://www.jetro.go.jp/en/invest/

Invest Japan Business Support Center (IBSC)
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http://www.jetro.go.jp/en/invest/ibsc/

Yatinim Yapilabilecek Bolgeler
http://www.jetro.go.jp/en/invest/region/

Manufactured Imports and Investment Promotion Organization (MIPRO)
https://www.mipro.or.ip/english/index.html

Japon Hikiimeti Resmi Sitesi
https://www.japan.go.jp/abenomics/business/

INVEST JAPAN
http://www.invest-japan.go.jp/en index.html

Japonya'da is Yapma Rehberi

https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/

(*2)Japonya Sosyal Glvenlik sistemi
https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/section4/page9.html

Ulasilabilecek Hukuki & Mali Danismanlik Sirket ve Biirolari

https://www.jetro.go.jp/en/invest/directory.html

MIPRO Danismanlik Hizmetleri

https://www.mipro.or.jp/english/advisement/index.html

(*3)Asgari licret:
https://www.mhlw.go.jp/stf/seisakunitsuite/bunya/koyou roudou/roudoukijun/minimumichiran/
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8. TURKIYE ILE TICARET

8.1. Genel Durum
Japonya ile Tiirkiye arasindaki ticaret hacmi yaklasik olarak 5,3 milyar dolar seviyelerinde olmakla

birlikte, iki tlkenin de biyiikligi goz Oniine alindiginda bu rakamin oldukga siirli oldugu
degerlendirilmektedir.

Japonya ve Tiirkiye’nin birbirlerinin geleneksel ticaret partnerleri olmadigini hatirlamak gerekmektedir.
Her iki iilke de ge¢misten gelen baglarin da etkisiyle yakin cografyasi ile ticarete odaklanmis
durumdadir.

8.2. Tiirkiye ile D1s Ticareti
TUIK verilerine gore Japonya’ya Thracat ve ithalatimiz (1000 $)

0 06 . D1

Yil Thracat ]g/iglslm ithalat z;:’glslm ggc'rl;:?aret Ti(s:aret_

Dengesi
2020 441.134 -13,5|  3.742.695 2,6 4.183.829( -3.301.561
2021 529.691 20,1| 4.389.184 17,3 4.918.875( -3.859.493
2022 664.441 254 4.640.815 58 5.305.718 | -3.977.630
2023 645.190 -29| 5.466.847 17.8 6.112.037 | -4.821.657
2023 (1-6) 351 140 3.1| 2.550.984 10.1 2.902.124 | -2.199.844
2024 (1-6) 357.891 19| 2.426.292 -4.9 2.784.183 | -2.068.401

TUIK verilerine gére, 2023 yilinda ithalatimiz 5.46 milyar dolar ihracatimz ise 645 milyon
dolar olmustur. Diger taraftan, ihracatimiz 2024 yil1 ilk 6 ayinda bir 6nceki yilin ayn1 donemine
gore %1,9 oraninda artmustir.

Tirkiye Japonya arasindaki toplam ticarette lilkemiz aleyhine olan dengesizlik verilerden de agik¢a
gorilebilmektedir.

Bununla birlikte, Japonya’da gegmisten gelen bir Tirk mal imaji bulunmamakta, geleneksel olarak
Japonya’ya gida Grtinleri ihracatimizin yogun olmasindan kaynakli olarak Japonya’da tilkemiz bir tarim
Ulkesi olarak kabul edilmekte, Tlrkiye'nin ihracati blylk oranda sanayi Grlinlerine dayal olan bir tlke
oldugu yeterince bilinmemektedir.

8.2.1 Yiiriirliikte Olan Anlasma ve Protokoller
Ekonomik iligkilerin yasal cercevesini olusturan Cifte Vergilendirmenin Onlenmesi (CVO), Yatirimlarin
Karsilikli Tesviki ve Korunmasi (YKTK) Anlasmalari mevcuttur.

2013 yilinda iki Ulke arasinda imzalanan “Stratejik Ortaklik Bildirisi”nin unsuru olan Ekonomik Ortakhk
Anlasmasi (EPA) ve Sosyal Guvenlik Anlasmasi’nin (SGA) iki tarafin da beklentilerini karsilayacak sekilde
en kisa siirede sonuglandiriimasina yonelik ¢alismalar strdirilmektedir.
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8.3. Tiirkiye’nin ihracatinda Bashca Uriinler

Tiirkiye'nin Ulkeye ihracatinda ilk 10 Uriin

Tarife Pozisyonu

(6 Basamakl) Tarife Pozisyonu Adi (Tiirkce) 2022 2023
030487 Ton Baliklari, Orkinoslar veya Yazili Orkinoslarin Filetolart; 101.906 84.026
Dondurulmus.
190219 Makarna; yumurtasiz (pisiriimemis) 61.503 68.301
'030482 Karadeniz Somonu (Donmus - Fileto) 33.863 54.288
'240220 Sigaralar 44.425 54.052
271111 Dogal gaz sivilastiriimis 0 44.405
'841191 Turbojetler/turbopropellerin aksam-pargalari 17.265 30.722
150920 Sizma zeytinyagi “AB kat. 16.492 27.605
'720241 Ferro-chromium, > 4% of carbon 34.241 27.269
'720249 Ferro-chromium, < 4% of carbon 33.435 24.917
611020 Kazaklar, suveterler,(grlﬁzljgy\;eli?s;r)vb. esya; pamuktan 29417 21344
8.4. Tiirkiye’nin ithal Ettigi Bashca Uriinler
Tiirkiye'nin Ulkeden ithalatinda ilk 10 Uriin

Tjgf:a::rz:aﬁlr;u Tarife Pozisyonu Adi (Tirkce) 2022 2023

'720839 Sicak mamul demir, ¢elik rulo (kalinlik<3mm. diger) 176.541 263.488

'870340 Diger tasitlar 95.934 258.033

'870840 Kara tasitlari igin vites kutulari ve aksam, pargalari 198.743 253.071

Mekanik Kireyiciler, Ekskavatoérler Ve Kiireyici
'842952 Yikleyiciler (Kulesi 360 Derece Dénebilen, Kendinden 168.794 218.522
Hareketli)

'850440 Statik konvertorler 129.488 174.321

'850760 Lityum iyonlu akiimdilatorler 136.279 166.065

st oy 1 | s | 136307

1790838 Demir veya alasimsiz celikten yassi haddelenmis drinler, 12.914 82 862

en=>600 mm
Silindir hacmi 1.000 santimetre kiipl asan ve 1.500
'870322 santimetre kiipli asmayan binek otomobiller ve diger 53.359 79.560
motorlu araglar
'845710 Metal isleme merkezleri 70.225 76.448
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9. IHRACATTA POTANSIYEL ARZ EDEN SEKTOR VE URUNLER

Tirkiye ile Japonya arasindaki ikili ticaretin sektorel yapisi, Tiirkiye’nin genel ihracat ve
ithalatinin sektorel bazda izledigi seyir, Japonya’nin genel ithalatinin sektorel yapisi ve hacmi,
Japonya’nin iriin gruplari itibariyla en ¢ok ithalat yaptigi tlkeler, dis ticaret mevzuati ve
giimriik vergileri gibi unsurlar dikkate alinarak hazirlanan sektdrel bazda iilkemizin Japonya’ya
yonelik ihracatinda potansiyel arz eden detayl tirtin matrisleri Bakanligimiz web sayfasinda
yer almaktadir.

(https://ticaret.qov.tr/yurtdisi-teskilati/dogu-asya/japonya/potansiyel-urun-matrisleri)

Ayrica konuyla ilgili bazi degerlendirmeler de asagida verilmistir.

A) Gida Sanayi

Gidada yeterlilik oran1 oldukga diisiik olan Japonya, bu iiriinlerde net ithalat¢idir. En 6nemli
besin kaynaklarindan olan deniz iiriinlerinde de tiiketiminin %50’sini ithal etmektedir. Ulkemiz
temel ihrag triinleri de goz Oniine alindiginda tavuk eti, donmus sebze-mey. narenciye, kuru
meyve, zeytinyagl ve makarna gibi iiriinlerde énemli potansiyel oldugu gériilmektedir. Ote
yandan son yillarda sagliklt ve fonksiyonel iiriinlere yonelik talebin de artmakta oldugu
anlasilmaktadir.

B) Otomotiv ve Oto Yan Sanayi Sektorii

Diinya’nin en 6nemli otomotiv iireticilerinden olan Japonya, lilkemizdeki yatirimlarinin da
etkisi ile Tiirk iireticiler i¢in énemli bir potansiyel arz etmektedir. ithalat verileri ile Japon
otomotiv sanayinin yurtdisindaki fabrikalar birlikte ele alindiginda, ithalat yapilan iilkeler ile
Japon otomotiv lireticilerinin yatirim yaptig iilke dagilimi aralarinda giiclii bir iliski bulundugu
tespit edilmektedir.

Ulkemizden Japonya’ya gerceklestirilen otomotiv yedek parga ihracat: da Tiirkiye’de yerlesik
Japon sermayeli iireticiler veya Japon ortagt bulunan Tiirk firmalar1 tarafindan
gergeklestirilmektedir. Japonya’da orijinal iirlin tedariki onem arz etmekte olup bakim/onarim
sektoriinde de yan sanayi olarak adlandirilan iirtin satis kanali ¢ok yaygin olmamaktadir.

C) Elektrikli Makineler ve Kablolar

Imalat sanayisi oldukga gelismis olan Japonya, 85 GTIP’inde 2022 yilinda yaklasik 120
milyar dolarlik ithalat gerceklestirmis olup, ihracatcilarimiz igin potansiyel bir sektor oldugu
degerlendirilmektedir.

Bu driinlerin, ¢cok o6zel sartlar disinda dogrudan kullanicilar tarafindan ithal edilmedigi
goriilmektedir. Bunun yerine ihtiyag i¢indeki firmalar, yerli veya ithal iiriinlerin yurt i¢inden
tedarik etmeye yonelmekte, iilke i¢indeki tUreticiler ve ithalatgilar ile iletisime gegmeyi tercih
etmektedirler. Bunun temel olarak nihai kullanici firmalarin ithalat siireglerine dahil olmay1
tercih etmemeleri, iletisimlerinde Japoncay tercih etmeleri ve satis sonrasi hizmet & teknik
destek konusunda yerli bir baglantiy1 tercih etmelerinden kaynaklandig1 degerlendirilmektedir.
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Bu anlamda ihracatgilarimizin Japonya’daki potansiyeli degerlendirirken, i¢ piyasa talepleri
dogrultusunda dagitim kanallarini g¢esitlendirmeyi degerlendirmelerinde fayda goriilmektedir.

D) Ambalaj Malzemeleri ve Ambalaj Makineleri

Geleneksel olarak gida basta olmak tizere ¢ok cesitli sektorlerde, kaliteli ambalaj kullanimina
onem veren Japonya, en yogun ambalaj kullanan iilkelerden biridir. Ozellikle dogrudan
tiiketicilere sunulmasi hedeflenen iiriinlerde ambalajin en az igerigindeki iirlin kadar 6nem arz
ettigi genel olarak kabul goren bir degerlendirmedir. Bu anlamda, kaliteli ve rakiplerinden
farklilagabilen malzeme ve tasarimlar i¢in Japonya her zaman 6nemli bir Pazar olma 6zelligi
tagimaktadir.

10. PAZARDA DIKKAT EDIiLMESi GEREKEN HUSUSLAR

10.1. Is Kiiltiirii

Japonya pazarinda Tiirk drilinleri i¢in uygun bir pazar alani olmasinin yani sira, Japon
firmalarinin Tiirkiye'de yatirnm yapma ve Tiirk sirketleri ile uygun isbirligi yapma konusunda
ilgilerinde de 6nemli 6l¢lide olumlu gelismeler meydana gelmektedir.

Ancak, Japon firmalari ile ticaret ve isbirligi hususunda harekete gececek firmalarimizin, ¢ok
hazirlikli olmalari, ne yapmak istediklerini iyi belirlemeleri, uzun vadeli diisiinmeleri, Japon
firmalarinin ¢ok detayli bilgiler isteyeceklerini bilerek kendi isleri ve sirketleri ile ilgili iyi bir
altyapilariin olmas1 ve uzun vadeli bir igbirligi yaklagimi ile hareket etmeleri gerekmektedir.

Japonya’daki ig kiiltiiriiniin temelinde ‘miisteri velinimettir’ yaklagimi yer almakta olup, B2B
kapsamindaki is iliskilerinde de ¢ogu Japon tedarik¢i firma, baglantida oldugu alic1 firmalarin
beklentilerini karsilamak icin 6zverili bir bigcimde c¢aligmaktadir. Bu agidan, Japon tedarikgi
firmalar ile alici firmalarin yer yer ¢okta esit sayilamayacak bir iligkileri oldugu
goriilebilmektedir. Japon firmalarin, bu gelenek dogrultusunda Japon tedarikgiler ile kurduklar
bu giiclii i baglantilar1 nedeniyle, yabanci firmalar ile is yaparken kiiltiir farkliliklari nedeniyle
zorluk yasayabildikleri anlasilmaktadir.

Ilgili birimlerle yapilan istisarelere bagli olarak Japonlarla ise baslama siirecinin goreceli olarak
biraz uzun siirebilecegi akilda tutulmalidir. Olumlu temas kurulan ya da ticarete baslanan
firmalarla diizenli ve periyodik iligkiler ve ziyaretlerin yapilmas1 6nem tasimaktadir. Karar
verme siireci daha yavas goriilse bile alinan kararlar hizli bir sekilde uygulamaya gegcirilmekte
ve is baglantilart uzun vadeli kurgulanmaktadir.

Gliven unsuru 6n planda olmakla birlikte; thrag¢ malinin fiyati, standardi, Japon tiiketicilerin
begenisine uygun tasarim ve kalitede iiretilmis olmasi, zamaninda ve talep edilen miktarlarda
teslimat 6nem tagimaktadir. S6zlesme kosullarina uygun olmayan tiriinlere rastlanmasi halinde
ticari baglantilar olumsuz yonde etkilenebilmektedir.

Yine giiven unsuruna bagli olarak Japon ithalat¢ilar, yazigmalar yoluyla yapilan tekliflere

genellikle 1lgi gdstermemektedir. Bu bakimdan yiiz yiize iligki kurulmasi, lilkeye gitmeden 6nce
bazi temel kavramlara vakif olunmasi, iiriinlere iligkin Japonca tanitim materyali hazirlanmasi
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ile giivenilir ve Japonya’da saygin aracilar (acente, terciiman vb.) esliginde potansiyel alicilarla
temas kurulmasinda fayda goriilmektedir.

Kullanilan Lisan:

Japonya’nin resmi dili Japoncadir. Japonca gramer kurallar1 Tiirk¢eye yakin olmakla birlikte;
yazim dili, hece sistemine gore belirlenen iki alfabe ile kanji ad1 verilen ve giinliik hayatta iki
bin civarinda kullanilan Cin karakterlerinden olugmakta ve bu agidan farklilik géstermektedir.

Isadamlarinin  Japonca yapilan is goriismelerinde genellikle daha rahat hissettikleri
gozlenmektedir. Japonca disinda is cevrelerinde yaygm yabanci dil olarak Ingilizce
kullanilmaktadir. Beraber calisilan Japon acente veya temsilci olmamasi halinde goériismelerde
Japonca-Tiirkce veya Japonca-ingilizce terciiman bulundurulmasi faydali olacaktir.

Sehir merkezlerinde yol isaretleri ve tabelalarda Latin alfabesine sik¢a yer verilmekte, temel
ihtiyaclara erisim icin Ingilizce yeterli olmaktadir. Bununla birlikte, sehir merkezi disina
cikildiginda veya kirsal kesimde 6zellikle restoran tabela ve meniilerinde halen sadece Japonca
kullanilmaktadir.

Yerel Olcii Birimleri:
Ulkede 1951 yilinda metrik sisteme gegilmis olmakla birlikte alan hesabinda tatami veya jyo
(1,6 m2) ile tsubo (3,3 m2) gibi geleneksel 6l¢ii birimlerine de rastlanmaktadir.

10.2. Ticareti Etkileyen Kiiltiirel Faktorler

Uygun uluslararasi fuarlara katilmak ve katilimda siirekliligi saglamak O6nem tasimaktadir.
Japon firmalar ve tiiketiciler, alim karar1 i¢in ticarete konu mali goriip dokunmayi tercih
etmektedir. Bu sekilde davranan, giiven ve istikrara dnem vererek, sabir gosteren ve siirekli
tanitim yapan firmalarimizin basarili olduklar1 ve kalict iligkiler tesis ettikleri gozlenmektedir.

Isadamlar1 kartvizitliklerini genellikle yanlarinda tasimakta ve ilk tamigmalarda kartvizit
(meishi) degisimi yapilmaktadir. Kartvizitlerin bir yiiziiniin Ingilizce diger bir yiiziiniin ise
Japonca bastirilmasi1 daha uygun goriilmektedir. Japon isadamlar kartvizitlere 6nem vermekte
ve alinan kartvizitin 6nce okunmasi, bir siire elde veya masa iistiinde tutulmasi1 daha sonra
kartvizitlige kaldirilmasi yanlig anlagilmalar1 6nleyebilecektir.

Gorligme taleplerinin makul bir siire dncesinde iletilmesi, toplanti hazirliklari i¢in yeterli
stirenin saglanmasi bakimindan 6nemlidir. Goriisme yerine ge¢ kalmayacak sekilde miimkiinse
baslama saatinden bes-on dakika dnce gelinmesi beklenmektedir. Toplant1 sonunda uzlasilan
konular ve alinan kararlar var ise en kisa siirede yazili olarak teyit edilmesi yararli olacaktir.
Sozlesme gibi resmi belgelerde ise imza yerine kisisel miihiirler (inkan) daha yaygin olarak
kullanilmaktadir.

10.3. Para Kullanimi
Japonya’nin resmi para birimi Yen’dir. Para birimi kodu olarak “JPY”, faturalarda Japon Yeni
isareti olarak “¥” kullanilmaktadir.
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Japonya’da basta biiyiik sehirler olmak tlizere kredi kartlar1 yaygin bicimde kullanilmaktadir.
Debit kart kullanimi ise ¢ok yaygin degildir. Akilli telefon uygulamalari ve toplu tagima kartlari
gibi elektronik para kullanimi yayginlasmaktadir.

10.4. Resmi Tatiller ve Mesai Saatleri

Japon Hiikiimeti tarafindan 2024 yil1 i¢in belirlenen resmi tatil giinleri soyledir:

29.12.2023

8.01.2024

12.02.2024

23.02.2024

20.03.2024

29.04.2024

3.05.2024

6.05.2024

15.07.2024

12.08.2024

16.09.2024

14.10.2024

23.10.2024

29.10.2024

4.11.2024

23.11.2024

3.01.2024

8.01.2024

12.02.2024

23.02.2024

20.03.2024

29.04.2024

3.05.2024

6.05.2024

15.07.2024

12.08.2024

16.09.2024

14.10.2024

23.10.2024

29.10.2024

4.11.2024

23.11.2024

Yeni Y1l Tatili
Olgunlagsma Giinii

Ulusal Kurulus Giini

Imparatorun Dogum Giinii

[Ikbahar Giinii
Shova Giinii

Anma Giinii

Cocuk Giinii

Deniz Giinii

Dag Giinii

Yaglilara Saygi Giinii
Saglik ve Spor Giinii
Sonbahar Giinii
Cumhuriyet Bayrami
Kiiltiir Giinii

Emek Siikran Giinii
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Japonya’da caligsma siireleri giinliik 8 saat ve haftalik 40 saat olarak belirlenmistir. Bazi
isletmeler haftada 44 saate kadar isci ¢alistirabilmektedir. Fazla mesai yapilmasi halinde saat
ticretleri %25 ila %60 arasinda artirilmig oranda 6denmektedir. Yillik izin siireleri 10 ila 20 giin
arasinda degismektedir. Yoneticiler i¢in istisnai kurallar belirlenebilmektedir.

Genel olarak kamu kurumlar1 09:00-18:00 arasinda, 6zel sektor firmalari ise 08:00-17:00 ya da
09:00-18:00arasinda mesai yapmaktadir. Isletme tiirlerine gore genel ¢alisma saatleri sdyledir:
Bankalar (ATM’ler ile birlikte) 09:00-15:00, Postaneler 09:00-17:00, Alis-veris Merkezleri
10:00-20:00, Magazalar 10:00-20:00, Miizeler 10:00-17:00, Eczaneler (drug stores) 08:30-
22:00, Kiigiik Marketler (konbini) 00:00-24:00. Sehir merkezinde gece 12’ye kadar agik banka
ATM’leri bulunabilmekte, ayrica kiiciik marketlerde (konbini) ATM kdseleri yer almaktadir.
Postaneler hafta sonu ve resmi tatillerde kapali olmakla beraber sehir merkezlerinde nobetei
subeler agik bulundurulmaktadir.

Yilbast haftasi, Mayis basinda Golden Week ve Agustos ay1 ortalarina denk gelen Bon Festivali
donemlerinde seyahatlerin daha yogun olarak gerceklesmesi nedeniyle ulasim ve konaklama
rezervasyonlarinin miimkiin mertebe 6nceden yapilmasinda fayda gortilmektedir.

10.5. Yerel Saat

Japan Standard Time (JST) saat dilimi GMT+9 (veya UCT+9) olarak ayarlanmistir. Y1l
boyunca ayni kalmaktadir. JST iilkemiz saat diliminden ileride olup aradaki fark 6 saattir.
Cin’de GMT+8, Gliney Kore’de GMTH9 saat dilimleri kullanilmaktadir.

10.6. Pasaport ve Vize Islemleri

Diplomatik, Hizmet, Hususi ve Umuma Mahsus Pasaport hamilleri Japonya’ya yapacaklari
seyahatlerinde 90 giin siireyle vizeden muaftir. 2007 yilinda baglatilan uygulama ile tilkeye giris
yapan tiim yabancilarin yiiz fotografi ¢ekilmekte ve parmak izleri alinmaktadir. 16 yasindan
kiiciik ¢ocuklar, diplomatlar ve Japonya’da oturma izni bulunan kisiler uygulama disinda
tutulmustur.

Ayrica iilkeye giriste visit Japan web sitesi tizerinden gerekli bilgileri girerek bir Barkod olugturmak
giris islemleri asamasinda kolaylik saglamaktadir.

https://www.vjw.digital.go.jp/main/#/vjwplo001

11. SIRKET KURULUMU VE i$ YAPMA ILE iLGILI BILGILER
Japonya, Diinya Bankas1 Doing Business 2020 raporuna gore 190 iilke arasinda 29. sirada yer
almistir. Diger gelismis ekonomilere kiyasla kolaylastirilmaya agik bazi alanlar isletme agma
kolaylig1 (106. sirada), kredi alma kolaylig1 (94. sirada) ve vergi 6deme sistemi (51. sirada)
olmustur.

11.1. Sirket Tirleri

Tiirkiye ve diger ticlincii lilkelerde yerlesik bir sirket irtibat ofisi agmak, sube acmak, Japon
kanunlarina gore bir yan sirket (subsidiary) kurmak veya ortaklik kurmak suretiyle Japonya'da
faaliyet gosterebilecektir.
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Irtibat Ofisi/Temsilcilik Agmak:

Irtibat ofisinin kurulmasinda 6zellikle istenen bir islem yoktur. Piyasa arastirmasi, mal alimu,
reklam ve tanitim faaliyetleri veya on goriismeler icin kullanilabilmektedir. Faaliyet yetkisi
merkez ofiste oldugundan kayit islemi veya noter onay1 gerekmemektedir. Ancak, irtibat ofisi
herhangi bir mal satisi, banka hesab1 agilmast veya ofis kiralanmasi gibi sézlesme imza
yetkisine sahip degildir.

Sube Ac¢mak:

Subeler ofis yerinin belirlenmesi, sube temsilcisinin atanmasi ve merkez ofisle ilgili gerekli
belgelerin Adalet Bakanligi Hukuki Isler Biirosuna (MOJ-Legal Affairs Bureau) kaydinin
yaptirilmasiin ardindan faaliyetlerine baslayabilir. Noter onay1 gerekmemektedir. Faaliyet
yetkisi sube temsilcisinde oldugundan mal satigi, s6zlesme imzalanmasi gibi tiim ticari
faaliyetleri Japon sirketleri ile ayni sartlar altinda yiritiilebilecektir. Ancak, genel olarak
subelerin bor¢ ve alacaklarindan merkez ofis sorumludur.

Yan Sirket veya Ortaklik Kurmak:

Tiirkiye’de yerlesik sirkete bagli bir yan sirket tesis edilmesi veya ortaklik kurulmasi suretiyle
de Japonya’da ticari faaliyetlerde bulunulabilecektir. Merkez ofis yan sirketin bor¢ ve
alacaklarindan istirak pay1 kadari ile sinirlt bir sekilde sorumludur. Yabanci sirketler bir Japon
sirketi veya yatirim sirketi ile ortaklik kurmak veya Japon sirketlerine hissedar olmak seklinde
Japonya'ya yatirim yaparak da faaliyet gosterebilirler.

11.2. Sirket Kurma Prosediirii
Yeni bir Sirket Kurulmasi

Japonya'da yeni bir ig kurmak iki sekilde miimkiin bulunmaktadir:

Sahis Sirketi (Kojin Jigyo): Herhangi 6n kayit ve izin gerekmeksizin kurulabilmektedir. Ancak,
ise basladiktan iki icinde vergi dairesine bildirimde bulunulmasi ve her y1l Subat-Mart aylari
icinde vergi beyannamesi verilmesi gerekmektedir.

Sermaye Sirketi (Hojin): Baslica sirket tiirleri sunlardir:

— Genel Ortaklik Sirketi (Gomei-Kaisha)

— Limited Ortaklik Sirketi (Goshi-Kaisha)

—  Sinirh Sorumlu Sirketi (Godo-Kaisha)

— Sermaye (Anonim) Sirketi (Kabushiki-Kaisha)

2006 yilinda yiriirliige giren yasaya gore Anonim Sirket (kabushiki kaisha) kurulmasi
kolaylastirilmis olup, bir yonetici ve 1 JPY sermaye ile kurulmasi miimkiin hale getirilmistir.
Anonim Sirket statiisiinde Japonya’da tiim ticari faaliyetlerin yapilmasi, disardan yonetim
kurulu iyelerinin alinmasi miimkiin olacaktir. Noter onay1 ve kayit islemi gerekmektedir.
Kurulum asamasinda kurucu ve yonetim kurulu iiyelerinin miihiir tescil belgesi veya imza
beyannamesine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sirket Kurma Prosediirii

Tiirk vatandaslarinin Japonya’da en cok faaliyet gosterdikleri alanlarda sirket agmak icin
gerekli sertifikalar ve ruhsatlar asagida yer almaktadir.

Insaat sirketi icin:
Bagsvuru mercii: Ulastirma Bakanligi, Belediye
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Gerekli belgeler:

— Isletme yoneticisi sertifikas1 (Keiei gyomu Kanri sekininsha)

Ozel miihendisi sertifikas1 (Sennin Gijutsusha)

— Belediye Baskan1 Ruhsati1 / Ulastirma Bakani ruhsati (Chiji Kyoka /Daijin Kyoka)
—  Genel ingaat ruhsat1, Ozel insaat ruhsat1 (Ippan /Tokutei Kensetsugyo Kyoka)
Yapilacak proje boyuta gore sermaye sartlar1 degismektedir.

Yemek Hizmetleri icin:

Bagvuru mercii; itfaiye Ofisi, Emniyet Miidiirliigii, Saglik Merkezi

— Gida hijyen sorumlusu sertifikas1 (Shokuhin Eisei Sekininsha)

— Yangindan koruma yetkilisi sertifikas1 (Bouka Kanrisha)

— Gida satig izni (Shokuhin Eigyo Kyoka)

— Gece saatte alkol satig bildirim belgesi (Shinyaniokeru Sakerui Teikyou Eigyo Kaishi
Todokedesho)

Itfaiye Merkezine, restoranin kapasitesi ve tesisi hakkinda yangindan korunma 6nlemleri ile

ilgili belgelerin iletilmesi gerekmektedir.

Perakende Magazacilik Hizmetleri icin:

Perakende magazasi agmak icin alinmasi gereken ruhsat yoktur. Sahis sirketi olarak ise
baslanacaksa, Vergi Dairesine “Ise baslama Bildirim Belgesi” (Kaigyo Todoke) ve “Vergi
Beyannamesi Basvuru Formu” (Aoiro Shinkoku Shonin Shinseisho) iletilmelidir.

Konuyla ilgili ayrintili bilgi ve agiklamalara https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting_up.html
baglantisindan ulagilabilmektedir.

11.3. Vergi Uygulamalar:

Yabanci sirketler Japonya’daki ekonomik faaliyetlerinden dolay: elde ettikleri gelirlerden vergi
0demek zorundadirlar. Verginin matrahini vergilendirebilir gelir olusturmaktadir. Yabanci sirketlere
kars1 vergi hukuku agisindan herhangi bir ayrimcilik yapilmamaktadir. Sirketlerin tabi oldugu vergiler
ulusal ve yerel olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Bu ¢ercevede, ulusal olanlar; kurumlar vergisi, yerel-
kurumlar vergisi, 6zel yerel-kurumlar vergisi seklinde yapilandirilmistir. Yerel vergiler ise kurumlar
kisi vergisi, isletme vergisi seklindedir. Kurumlar kisi vergisi (Corporate inhabitant tax) sadece gelir
tizerinden degil, ayrica istthdam ve calisan bagina diisen sermaye iizerinden 6denen bir vergidir.
Odenmis sermayesi 100 milyon JPY ’nin {izerinde olan sirketler isletme vergisi de dderler.

Vergilendirilebilir Gelire Gore Vergi Oranlari:

% 0-4 milyon yen 4-8 milyon yen 8 milyon yen iizeri
Kurumlar Vergisi 15,00 15,00 23,20
Ek Kurumlar Vergisi 1,55 1,55 2,39

Kurumlar Kisi Vergisi

1. Bolgesel 0,15 0,15 0,23
2. Belediye 0,90 0,90 1,39
Isletme Vergisi 3,50 5,30 7,00

Ozel Yerel Kurumlar

Vergisi 1,30 1,96 2,59
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Toplam Vergi Oram 22,40 24,86 36,80

Efektif Vergi Oram 21,37 23,17 33,58

Ayrica bu vergiler disinda gelir, ortaklik yapisi, tikketim ve faaliyetlerine gore gesitli vergilendirme
yapilart bulunmaktadir. Bu bakimdan sirketlerin ¢cogu duran varlik ve sehir planlama vergisine tabidir.
Tokyo ve Osaka gibi biiyiik sehirlerde bulunan; 1000 m2 iizerinde ofis alan1 kullanan ve 100 kisiden
fazla kisi calistiran sirketler ayrica ofis vergisi 6demek zorundadirlar. Japonya’da tiiketim vergisi orani
(KDV) ise 1 Ekim 2019 tarihi itibartyla %10’a yiikselmistir. Gida triinleri (Disarida yemek ve Alkollii
Icecekler Haric) ile gazete ve dergide (abonelik sistemi dahilinde olanlar) %8 oranmna indirilmis KDV
orani s6z konusudur. Japonya’nin Tirkiye ile ¢ifte vergilendirmeyi 6nleme anlagmasi bulunmaktadir.

11.4. Bankacilik Mevzuati

Japonya para politikasi, 1882 yilinda kurulmus olan Merkez Bankas1 Bank of Japan tarafindan
yiriitiilmektedir. Japon bankacilik sektorii temel olarak ti¢ biiyiik kurulus (Mizuho Financial
Group, Sumitomo Mitsui ve Mitsubishi UFJ Financial Group) disinda sehir bankalari, bolgesel
bankalar ve Shinkin bankalari (kredi birlikleri gibi), kredi birlikleri ve kredi kooperatiflerinden
olusmaktadir. Ug biiyiik kurulus Japonya’da toplam finansal varliklarin yaklasik yiizde 18'ini
olustururken, bolgesel bankalar ve Shinkin bankalarin paylari sirasiyla yiizde 14 ve yiizde 5'tir.

Sehir bankalar1 ve diger bliylik bankalarin iilke capinda aglar1 ve denizasir1 operasyonlari
vardir, ancak bolgesel ve Shinkin bankalar oncelikle yurt i¢inde hizmet vermektedir. Kredi
kooperatifleri agirlikli olarak tarim, ormancilik ve balik¢ilik sektorlerine hizmet vermektedir.
Yabanci finans kuruluslarin kii¢iik bir pazar pay1 vardi ve ¢gogunlukla yatirim ve 6zel bankacilik
ve finansal tiirev ticareti ile ilgilenmektedir.

11.5. Sosyal Giivenlik Uygulamalari

Japonya’da calisanlar ilgilendiren ti¢ ayr1 mevzuat bulunmaktadir: Emek Standartlart Kanunu,
Endiistriyel Giivenlik ve Saglik Kanunu ve Asgari Ucret Kanunu olarak siralanmaktadir.

Isveren calisanlarma en az asgari iicret kadar {icret vermek zorundadir. Asgari iicret sektor ve
bolgeye gore degismektedir. Bu durum nedeniyle, birden fazla asgari {icret tutari ortaya ¢ikarsa yiiksek
olan asgari iicret 0denir. Asgari licret bolgelere gore degismekle birlikte ortalama asgari ticret Japonya
genelinde 961 JPY/Saat; Tokyo’da 1.072 JPY/Saat’tir.

Tipik bir Japon firmasinda, ¢alisanlarin maaslarini aylik 6denmekte olup ayrica yaz ve kis olmak
iizere en az birer aylik olmak iizere yilda iki kez ikramiye verilmektedir. Genel olarak temel maaslara
ilave olarak aylik yol, kira ve aile yardimlar1 da 6denmektedir. Normal ¢caligma saatleri haftada 40 saattir.
40 saatin lizeri i¢in fazla caligma iicreti ddenir. Son yillarda fazla mesai uygulamalarina siki
denetlemeler getirilmistir. Toplum igerisinde fazla mesai uygulayan ancak fazla mesai 6demeyen,
ikramiye O0dememelerinden kacan, aile yardimi ve sosyal haklardan maruz birakmaya yonelik
girisimlerde bulunan Japon firmalarina yonelik ‘Burakku Kigyo’ (siyah sirket) tabiri kullanilmakta olup,
bu tiir firmalara ciddi yaptirimlarla kars1 karsiya kalabilmektedir. Yonetici diizeyindeki ¢alisanlar i¢in
normal ¢alisma saati kurallar1 uygulanmamaktadir.

Japonya’da ikamet eden herkes kamu saglik sigortasi sistemine ve emeklilik sistemine katilmak
zorundadir. Sirketlerin bagl oldugu 4 farkl sigorta sistemi vardir: Isci Kaza Sigortas, Issizlik Sigortast,
Saglik ve Bakim Sigortas1 ve Calisan Emeklilik Sigortasi. Sirket caligani istihdam etmeye basladigi
andan itibaren sigortasim baglatmak zorundadir. Sigorta primleri is¢i ve igveren tarafindan paylarn
oraninda ddenir.
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Isci Kaza Sigortas: isveren tarafindan 6denmekte olup, bu oran sektoriin risk faktoriine gore
iicretin %38,8 ile %0,25 oraninda degismektedir. Issizlik sigortasi da iicretin %1,35 oraninda (%0,85’1
igveren %0,5°1 calisan) 6denmektedir.

Issizlik sigortasinda primler, toplam iicretin %1,35’u (isveren %0,85 ve isci %0,5 ) oraninda
Odenir.

Saglik sigortasimin pirim orani 40 Yas alt1 i¢in ticretin %9,81’sini, 40 yas ve iistii i¢in ise bu oran
11.45% olarak uygulanir. Her iki durumda da sigortali ve igveren primleri esit olarak paylasir (Mart
2022'de revize edilmistir). Calisanlarin saglik giderlerinin %70’1 sigorta sistemi tarafindan, geri kalan
%30 ise c¢alisan tarafindan karsilanir. Bu pirim ¢alisan ve igveren tarafindan yari yariya ddenir.
Japonya’da emeklilik yas1 65°tir. Emeklilik sigortasi primi licretin %18,3"linii olusturmakta olup,
primler ¢alisan ve igveren arasinda esit olarak pay edilir.

Japonya’nin sosyal giivenlik anlagmalari imzaladig iilkeler sirayla, Almanya, ingiltere, Giiney
Kore, ABD, Belcika, Fransa, Kanada, Avustralya, Hollanda, Cek Cumhuriyeti, Ispanya, Irlanda,
Brezilya, Isvigre, Macaristan, Hindistan, Liiksemburg, Filipinler, Slovakya ve Cin olarak
siralanmaktadir. Son olarak italya, Isve¢ ve Finlandiya ile anlagsmalar1 imzalama asamasina gelinmis
olup, Tiirkiye ile hiikiimet goriismeleri devam etmektedir. Avusturya, Vietnam, Tayland ve Polonya ile
de 6n goriismeler siirmektedir.

11.6. Vizeler (Cahsma, Oturma izinleri, Gecici Cahsma Vizesi, Basvuru Merci vb.
Bilgiler)

Japonya'da diplomatik vize, resmi gorevli vizesi, ¢alisma vizesi, genel vize, kisa siireli
konaklama vizesi, transit vize ve 6zel vize olmak tizere yedi tip vize uygulanmaktadir.

Diplomatik, Hizmet, Hususi ve Umuma Mahsus Pasaport hamilleri Japonya’ya yapacaklari kisa
stireli konaklama amacli seyahatlerinde 90 giin siireyle vizeden muaftir. Ancak, ge¢miste
Japonya'dan sinir dig1 edilen, Japonya'ya girmesine miisaade edilmeyen veya Japonya'ya
giriglere iliskin kanunlarda belirtilen hususlara uymadig: belirlenen kisiler agisindan yukarida
bahsedilen vize muafiyeti gegerli degildir.

Kisa siireli konaklama amaci disindaki kaliglar i¢in vize uygulamasi s6z konusudur. Vize
bagvurular1 Japonya’min Ankara Biiyiikelgiligi Konsolosluk Birimine veya Istanbul
Baskonsolosluguna yapilmaktadir. Vize bagvurusu neticesine doniik nihai karar Japonya’daki
ilgili bakanliklarin degerlendirme siirecine tabidir.

Oturum izin tiirleri ¢calisma alanina bagl olarak degismektedir. Genel olarak oturma izin
stireleri en az 3 ay en ¢ok 5 yil olarak belirlenmektedir.

Ote yandan, kovid 19 pandemisi kapsaminda smir onlemleri siklikla degisebilmekte olup,
giincel bilgilerin asagidaki linklerden takip edilmesi ve olasi programlarin bu kapsamda
yapilmas1 6nem arz etmektedir.

Konuyla ilgili ayrintil1 bilgi ve agiklamalara asagidaki baglantilardan ulasilabilmektedir.

https://www.mofa.qgo.jp/ca/fna/pagede 001053.html

https://www.japan.travel/en/coronavirus/
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Japonya’nin Ankara Biiyiikelciligi Konsolosluk Birimi ve Istanbul Baskonsoloslugu iletisim
bilgileri ile vize bagvurular1 hakkinda ayrintili agiklamalara asagidaki baglantilarindan erismek

mumkindiir.
https://www.tr.emb-japan.go.jp/itpr tr/00 000118.html
https://www.istanbul.tr.emb-japan.qgo.jp/itpr ja/Konsolosluk Isleri.html

Vize gesitlerine iligskin ayrintili bilgi i¢in:
https://www.mofa.go.jp/j_info/visit/visa/index.html

12. ONEMLI ADRESLER VE iLETiSiM BiLGILERI

12.1. Sanayi ve Ticaret Odalar:
Japan Chamber of Commerce and Industry (JCCI)
https://www.jcci.or.jp/english/about.html

Tokyo Chamber of Commerce and Industry (TCCI)
https://www.tokyo-cci.or.jp/english/

Osaka Chamber of Commerce and Industry (OCCI)
https://www.osaka.cci.or.jp/e/

Kobe Chamber of commerce and industry (Hyogo Prefecture)
https://www.kobe-cci.or.jp/

Nagano Chamber of commerce and industry
https://www.nagano-cci.or.jp/

Nagoya Chamber of commerce and industry
https://www.nagoya-cci.or.jp/

12.2. ithalat ve Ihracat ile ilgili Kurum ve Kuruluslar
-Japan External Trade Organization(JETRO) https://www.jetro.go.jp/en/

-JETRO Istanbul https://www.jetro.go.jp/turkey/AboutJETROIstanbul.html
[letisim: jetro_istanbul@jetro.go.jp

-Invest Japan Business Support Center Tokyo
https://www.jetro.go.jp/en/invest/jetros_support/ibsc/
[letisim:invest-japan@jetro.go.jp

-MIPRO https://www.mipro.or.jp/english/index.html
[letisim: info.mipro@mipro.or.jp
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-Invest Kansai https://www.kansai.meti.go.jp/3-
ltoukou/invest_in_kansai/e_invest_kansai_english.html
invest-japan-kansai@meti.go.jp

12.3. Biiyiikel¢ilik, Baskonsolosluk ve Miisavirlik iletisim Bilgileri
-Tirkiye Cumhuriyeti Tokyo Biiyiikelgiligi https://tokyo-emb.mfa.gov.tr/Mission
Adres: 2-33-6 Jingumae, Shibuya-ku, Tokyo, 150-0001 JAPAN
Telefon: +81-3 6439-5700
[letisim: embassy.tokyo@mfa.gov.tr

(Biiytikelcilik binast igindeki Atagelik ve Miisavirlikler)
-Askeri Ataselik
Telefon:+81-3 6439-5728

- {letisim Miisavirligi
Telefon: +81-3 3470-6704
[letisim: tokyo@iletisim.gov.tr

- Ekonomi Misavirligi
Telefon: +81-3 3470-2395
[letisim:tokyo.ekonomi@hmtokyo.jp

-Icisleri Miisavirligi
Telefon: +81-3 6439-5700

-Kiiltiir ve Turizm Miisavirligi
Telefon: +81-3 3470-6380
[letisim: tokyo@tourismturkey.jp

- Tiirkiye Cumhuriyeti Nagoya Baskonsoloslugu https://nagoya-bk.mfa.gov.tr/Mission
Adres: KS Iseya Bldg. 4 F, Sakae 3-21-23, Naka-ku, Nagoya, Aichi 460-0008, Japonya
Telefon: +81-52-263-6200

Iletisim: consulate.nagoya@mfa.gov.tr

-Tokyo Ticaret Miisavirligi

Adres: Kozuki Capital East Building 5F No:501 1-2-7, Kita Aoyama Minato-ku, Tokyo, 107-0061

Japan
Telefon:+81-3 3470-6723
Iletisim : tokyo@ticaret.gov.tr

12.4. is Dernekleri
KEIDANREN KAIKAN

https://www.keidanren.or.jp/en/

100-0004 1-3-2. Otemachi, Chiyoda-ku, TOKYO
TEL (03) 6741-0222 FAX (03) 6741-0233

46


https://www.keidanren.or.jp/en/

12.5. Ulasilabilecek Hukuki ve Mali Damismanlik Sirket ve Biirolarina iliskin Bilgiler
Ingilizce dilinde hizmet veren ilgili sirket ve biirolara JETRO nun asagidaki linkinden erigim
saglanabilir.

https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/directory/

12.6. Tiirkce Hizmet Veren Hukuk Biirolari

Tiirk¢e hizmet verdigi bilinen hukuk biirosu bulunmamaktadir. Ingilizce dilinde hizmet veren ilgili
sirket ve biirolara JETRO’nun asagidaki linkinden erisim saglanabilir.

https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/directory/

12.7. Tiirk¢e Hizmet Veren Muhasebe Biirolar:
Tiirkge hizmet verdigi bilinen muhasebe biirosu bulunmamaktadir. Ingilizce dilinde hizmet veren
ilgili sirket ve biirolara JETRO’nun asagidaki linkinden erisim saglanabilir.

https://www.jetro.go.jp/en/invest/setting up/directory/

12.8. Tiirk¢e Hizmet Veren Danismanlhk ve B2B Firmasi
Tiirkce hizmet verdigi bilinen danismanlik ve B2B firmasi1 bulunmamaktadir.
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