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Influencer Marketing Global Market Size
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Influencer Marketing Market Size

$21.1B
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Most Mentioned Brands for 2021

Instagram @ TikTok @ YouTube
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The Value of Social Commerce Sales in 2022 Estimated to be
$958 Billion and reach $2.9 Trillion by 2026
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Dunyada medya yatirimlari
Kuresel toplam medya yatirimlari, 2021-2022

DlUnyada mecra bazinda medya yatirimlari

2021 2022 Dijital medya yatirnmlarinin
toplam yatirimlar

Gevrimigi igerisindeki payi

Video Video Dijital medya yatirimlari buydmesini

surdararken diger mecralarin paylari
kigulmektedir.

Gevrimigi

2022 yilinda, dinya genelinde %7,3 buyudugu
tahmin edilen toplam medya yatirimlarinin
%55'i dijital mecralara yapilirken, dijital biyime
payini agirlikh olarak yazil basin ve TV'den
almaktadir.

$846,42
- milyar

$788,73
e milyar

Ses Ses

90,5 %6,9 Acikhava Acikhava

Basin Basin
Sinema Sinema

Kaynak: Zenith, Aralik 2022

Zenith tarafindan yapilan bir dizenleme ile 2022 yilinda reklam harcamalarinin mecra bazinda dagilimi giincellenmistir. Ge¢miste, Televizyon, Internet, Radyo gibi geleneksel kategorilerde incelenen ¢alismada sektortn farkli bir yéne dogru
evirilmeye baslamasi ile daha ileri goruslu bir sekilde distinmenin zamani geldigi vurgulanmaktadir. Bu degisimde bir bagka neden de Televizyon, A¢ikhava ve Yayincilik gibi kategorilerde bu platformlarin hem dijital hem de dijital olmayan
envanterleri kapsayan entegre bir reklam satis yonetimine gectikce "analog" ve "dijital" gibi keskin ayrimlarin daha keskin olmayan ¢izgiler ile tanimlanmaya baglamasidir

Video - lineer TV ve Talep Uzerine Video Yayini, Ucretsiz reklam destekli Hizmetler, SVOD, FAST ve diger tiim YouTube ve Tik Tok gibi platform tzerinden harcama yapilan AVOD hizmetlerini icermektedir.

Gevrimici - Arama motoru, sosyal medya ve diger mecralarda dahil edilmeyen dijital platformlari kapsamaktadir.

Diger - Agikhava, basin, sinema ve ses kategorilerini kapsamaktadir.

52 | Copyright © 2023 Deloitte Danismanlk A.S. Tum Haklari Saklidir

Staylnfluence®



TUrkiye'de medya yatirimlari

Turkiye'deki mecra kirihmlarinin 2021 ve 2022 yillar1 arasindaki degisimleri gdsterilmistir.

Organize medya sektortd mecra kirihmlari, milyar TL Toplam organize medya ve direkt satin alma mecra kirilimlari, milyar TL
V719 TV 12,80 V7,19 TV 12,80
(%42,4) (%40,3) (%25,8) (%24,2)
Radyo
Radyo 0,82
0,42
Dijital Dijital ' (%1.5)
(%1,5)
7,92 2021 2022 18,87 2021 2022 e
! asin
(%46,7) (%67,6) S—&psin 0,56
0,45 '
o (%1,6) S 61)
Acikhava ,
Radyo 0,95 Acikhava
/ 0,82 (%3,4) 213
_ / Radyo ) (%2,6) Sinema (%4.0)
Sinema  Acikhava B8asin 42 Sinema "Acikhava Basin Sinema 011
0,03 095 045 (9%2,5) 0,11 2,13 0,56 0,03 (%,0 2)
(%02)  (%5,6) (%2.6) (%0.3)  (%67)  (%1,8) (%0,1) '

14 | Copyright © 2023 Deloitte Danismanlik A.S. Tum Haklari Saklidir
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Turkiye'de medya yatirimlan
Dijital (4/5)

Turkiye'de diger® dijital yatirim alt kirllimlari medya yatirimlari, (Milyar TL)

%53,25 %19,7 %4,37 %10,54 %12,14
2022Y1 0,50 0,19 0,94
0,04
Gaat
%57,25 %13,86 %3,49 %11,21
2023 Y1 1,71 0,41 0,10 2,98 <«
|
I \nfluencer I E-posta Oyun igi Sponsorluk
I Dijital Ses " Connected TV
Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR
*Diger dijital yatirimlar, gésterim ya da tiklama bazli, video veya arama motoru diginda kalan formatlara yapilan yatinnmlari igermektedir. Bu formatlar agagidaki gibi tanimlanmistir:
1.  Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, igerik anlagmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya igin ayrica yapilmis video prodiiksiyon galismasi veya 3.parti ¢calismalar dahil edilmemelidir. Influencerlarla yapilan isbirligi anlagmalarinin

reklam kampanyalari ilgili bélimlerde degerlendirilmelidir.

Digital Ses: Sesli reklam, miizik, IP tabanli radyo, podcast igerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Kampanya icin yapilan ses prodiiksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemelidir.

2
3.  E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamciligi (izinli pazarlama)

4. Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video igerikleri
5 Oyun igi Sponsorluk: Marka konumlandirma, riin yerlestirme

Copyright © 2023 Deloitte Dani anlik A.S. Tum Haklari Sz
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3- INFLUENCER MATCH & PLANLAMA
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Hailey Rhode Baldwin Bieber / @haileybieber @ Add to...

My network: Prospects v ©® s92M ®88AQS @ 18M  Total 51IM

Overview Analytics Audience demographiCs Age & Gender Ethnicity Languages

Hailey Rhode Baldwin Bieber 0 Hailey Rhode Bieber
® 49.2M followers « 2.28% ER I@ 1.9M subscribers « 4.92% ER

40%

36%
Audience
26%

(9}

(9]

Q

T ,

. 3  20%
Audience Geo Audience Type %
Countries US states Cities o 10% o 10%
9%
2% 2%
o a & = —
13417 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
United States of America 15.3%
@ Male, 237% ® Female, 76.3% & Adults — 74%
: Oy

India 9.3% Real people 70.0%
RLSSia 7.2% Influencers 47%
Fndonesia 4.6% Mass followers 4.6%

G-ermany 4.2% Suspicious accounts 20.6% [ T b Y

Other 59.4%



https://app.hypeauditor.com/my-network/influencer/617/analytics/instagram/haileybieber
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5- RAPORLAMA

INSTAGRAM TOTAL
Impression Comment Share Saved Mention Clicks  Link Clicks
1.545.750 1.610.386 45.136 809 935 1.525 203 1.190
Influencer Followers Format Budget J/CPV / Impression Comment Saved Mention Clicks Link Clicks
Reels 118.516 94.734 2.002 243 70 81 = = Paid
Story | 60.745 70.165 - - - - 8 184 Paid
X 452K 25.000 O, 0, 5
Story - - - - - - - - Favor
Story - - - - - - - - Favor
Reels 41.600 40.778 4.073 116 33 60 - - Paid
y 502K 32.00/0 051 0, 5 -
Story 20.657 7.696 - - - - 10 67 Paid
Reels 114.996 177.546 5.564 148 30 26 Paid
z M Story 38.500 O, 0, ) 61.587 69.262 - - - - 23 200 Paid
Story - - - - - - 23 200 Favor
Reels 311.740 313.988 4.119 82 272 267 - - Paid
x1 M 75. 000 O, 0, 3 -
Story 9.165 9.101 - - - - 23 126 Paid
Reels 43.485 50.416 2.209 35 51 229 Paid
yl 99K 22.000 O, 0, B -
Story 23.589 27.013 - - - - 46 315 Paid
Reels 659.325 661.937 27.169 185 479 862 Paid
z1 4.8M 155. 000 0, 0, -
Story 80.345 87.750 - - - - 70 98 Paid

1.545.750

1.610.386

Stag/lnfluence®




4 Reels Videosu istatistikleri

Bazi bélgelerdeki gizlilik kurallan nedeniyle mesajlagmayla ilgil
Istatistikler {ornedin paylagimlar ve yanitlar) beklenenden digtk
olabilir. Daha Fazla Bilgi Al

18:53 ¥ il LTE 1
< Reel insights

Messagmng-related insights, such as shares and replies, may be lower

< Reels Videosu istatistikleri

Baz bolgelerdeki gizlilik kurallan nedeniyle mesajlagmayla ilgili
istatistikler {ornedin paylagimlar ve yantiar) beklenenden duglk
olabdir. Daha Fazla Bilg: Al

than expected due to privacy rules In some regions. Learn More

X
-
A

U

dh # A

Baz bolgelerdeki gizlilk kurallan nedeniyle mesajlagmayla ligili
ikler (6rnegin paylagimiar ve yanitiar) beklenenden dugik
olabilir. Daha Fazla Bilgi Al

Overview ©®

Yaz glinlerinin sohbetinde bagka bir tat varmig gibi geli... Kendimize pozitif yaklasmadan hayat da pozitif degigim... size agin kolay (eser igin bile) bir o kadar da lezzetli ve..
i Jain - Come 1 o« About Da me il berfuyenenier - Oriiinal Ses Icerii Erigilen hesaplar 237.226
Afustos 12 - Duration 1:00 Dy R A i
> R = e Etkilesimde bulunan hesaplar 19
> L 4 =) v N
’ A4 . i g R 109595 4450 59 74 204 ’ < . v n Profil hareketleri 484
. Reach ©® Erigim ©®
Reels Videosu Istatistikleri ® Erisim ®
107,424 3
Instagram ve Facebook oynatimlar 1566.598 ' 237226
Accounts reached 755.009 Erisilen hesaplar
Instagram ve Facebook begenmeleri 34.808 Erisilen hesaplar
Plays 109,595
Oynatimlar 1.248132 171.49‘! ‘65735
Instagram ®
Content Interactions © 4,787
1.456.623 g g :
A Q ® (&) @ Igerik Etkilesimleri ® 17.662

mn Q B & @ g
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marta sierra cedricgrolet
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Staylnfluence@)


https://www.instagram.com/voyagefox_/
https://www.instagram.com/marta__sierra/
https://www.instagram.com/cedricgrolet/
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