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1. Almanya Pazarinda Bal Sektorii

Almanya, hem toplam tiiketim hacmi hem de kisi basina tiiketim diizeyi bakimindan Diinyanin
en biiyiik ikinci, Avrupa’nin ise en biiyiik bal pazaridir. Ulkede yillik bal tiiketimi 86.700 ton
civarinda olup kisi basina tiiketim yaklagik 1 kilogram seviyesindedir. Bu tiiketim diizeyi,
Almanya’y1 yalnizca Avrupa’nin degil, ayn1 zamanda diinyanin en gelismis bal pazarlarindan
biri haline getirmektedir.

Alman tiiketicisi bali yalnizca kahvaltilik bir {iriin olarak degil, ayn1 zamanda dogal, saglikli ve
fonksiyonel bir gida olarak degerlendirmekte; organik bal, monofloral bal ve cografi kokeni
belirgin premium bal segmentlerine yonelik talep her yil artmaktadir.

Almanya’da bal arz1 {i¢ ana kaynaktan olugsmaktadir: yerli tiretim, AB i¢i tedarik ve tiglincii
iilkelerden ithalat. Yerli iiretim toplam tliketimin yalnizca ylizde 20 ila 45’ini
karsilayabildiginden, Almanya diinyanin en biiyiik bal ithalatcilar1 arasinda yer almaktadir.

1.1 Almanya Bal Sektoriinde Uretim

Almanya’da bal iiretimi biiyiikk 6l¢iide kiigiik 6lgekli, hobi veya yar1 profesyonel aricilar
tarafindan gergeklestirilmektedir. 2024 yil1 itibariyla Almanya'da yaklasik 137.000 ila 143.000
arasinda arici faaliyet gdstermekte olup toplam ar1 kolonisi sayis1 976.400 ile 1 milyon arasinda
degismektedir. Alman Aricilar Birligi (D.1.B.) liyesi aricilarin sayist 137.223 olup bu aricilarin
sahip oldugu koloni sayis1 929.065’tir. Almanya’da profesyonel aricilik yapanlarin oran yiizde
I’in altindadir ve aricilarin yiizde 96’s1 25 kovandan daha az koloniye sahiptir. Bu yapi,
Almanya’da ariciligin endiistriyel bir faaliyet olmaktan ziyade kiiltiirel bir gelenek ve hobi
olarak stirdiiriildiigiinii géstermektedir.

2025 yilinda Almanya'daki toplam bal iiretimi yaklasik 38.600 ton olarak gerceklesmistir.
Federal eyaletler arasinda Bavyera yaklasik 7.790 ton ile en yiiksek iiretim hacmine sahip
olurken, onu yaklasik 7.240 ton ile Kuzey Ren-Vestfalya izlemektedir. Kovan basina ortalama
bal veriminde ise Thiiringen 52,2 kilogram ile birinci sirada yer alirken, onu Mecklenburg-Bati
Pomeranya (50,5 kilogram) ve Schleswig-Holstein (49,7 kilogram) takip etmistir.

Almanya’da en ¢ok iiretilen bal ¢esitleri raps bali, akasya bali, orman bali, ¢igek bali, thlamur
bali ve kestane balidir. Alman tiiketiciler 6zellikle akasya ve orman balina yiiksek deger
atfetmektedir. Yerli tiretim, yliksek kalite standartlar1 ve tiiketici gliveni nedeniyle premium bir
statliye sahiptir. Ancak ytiksek tiiketim diizeyi nedeniyle Almanya’nin kendine yeterlilik orani
yiizde 45 seviyesinde kalmakta, geri kalan yiizde 55’lik ag¢ik ithalat yoluyla karsilanmaktadir.
Ithalatta ilk dort siray1 Arjantin (%18), Ukrayna (%15), Sili (%9) ve Meksika (%8) almaktadir.

1.2 Almanya Bal Sektériinde Ortalama Uretici Fiyatlar

Almanya’da yerli liretim "Alman Bali" (Deutscher Honig), tliketici goziinde premium bir
statiiye sahiptir. Bu nedenle yerel tretici (¢iftlik ¢ikis) fiyatlar1 ile ithal ham bal fiyatlar
arasinda ¢ok ciddi bir fiyat makas1 bulunmaktadir. Yerli iireticilerin dogrudan ciftlikten veya
aric1 birlikleri kanaliyla toptancilara satis fiyati (farmgate) 15,13 EUR/kg (yaklasik 16,37
USD/kg) seviyesine yiikselmistir. Bu fiyat, kiiresel enflasyonist baskilar ve lojistik maliyetlerin
etkisiyle yillik bazda %10,3 oraninda bir artis gostermistir.




Almanya'nin dokme olarak ithal ettigi ve endiistriyel olarak isleyip yeniden ihrag ettigi balin
ortalama ihrag¢ birim degeri ise 5,55 - 5,73 USD/kg bandindadir. Bu durum, yerel saf Alman
balinin pazar korumacilig1 ve prestij nedeniyle ne denli yiiksek fiyatlandigini, ithal ballarin ise
zincir marketlerde fiyat rekabetini dengelemek icin kullanildigin1 gostermektedir.

Almanya’da bal iiretiminin biiyiik boliimii dogrudan tiiketiciye satis seklinde gerceklestiginden,
klasik tarim iiriinlerinde oldugu gibi standart bir iiretici fiyat: bulunmamaktadir. Ancak bolgesel
birlikler ve piyasa verileri 2024-2025 doneminde dogrudan satis fiyatlarmin ¢igek balinda 10
ila 14 avro, raps balinda 9 ila 13 avro, orman balinda 13 ila 18 avro, akasya balinda 14 ila 20
avro, organik balda 15 ila 25 avro ve premium bolgesel ballarda 18 ila 30 avro arasinda
degistigini gostermektedir. Yerel iretici fiyatlar1 (farmgate) bazi bolgelerde 15,13 avro
seviyesine kadar ¢ikmaktadir. Bu fiyat, ithal ballarin ortalama fiyatinin oldukga tizerindedir.

Alman bali, ithal ballara kiyasla belirgin bir fiyat primi tasimaktadir. Bunun temel nedenleri
yiiksek iscilik maliyetleri, kiigiik Olgekli tretim yapisi, yerel iiriin algisi, D.I.B. kalite
standartlarinin yarattif1 giiven etkisi ve Alman tiiketicisinin yerli liretime duydugu yiiksek
giivendir. Ithal edilen ham balin ortalama ihrag birim degeri 5,55 ila 5,73 ABD dolar1 arasinda
degisirken, yerli balin kilogram fiyat1 bunun ii¢ katina kadar ¢ikabilmektedir.

1.3 Almanya’da Uretici Yerli Firmalar ve Uretici Birlikleri

Almanya bal pazariin yapisi incelendiginde, iiretimin endiistriyel dev firmalardan ziyade
devasa bir aric1 ag1 ve bunlar tek cati altinda toplayan giiclii birlikler tarafindan domine edildigi
goriiliir. Alman aricilarinin %95'inden fazlasi hobi veya yar1 profesyonel diizeydedir.

Almanya bal pazarinda piyasaylr domine eden biiylik 6l¢ekli firmalar ve markalar agirlikll
olarak ithalat, harmanlama, paketleme ve perakende zincirlerine tedarik sureclerinde kritik rol
oynamaktadir.

Almanya bal sektoriiniin en dnemli kurumsal yapisi Deutscher Imkerbund e.V. (D.1.B.) olup
137 binden fazla ariciy1 temsil etmektedir. Alman Aricilar Birligi, sektoriin en koklii ve regiile
edici kurumudur. Birligin en biiyiik giicli, "Echter Deutscher Honig" (Ger¢ek Alman Bali)
tescilli markasi ve kavanoz tasarimidir. Bu ambalaj standardina sahip ballar, federal yasalardan
cok daha kati1 kalite standartlarina (diisiik su orani, 1s1l islem gérmemis olma vb.) tabidir ve
Alman tuketicisi nezdinde en yiksek giivene sahip Grindur.

Birlik, “Echter Deutscher Honig” markasi altinda premium kalite standartlarini belirlemekte ve
denetlemektedir. Bu etiket, Alman tiiketicisi nezdinde en yiksek guvene sahip bal kategorisidir.
D.1.B. tarafindan belirlenen kalite standartlar1 yasal gerekliliklerin Gtesine ge¢cmekte; nem
orani, enzim aktivitesi ve HMF degerleri gibi parametrelerde daha siki kriterler
uygulanmaktadir.

Firsten-Reform biinyesindeki Langnese Honig, Almanya’nin ve Avrupa’nin en biiylk bal
isleme ve markalama sirketlerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Langnese, Almanya’nin en
biiyiik bal markas1 olup diinya genelinden ithal ettigi ballar1 harmanlayarak paketlemektedir.
Langnese markasi, Alman siipermarket raflarinda en yiiksek goriiniirliige sahip markalardan
biridir ve farkli iilkelerden temin edilen ballarin harmanlanmasi, kalite kontroli ve
paketlenmesi siireclerini yoneterek genis 6l¢ekli dagitim saglamaktadir.




Breitsamer Honig Miinih merkezli koklii bir aile sirketi olarak hem yerli Alman bal Gretimini
hem de sertifikali organik ve Fairtrade ithal bal {iriinlerini paketleyerek biiyiik perakende
zincirlerine sunan dnemli bir oyuncudur. Sirket, 6zellikle premium segment ve siirdiiriilebilirlik
odakl1 {iriin portfoyii ile Almanya pazarinda giliclii bir konumda yer almaktadir.Breitsamer
Honig premium segmentte giiclii bir konuma sahiptir ve monofloral, cografi isaretli iiriinlerde
uzmanlasmuistir.

Walter Lang GmbH Avrupa’nin en biiylik organik bal ithalat¢ilarindan biri olup organik
segmentte liderdir. Ozellikle organik bal segmentinde Avrupa’nin dnde gelen ithalatc1 ve
tedarik¢ilerinden biri olarak faaliyet gostermektedir. Organik sertifikali iirlinlere odaklanan bu
sirket, Tiirkiye’den tedarik edilebilecek organik ¢am bali ve yayla bali gibi {iriinler agisindan
onemli bir potansiyel B2B is ortagi adayi olarak degerlendirilmektedir.

1.4 Almanya’da Perakende ve Toptan Satislar

Almanya bal perakende pazar1 yaklasik 650 ila 700 milyon avro biiyiikligiindedir. Perakende
satis kanallar1 ve pazar paylar incelendiginde Almanya’da indirim marketleri (Aldi, Lidl,
Penny, Netto) hacim bazinda pazarin yaklasik %40 ila %45’ini kontrol etmektedir. Bu kanal
genellikle uygun fiyath ve “AB i¢i ve AB dis1 iilkelerden harmanlanmis bal” (Mischhonig)
ibareli s1vi veya siizme bal lriinlerini sunmakta olup fiyat odakli tiiketici segmentine hitap
etmektedir.

Geleneksel siipermarketler (Rewe, Edeka, Kaufland) ise deger yani ciro bazinda lider kanallar
konumundadir ve raflarinda Langnese, Breitsamer gibi ulusal markalarin yanmi sira “Echter
Deutscher Honig” etiketli yerel arici ballarina ve akasya, thlamur, ¢cam gibi monofloral 6zel
ballara genis yer vermektedir. Dogrudan satis kanali kapsaminda ise Alman tiiketicilerinin
yaklasik %20’si ballarin1 dogrudan yerel aricilardan, haftalik kurulan organik pazarlardan
(Wochenmarkt) veya ¢iftlik magazalarindan temin etmektedir ve bu kanalda tiiketici sadakati
yiiksek, fiyat hassasiyeti ise diistiktiir.

One ¢ikan perakende trendleri agisindan bakildiginda organik bal segmenti giiclii bir biiyiime
gostermektedir, Almanya’da organik gida pazari toplam gida satiglarinin %6’sindan fazlasini
olustururken bal kategorisinde organik segment yillik ortalama %15 biiyiime kaydetmektedir.
Buna ek olarak ham ve islenmemis bal tiiketimine yonelik talep artmakta, tiiketiciler polenleri
filtre edilmemis ve pastorize edilmemis triinlere daha fazla yonelmektedir. Online satis kanali
da onemli bir biiylime alani olarak 6ne ¢ikmakta, Amazon.de ve 6zel gurme gida siteleri
iizerinden bal ve aricilik iirlinlerinin e ticaret satislart son dénemde %20 ’nin iizerinde artis
gostermektedir.

Perakende fiyatlar ithal karisim balda 4 ila 8 avro, AB menseli balda 5 ila 9 avro, Alman balinda
71la 12 avro, organik balda 8 ila 15 avro ve premium monofloral ballarda 10 ila 20 avro arasinda
degismektedir. Almanya’da bal ticaretinin dnemli bir b6limi Hamburg, Bremen ve Kuzey
Ren-Vestfalya merkezli ithalatcilar tarafindan yiiriitilmektedir. Hamburg, Avrupa’nin en
onemli bal ithalat ve yeniden ihracat merkezlerinden biridir. Liman altyapis1 sayesinde Latin
Amerika, Dogu Avrupa ve Asya kaynakli balin giris noktalarindan biri konumundadir.

Almanya’da toptan bal ticareti biiylik 6l¢iide 200-300 kilogramlik varillerde ithal edilen ham
bal lizerinden yiirtimektedir. Alman paketleyiciler bu ham bali laboratuvar analizlerinden
gecirerek filtreleme, harmanlama ve standardizasyon siireglerine tabi tutmakta, ardindan farkli




perakende segmentlerine uygun sekilde paketleyerek zincir marketlere ve diger satig
kanallarina sevk etmektedir.

Tiirkiye agisindan Almanya pazarina giriste birden fazla stratejik kanal 6ne g¢ikmaktadir.
Bunlarin baginda Alman ithalat¢1 ve paketleyicilere yonelik endiistriyel satislar gelmektedir.
Bunun yaninda Almanya’daki Tiirk etnik market zincirleri, organik iiriin distribiitorleri,
premium gurme ithalat¢ilar, e-ticaret platformlar1 lizerinden dogrudan tiiketiciye satis ve
cografi isaretli veya monofloral {iriin segmentleri Onemli giris noktalar1 olarak
degerlendirilmektedir.

Ozellikle ¢am bali, kestane bali, geven bali, yayla bali ve organik sertifikali Tiirk bali gesitleri,
Almanya pazarinda farklilasma potansiyeli yiiksek {iriin gruplari olarak one g¢ikmaktadir.
Almanya’nin yerli iiretiminin i¢ talebi karsilamakta yetersiz kalmasi ve yapisal ithalat
bagimliligi, Tiirk ihracatcilart icin siirdiiriilebilir ve yiiksek potansiyelli bir pazar firsati
yaratmaktadir.

2. Almanya’min Sektorde Dis Ticareti

Dogal bal, Diinya Giimriik Orgiitii Harmonize Sisteminde 040900 tarife pozisyonu altinda
siniflandirilmaktadir ve Almanya’nin bu {iriin grubundaki dis ticareti biiyiik dl¢tide 04090000
alt pozisyonu uzerinden gergeklesmektedir. Bu kapsamda Almanya’nin bal ithalati ve ihracati
neredeyse tamamen tek bir tarife hattinda yogunlasmaktadir. Ulkede i¢ iiretimin talebi
karsilamamasi nedeniyle yiiksek hacimli ithalat yapilmakta, ithal edilen balin 6nemli bir
boliimii ise igsleme, harmanlama ve yeniden paketleme sureglerinden gecirilerek ihracata
yonlendirilmektedir.

2023-2025 doneminde dogal bal ithalat degeri yaklasik 230 ila 234 milyon ABD dolar
bandinda istikrarli bir seyir izlemistir. Ayn1 donemde ihracat ise 118 milyon ABD dolarindan
112 milyon ABD dolarina dogru kademeli bir diislis géstermistir.

Ithalat tarafinda 2025 yil1 itibariyla Almanya’nin baslica tedarikgileri Arjantin, Yeni Zelanda,
Ukrayna, Meksika, Romanya, Sili, Macaristan, Bulgaristan, Ispanya ve Brezilya olmustur.
Arjantin yaklagik 28,6 milyon ABD dolar1 ile en biiylik tedarik¢i konumundayken, Yeni
Zelanda 27,9 milyon ABD dolar ile ikinci, Ukrayna ise 25,1 milyon ABD dolar ile {i¢ilincii
sirada yer almistir. Tirkiye’nin Almanya’ya bal ihracati aynt donemde 3,7 milyon ABD
dolarindan 6,0 milyon ABD dolarina yiikselmis, ardindan 2025 yilinda 4,9 milyon ABD dolar1
seviyesine gerilemistir ve Almanya’nin ithalatinda yaklagik 11. sirada yer almistir.

Ihracat tarafinda ise Almanya’nin en 6nemli pazarlari isvigre, Avusturya, Hollanda, Fransa,
Suudi Arabistan, Finlandiya, Belgika, Birlesik Arap Emirlikleri, Amerika Birlesik Devletleri ve
Cekya olarak one gikmaktadir. Isvigre 16,9 milyon ABD dolari ile en biiyiik ihracat pazari
olurken, Avusturya 13,9 milyon ABD dolart ile ikinci sirada yer almistir. Genel olarak ihracatin
son yillarda sinirl bir gerileme egilimi gosterdigi gortilmektedir.

3. Tiirkiye’nin Almanya’ya Bal hracati
Tiirkiye, diinya cam bali iiretiminin yaklasik yiizde 90’11 tek basina karsilayan kiiresel bir

glctir. Almanya ise hem kalabalik Tiirk diasporasinin varligi hem de kaliteli cam ve yayla
ballarina olan yiiksek talep nedeniyle Tiirkiye’nin bal ihracatinda en 6nemli pazarlardan biridir.




Tiirkiye’nin Almanya’ya bal ihracati son yillarda hem deger hem de miktar bazinda istikrarlt
bir seyir izlemistir.

Tiirkiye’nin Almanya’ya bal ihracati 2023 yilinda 3.657.000 ABD dolar1 (624 ton), 2024
yilinda 6.037.000 ABD dolar1 (1290 ton) ve 2025 yilinda 4.916.000 ABD dolar1 (860 ton)
olarak gergeklesmistir. Tiirkiye’nin Almanya’ya ihrag ettigi balin bu yillardaki ortalama birim
fiyat1 kilogram basina 5,86, 4,68 ve 5,71 ABD dolar1 arasinda degismektedir.

Tiirkiye’nin Almanya’nin toplam bal ithalatindaki payr ylizde 1,5 ila 2,6 arasinda
hesaplanmaktadir.

Almanya’ya yapilan bal ihracati miktar bazinda analiz edildiginde, iiriin kompozisyonunun
biiyiik dl¢iide iki ana segmente ayrildig1 goriilmektedir. Ik ve en biiyiik segmenti salg: bals,
ozellikle ¢gam bali (Pinienhonig) olusturmaktadir ve toplam hacmin yaklasik %70’ine karsilik
gelmektedir. Alman sanayisi bu tiir ballart hem karakteristik koyu rengi ve geg kristallesme
ozelligi nedeniyle dogrudan paketleme siireclerinde kullanmakta hem de ¢oklu ¢igek ballarinin
kivam ve aroma dengesini saglamak amaciyla harmanlama (blending) islemlerinde
degerlendirmektedir.

Geriye kalan yaklasik %30’luk kisim ise daha c¢ok etnik tiiketim ve perakende paketli
iiriinlerden olugsmaktadir. Bu segmentte siizme ¢icek bali ve petekli bal (Wabenhonig) tiriinleri
one cikmakta olup, Almanya’daki Tirk siipermarket zincirleri, etnik marketler ve yerel
bakkallar araciligiyla 6zellikle Turk etnik niifus ve Orta Dogu kokenli tiiketicilere yonelik
olarak pazarlanmaktadir. Bu iiriin grubunda “Made in Tirkiye” ibareli markali paketli ballarin,
dokme sanayi ballarma kiyasla yaklasik %40 daha yiiksek kar marjina sahip oldugu
belirtilmektedir.

4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

Almanya bal pazari, Avrupa’nin en biiyiik ithalat pazar1 olmas1 nedeniyle Tiirk ihracatcilar:
acisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Ancak pazara giriste fiyat rekabetinden ziyade kalite,
stirdiiriilebilirlik, organik sertifikasyon, izlenebilirlik ve farklilastirilmig iirlin stratejileri 6ne
cikmaktadir. Alman tiiketicisinin yerel iiretime verdigi 6nem nedeniyle Tiirkiye’nin 6zellikle
cam bali, kestane bali, yayla bali ve organik bal gibi Almanya’da iiretimi sinirli olan {irlinlerle
konumlanmasi daha avantajlidir.

4.1 Almanya’da Hedef Bolgeler / Sehirler / Eyaletler

Almanya bal pazarinda Tiirk firmalari icin ihracat stratejisi iki ana eksende planlanmalidir:
Etnik Pazar (Tirk ve Ortadogu diasporasi) ve Ana Akim Alman Perakende Pazar
(Supermarketler ve sanayi).

Eyaletler bazinda degerlendirildiginde, Kuzey Ren-Vestfalya (NRW), Dusseldorf, Koln, Essen,
Duisburg ve Dortmund gibi yogun Tiirk niifusuna sahip sehirleri barindirmasi nedeniyle
Almanya’da etnik pazara giris agisindan birincil hedef bolge olarak one ¢ikmaktadir. Bu
eyalette Tiirk gida toptancilar1 ve distribiitdrlerin lojistik merkezleri yogunlasmis olup, Siitas,
Akdeniz ve BAK Kardesler gibi aktorler tizerinden dagitim aglari sekillenmektedir.

Bavyera (Bayern) ve Baden-Wiirttemberg ise Almanya’nin en yiiksek alim giiciine sahip giiney
eyaletleri olarak dikkat cekmektedir. Mlnih, Nirnberg ve Stuttgart merkezli bu bdélgelerde




organik (Bio) bal, monofloral yiiksek kaliteli cam bali ve premium segment gurme trtnler igin
en giiclii tikketim potansiyeli bulunmaktadir ve bu eyaletler 6zellikle yiiksek fiyatli nis iirlinlerin
pazar1 konumundadir.

Berlin de baskent olmasinin Gtesinde, kozmopolit yapisi, yiikksek ¢evre bilincine sahip geng
niifusu ve dinamik tiiketim aliskanliklariyla premium iiriinler, organik (Bio) ballar ve e-ticaret
satiglart agisindan 6nemli bir merkezdir. Berlin, geleneksel perakende kaliplarinin disina ¢ikan
"vejetaryen/organik” beslenme trendlerinin Almanya'daki suriikleyici glicidir. Kent genelinde
yaygin olan nis organik market zincirleri (Bio-Company, LPG Biomarkt) ve bagimsiz gurme
sarkiiteriler, dogrudan cografi isaretli Tiirk ballar1 i¢in yiiksek karli birer satis noktasidir. Ayni
zamanda inovatif ar1 liriinleri (propolis bazli saglikli atistirmaliklar, fonksiyonel karisimlar) ve
dogrudan tiiketiciye ulasan (D2C) e-ticaret girisimleri i¢cin Almanya'daki en 6nemli test pazari
ve dijital lansman {issii niteligindedir.

Hamburg ve Bremen ise Kuzey Almanya’daki 6nemli liman kentleri olarak dokme (bulk) bal
ithalatinin ve bal harmanlama (blending) endiistrisinin merkezi niteligindedir. Biiyiik ticari
aracilar ve brokerlarin yogunlastig1 bu bolgeler, sanayi tipi bal ticaretinde lojistik giris kapisi
islevi gormekte ve 6zellikle Hamburg, sanayi {iriinleri i¢cin Almanya’daki ilk temas noktasi
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

4.2 Almanya’da Onde Gelen Firmalar ve Pazar Yapisi

Almanya bal pazari, {retimden ¢ok ithalat, harmanlama, paketleme ve markalasma
faaliyetlerinin yogunlastigi konsolide bir yapiya sahiptir. Pazarda ii¢ temel oyuncu grubu
bulunmaktadir. Birinci grubu yerli aricilar ve kooperatifler olustururken, ikinci grubu
uluslararas1 dlgekte faaliyet gdsteren ithalatc1 ve paketleyici firmalar olusturmaktadir. Ugiinci
grupta ise slipermarket ve indirim marketlerinin kendi 6zel markalar1 (private label) yer
almaktadir. Pazarin yaklasik %70-80'inin sinirh sayidaki biiyiik ithalat¢1 ve paketleyici firma
tarafindan kontrol edildigi degerlendirilmektedir. Bu firmalar, diinyanin farkli {ilkelerinden
temin ettikleri bal1 kalite analizlerinden gecirerek harmanlamakta, paketlemekte ve hem kendi
markalar1 hem de perakende zincirlerinin 6zel markalar1 altinda pazara sunmaktadir.

Pazarin en 6nemli aktdrlerinden biri olan Langnese Honig, Almanya'nin en taninmis bal
markasi olup gliniimiizde Hollanda merkezli JDE Peet's blnyesinde faaliyet gostermektedir.
Langnese, Almanya genelindeki hemen hemen tiim biiyiik perakende zincirlerinde yaygin
dagitim agina sahiptir. Sirket, Almanya'daki sinirli yerli tiretime ilave olarak Tiirkiye, Arjantin,
Meksika, Ukrayna, Macaristan ve Latin Amerika iilkeleri basta olmak iizere ¢ok sayida iilkeden
bal ithal etmekte, bu ballart modern laboratuvarlarda kalite kontrollerinden gegirerek
harmanlamakta ve farkli tiiketici segmentlerine yonelik iiriinler gelistirmektedir. Ozellikle
stizme bal, krem bal (Cremig), akasya bali ve ¢igek bali segmentlerinde pazar liderleri arasinda
yer almaktadir.

Bihophar Honig GmbH, Almanya'nin koklii bal iireticileri arasinda yer almakta olup 6zellikle
premium ve organik bal segmentinde gii¢lii bir konuma sahiptir. Sirket, geleneksel bal
cesitlerinin yani sira tek cigek kaynakli (monofloral) ballar, organik sertifikal {irtinler ve ar1
tirtinleri alaninda genis bir iiriin portfoyii sunmaktadir. Alman tiiketicisinin kalite ve mense
hassasiyetine hitap eden Bihophar, iiriin izlenebilirligi ve laboratuvar analizlerine yaptigi
yatirimlarla gilivenilir marka algisini gli¢lendirmistir.




Miinih merkezli aile sirketi Breitsamer Honig, Almanya'nin en eski bal markalarindan biri olup
ozellikle yiiksek kaliteli Alman bali, organik bal ve Fairtrade sertifikali ithal bal iirtinleriyle
taninmaktadir. Sirket, yerli Alman aricilarindan temin ettigi ballarin yani sira diinyanin farkl
bolgelerinden ithal ettigi se¢ilmis triinleri de portféyine dahil etmekte ve dzellikle premium
tiiketici segmentini hedeflemektedir. Breitsamer, siirdiiriilebilir aricilik uygulamalarina verdigi
onem ve yliksek kalite standartlar1 sayesinde Almanya'da giiclii bir marka sadakati
olusturmustur.

Fursten-Reform GmbH ise dogal gida ve saglikli yasam {irlinleri alaninda faaliyet gésteren
onemli Alman sirketlerinden biridir. Balin yan1 sira regel, dogal tatlandiricilar ve fonksiyonel
gida iriinleri de iireten sirket, 6zellikle saglikli beslenme egiliminin giliglenmesiyle birlikte
organik ve dogal {iriin segmentinde biiylimesini siirdiirmektedir. Perakende zincirleri ve dogal
iirlin magazalarinda yaygin dagitim agina sahiptir.

Hamburg merkezli Walter Lang GmbH, Avrupa'nin en biiyiik bal ithalatgilar1 ve tedarikgileri
arasinda gosterilmektedir. Sirket 6zellikle organik sertifikali bal ticaretinde uzmanlasmis olup
Avrupa, Asya, Afrika ve Latin Amerika'daki treticilerden blyuk hacimli bal tedarik etmektedir.
Organik cam bali, yayla bal1 ve diger premium bal ¢esitleri agisindan Tiirk ihracatcilar: igin
potansiyel is ortaklarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Walter Lang GmbH, balin yani
sira organik tarim trlinleri ve dogal hammaddelerin uluslararasi ticaretinde de faaliyet
goOstermektedir.

Bir diger 6nemli oyuncu olan Honey Alliance GmbH, uluslararasi bal tedarik zinciri igerisinde
faaliyet gosteren ve farkli iilkelerden bal ithalati gerceklestiren bir sirkettir. Sirket, kalite
kontrol, laboratuvar analizleri ve strdurulebilir tedarik sireclerine odaklanmakta; Avrupa'daki
gida iireticileri, paketleyiciler ve perakende zincirlerine hammadde ve paketlenmis {iriin tedarik
etmektedir. Ozellikle giivenilir ve izlenebilir tedarik zinciri yonetimi sayesinde Almanya'nin
onemli ithalatg¢1 firmalar: arasinda yer almaktadir.

Bu sirketlerin ortak 6zelligi, yalnizca bal ithalati yapmalar1 degil, ayn1 zamanda ileri diizey
laboratuvar analizleri, kalite kontrol, harmanlama, paketleme, marka yonetimi ve dagitim
stireclerini entegre bicimde ytiriitmeleridir. Bu nedenle Almanya pazarina giris yapmak isteyen
Turk firmalar1 agisindan s6z konusu sirketler, hem potansiyel ithalat¢t hem de uzun vadeli
stratejik is ortagi niteligi tasimaktadir. Ozellikle organik sertifikali, tek menseli ve yiiksek
katma degerli Tiirk bal gesitlerinin bu firmalarin tedarik zincirine dahil edilmesi, Almanya
pazarindaki goriiniirliigiin artirilmasi agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadar.

4.2.1 Tlgili Oda / Birlik / Dernek / STK’lar

Almanya’daki bal sektorii, tiretici birlikleri, ithalatcilar, paketleyiciler, organik pazar aktorleri
ve kamu otoriteleri tarafindan desteklenen oldukga giiglii ve kurumsallagsmis bir yapiya sahiptir.
Bu yap1, hem kalite standartlarinin belirlenmesinde hem de pazarin seffaf ve kontrollii sekilde
islemesinde belirleyici rol oynamaktadir.

Sektoriin en kokli ve en etkili kurulusu Deutscher Imkerbund e.V. (D.1.B.) — Alman Aricilar
Birligi’dir. 1907 yilinda kurulan bu organizasyon, Almanya genelinde yiiz binlerce ariciy1 ve
yaklagik bir milyon ar1 kolonisini temsil etmektedir. D.I.B. yalnizca bir meslek orgiitii degil,
aynt zamanda Almanya’da bal kalite standartlarinin referans otoritesi olarak kabul
edilmektedir. Kurumun en bilinen uygulamasi olan “Echter Deutscher Honig” etiketi, yalnizca
Almanya’da tiretilen ve siki kalite kriterlerini karsilayan ballara verilmektedir. Wachtberg




merkezli olan D.I.B., aric1 egitimleri, kalite kontrol siiregleri, ar1 sagligi projeleri ve sektorel
temsil faaliyetleriyle de 6ne ¢ikmaktadir.

Almanya’daki bal ithalat¢ilar1 ve paketleyicilerini temsil eden en énemli yapt Honigverband
e.V.’dir. Hamburg merkezli bu dernek, bal ithalati yapan, isleyen, harmanlayan ve paketleyen
firmalar1 bir araya getirmektedir. Ozellikle ithalat siireclerinde karsilasilan AB mevzuat,
laboratuvar analizleri ve teknik diizenlemeler konusunda iiyelerine rehberlik saglamaktadir.
Ayn1 zamanda diizenli piyasa raporlar1 yayimlayarak sektoriin seffafligini destekleyen 6nemli
bir bilgi kaynagidir.

Organik bal ve organik gida sektdriinde ise Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft (BOLW)
kritik bir rol tistlenmektedir. Berlin merkezli bu ¢at1 kurulus, Almanya’daki organik iireticileri,
ithalat¢ilar1 ve perakendecileri temsil etmektedir. Organik bal iiretimi, sertifikasyon siiregleri
ve siirdiiriilebilir tarim politikalarinin  gelistirilmesinde etkili bir aktoér olarak faaliyet
gostermekte, ayn1 zamanda sektor i¢in rehber niteliginde yayinlar ve analizler tiretmektedir.

Organik iirlin ticareti ve dagitimi alaninda faaliyet gosteren bir diger 6nemli kurum
Bundesverband Naturkost Naturwaren (BNN)’dir. Bu kurulus, organik iirlin ithalat¢ilarini,
toptancilar1 ve perakendecileri temsil ederek 6zellikle organik bal segmentinde 6nemli bir ag
yapisi sunmaktadir. Etiketleme standartlari, kalite kriterleri ve siirdiiriilebilir tedarik zinciri
uygulamalar1 konusunda sektdre yon veren yapilardan biridir.

Profesyonel ariciligi temsil eden Deutscher Berufs- und Erwerbsimkerbund e.VV. (DBIB) ise
ticari Olcekte iiretim yapan aricilarin haklarini ve ¢ikarlarini savunan bir meslek orgiitiidiir. Ar
sagligi, tiretim verimliligi, mesleki egitim ve sektorel politika siirecleri bu kurumun ¢aligsma
alanlar1 arasinda yer almaktadir.

Bal analizleri ve kalite kontrolii agisindan Almanya’da en 6nemli referans laboratuvarlarindan
biri QSI — Quality Services International GmbH’dir. Bremen merkezli bu kurulus, NMR
analizleri basta olmak iizere cografi koken dogrulama, tagsis tespiti, pestisit ve antibiyotik
kalint1 analizleri gibi kritik testleri gerceklestirmektedir. Almanya’ya bal ihracatinda neredeyse
standart haline gelen bu analizler, ithalat siirecinin en Onemli asamalarindan birini
olusturmaktadir.

Bunun yaninda SGS Germany ve Intertek Germany gibi uluslararasi denetim ve gozetim
firmalar1 da Ozellikle biiylik hacimli sevkiyatlarda kalite kontrol, numune alma, konteyner
miihiirleme ve sertifikasyon hizmetleri sunmaktadir. Alman ithalatcilari, 6zellikle dokme bal
ticaretinde bu tiir bagimsiz denetim raporlarina biiylik 6nem vermektedir.

Kamu otoritesi tarafinda ise Bundesamt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE) Almanya’da
gida ve tarim ithalatinin diizenlenmesinden sorumlu ana kurumdur. Bal ithalatinda TRACES
sistemi iizerinden yiiriitilen kayit siireglerini denetlemekte, smir kontrol prosediirlerini
yonetmekte ve AB gida giivenligi mevzuatina uyumu saglamaktadir. BLE tarafindan
yayimlanan teknik rehberler, ithalat siirecinin tiim paydaslar1 i¢in temel referans niteligi
tasimaktadir.

4.2.2 ithalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Almanya’da ithalat¢1 ve distribiitor firma arastirmasi i¢in Wer liefert was (WLW), Kompass,
North Data, Bundesanzeiger, Handelsregister Deutschland, ImportGenius, Panjiva ve
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Trademap gibi veri tabanlar1 kullanilabilir. Bu platformlar araciligiyla Almanya’ya bal ithal
eden firmalar tespit edilebilmektedir.

Almanya'daki potansiyel bal ithalat¢ilarinin ve gida distribiitorlerinin giincel listelerine
ulagmak i¢in Ataseligimizce Onerilen resmi ve giivenilir a¢ik kaynaklar:

Wer liefert was (wlw.de), Almanya ve B2B odakli Avrupa’nin en biiyiik iiretici ve ithalatgi
arama motorlarindan biridir. Bu platform iizerinden “Honig Import” veya “Honey Wholesaler”
gibi aramalar yapilarak dogrudan sektor firmalarina ve potansiyel is ortaklarma ulagmak
mumkdndur.

Kompass (de.kompass.com), daha detayli sektdr siniflandirmasi sunan ve ozellikle gida
ithalatcilart ile ilgili iletisim bilgileri ve satin alma yetkililerine erisim saglayan kapsamli bir i
ag1 dizinidir.

Organic-Bio (organic-bio.com) ise Almanya’daki sertifikali organik bal ithalatgilarini ve eko-
market alicilarinmi listeleyen, organik {iriin segmentine odaklanmis bir platform olarak 6ne
cikmaktadir.

Bunlar haricinde, ticaret ve ithalat veri tabanlar1 agisindan ImportGenius, Panjiva ve Trademap
gibi platformlar kullanilmakta olup, bu sistemler {izerinden Almanya’ya bal ithal eden
firmalarin sevkiyat verileri, ticaret akislar1 ve pazar hareketleri analiz edilebilmektedir.

4.3 Almanya’ya ithalatta Zorunlu Belgeler

Tiirkiye’den Almanya’ya bal ihracatinda ticari fatura, paketleme listesi, ATR dolasim belgesi,
mense sahadetnamesi, veteriner saglik sertifikasi, TRACES NT sistemi bildirimi, kalint1 ve
antibiyotik analiz raporlari, gida giivenligi sertifikalar1 ve organik Uriinlerde AB organik
sertifikas1 gerekmektedir. Ayrica iiriiniin, AB mevzuat1 kapsaminda balin antibiyotik kalintis
icermemesi, agir metal limitlerine uygun olmasi ve seker surubu tagsisi bulunmamasi
gerekmektedir.

AB Gida Hukuku ve Almanya Bal Yonetmeligi (Honigverordnung) uyarinca, Tiirkiye'den
Almanya'ya yapilacak bal ihracatinda giimriikleme ve pazara arz asamalarinda su belgelerin
bulunmasi zorunludur:

Saghk Sertifikasi1 (Health Certificate): Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan AB normlarina
(2016/429 sayil1 AB Yo6netmeligi) uygun olarak diizenlenen, iirliniin insan tiiketimine uygun ve
hastaliklardan ari oldugunu gosteren resmi belge.

TRACES (Traffic TRade Acts Certification System) Kaydi: AB gumrlklerine giren
hayvansal kokenli gidalarin takibi i¢in ihracat¢i1 ve ithalatginin bu sistemde tanimli olmast
gerekir.

NMR (Nukleer Manyetik Rezonans) Analiz Raporu: Balin safligini, tagsis (seker surubu
ilavesi) icerip igermedigini ve cografi orijinini dogrulayan akredite laboratuvar onayl rapor.

Kahinti Analiz Belgesi (Pestisit, Antibiyotik, Agir Metal): Ozellikle Glifosat (tarim ilacr) ve

ar1 hastaliklarinda kullanilan antibiyotik kalintilarinin AB limitlerinin (MRL) altinda oldugunu
kanitlayan rapor.
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Euro.l Belgesi: Tirkiye ile AB arasindaki Giimriik Birligi ve tarim tiriinleri anlagsmalari
kapsaminda glimriik vergisinden muafiyet veya indirim saglanmasi i¢in diizenlenen mense ispat
belgesi.

4.4 Bal Sektoriinde Almanya’da Sevk Oncesi inceleme Zorunlulugu

Almanya’da bal ithalati i¢in yasal olarak zorunlu bir sevk Oncesi inceleme uygulamasi
bulunmamaktadir. Avrupa Birligi mevzuati, balin ithalatinda resmi bir Pre-Shipment Inspection
(PSI) zorunlulugu 6ngdérmemektedir. Ancak Almanya, gida giivenligi konusunda diinyanin en
sik1 denetim mekanizmalarindan birine sahip oldugu igin ithalat¢1 firmalar ¢ogu zaman
sozlesmelerine Ozel kalite kontrol hiikiimleri eklemekte ve sevkiyat Oncesinde bagimsiz
laboratuvar analizleri talep etmektedir. Bu uygulama, 6zellikle balda tagsis, seker surubu
ilavesi, antibiyotik kalintis1 ve pestisit kontaminasyonu gibi risklerin yiliksek oldugu tilkelerden
yapilan ithalatlarda daha yaygindir.

Alman ithalat¢ilarin en ¢ok tercih ettigi analiz kuruluslar arasinda Eurofins Scientific, QSI
(Quality Services International GmbH), Intertek ve SGS Germany bulunmaktadir.
Eurofins/QSI, diinya bal analiz standartlarini belirleyen en 6nemli laboratuvarlardan biri olarak
kabul edilmekte ve Alman ithalatcilar tarafindan neredeyse tiim ticari islemlerde referans
laboratuvar olarak talep edilmektedir. Bu kuruluslar, sevkiyat 6ncesinde numune alimi, NMR
analizi, C4 seker testi, pestisit ve antibiyotik kalint1 analizleri, polen analizi ve fizikokimyasal
parametrelerin dl¢limii gibi kapsamli testler gergeklestirmektedir. Almanya’ya giriste ise bal
sevkiyatlari, Hamburg ve Bremen gibi limanlardaki sinir kontrol noktalarinda Federal Gida ve
Yem Kurumu (BLE) tarafindan risk esasli kontrollerden gecirilebilmektedir.

Almanya’da siklikla kullanilan yetkilendirilmis gézetim ve analiz kuruluslari arasinda SGS
Germany, Bureau Veritas Germany, Eurofins Germany ve Intertek Germany yer almaktadir.
Bu kuruluslar 6zellikle gida, tarim ve ithal iiriinlerde kalite kontrol, laboratuvar analizleri,
sevkiyat denetimleri, sertifikasyon ve uygunluk degerlendirme siireglerinde faaliyet
gostermektedir. Alman ithalat zincirinde bal gibi yiksek denetim gerektiren Grtinlerde bu
kurumlar, bagimsiz dogrulama ve teknik uygunluk acisindan 6nemli bir rol tistlenmektedir.

4.5 Bal Sektoriinde Almanya’da Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Almanya, diinya gida ticaretinin en 6nemli fuarlarina ev sahipligi yapan iilkelerden biridir ve
bal sektorii agisindan da kritik 6neme sahip uluslararasi organizasyonlara sahiptir. Koln’de
diizenlenen Anuga Gida Fuari, diinyanin en biiyiik gida fuar1 olup bal ihracat¢ilar i¢in en genis
B2B temas alanini sunmaktadir. Anuga’nin “Fine Food” salonu, bal ve ar1 {iriinleri i¢in 6zel bir
vitrin niteligindedir. Fuar iki yilda bir diizenlenmekte olup bir sonraki organizasyon 2027
yilinin Ekim ayinda gergeklestirilecektir.

Ko6ln’de diizenlenen bir diger onemli fuar ISM Uluslararast Sekerleme ve Biskiivi Fuar1’dir. Bu
fuar, 6zellikle endustriyel bal (Backhonig) tedarikgileri igin kritik Gneme sahiptir. Almanya ve
Avrupa’daki biiyiik cikolata, biskiivi ve sekerleme iireticileri bu fuarda yogun sekilde yer
almakta ve bali hammadde olarak kullanan firmalarla dogrudan temas kurulabilmektedir. ISM
her y1l Ocak—Subat doneminde diizenlenmektedir.

Niirnberg’de diizenlenen BioFach, diinyanin en biiyiik organik {iriin fuar1 olup organik bal

treticileri i¢in en Onemli uluslararasi platformdur. Almanya’nin organik iirlin pazarinin
biiyiikliigli ve tiiketici bilincinin yiiksekligi nedeniyle BioFach, organik bal ihracatcilar i¢in
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vazgecilmez bir etkinliktir. Fuar her yil Subat aymnda diizenlenmekte olup bir sonraki
organizasyon 16—19 Subat 2027 tarihlerinde gerceklestirilecektir.

Bal sektoriine 6zel en prestijli uluslararasi organizasyon ise Apimondia Uluslararas1 Aricilik
Kongresi ve Fuarr’dir. Bu etkinlik, aricilik teknolojileri, bal iiretimi, ar1 saglig1 ve kiiresel bal
ticareti konularinda diinyanin en 6nemli uzmanlarini bir araya getirmektedir. Apimondia belirli
araliklarla farkli iilkelerde diizenlenmekte olup Avrupa’da gerceklestirildigi yillarda Tiirk
firmalar1 i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir.

4.6 Almanya’da Bal Sektoriinde Kamu fhaleleri

Almanya’da bal tedariki, dogrudan bal alimina yonelik bagimsiz kamu ihaleleri seklinde degil,
daha ¢ok kamu kurumlarinin genel gida tedarik siirecleri kapsaminda gerceklestirilmektedir.
Kamu hastaneleri, askeri birlikler (Bundeswehr), federal ve eyalet diizeyindeki egitim
kurumlari, tiniversite yemekhaneleri (Studierendenwerk), cezaevleri ve yasli bakim merkezleri
gibi toplu tiiketim merkezleri bali kahvaltilik {irtinler veya gida bileseni olarak satin almaktadir.

Avrupa Birligi mevzuati kapsaminda 140.000 avro fiizerindeki kamu alimlari, Avrupa
Birligi’'nin resmi ihale platformu olan TED (Tenders Electronic Daily) {izerinden
yayimlanmaktadir. Bu esik degerin altindaki ihaleler ise Almanya’nin ulusal ihale sistemleri
iizerinden duyurulmaktadir. Federal diizeydeki kamu alimlar1 Bund.de platformunda yer
alirken, eyalet ve belediye seviyesindeki ihaleler ise DTVP (Deutsches Vergabeportal)
iizerinden ilan edilmektedir. Bu yap1, 6zellikle okul, hastane ve kamu kurumlarina yonelik gida
tedarik stireglerinde merkezi bir rol oynamaktadir.

Bal Urunleri igin kullanilan CPV (Common Procurement Vocabulary) kodu 03142500-3 olup,
bu kod tizerinden bal tedarikine iligkin tiim kamu alimlar filtrelenebilmektedir. Daha genis gida
urdinleri kategorisi igin ise 15800000-6 kodu kullanilmaktadir. Bu siiflandirmalar, Almanya
ve AB genelinde kamu ihalelerinde bal ve gida tedarikine iliskin ilanlarin sistematik sekilde
takip edilmesini saglamaktadir.

4.7 Bal Sektoriinde Almanya’nin STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar:

Almanya, Avrupa Birligi’nin ortak ticaret politikasina tabi oldugundan, igiincii iilkelerle
yapilan tiim serbest ticaret anlagsmalart AB diizeyinde yiiriitiilmektedir. Tiirkiye ile AB
arasindaki Glimriik Birligi, sanayi trlinlerini kapsamakta olup bal gibi tarim iriinleri bu
kapsamin disinda kalmaktadir. Ancak Tirkiye menseli ballar, 1/98 sayil1 Ortaklik Konseyi
Karar1 kapsaminda tercihli tarim rejiminden yararlanmakta ve gerekli mense ispat belgeleri
(EUR.1) sunuldugunda ytizde 17,3 oranindaki genel iigiincii lilke glimriik vergisinden muaf
tutularak sifir glimriik vergisi ile Almanya pazarina girmektedir.

Rakip iilkeler arasinda yer alan Ukrayna, AB ile imzaladig1 Derin ve Kapsamli Serbest Ticaret
Anlagmast (DCFTA) sayesinde bal ihracatinda 6nemli avantajlara sahiptir. Yeni Zelanda,
Meksika ve Sili gibi tilkeler ise AB ile yiiriirliikte olan serbest ticaret anlagmalari sayesinde kota
kapsam1 vergi indirimi veya sifirlamalar1 sebebiyle Almanya pazarina rekabet¢i kosullarda
erisim saglamaktadir. Bu durum, Tiirkiye’nin Almanya pazarindaki rekabet giiciinii artirmak
icin kalite, izlenebilirlik ve organik sertifikasyon gibi alanlarda farklilasma stratejileri
gelistirmesini gerekli kilmaktadir.
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4.8 Bal Sektorii Icin Almanya’da Standartlar ve Teknik Diizenlemeler

Almanya bal sektorli, Avrupa Birligi gida giivenligi mevzuati ile ulusal diizeydeki ek
dizenlemelerin birlikte uygulandigi oldukga sik1 ve ¢ok katmanli bir standart sistemine tabidir.
Bu sistem, balin iiretiminden ithalatina, islenmesinden etiketlenmesine ve nihai tiiketiciye
sunulmasina kadar tiim stiregleri kapsamaktadir.

Avrupa Birligi diizeyinde balin yasal ¢ercevesi temel olarak AB Bal Direktifi (Honey Directive
—2001/110/EC) ile belirlenmektedir. Bu direktif, balin tanimini, tiirlerini ve minimum kalite
kriterlerini net sekilde ortaya koymaktadir. Direktife gore bal, arilarin bitki nektar1 veya
bitkilerin canli kisimlarindan salgiladiklar1 maddeleri toplayarak iirettigi, insan miidahalesi
olmaksizin dogal yapisini koruyan bir gida olarak tanimlanmaktadir. AB mevzuati ayrica balin
icerisine hicbir katki maddesi eklenemeyecegini, su orani, HMF (hidroksimetilfurfural)
seviyesi ve diastaz aktivitesi gibi kalite parametrelerinin belirli sinirlar i¢inde olmasi gerektigini
zorunlu kilmaktadir.

Ithalat asamasinda ise AB, bali “hayvansal kokenli islenmemis gida” kategorisinde
degerlendirmektedir. Bu nedenle iiciincii iilkelerden (Turkiye dahil) gelen tim bal Grlnleri,
veteriner sinir kontrol noktalarindan gegmek zorundadir. TRACES NT sistemi lizerinden
elektronik saglik sertifikasi (CHED-D) olusturulmasi zorunludur. Her parti i¢in izlenebilirlik,
iiretici kayitlar1 ve laboratuvar analiz raporlari ibraz edilmek durumundadir. Ozellikle pestisit
kalintilar1, antibiyotik izleri ve sekerle tagsis (C4/C3 seker profili) analizleri ithalatin kritik
kontrol noktalarini olusturmaktadir.

Almanya 6zelinde ise Federal Gida ve Tarim Bakanligi (BMEL) ile Federal Gida Giivenligi
Ofisi (BVL), AB mevzuatin1 ulusal diizeyde uygulayan temel otoritelerdir. Ayrica eyalet bazl
gida denetim laboratuvarlar1 (Lebensmitteliiberwachung) tirlinlerin piyasaya arz sonrasi
denetiminden sorumludur. Almanya’da balin perakende satisa sunulabilmesi i¢in etiketleme
kurallar1 oldukca detaylidir ve tretim iilkesi, hasat bolgesi, bal tiirii ve gerekirse karigim
oranlariin agik sekilde belirtilmesi zorunludur.

Bu ¢ercevede en kritik ve son donemde sektorii dogrudan etkileyen diizenleme, Avrupa Birligi
Kahvalti Direktifi (Breakfast Directive Revision) olarak bilinen giincellenmis mevzuattir.
2024-2026 donemi itibartyla kademeli olarak uygulamaya giren bu diizenleme, 6zellikle bal
etiketleme ve menge seffafligi konusunda koklii degisiklikler getirmektedir.

Yeni diizenlemeye gore artik karigim ballarda yalnizca “AB ve AB dist iilkelerden bal karigimi”
gibi genel ifadeler yeterli olmayacaktir. Bunun yerine her mense iilkenin iiriin i¢indeki yiizdesi
net sekilde etikette belirtilmek zorundadir. Ornegin bir kavanoz bal igerisinde Tiirkiye, Ukrayna
ve Arjantin menseli bal bulunuyorsa, bu iilkelerin oranlar1 ayr1 ayr1 yazilacaktir. Bu degisiklik,
ozellikle biiyiik paketleyici firmalarin yillardir kullandig1 anonim harmanlama modelini seffaf
hale getirmeyi amaglamaktadir.

Direktifin bir diger dnemli etkisi, izlenebilirlik sistemlerinin gii¢clendirilmesidir. Artik balin
iiretim zincirinde sadece lilke bilgisi degil, miimkiin oldugunca bolgesel koken ve parti bazl
takip sistemi de tesvik edilmektedir. Bu durum, cografi isaretli ve tek menseli bal {iriinlerini
avantajli konuma getirmektedir.

Ayrica etiket izerinde “dogallik” ve “saflik” iddialariin kullanilabilmesi i¢in daha siki bilimsel
dogrulama sartlar1 getirilmistir. NMR analizleri, polen spektrumu analizleri ve seker profili
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testleri, lirlinlin beyan edilen igerikle uyumlu oldugunu kanitlamak i¢in giderek daha fazla
zorunlu hale gelmektedir.

D.I.B. tarafindan belirlenen kalite standartlar1 ise yasal gerekliliklerin 6tesine gegmekte ve nem
orani, enzim aktivitesi, HMF degeri gibi parametrelerde daha siki kriterler uygulanmaktadir.
Bu standartlara uygun iiriinler “Echter Deutscher Honig” etiketi ile pazarlanmakta ve premium
segmentte konumlanmaktadir.

Bu standarlarda 6ne ¢ikan unsurlar sunlardir:

Alman Bal Yo6netmeligi (Honigverordnung - HonigV): Balin bilesimi, su orani (en fazla
%20, premium ballarda %18), HMF (Hydroxymethylfurfural) degeri (en fazla 40 mg/kg) ve
minimum diastaz enzimi sayisi (en az 8) gibi kimyasal kriterleri yasal giivenceye baglar.

D.1.B. (Deutscher Imkerbund) Standartlari: Resmi yasalarin da {izerinde kriterlere sahiptir.
Ornegin D.I.B., ambalajli ballarda su oraninin maksimum %718 olmasini zorunlu tutar.

NMR (Niikleer Manyetik Rezonans) Analiz Standartlari: Balin i¢ine disaridan misir, piring
veya seker kamist surubu (C3/C4 sekerleri) eklenip eklenmedigi ve {iriiniin iddia edilen cografi
kokene (6rn: Mugla Cam Bali) ait olup olmadig1 yiiksek teknolojili NMR profillemesi ile
kontrol edilir. Yabanci seker veya taklit polen tespiti iiriinii dogrudan "Firincilik/Sanayi Tipi
Bal" (Backhonig) statiisiine diigiirlir veya imha ettirir.

Pestisit ve Kalint1 Limitleri: Glifosat (tarim ilaci) kalint1 sinirt maksimum 0,05 mg/kg'dir. Art
ilaglamasinda kullanilan antibiyotik kalintilari igin tolerans ise sifirdir (Zero Tolerance).

Son olarak, ithalat¢ilarin 6nemli bir boliimii ise kalite ve giivenlik standartlarin1 belgelemek
amaciyla uluslararas: sertifikalardan en az birini talep etmektedir. Bu sertifikalar arasinda IFS
Food, BRCGS Food, FSSC 22000, ISO 22000 ve Organic EU Certification bulunmaktadir. Bu
belgeler, iiretim tesislerinin gida giivenligi, hijyen, kalite yonetimi ve siirdiiriilebilir tiretim
kriterlerine uygunlugunu uluslararasi diizeyde teyit etmektedir.

4.9 Bal Sektorii Icin Almanya’da Etiketleme Kurallari

Almanya’da bal etiketleri, AB Bal Direktifi ve Alman Bal Yo6netmeligi hiikiimlerine uygun
olmak zorundadir. Etiket iizerinde {iriiniin ad1, balin tiirii (¢igek bali, orman bali, monofloral bal
vb.), net miktari, son tiikketim tarihi, parti numarasi, iiretici veya ithalat¢i firmanin adi ve adresi,
menge lilke veya iilkeler, 6zel saklama kosullar1 ve balin islem goriip gormedigine iliskin
bilgiler yer almalidir. Karigim ballarda mense iilkelerinin yiizdesel dagiliminin belirtilmesi
2026 itibariyla zorunlu hale gelmektedir.

Haziran 2026 itibariyla Avrupa Birligi'nde ve es zamanl olarak Almanya'da yiiriirliige giren
Yeni Kahvalti1 Direktifleri (Directive EU 2024/1438 / "'Breakfast Directives') uyarinca bal
etiketleme kurallar radikal bigimde degismistir ve sikilastirilmistir. Bu baglamada;

Zorunlu Mense ve Yiizde Beyani: Eski etiketlerde yer alan muglak "AB i¢i ve AB dis1 ballarin

karisim1"  (Mischung von Honig aus EU- und Nicht-EU-Landern) ifadesi tamamen
yasaklanmstir.
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Etikette Yeni Donem: Bal birden fazla iilkeden tedarik edilerek harmanlanmissa, tim kaynak
iilkeler agirhiklarina gore azalan sirada ve net yiizde (%) oranlariyla birlikte ana gorus
alaninda (etiketin &n yiiziinde) acikca yazilmak zorundadir. (Orn: Tirkiye %60, Ukrayna %40).
30 gramin altindaki kiigiik porsiyon ambalajlarda iilke isimleri yerine iki harfli ISO tilke kodlar1
(TR, UA vb.) kullanilabilir.

Dil ve Zorunlu Bilgiler: Etiket tamamen Almanca olmalidir. Uriin adi (Bliitenhonig,
Pinienhonig vb.), net miktar, son tiiketim tarihi (MHD), saklama kosullar1 ve tliretici/ithalatginin
AB igindeki yasal adresi eksiksiz yer almalidir.

4.10 Bal Sektorii Icin Almanya’da Ambalajlama Kurallari

Balin Almanya’ya ihracatinda ambalajlama, iirliniin kalitesinin korunmasi acisindan kritik
oneme sahiptir. Alman ithalat¢ilart genellikle paslanmaz ¢elik varilleri tercih etmekte olup bu
varillerin i¢ yilizeylerinin balmumu veya gida uyumlu polietilen ile kaplanmis olmasin talep
etmektedir. Kullanilmis variller, kontaminasyon riski nedeniyle kabul edilmemektedir.
Perakende ambalajlarda cam kavanozlar yaygin olarak kullanilmakta olup organik segmentte
geri doniistiiriilebilir ambalajlara yonelik talep artmaktadir.

Ambalajlama kurallar1 agisindan firmalarimin takip etmesi gereken diizenlemeler sunlardir:

Materyal Standardi: Perakende pazarinda Alman tiiketicisinin ezici ¢ogunlugu cam
kavanozlar tercih etmektedir. Plastik sikilabilir (tiip/ay1 seklinde) ambalajlar ise pratiklik
arayan ¢ocuklu aileler ve indirim marketleri (Aldi, Lidl) i¢in kabul gérmektedir. Ambalajlarin
gidaya uygunluk (EU 10/2011) sertifikas1 olmalidir.

Alman Ambalaj Kanunu (VerpackG - Verpackungsgesetz): Almanya'ya ambalajli iiriin
thrag¢ eden her Tiirk firmasi, LUCID Merkez Kayit Ofisi'ne (Zentralstelle
Verpackungsregister) kayit olmak ve ambalaj atiklarinin geri doniisiim maliyetini karsilamak
icin bir lisanslama sirketiyle (6rn: Der Griine Punkt, Interseroh) sézlesme imzalamak
zorundadir. LUCID kaydi olmayan firmalarin mallarinin giimriikten gecisine izin
verilmez.

Dokme Bal Ambalaji: Endiistriye (blending tesislerine) yonelik ham bal ihracatinda gidaya
uygun, i¢i lakli 300 kg'lik sag¢ variller (drums) standarttir.

4.11 Bal Sektorii I¢in Almanya’da Lojistik

Almanya’ya yapilacak bal sevkiyatlarinda iiriiniin fiziksel 6zellikleri, 6zellikle 1s1 hassasiyeti,
kristallesme riski ve yiiksek yogunlugu lojistik model se¢imini dogrudan belirleyen kritik
faktorlerdir. Bu nedenle tasima modu ve giizergah planlamasi iirliniin korunmas: ve kalite
standardinin stirdiiriilebilirligi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

En yaygin tercih edilen tasima yontemlerinden biri denizyolu konteyner tasimaciligidir (FCL).
Ozellikle Mugla, izmir ve Mersin limanlarindan yiiklenen dékme veya paletli ambalajli ballar
icin en maliyet etkin ¢6ziim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu hat {izerinden taginan iirlinler Akdeniz’i
takip ederek Cebelitarik Bogazi’ndan ge¢cmekte ve Kuzey Denizi iizerinden Hamburg Limani
veya Bremerhaven Limani’na ulastirilmaktadir.
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Bir diger 6nemli tasima yntemi karayolu tasimaciligidir. Ozellikle etnik pazara ve siipermarket
zincirlerine yonelik acil ve perakende paketli markali liriin sevkiyatlarinda tercih edilmektedir.
Istanbul-Kapikule ¢ikish tirlar Bulgaristan, Sirbistan, Macaristan ve Avusturya iizerinden
Almanya’ya ulasabilmekte veya Yalova ve Cesme limanlarindan Ro-Ro gemileri ile italya’nmn
Trieste Limani’na gecerek buradan karayolu agiyla Almanya’nin giiney eyaletlerine, 6zellikle
Bavyera bolgesine dagitim yapilabilmektedir.

Ortalama tasima siireleri incelendiginde denizyolu ile Izmir’den Hamburg’a yapilan
sevkiyatlarin yaklasik 14 ila 18 giin arasinda siirdiigii, karayolu tasimaciliinda ise Tiirkiye’den
Almanya’ya teslimatin gilizergah ve siir kapilarindaki yogunluga bagli olarak 4 ila 6 giin

PR

arasinda degistigi goriilmektedir.

Lojistik siirecte dikkat edilmesi gereken en dnemli hususlardan biri ise sicaklik kontroliidiir.
Balin yiiksek sicakliklara, ozellikle 25°C fizeri degerlere uzun siire maruz kalmasi HMF
seviyesinin yiikselmesine ve enzim yapisinin bozulmasina neden olabilmektedir. Bu durum
Almanya girisinde yapilan kalite ve gida giivenligi kontrollerinde iiriiniin reddedilmesine yol
acabilmektedir. Bu nedenle 6zellikle yaz aylarinda gergeklestirilen sevkiyatlarda 1s1 yalitimli
liner torbalarin kullanilmasi veya sicaklik kontrollii (frigo) tasimaciligin tercih edilmesi tavsiye
edilmektedir.

4.12 Bal Sektorii I¢in Almanya’da Dagitim Kanallari

Almanya bal pazari, ¢cok katmanli ve birbirinden net sekilde ayrismis dagitim kanallarindan
olusan karmasik bir yapiya sahiptir. Uriinlerin nihai tiiketiciye veya endiistriyel aliciya ulasmasi
temel olarak dort ana kanal tizerinden gergeklesmektedir.

Ilk kanal biiyiik harmanlama ve paketleme sanayiidir. Bu segment, sektorin en yiiksek hacimli
dagitim yapisini olusturmaktadir. Fiirsten-Reform (Langnese) veya Breitsamer gibi biylk
Olcekli firmalar, Tiirkiye’den dokme (bulk) olarak ithal ettikleri cam balini kendi tesislerinde
filtreleme ve isleme siireglerinden gegirerek AB i¢i ballarla harmanlamakta ve nihai triini
Rewe, Edeka gibi ulusal zincir marketlere kendi markalar1 altinda sunmaktadir.

Ikinci kanal etnik toptancilar ve distribiitdrlerdir. Almanya’da faaliyet gdsteren Tiirk gida
distribiitorleri tizerinden Tirkiye’den gelen markali ve paketli ballari ithal etmekte, siizme bal,
petek bal ve karakovan gibi Grlinleri ulke genelindeki Turk, Arap ve Balkan marketlerine
dagitmaktadir. Bu perakende ag1 i¢inde etnik market zincirleri onemli rol oynamaktadir.

Ugiincii kanal dogrudan perakende zincirleridir. Rewe, Edeka ve Kaufland gibi yiiksek alim
glcune sahip stipermarket zincirleri ile Aldi ve Lidl gibi indirim marketleri, buyik hacimli
tedarik s6zlesmeleri kapsaminda aracilart devre dist birakarak dogrudan ithalat yapabilmekte
ve bu triinleri kendi 6zel markalar1 (Private Label), 6rnegin Ja! veya Gut & Giinstig altinda
tiiketiciye sunmaktadir.

Dordiincii kanal ise gurme ve organik (Bio) satis kanallaridir. Denn’s Biomarkt ve Alnatura
gibi organik market zincirleri ile liikks sarkiiteri segmenti, cografi isaretli, sertifikali veya
organik Tiirk ballarin1 dogrudan ithal ederek yiiksek gelir grubuna sahip nis tiiketici segmentine
yonelik olarak pazarlamaktadir.
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4.13 Bal Sektorii Icin Almanya’da E-Ticaret

Almanya’da e-ticaret, bal sektoriinde hizla biiyliyen bir satis kanali haline gelmistir.
Amazon.de, eBay.de, Kaufland.de ve Etsy gibi platformlar bal satisinda ©nemli rol
oynamaktadir. Ozellikle monofloral, organik ve premium segmentteki iiriinler e-ticaret
Uzerinden yiiksek talep goérmektedir. Almanya’da tiiketiciler, bali saglik amach kullanma
egiliminde olduklari i¢in {iriin acgiklamalarinda kalite, mense, analiz sonuglar1 ve iiretim
yontemlerine iligkin detayl bilgiler talep etmektedir.

4.13.1 E-Ticaret Pazaryerleri

Amazon.de Almanya’nin en biiyiik e-ticaret platformu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tiirk firmalar
ozellikle FBA (Fulfillment by Amazon) modelini kullanarak markali ve ambalajli bal {iriinlerini
dogrudan Alman tiiketicilere satabilmektedir. Bu model, lojistik ve depolama sureglerinin
Amazon tarafindan yonetilmesi sayesinde ihracat¢iya operasyonel kolaylik saglamaktadir.

Kaufland.de ise son yillarda hizla biiyiiyen bir diger 6énemli pazar yeri platformudur. Gida
kategorisinde hem yerli hem de yabanci saticilara genig bir miisteri tabani1 sunarak 6zellikle
paketli ve markali iiriinlerin dijital satisinda 6nemli bir kanal haline gelmistir.

Etsy.de daha c¢ok seri iiretim olmayan, butik ve nis iriinlerin satisina odaklanmaktadir.
Karakovan bali veya organik sertifikali 6zel tiretim Tiirk ballar1 gibi yiiksek katma degerli
iirlinler i¢in uygun bir platform olup, bu segmentte genellikle daha yiiksek kar marji1 elde
edilmektedir.

Ozel gurme D2C (Direct-to-Consumer) siteleri ise Honig-Schmidt veya Breitsamer Onlineshop
gibi dikey bal pazar yerleri ve firmalarin kendi Almanca Shopify altyapisi iizerinden
yiriittiikleri dogrudan satis kanallarini kapsamaktadir. Bu modelde iiretici veya marka, aracilari
devre dis1 birakarak dogrudan son tliketiciye ulagsmakta ve ozellikle premium segment
urtinlerde daha kontrollii bir marka yonetimi saglamaktadir.

4.13.2 Ozel Ginler ve Bayramlar

Almanya’da Noel donemi, Paskalya, Anneler Giinii ve Black Friday gibi 6zel giinlerde bal
satislar artis gostermektedir. Bu donemlerde hediye amagli premium bal iiriinlerine yonelik
talep yikselmektedir.

Almanya'da yasayan yaklasik 5 milyona yakin Miisliiman niifus nedeniyle Ramazan ay1 ve dini
bayramlar bal tiiketiminin belirgin sekilde artti§1 donemler arasinda yer almaktadir. Ozellikle
sahur ve iftar sofralarinda dogal enerji kaynagi olarak goriilen petek bal, cam bali ve yliksek
besin degerine sahip bal cesitlerine yonelik talep ylikselmektedir. Bu nedenle Ramazan
oncesinde ve Ramazan siiresince etnik pazara yonelik satiglar ve e-ticaret kampanyalari
yogunlagsmakta, Tiirk menseli bal {iriinleri agisindan 6nemli ticari firsatlar ortaya ¢ikmaktadir.

Noel donemi (Weihnachten) de Almanya'da bal tiiketiminin en yiiksek seviyelere ulastig
donemlerden biridir. Kasim ve Aralik aylarinda geleneksel Alman mutfaginda 6nemli bir yere
sahip olan Lebkuchen (zencefilli ¢orek), Noel kurabiyeleri ve sicak kis igeceklerinin
hazirlanmasinda bal yaygin sekilde kullanilmaktadir. Ayrica bu donemde tiiketiciler tarafindan
premium ve estetik ambalajli hediyelik {iriinlere yogun ilgi gosterilmekte, 6zel tasarimli bal
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setleri ve gurme bal gesitleri e-ticaret platformlarinda en ¢ok tercih edilen {irlinler arasinda yer
almaktadir.

Sonbahar ve kis aylar1 da bal sektorii agisindan onemli bir satis donemi olusturmaktadir. Ekim
aymdan Subat ayina kadar uzanan siiregte grip ve soguk alginlig1 vakalarinin artmasiyla birlikte
tilketicilerin bagisiklik sistemini destekleyen dogal iiriinlere yonelimi giiclenmektedir. Bu
donemde Ozellikle propolisli bal, ar1 siitii igeren bal karigimlari, polenli bal iirlinleri ve
fonksiyonel ar1 Ttriinleri yliksek talep gormekte, e-ticaret satiglarinda Onemli artiglar
yasanmaktadir. Saglikli yasam ve dogal iirlin trendlerinin giiclenmesiyle birlikte bu iiriin
gruplar1 Alman tiiketicileri tarafindan giderek daha fazla tercih edilmektedir.

4.13.3 Sosyal Medya Platformlar:

Instagram, TikTok, Facebook ve YouTube, bal markalarlnln Almanya’da tiiketicilere ulagsmak
icin en ¢ok kullandig1 sosyal medya platformlaridir. Ozellikle geng tiiketiciler arasinda dogal
ve saglikli irlinlere yonelik igerikler yiliksek etkilesim almaktadir.

Almanya'da bal sektdriine yonelik dijital pazarlama faaliyetlerinde Instagram ve Facebook en
etkili sosyal medya platformlar1 arasinda yer almaktadir. Gorsel odakli yapilart ve gelismis
hedefleme imkanlar1 sayesinde Ozellikle 25-50 yas araliindaki saglik bilincine sahip
tlketicilere ulagsmak miimkiin olmaktadir. Organik ve dogal bal iiriinlerinin tanitiminda aricilik
faaliyetlerini gosteren videolar, iiretim siiregleri, siirdiiriilebilirlik uygulamalari, dogal yasam
icerikleri ve {irlinlin menseine iliskin hikadyeler bu platformlarda yiiksek etkilesim
saglamaktadir. Bu nedenle marka bilinirligi olusturmak ve tiiketici giivenini artirmak agisindan
Instagram ve Facebook temel iletisim kanallar1 olarak degerlendirilmektedir.

TikTok o6zellikle geng tiiketici kitlesine ulagsmak i¢in 6nem kazanmaktadir. Kisa ve dinamik
icerik formati sayesinde balin giinliik kullanim alanlarini1 gosteren pratik tarifler, saglikli yasam
onerileri, kahvalt1 trendleri ve fonksiyonel gida igerikleri genis kitlelere ulasabilmektedir.
Ozellikle dogal beslenme ve saglikli yasam konularina ilgi duyan geng tiiketiciler arasinda bal
iirlinlerinin tanitimi1 agisindan etkili bir mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir.

LinkedIn ise tiiketici odakli pazarlamadan ziyade profesyonel is gelistirme faaliyetleri
acisindan Onemli bir platformdur. Almanya'daki gida ithalatcilari, satin alma yoneticileri,
distribiitorler, perakende zincirlerinin satin alma departmanlar1 ve potansiyel is ortaklariyla
dogrudan baglant1 kurulmasimna imkan saglamaktadir. Bu nedenle Tiirk bal ihracatcilar
acisindan yeni ticari iliskiler gelistirmek, ithalat¢1 firmalara ulasmak ve sektorel goriintirligi
artirmak amaciyla kullanilabilecek en etkili B2B iletisim kanallarindan biri olarak
degerlendirilmektedir.

4.13.4 E-Ticarette Gumruk Vergileri ve Muafiyetler

Avrupa Birligi'nde 1 Temmuz 2026 itibariyla yiiriirliige giren yeni giimriik reformu
kapsaminda, daha 6nce 150 EUR altindaki mikro ithalat ve e-ticaret génderileri i¢in uygulanan
giimriik vergisi muafiyeti tamamen kaldirilmistir. Bu diizenleme ile birlikte AB disindan
Almanya’ya yapilan diisiik degerli B2C gonderiler de artik standart giimriikleme siirecine tabi
hale gelmistir.

Yeni uygulama gergevesinde, 150 EUR altindaki tiim bireysel e-ticaret gonderilerinde, Griinin
HS6 tarife pozisyonu basmma 3 EUR tutarinda sabit bir glimriik vergisi tahsil edilmeye
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baslanmistir. Bu durum 6zellikle gida irtinleri kategorisinde yer alan bal gibi diisiik ve orta
hacimli tirtinlerin dogrudan tiiketiciye kiigiik paketler halinde gonderilmesini maliyet agisindan
daha az rekabet¢i hale getirmistir. Dolayisiyla bir pakette birden fazla farkli HS koduna sahip
{iriin bulunuyorsa her tarife satir1 igin ayr1 3 Avro hesaplanmaktadir. Ornegin bal (HS 0409) ile
birlikte farkli bir gida iiriinii gonderilmesi halinde toplam vergi 6 Avro olabilmektedir.

Diizenleme 06zellikle AB'nin Import One-Stop Shop (IOSS) sistemine kayitl saticilari
hedeflemektedir. IOSS kullanan firmalar satis sirasinda KDV'yi tahsil ederek giimriik
islemlerini hizlandirabilmekte ve tiiketicinin teslimat sirasinda ek 6deme ile karsilagsmasini
onleyebilmektedir. Ancak IOSS kaydi, yeni getirilen 3 Avroluk glimrik vergisini ortadan
kaldirmamakta, yalnizca KDV ve beyan siireglerini kolaylastirmaktadir.

Diizenleme, Tiirkiye'den Almanya'ya tek tek bal kavanozu gonderilmesine dayali sinir 6tesi e-
ticaret modelinin maliyetini artirmaktadir. Bu nedenle Almanya pazarinda faaliyet gdstermek
isteyen firmalar agisindan iriinlerin toplu olarak Almanya'ya ihra¢ edilmesi, burada
giimriiklenmesi ve daha sonra Amazon FBA veya diger fulfillment merkezlerinden tiiketicilere
dagitilmast hem maliyet hem de teslimat stiresi bakimindan daha rekabetci bir model haline
gelmistir. Bu nedenle ihracat¢i firmalarin, Amazon FBA veya benzeri li¢lincii taraf lojistik
(3PL) depolama ¢oziimleri iizerinden Almanya i¢i dagitim modeline gegmesi giderek daha
stratejik bir zorunluluk haline gelmektedir

4.13.5 E-Ticarete Yonelik Diuizenlemeler

AB Gida Giivenligi Mevzuati, ¢evrimigi satilan bal iiriinlerinin de fiziksel magazalarda satilan
iirtinlerle ayn1 kalite ve etiketleme kurallarina tabi olmasini zorunlu kilmaktadir. Platformlar,
saticilarin {iriin giivenliginden sorumlu oldugunu agikca belirtmektedir.

Avrupa Birligi’nde smir 6tesi e-ticaret satislarinda I0SS (Import One-Stop Shop) sistemi
onemli bir uyum zorunlulugu haline gelmistir. Bu sistem kapsaminda, Almanya’daki
tiketicilerin teslimat sirasinda beklenmedik glimriik vergisi ve KDV maliyetleriyle
karsilasmamas1 i¢in Tiirk ihracat¢inin IOSS kaydina sahip olmasi gerekmektedir. Satis aninda
KDV nin tahsil edilmesi ve ilgili verginin tek merkezden beyan edilmesi, e-ticaret sureclerinde
hem seffafligi hem de operasyonel uyumu artirmaktadir.

AB’nin izlenebilirlik politikalar1 cercevesinde gelistirilen Dijital Uriin Pasaportu uygulamasi
da giderek onem kazanmaktadir. Bu sistem kapsaminda gida {irlinlerinin iiretim, mense ve kalite
bilgileri ile birlikte laboratuvar analiz sonuglarmin QR kod araciligiyla tiiketiciye seffaf sekilde
sunulmas1 hedeflenmektedir. Bal gibi yliksek giiven ve orijin hassasiyeti gerektiren iirlinlerde
bu uygulama, tiiketici giivenini artiran kritik bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Almanya’da ambalaj mevzuati kapsaminda yiiriirliikte olan Ambalaj Kanunu (VerpackG) ve
LUCID kay1t sistemi de e-ticaret faaliyetleri agisindan zorunlu bir uyum alanidir. Bu diizenleme
uyarinca yalnizca iiriin ambalajlart degil, ayn1 zamanda kargo kutulari, dolgu malzemeleri ve
koruyucu ambalaj materyalleri de sisteme kayit edilmekte ve geri doniisiim katki payi
O0denmektedir. Bu ytkiimliiliikk, Almanya pazarina e-ticaret yoluyla giris yapan tim firmalar
icin operasyonel maliyet ve uyum siirecinin 6nemli bir parcas1 haline gelmistir.
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4.13.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Tiirkiye’den sinir Otesi e-ticaret yapan firmalarin Almanya pazarinda rekabetci olabilmesi i¢in
sipariglerin 1 ila 2 i giinii i¢cinde tiiketiciye ulastirilabilmesi kritik bir gereklilik haline gelmistir.
Bu hiz standardina ulasabilmek i¢in yerel mikro-fulfillment hizmetlerinin kullanilmasi
neredeyse zorunlu bir operasyon modeli olarak ©one ¢ikmaktadir. Almanya’da tiiketici
beklentileri yiiksek oldugu i¢in, dogrudan Tiirkiye’den yapilan sevkiyatlar yerine iilke igi
stoklama ve dagitim altyapisi tercih edilmektedir.

Uluslararasi hizli kargo firmalar1 bu siirecin ilk ayagini olusturmaktadir. DHL Express, FedEx
ve UPS gibi kiiresel lojistik saglayicilar, Tiirkiye’den Almanya’ya dogrudan kiiciik 6l¢ekli ve
hizl1 gonderiler i¢in en yaygin kullanilan aglara sahiptir. Ancak bu model genellikle yiliksek
birim maliyet nedeniyle daha ¢ok numune gonderimleri veya diisiik hacimli B2C satiglar i¢in
uygun olmaktadir.

Daha 6lgeklenebilir ve siirdiiriilebilir model ise siparis karsilama ve depolama hizmetleri sunan
fulfillment sistemleridir. Bu kapsamda Amazon FBA Almanya depolari en entegre calisan
coziimlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu modelde irtinler Tiirkiye’den palet bazinda
Almanya’daki Amazon depolarma gonderilmekte, gerekli giimriik islemlerinin ardindan
Amazon tarafindan stoklanmakta ve siparis geldikge dogrudan paketlenip miisteriye
ulastirilmaktadir. Bu yapi, Ozellikle e-ticaret Olcegi biiyliyen firmalar i¢in operasyonel
verimlilik saglamaktadir.

Bunun yami sira Shipmonk Europe, O Fulfilment ve Huboo gibi bagimsiz fulfillment
saglayicilar1 da Almanya pazarinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu firmalar 6zellikle Frankfurt,
Hamburg ve Miinih gibi lojistik merkezlerinde depolama ve siparis karsilama hizmetleri
sunmakta, ayni zamanda e-ticaret platformlari ve yazilm sistemleri ile entegre
caligabilmektedir. Bu tiir ¢6ziimler, 6zellikle gida uyumlu depolama ve ¢oklu kanal satis yapan
Tiirk ihracatgilart i¢in esnek ve dlgeklenebilir bir altyap1 sunmaktadir.

4.14 Bal Sektorii I¢in Almanya’da Tamitim ve Pazarlama

Alman tiiketicisi biiyiik 6lctide rasyonel, saglik odakli ve satin alma kararlarinda temkinli bir
yapiya sahiptir. Bu nedenle Almanya pazarina yonelik pazarlama stratejileri diigiik fiyat
rekabeti iizerine degil, glivenilirlik, kalite ve seffaflik ekseninde kurgulanmalidir. Tiiketici
acisindan iirlinlin mensei, iiretim siireci ve laboratuvar dogrulamasi satin alma kararinda
belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir.

Bu cercevede “dogallik” ve “hikaye anlatimi” yaklasimi oldukga kritik bir rol oynamaktadir.
Tiirk cam balmin diinya genelinde benzersiz bir konuma sahip olmasi, 6zellikle Mugla
bolgesindeki gam ormanlarinda basra bocegi ile arilarin olusturdugu 6zgiin ekosistem sayesinde
elde edilmesi gibi unsurlar pazarlama iceriklerinde giiclii bir anlat1 olarak kullanilmalidir.
Benzer sekilde yiiksek rakimli yayla bolgelerinde iiretilen ballarin el degmemis doga
kosullarina dayali iiretim siireci gorseller ve videolar ile desteklenerek tiiketiciye aktarilmalidir.

Sertifikalar ve uluslararasi kalite ddiilleri Almanya pazarinda son derece yiiksek bir giiven
unsuru olarak kabul edilmektedir. DLG (Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft) kalite ddlleri
ve Apimondia gibi uluslararasi aricilik organizasyonlarindan alinan madalyalar, iirtiniin
raflarda tercih edilme ihtimalini 6nemli 6l¢iide artirmaktadir. Bu nedenle organik sertifikalar,
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analiz raporlart ve odiillerin hem ambalaj {izerinde hem de dijital satis kanallarinda goriiniir
sekilde sunulmasi biliyiik 6nem tagimaktadir.

Influencer pazarlamasi da Almanya’da giderek etkili hale gelen bir baska stratejik kanaldir.
Saglikli yasam, dogal beslenme ve organik iiriinler iizerine igerik {ireten Alman mikro ve makro
influencerlar ile is birlikleri yapilmasi, iiriinlin tiiketici nezdinde giivenilirligini artirmaktadir.
Ozellikle tadim videolari, {iriin incelemeleri ve giinliik kullanim igerikleri, balin dogal yasam
ve saglikli beslenme rutini i¢cindeki yerini gii¢lendirmekte ve marka bilinirligini artirmaktadir.

4.15 Bal Sektorii Icin Almanya’da Tiiketici Tercihleri ve Son Trendler

Alman tiiketiciler son yillarda saglikli yasam trendleri dogrultusunda dogal tatlandiricilara
yonelmis ve bal bu egilimin merkezinde yer almistir. Seker tiiketiminin azaltilmasina yonelik
farkindalik arttikga bal, rafine sekerin dogal bir alternatifi olarak daha fazla tercih edilmektedir.
Ayrica bagisiklik sistemini destekledigi diisiiniilen monofloral ballara yonelik talep artmistir.
Manuka bali 6rneginde goriildiigli iizere, saglik iddialariyla 6ne c¢ikan iiriinler premium
fiyatlarla satilmaktadir. Bu durum, Tiirk ¢cam bali ve kestane bali gibi yiksek antioksidan
icerigine sahip iiriinler i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir.

Almanya’da bal tiiketiminde iiriin algist ve kalite kriterleri Tiirkiye’ye kiyasla belirgin
farkliliklar gostermektedir. Alman tiiketicisi balin kristallesmesini bir bozulma gdstergesi
olarak degerlendirmemekte, aksine iiriiniin dogal ve islenmemis oldugunun bir isareti olarak
kabul etmektedir. Bu nedenle raflarda en yiiksek satis hacmine sahip iiriin gruplarindan biri,
kontrollii kristallestirme yontemiyle lretilen ve siiriilebilir kivama getirilen “Krem Bal”
(Cremig geriihrter Honig) ¢esitleridir. Bu iiriin segmenti 6zellikle kahvaltilik kullanimda yaygin
tercih edilmektedir.

Pazarin bir diger 6nemli egilimi monofloral bal talebidir. Alman tiiketicisi karisim ballar yerine
akasya, thlamur, kestane ve ¢am gibi tek bir bitki kaynagindan elde edilen ballara daha fazla
ilgi gdstermektedir. Bu tercih, liriiniin mengeinin ve tiretim kaynaginin net sekilde anlagilmasini
sagladigi i¢in tiiketici glivenini artirmaktadir. Bu nedenle etiketleme ve pazarlama iletisiminde
iirlinlin botanik kaynaginin agik ve net sekilde belirtilmesi kritik bir rekabet unsurudur.

Stirdiiriilebilirlik ve ar1 popiilasyonunun korunmas: da Almanya pazarinda satin alma
davranisin1 dogrudan etkileyen 6nemli faktorler arasinda yer almaktadir. Tiiketiciler, satin
aldiklart balin ¢evresel dengeye =zarar vermeden {retildiginden ve biyogesitliligi
desteklediginden emin olmak istemektedir. Bu kapsamda “ar1 dostu {iretim”
(Bienenfreundlich), organik sertifikalar ve Fairtrade logolar1 gibi siirdiiriilebilirlik gostergeleri
satin alma kararinda belirleyici rol oynamaktadir. Bu tiir sertifikasyonlar yalnizca bir pazarlama
unsuru degil, ayn1 zamanda pazara giris i¢in giiven insa eden temel gereklilikler olarak
degerlendirilmektedir.

4.16 Bal Sektorii Icin Almanya’da Vergiler

Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan bal ihracatinda EUR.1 belgesi ibraz edildiginde giimriik
vergisi sifirdir. Katma deger vergisi orani bal i¢in ylizde 7°dir. Bal i¢in 6zel tiiketim vergisi
veya anti-damping vergisi bulunmamaktadir. Ancak AB’nin gida giivenligi mevzuati
kapsaminda yapilan laboratuvar testleri ve kontroller, ithalat maliyetlerini dolayli olarak
artirabilmektedir.
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4.17 Bal Sektorii Icin Almanya’da Tarife Dis1 Engeller

Bal sektoriinde tarife dis1 engeller arasinda siki laboratuvar analizleri, NMR testleri, pestisit ve
antibiyotik kalintis1 limitleri, izlenebilirlik gereklilikleri, organik sertifikasyon siirecleri ve
etiketleme kurallar1 yer almaktadir. Almanya, balda tagsise karsi en siki denetimleri uygulayan
ulkelerden biridir. Bu nedenle Turk ihracat¢ilarinin triinlerini sevkiyat 6ncesinde akredite
laboratuvarlarda test ettirmesi biiylik 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye’den Almanya’ya bal ihracatinda karsilasilan en biiyiik engeller giimriik vergilerinden
ziyade tarife dis1 engeller (TBT) ve siki denetim mekanizmalarindan kaynaklanmaktadir.
Avrupa Birligi’nin gida gilivenligi ve tiiketici koruma politikalar1 ¢ergevesinde uygulanan bu
sistem, 0zellikle bal gibi yiiksek sahtecilik riskine sahip iiriinlerde olduk¢a yogun ve detayli bir
kontrol sureci icermektedir.

Ik 6nemli zorluk sinir kapilarinda uygulanan yiiksek seviyedeki denetimlerdir. AB, sahtecilik
ve tagsis riskine kars1 ithal bal iiriinlerinde kontrol sikligin1 artirmigtir. Tiirkiye’den gonderilen
bal konteynerleri 6zellikle Hamburg Limani’ndaki veteriner sinir kontrol noktalarinda detayl
incelemeye tabi tutulmakta, iriinlerden numuneler alinarak laboratuvar analizleri
yapilmaktadir. Bu siire¢ giimriikleme islemlerini 2 ila 3 hafta kadar uzatabilmekte ve buna baglh
olarak ek ardiye ve depolama maliyetleri olusabilmektedir.

Ikinci 6nemli risk “firincilik tipi bal” olarak adlandirilan kalite diisiikliigii durumudur. Yapilan
analizlerde 1s1l islem hatalar1 nedeniyle yliksek HMF degerleri tespit edilen veya ¢ok diisiik
seviyede dahi olsa seker surubu karigimi (C3/C4 izotop sapmalar1) bulunan ballar, perakende
satisa uygun kabul edilmemektedir. Bu tiir iiriinler dogrudan raflara girememekte, yalnizca
endiistriyel kullanim ic¢in “Backhonig” yani firincilik bali kategorisine diistiriilmekte ve ¢ok
daha diisiik fiyatlarla degerlendirilmek zorunda kalmaktadir.

Ugiincii 6nemli engel pestisit kalint1 limitleridir. Ozellikle glifosat gibi tarim kimyasallarina
yonelik Almanya’daki c¢evre ve tiiketici hassasiyeti olduk¢a yiiksektir. Yasal limitler diistik
olmakla birlikte, biiyiik perakende zincirleri gogu durumda tespit edilemeyecek seviyede, yani
pratikte “sifir kalint1” yaklasimi talep etmektedir. Tarim alanlarina yakin bolgelerde iiretilen
cigek ballarinda en kii¢iik kalint1 bile iiriiniin reddedilmesine yol acabilmektedir.

Son olarak yeni etiketleme ve menge seffafligi diizenlemeleri, ithalat¢1 firmalarin is modelini
degistirmektedir. Bal karigimlarinda menge tilkelerin ayr1 ayr1 belirtilmesini zorunlu kilan yeni
diizenlemeler, Alman ithalat¢ilarin ¢oklu kaynakli harmanlama yerine tek menseli {irlinlere
yonelmesine neden olmaktadir. Bu durum Tiirk ihracatcilar agisindan 6nemli bir firsat alani
yaratmaktadir. Ozellikle tek menseli cam bal1 ve kestane bali gibi cografi olarak giiclii iiriinlerin
dogrudan ambalajli sekilde ihra¢ edilmesi, pazarda daha yiiksek goriniirlik ve deger elde
edilmesini miimkiin kilmaktadir.

5. Almanya’da Tiirk Bah Icin Firsatlar

Almanya’nin yiiksek bal tiiketimi, ithalata bagimli yapist ve premium iiriinlere olan talebi Tiirk
bal1 i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. Tiirkiye nin ¢am balinda diinya lideri olmasi, kestane ve
yayla ballarmin benzersiz aromatik profili ve organik iiretim potansiyeli Almanya pazarinda
giiclii bir konumlanma imkani1 yaratmaktadir. E-ticaretin hizla biiyltimesi, Tiirk markalarinin
dogrudan tiiketiciye ulagsmasin1 kolaylastirmaktadir. Ayrica Tiirk diasporasinin yogun oldugu
bolgelerde etnik marketler giiclii bir dagitim kanali olusturmaktadar.
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Cam bali segmentinde Tiirkiye, kiiresel salgi bali iiretiminin yaklasik %9011 karsilayan
yapisiyla belirgin bir monopol avantajima sahiptir. Avrupa Birligi’nin 2026 itibariyla
uygulamaya koydugu yeni etiketleme yaklagimi kapsaminda, mense iilkelerin ve karisim
oranlarinin daha seffaf bicimde belirtilmesini zorunlu kilan diizenlemeler, daha 6nce Tiirk cam
balini harman iiriinlerinde kullanan Alman paketleyicilerin ticari stratejilerini yeniden
sekillendirmesine yol agmistir. Bu gelisme, “Saf Mugla Cam Bali” gibi %100 mense vurgulu
iriinlerin dogrudan markali ve ambalajli sekilde Alman perakende zincirlerine sunulmasi
acisindan 6nemli bir firsat alan1 yaratmastir.

Almanya’da organik bal ve fonksiyonel ar1 iiriinlerine yonelik talep de istikrarli sekilde
artmaktadir. Siirdirilebilirlik, dogal beslenme ve saglik odakl tiikketim egilimleri, yalnizca
klasik bal tiriinlerini degil ayn1 zamanda propolis, art siitii, polen ve ar1 zehri gibi yuksek katma
degerli apiterapi triinlerini de bliyliyen bir pazar segmentine doniistiirmiistiir. Organik
sertifikali yayla bali ve fonksiyonel iirlinlerde yillik biliylimenin ¢ift haneli oranlarda
gerceklestigi degerlendirilmektedir.

Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasindaki tercihli tarim rejimi kapsaminda saglanan giimriik
avantaj1 da onemli bir rekabet unsurudur. EUR.1 belgesi esliginde gerceklestirilen ihracatta
Tiirk bali, bircok rakip iilkenin karsilastigi giimriik vergilerinden muaf sekilde pazara giris
yapabilmektedir. Bu durum Arjantin (TQ), Cin (MFN) ve Meksika (TQ) gibi buyuk Gretici
iilkeler karsisinda Tiirkiye’ye belirgin bir fiyat avantaji saglamaktadir ve Almanya pazarinda
rekabet gliciinii artirmaktadir.

Dijitallesen ticaret yapist ve e-ticaret altyapisinin gelismesi de Tiirk ihracatgilar1 agisindan
onemli bir firsat alan1 olusturmaktadir. Almanya’da Amazon.de ve Kaufland.de gibi platformlar
uzerinden mikro-fulfillment merkezleri kullanilarak dogrudan nihai tiiketiciye satis
yapilabilmesi, arac1 maliyetlerini azaltmakta ve katma degerli {irlinlerin daha yiiksek marjlarla
satilmasina imkan tammaktadir. Ozellikle karakovan bali, organik kestane bali ve premium
segment lirlinler, bu dagitim modeli iizerinden Tiirkiye ¢ikis fiyatinin birkag kat1 seviyelerinde
tilketiciye ulasabilmektedir.

6. Almanya’da Tiirk Bah icin Tehditler

Firsatlarin yani1 sira Almanya pazari, kati diizenleyici cercevesi ve degisen kiiresel ticaret
dinamikleri nedeniyle 6nemli riskler de barindirmaktadir. Bu risklerin baginda sinir kontrolleri
ve tarife dis1 teknik engeller (TBT) gelmektedir. AB’nin siki kalite ve izlenebilirlik
gereklilikleri, ozellikle kiiclik Olgekli iireticiler i¢in maliyetleri artirmaktadir. Sahte bal
skandallari, genel olarak bal sektoriine yonelik tiiketici glivenini zedeleyebilmekte ve
ithalatcilarin kalite beklentilerini daha da yiikseltmektedir.

Avrupa Birligi giimriiklerinde sahtecilik ve tagsis riskine karsi yiiriitilen “kovan takip”
operasyonlart kapsaminda Tiirkiye menseli ballara yonelik laboratuvar denetimleri oldukca
sikilastirilmistir. Ozellikle Hamburg Limani’ndaki veteriner giimriik kontrol noktalarinda
uygulanan gelismis NMR (Niikleer Manyetik Rezonans) testleri ve glifosat kalint1 analizleri
nedeniyle, en kiiciik kalite sapmasi, yilkksek HMF degeri veya 1s1l islem hatasi {iriiniin glimriikte
reddedilmesine, imhasina ya da diisiik degerli “Firincilik Bali” (Backhonig) statiisiine
disiiriilmesine yol acabilmektedir.

Bir diger 6nemli risk, yeni e-ticaret vergi bariyerleridir. 2026 yil1 itibariyla Avrupa Birligi’nde
yiirlirliige giren yeni giimriikk reformu ile 150 EUR altindaki mikro gonderilerdeki vergi
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muafiyeti kaldirilmig ve gonderi bagina 3 EUR sabit giimriik vergisi uygulanmaya baslanmistir.
Bu diizenleme, Tiirkiye’den Almanya’ya bireysel kargo ile tekil kavanoz bal gonderimine
dayal1 drop-shipping modelinin maliyet avantajini 6nemli 6l¢iide azaltmaktadir.

Uclincti risk unsuru Ukrayna, Arjantin, Meksika ve Dogu Avrupa kaynakli yogun fiyat
rekabetidir. Avrupa Birligi ile serbest ticaret iliskisi bulunan Ukrayna, Romanya ve Bulgaristan
gibi tilkeler lojistik olarak Almanya’ya 24 ila 48 saat iginde tir ile erisim saglayabilmekte ve
ozellikle diisiik fiyath siizme ¢igek bali segmentinde giiclii bir rekabet baskisi olusturmaktadir.
Bu durum, Tirk firmalarinin jenerik ¢igek bali ile fiyat bazli rekabette zorlanmasina neden
olmaktadir.

Son olarak iklim degisikligi ve rekolte istikrarsizligi 6nemli bir arz riski olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Tiirkiye’de yasanan orman yanginlar1 ve diizensiz iklim kosullari ¢am bali liretiminde ciddi
dalgalanmalara yol agmaktadir. Alman ithalatgilar ise tedarik zincirinde sureklilik ve fiyat
istikrar1 talep ettiginden, bu tiir rekolte dalgalanmalar1 tedarikgilerin Yunanistan veya Yeni
Zelanda gibi alternatif pazarlara yonelmesine neden olabilmektedir.

7. Bal Sektorii Icin Almanya’ya Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Tiirkiye'nin Almanya'ya bal ihracatini artirabilmesi igin kalite, izlenebilirlik, stirdiirtilebilirlik,
markalagma ve etkin dagitim stratejilerini birlikte ele alan biitiinciil bir yaklasim benimsemesi
gerekmektedir. Almanya, diinyanin en yiikksek gida giivenligi standartlarini uygulayan
iilkelerden biri olup, ithalat¢1 firmalar ve biiylik perakende zincirleri agisindan {iriin kalitesi,
laboratuvar analizleri ve izlenebilirlik fiyat unsurunun Oniinde yer almaktadir. Bu nedenle
ithracatgr firmalarin, {riinlerini  sevkiyat Oncesinde uluslararasi akreditasyona sahip
laboratuvarlarda analiz ettirmeleri ve 6zellikle NMR analizi, C3/C4 seker profili, HMF ve
diastaz degerleri ile pestisit ve antibiyotik kalint1 analizlerini eksiksiz sekilde tamamlamalar1
biliyiik 6nem tagimaktadir. Bu uygulamalar hem sinir kontrollerinde yasanabilecek gecikmeleri
azaltmakta hem de Alman ithalatcilar1 nezdinde giiven olusturmaktadir.

Tiirkiye'nin diinya ¢am bal1 iiretimindeki lider konumu Almanya pazari agisindan énemli bir
rekabet avantaji sunmaktadir. Kiiresel salgi bali liretiminin biiylik boliimiinii gerceklestiren
Tiirkiye, 6zellikle Mugla yoresine 6zgli ¢am bali ile rakip lilkelerden ayrismaktadir. Avrupa
Birligi'nde mense bilgilerinin daha seffaf sekilde belirtilmesini zorunlu hale getiren yeni
etiketleme diizenlemeleri de tek menseli tiriinlerin 6nemini artirmaktadir. Bu ¢ercevede ¢am
balinin yalnizca dokme olarak ihra¢ edilmesi yerine "Saf Mugla Cam Bal1" gibi cografi mense
vurgusu tastyan markali ve ambalajli {irtinler seklinde pazarlanmasi ihracatin katma degerini
onemli Ol¢lide artirabilecektir. Benzer sekilde kestane, geven ve yayla ballar1 gibi Tiirkiye'ye
0zgl monofloral driinlerin  bilimsel analizlerle desteklenerek premium segmentte
konumlandirilmasi, Alman tiiketicisinin dogal ve fonksiyonel tiriinlere yonelik artan talebiyle
uyumlu bir farklilagma stratejisi olusturacaktir.

Organik bal ve katma degerli ar iirlinleri de Almanya'da hizla biiyliyen pazar segmentleri
arasinda yer almaktadir. Organik sertifikali balin yan1 sira propolis, polen ve ar1 siitii gibi
iirlinlere yonelik talep her gecen yil artmaktadir. Organik iiretim sertifikalarinin alinmasi,
stirdiiriilebilir aricilik uygulamalarimin belgelendirilmesi ve tiriinlerin BioFach, Anuga ve ISM
gibi uluslararas1 fuarlarda tanitilmasi, Alman organik perakende zincirlerine ve ithalatgi
firmalara ulasilmasi agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.
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Almanya'da tiiketiciler satin aldiklar1 {iriiniin yalnizca kalitesine degil, ayn1 zamanda iiretim
hikayesine, tretildigi cografyaya ve g¢evresel siirdiiriilebilirligine de 6nem vermektedir. Bu
nedenle Anadolu florasi, geleneksel aricilik kiiltiirii, biyolojik ¢esitlilik ve siirdiiriilebilir {iretim
uygulamalar1 pazarlama iletisiminin temel unsurlar1 haline getirilmelidir. Organik sertifikalar,
uluslararas1 kalite ddiilleri, laboratuvar analiz sonuglar1 ve cografi mense bilgileri hem {irlin
ambalajlarinda hem de dijital satis kanallarinda goriiniir sekilde sunulmalidir. Ozellikle ar1
poplilasyonunun korunmasina yonelik uygulamalar ve ¢evresel sorumluluk projeleri, Alman
tilkketicisinin satin alma kararmi olumlu yonde etkileyen Onemli unsurlar arasinda yer
almaktadir.

Dijitallesmenin hiz kazandig1 Almanya pazarinda e-ticaret de ihracatin gelistirilmesi agisindan
onemli firsatlar sunmaktadir. Amazon.de, Kaufland.de ve benzeri platformlarda giiclii bir
marka varlig1 olusturulmasi, nihai tiiketiciye dogrudan ulasilmasini saglayarak araci
maliyetlerini azaltmaktadir. Bununla birlikte rekabet¢i teslimat siirelerinin saglanabilmesi i¢in
Almanya icgerisinde depo veya fulfillment altyapisinin kullanilmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.
Amazon FBA ve diger ligiincii taraf lojistik (3PL) hizmetleri sayesinde siparislerin kisa siirede
tiiketiciye ulastirilmasi miimkiin olmakta, bu durum miisteri memnuniyetini ve rekabet giiciinii
artirmaktadir.

Pazara giris stratejisinde ilk asamada Almanya'daki Tiirk niifusunun yogun oldugu bdlgelerde
faaliyet gosteren etnik marketler 6nemli bir baslangic noktasi olusturmakla birlikte, uzun
vadede Edeka, Rewe, Kaufland ve Globus gibi ulusal perakende zincirlerinde yer almak
hedeflenmelidir. Bunun basarilabilmesi i¢in liretim kapasitesinin siirdiiriilebilir olmasi, kalite
standardizasyonunun saglanmast ve kesintisiz tedarik kabiliyetinin  gelistirilmesi
gerekmektedir. Bunun yaninda Almanya'da bal yalmizca perakende tliketimi i¢in degil,
firmcilik, sekerleme, siit lirtinleri, igecek ve kozmetik sanayii gibi birgok endiistride de yaygin
olarak kullanilmaktadir. Bu nedenle Tiirk firmalarinin yalnizca son tiiketici pazarina degil,
diizenli ve yiiksek hacimli alimlar gergeklestiren endiistriyel kullanici segmentine de
yonelmeleri uzun vadeli ticari iliskiler agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.

Almanya pazarinda {irlin inovasyonu da rekabet avantaji saglayabilecek onemli alanlardan
biridir. Alman tiiketicisi balin kristallesmesini dogalligin gostergesi olarak kabul etmekte ve
Ozellikle kontrollii kristallestirme yontemiyle iiretilen krem bal (Cremig geriihrter Honig)
drtinlerini yogun sekilde tercih etmektedir. Alman tiiketim aliskanliklarina uygun yeni iiriin
cesitlerinin gelistirilmesi, ihracatin iiriin bazinda ¢esitlendirilmesine katki saglayacaktir.

Almanya'ya ihracatta operasyonel siireclerin eksiksiz yonetilmesi de biiyiik onem tagimaktadir.
Bal, hayvansal menseli bir iirlin olarak yalnizca yetkilendirilmis Sinir Kontrol Noktalarindan
iilkeye giris yapabilmektedir. Ozellikle Hamburg Liman1 Veteriner Sinir Kontrol Noktasi,
Almanya'nin en yogun giris kapilarindan biri olup iirlinlerin varisindan 6nce gerekli saglik
bildirimlerinin ve elektronik 6n bildirim islemlerinin zamaninda tamamlanmas1 gerekmektedir.
Ayrica Avrupa Birligi'nin sahtecilik ve tagsisle miicadele kapsaminda uyguladigi siki
laboratuvar kontrolleri nedeniyle {irlinlerin kalite standartlarina tam uyum saglamas biiytlik
Onem tasimaktadir.

Perakende pazarinda fiyatlandirma stratejisinin de satis kanalina gore farklilagtirilmasi
gerekmektedir. Aldi ve Lidl gibi indirim marketleri diisiik fiyatli 6zel markali {iriinlere
odaklanirken, Edeka ve Rewe gibi premium zincirler siirdiiriilebilir iiretim, organik
sertifikasyon, ar1 koruma projeleri, karbon ayak izinin azaltilmasi ve giliclii marka hikayesi
sunabilen drinler icin daha ylksek fiyat seviyelerini kabul edebilmektedir. Bu nedenle ihracat
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stratejisinin yalnizca iiriin kalitesine degil, ayn1 zamanda kurumsal siirdiiriilebilirlik ve marka
degerine de dayanmasi gerekmektedir.

Son olarak ticari sOzlesmeler hazirlanirken kalite standartlari, {iriin iadeleri, raf Omrti,
sorumluluk paylasimi ve kalite uyusmazliklarina iliskin hiikiimler ayrintili gekilde
diizenlenmelidir. Olas1 ticari risklere karsi {irtin sorumluluk sigortasi yaptirilmasi ve
Almanya'nin ambalaj, geri donilislim ve ¢evre mevzuatina tam uyum saglanmasi da ihracatin
stirdiiriilebilirligi agisindan 6nem tasimaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Almanya pazar yliksek kalite beklentisi ve yogun rekabet
nedeniyle giris bariyerleri yiiksek olmakla birlikte, Tiirkiye'nin sahip oldugu 6zgiin bal ¢esitleri,
organik {iretim potansiyeli, cografi cesitliligi ve Avrupa Birligi ile mevcut ticari entegrasyonu
dikkate alindiginda, dogru pazarlama ve markalagsma stratejileriyle Tiirk bal ihracatcilari
acisindan uzun vadede 6nemli biiyiime ve katma deger olusturma potansiyeli tasimaktadir.

9. Genel Degerlendirme

Almanya, diinya bal sektoriinde hem tiiketim hacmi hem de ithalat bagimlilig1 agisindan en
stratejik pazarlardan biri konumundadir. Gelismis perakende yapisi, premium triinlere yonelik
giiclli talep ve yiiksek satin alma giicii, Tiirkiye i¢in 6nemli ihracat firsatlar1 yaratmaktadir.
Tiirkiye’nin ¢am balinda kiiresel liderligi, ayrica kestane ve yayla ballarinin kendine 6zgii
aromatik yapisi ile organik iiretim potansiyeli, Alman pazarinda glgli bir konum elde
edilmesini miimkiin kilmaktadir.

Bununla birlikte Almanya pazari, yiiksek kalite standartlar1, kapsamli laboratuvar testleri, siki
izlenebilirlik gereklilikleri ve giiclii uluslararasi rekabet nedeniyle oldukcga zorlayict bir yapiya
sahiptir. Ukrayna, Arjantin, Meksika ve Yeni Zelanda gibi iilkeler hem fiyat avantaji hem de
belirli premium segmentlerdeki giiclii konumlariyla pazarda onemli oyuncular olarak yer
almaktadir. Bu nedenle Tiirk firmalarin rekabet stratejisini fiyat odakli yaklasimdan ziyade
kalite, siirdiiriilebilirlik, organik sertifikasyon ve markalasma eksenine kaydirmasi
gerekmektedir.

Alman tiiketici egilimleri, saglikli yasam ve dogal f{iriinlere yonelim dogrultusunda
sekillenmektedir. Bu ¢ercevede bal, 6zellikle monofloral, organik ve premium segmentlerde
artan bir talep gérmektedir. Tiirk iireticilerinin bu yiiksek degerli segmentlere odaklanmasi,
ihracatta katma degerin artirilmasi agisindan kritik 6nem tagimaktadir.

E-ticaretin hizli biliylimesi de Tiirk firmalar1 i¢in dogrudan tiiketiciye ulasma imkani
sunmaktadir. Amazon.de gibi platformlarda gii¢lii marka varlig1 olusturulmasi, Tiirk balinin
Almanya pazarindaki gorlinlirliiglinii artirirken, etnik market kanallar1 da 6zellikle diaspora
tiiketicisi lizerinden 6nemli bir giris kapisi islevi gérmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye’nin Almanya’ya bal ihracatin siirdiiriilebilir sekilde
artirabilmesi i¢in kalite odakli tiretim, gii¢lii organik sertifikasyon siiregleri, etkin markalagsma
stratejileri, dijital satig kanallarinin kullanimi ve gelismis lojistik altyap1 yatirimlar: bir arada
ele alinmalidir. Dogru stratejik ¢erceve ile yonetildiginde Almanya pazari, Tiirk bal sektorii icin
uzun vadeli, istikrarl1 ve yliksek katma degerli bir biiylime alan1 sunmaktadir.

Son yillarda Almanya pazari, yillik yaklasik 87 bin tonluk tiiketim hacmi ve yiiksek ithalat
bagimliligi ile Avrupa’nin en kritik bal pazarlarindan biri haline gelmistir. Ancak bu biiyiikliik,
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ayni zamanda diinyanin en siki teknik diizenlemeleri ve biirokratik kontrol mekanizmalariyla
birlikte gelmektedir. 2026 itibariyla yiriirliige giren yeni diizenlemeler, 6zellikle etiketleme
seffafligin1 artiran “Yeni Kahvalti Direktifi” ve diisiik degerli gonderilerdeki giimriik
muafiyetlerinin kaldirilmasi, pazardaki rekabet dinamiklerini 6nemli 6l¢giide degistirmistir.

Bu yeni yapi, mensei belirsiz dokme balin harmanlanarak piyasaya sunuldugu eski modelin
etkisini azaltirken, cografi isaretli ve izlenebilir iirlinler i¢in 6nemli bir avantaj yaratmaktadir.
Tiirkiye agisindan bu doniisiim, dogru konumlandirildiginda bir riskten ¢ok firsat niteligi
tagimaktadir.

Tiirkiye’nin en giiclii rekabet avantaji olan ¢am bali iiretimi, bu yeni dénemde stratejik bir
kaldirag olarak degerlendirilmelidir. Jenerik ¢i¢ek bali segmentinde Ukrayna ve Cin gibi diisiik
maliyetli Ureticilerle fiyat rekabetine girmek yerine, odak noktasinin katma degerli tirlinlere
kaydirilmas1 gerekmektedir. Almanya’da yerel depolama ve fulfillment altyapisinin kurulmasi,
tam akredite laboratuvar testleriyle pazara hatasiz giris yapilmasi ve 6zellikle “Saf Ege—Mugla
Cam Bal1” gibi gli¢clii mense vurgusuna sahip markalarin konumlandirilmasi, uzun vadeli basari
icin belirleyici olacaktir.
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11. Kaynakca

Eurostat/ DESTATIS (Almanya Federal Istatistik Ofisi): 2024-2025 Dénemi Almanya Dis
Ticaret (Ithalat/Ihracat) Hacimleri ve Birim Fiyat Verileri.

Web: https://www.destatis.de

Deutscher Imkerbund e.V. (D.I.B.) Yillik Sektor Raporlar1 (2025/2026): Almanya yerel
aric1 ve kovan varligi, eyalet bazli tiretim kirilimlar ve tiikketim istatistikleri.

Web: https://deutscherimkerbund.de/

Avrupa Komisyonu (European Commission): Directive (EU) 2024/1438 (Yeni Kahvalti
Direktifleri) ve AB Gida Kalint1 Limitleri (MRL) Veri Taban.

Web: https://commission.europa.eu/

TradeMap: online database developed by the International Trade Centre (ITC)

Web: https://www.trademap.org/

BM Comtrade (United Nations Commodity Trade Statistics Database): Kuresel bal ticareti
ve HS 0409 bazli uluslararasi akis matrisleri.

Web: https://comtradeplus.un.org/

Alman Bal Yonetmeligi (Honigverordnung - HonigV): Giincel ulusal standartlar ve kimyasal
parametre mevzuat metinleri.

Web: https://www.gesetze-im-internet.de/honigv 2004/BIJNR009200004.html

QSI - Quality Services International GmbH (Bal Analiz Otoritesi)

Web: www.qgsi-g3.de

Zentralstelle Verpackungsregister (LUCID Ambalaj Kayit Merkezi)

Web: www.verpackungsregister.org

BLE - Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Erndhrung (Federal Tarim ve Gida
Kurumu)

Web: www.ble.de

BVDF - Bundesverband des Deutschen Lebensmittelhandels (Alman Gida
Perakendecileri Federasyonu)

Web: www.bvlh.de
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https://www.destatis.de/
https://deutscherimkerbund.de/
https://commission.europa.eu/
https://www.trademap.org/
https://comtradeplus.un.org/
https://www.gesetze-im-internet.de/honigv_2004/BJNR009200004.html
http://www.qsi-q3.de/
http://www.verpackungsregister.org/
http://www.ble.de/
http://www.bvlh.de/

CBI - Centre For The Promotion of Imports From Developing Countries (Bal pazar
analizi ve pazara giris raporlar1) Web: https://www.cbi.eu/
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https://www.cbi.eu/sites/default/files/cbi-market-information-brochure.pdf#:~:text=CBI%2C%20the%20Centre,Foreign%20Affairs.
https://www.cbi.eu/

Tablo -1: Istatistikler

ALMANYA’NIN BASLICA IHRACAT PARTNERLERI 2023 2024 2025
Diinya 118.414 | 114.457 | 112.382
Isvigre 15.614 16.058 16.901
Avusturya 14.844 15.962 13.939
Hollanda 13.829 13.295 | 13.564
Fransa 16.154 14485 | 12.273
Suudi Arabistan 10.850 11.777 | 11.715
Finlandiya 4.493 4.476 4.978
Belcika 4.874 4.528 3.902
Birlesik Arap Emirlikleri 2.574 3.036 3.649
Amerika Birlesik Devletleri 2.659 3.067 3.346
Cek Cumhuriyeti 2.652 3.046 3.265
ALMANYA'NIN BASLICA ITHALAT PARTNERLERi | 2023 2024 2025
Diinya 230.078 | 230830 | 233.926
Arjantin 25.083 23497 28.623
Yeni Zelanda 22.150 24171 27.966
Ukrayna 30.019 31356 25.115
Meksika 25.911 15529 17.766
Romanya 13.084 17289 16.806
Sili 7.384 12667 16.240
Macaristan 16.729 17582 15.147
Bulgaristan 13.154 16189 14.465
Ispanya 12.165 11263 | 14.370
Brezilya 7.575 6250 5.660
Turkiye 3.657 6.037 4.916

Almanya'nin Turkiye'nin Dlnyadan Almanya'nin Diinyaya
Urin Kodu | Tiirkiye'ye IThracati Ithalati Ihracati

2023 | 2024 | 2025 | 2023 | 2024 | 2025 | 2023 2024 2025
040,900 ) 1 0 546 79 186 268 | 118.414 | 114.457 | 112.382
Dogal Bal
Uriin Kodu ) A_lmanya’.nm Tiurkiye’nin Diinyaya Almanya’nin Diinyadan
Turkiye’den Ithalati Thracati Bal Ithalati

040900~ | 3 657 | 6.087 | 4.916 | 31.907 | 32.612 | 33.627 | 230.078 | 230.830 | 233.926
Dogal Bal

Kaynak: Trademap (1000 $)
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Tablo -2: Ithalatci Firma Listesi

Almanya En Biiyiik Dogal Bal ithalatcilar: Listesi

#  Firma Adi Sehir Faaliyet Alan Web Sitesi Telefon E-posta
Langnese Honig . Buyiik Olgekli Marka, Paketleyici, www.langnese- o Info@langnese-

1 GmbH EelfgElElee Ithalatci honig.de R A A0 honig.de

o  Breitsamer & Ulrich Minin  Perakende Markasi, Bilytik Ithalater, o breitsamer.de  +49 89 7463240 info@breitsamer.de
GmbH Paketleyici _

3 Fu_rsten-Reform Braunschweig Organik ve Monofloral Bal Ithalati, www.fuersten- +49 5307 9203-0 info@fuersten-
(Bihophar) Paketleme reform.de reform.de
Kahl GmbH & Co. . Endustriyel Dokme (Bulk) Bal i s i

4 KG Trittau ithalatcis: & Broker www.kahl-gmbh.de +49 4154 8436-0 info@kahl-gmbh.de

5 Buram GmbH Hennigsdorf Etnik ve Ulusal Pazar Bal Ithalatcisi www.buram.de +49 3302 206850 info@buram.de

6  Walter Lang GmbH Bremen ﬁg;g;?lm en biiytik organik (Bio) bal www.walter-lang.de  +49 421 38656-0 info@walter-lang.de
Dreyer Bee Honey Premium ve Ozel Bal Cesitleri ithalat: i i . o

7 GmbH Uelzen e Dt www.dreyer-honig.de  +49 581 9077-0  info@dreyer-honig.de

L . Gida Endiistrisi i¢in Dokme Bal www.honig- +49 2324 39127- info@honig-
8 Honig-Welsche GmbH  Hattingen Ithalat: ve Tedarigi welsche.de 0 welsche.de
9 Sonnentracht GmbH Bremen .Orgamk Al Ulfun.len 7 ki 251 www.sonnentracht.de CAALL St info@sonnentracht.de
Ithalat1 & Uretimi 0

10  Buzzidil Honey Hamburg ~ Cluslararasi Bal Ticareti ve Gida www.buzzidil.de +49 40 300686-0  info@buzzidil.de

Commerce Sanayisi Tedarikgisi

Buyik Organik Gida Ureticisi, Bio Bal

11  Allos Hof-Manufaktur Drebber ;
Ithalatgisi

www.allos.de +49 5445 9933-0 info@allos.de




12

13

14

15

16

17

18

19

20

Heuschrecke
Naturkost

Fassbender Honig
GmbH

Gebr. Heinemann
Hoyer GmbH

dennree GmbH

BIOMARKT GmbH
SERPA Import-Export

Reformkontor GmbH

Trokost GmbH

Troisdorf
Neuss
Hamburg
Polling

TOpen

Mannheim

Berlin

Zarrentin

Hamburg

Organik Gida Toptancisi, Sertifikali

Bal Ithalati

Endiistriyel Firincilik/Gida Sektori

icin Bal Tedarigi

Duty Free Pazar1 ve Kiiresel Dagitim

icin Bal Alim1

Organik An Siitii, Propolis ve Ozel

Bal Ithalatcisi

Almanya'nin En Biiyiik Organik
Market Zinciri & Ithalatgisi
Dogal Uriinler ve Organik Bal Toptan

Dagiticisi

Akdeniz ve Etnik Pazar Odakli
Gida/Bal ithalatgisi

Saglikli Yasam ve Reformhaus
Marketleri Bal Tedarikgisi
Kurutulmus Meyve, Kuruyemis ve
Endiistriyel Bal Ithalat:

Kaynak: Alman Bal Birligi (Honig-Verband e.V.) ve Ticari Kayitlar (2026)

www.heuschrecke.com

www.honig-
fassbender.de
www.gebr-
heinemann.de

www.hoyer-honig.de
www.dennree.de
www.biomarkt.de
www.serpa-food.de
www.reformkontor.de

www.trokost.com

+49 2241 94313-
0

+49 2131 274143

+49 40 3010-0

+49 881 924534-
0

+49 9292 18-0

+49 621 48344-0

+49 30 682474-0

+49 38851 316-0

+49 40 325039-0

info@heuschrecke.com

info@honig-
fassbender.de
info@gebr-
heinemann.de

info@hoyer-honig.de
info@dennree.de
info@biomarkt.de
info@serpa-food.de
info@reformkontor.de

info@trokost.com




