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1. Almanya Pazarinda Ev Tekstili Sektorii
1.1 Ev Tekstili Sektoriinde Uretim

Almanya’da ev tekstili sektorii, resmi istatistiklerde ayri bir kategori olarak yer almamakta olup
tekstil ve giyim sanayi verileri kapsaminda degerlendirilmektedir. Federal Istatistik Ofisi (Destatis)
verilerine gore tekstil ve giyim sanayi liretimi son yillarda dalgali bir seyir izlemekte, 6zellikle
enerji maliyetleri ve zayif i¢ talep nedeniyle iiretimde yavaslama gozlenmektedir.

Almanya’da ev tekstili tiretimi agirlikli olarak perde, dosemelik kumas, yatak tekstili, banyo tekstili
ve dekoratif tekstil iiriinlerinde yogunlasmaktadir. Uretim daha ¢ok yiiksek kaliteli, teknik dzellikli
ve siirdiirtilebilir iiriin segmentlerinde gerg¢eklesmekte olup, diisiik maliyetli standart iiretimin
onemli bir kismi1 Dogu Avrupa ve Asya llkelerine kaydirilmistir.

Genel olarak Alman tekstil ve moda sanayinin yillik cirosu yaklasik 32 milyar avro seviyesinde
olup, sektorde yaklagik 1.400 isletme faaliyet gdstermekte ve toplam istihdam 121 bin kisi
diizeyindedir. Uretim faaliyetleri 6zellikle Kuzey Ren-Vestfalya, Baden-Wiirttemberg ve Bavyera
eyaletlerinde yogunlasmaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari
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Veriler incelendiginde, tekstil iirtinlerine iligkin tretici fiyatlarinin 6zellikle 2022 yilinda belirgin
sekilde arttig1 gortilmektedir. 2023 yilinda artis egilimi devam etmekle birlikte, artis hizinin 6nceki
yila kiyasla daha sinirl kaldig1 anlasilmaktadir. 2024 yilinda ise iiretici fiyatlarinin daha ilimh bir
seyir izledigi dikkat ¢ekmektedir.

Ev tekstili alt segmentlerine iliskin dogrudan fiyat verileri bulunmamakla birlikte, sektor
genelindeki bu fiyat gelismelerinin ev tekstili {iriinlerini de etkiledigi degerlendirilmektedir.



1.3 Ev Tekstilinde Sektoriinde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri / Derneklerine
Iliskin Bilgiler
Almanya’da ev tekstili alaninda iiretim faaliyetinde bulunan baglica firmalara asagida yer

verilmektedir:

EuroComfort Group: Almanya merkezli sirket, yatak, yastik ve dosemelik tirtinler basta olmak
iizere ev tekstili Uiriinlerinin iiretiminde faaliyet gdstermektedir. Ayn1 zamanda medikal tekstil

alaninda da iiretim gergeklestirmektedir.

https://eurocomfort.de/

Hoftex Group AG: Sirket, iplik iiretiminin yani sira dokumasiz yiizeyler ve ev tekstiline yonelik
kumaglarin tiretimi alanlarinda faaliyet gostermektedir.

https://www.hoftexgroup.com/

Schmitz-Werke GmbH + Co. KG: Firma, 6zellikle teknik ve dosemelik kumaslar ve giines koruma
tekstilleri gibi ev kullanimina yonelik {irtinlerin iiretimini gergeklestirmektedir.

https://www.schmitz-werke.com/

Gebriider Otto GmbH & Co. KG: Ev tekstili tiretiminde kullanilan ipliklerin iiretimine odaklanan
sirket, kalite ve siirdiiriilebilirlik esasli iiretim yapmaktadir.

https://www.otto-garne.com/de

Kufner Holding GmbH: Farkli tekstil alanlarina yonelik kumas tiretimi yapan firma, ev tekstili
iirinlerinde kullanilan astar ve teknik kumaslarin iiretimini de gerceklestirmektedir.

https://kufner.com/

Almanya’da ev tekstili sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin temsil edildigi baslica sektor
kuruluslar1 asagida yer almaktadir:

Verband der Deutschen Heimtextilien-Industrie e. V. (Heimtex)

Ev tekstili alaninda faaliyet gosteren iiretici firmalarin temsil edildigi bu kurulus, sektoriin
ekonomik ve diizenleyici gercevesine iligskin ¢aligmalarda aktif rol iistlenmektedir.

https://www.heimtex.de/
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Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e. V. (textil+mode)

Tekstil ve moda sektoriiniin genel temsil kurulusu olan birlik, ev tekstili dahil olmak {izere sektoriin
farkli alt alanlarin1 kapsayan bir yapiya sahiptir.

https://textil-mode.de/de/

Industrieverband Veredlung — Garne — Gewebe — Technische Textilien e.V. (IVGT)

Isleme Sanayi Birligi — Iplikler — Kumaslar — Teknik Tekstiller Dernegi IVGT, Almanya'nin en
biiytik tekstil dernegidir ve iplik, kumas, teknik tekstiller ve isleme alanlarinda faaliyet gésteren
yaklasik 170 {iye sirketin ¢ikarlarini temsil eder. Alman tekstil endiistrisinin %60'indan fazlasini
ve 6,6 milyar Avro'luk bir is hacmini kapsamaktadir.

https://www.ivgt.de/home.html

1.4 Ev Tekstili Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi hazir

Almanya tekstil ve hazir giyim perakendesi, pandemi doneminde yasanan daralmanin ardindan
yeniden toparlanma siirecine girmistir. 2019 yilinda yaklasik 37 milyar Avro seviyesinde olan
tekstil ve giyim perakende cirosu, 2020 yilinda yaklasik %8 oraninda gerilemistir. Ancak sonraki
donemde tiiketici talebinin yeniden artmasiyla sektor kademeli bir biiytime egilimine girmis; 2023
yilinda tekstil ve hazir giyim perakendesinde toplam net cironun yaklasik 39 milyar Avro
seviyesine ulastig1 gérilmiistiir.

Sektor birlikleri tarafindan yayimlanan giincel verilere gére Almanya ev tekstili sektoriiniin alt
segmentlerinde farkli gelismeler yasanmaktadir. 2025 yilinin ilk yarisinda mobilya/dekorasyon ve
perdelik kumas gruplarinda ciro %12,6 oraninda gerilerken, yatak tekstili (bettwaren) segmentinde
diisiis %3,0 seviyesinde gergeklesmistir. Yiiksek enerji maliyetleri, enflasyon ve tiiketici
harcamalarindaki yavaslama sektor tizerinde baski olusturmaktadir.

Almanya’daki tekstil perakende sektorii; hazir giyim, ev tekstili ve teknik tekstil iirlinlerini
kapsayan genis bir yapiya sahiptir. Ozellikle yatak tekstili, perde, dekoratif tekstiller ve banyo
tekstili iiriinleri onemli alt segmentler arasinda yer almaktadir. Ulke, ev tekstili iiriinlerinde biiyiik
Olciide ithalata dayali bir yapiya sahip olup Cin, Tiirkiye, Pakistan, Hindistan ve Banglades baslica
tedarikci tilkeler arasinda bulunmaktadir. Tirkiye ise havlu, bornoz, yatak tekstili ve perde
kumasglarinda Almanya’nin 6nemli tedarik¢ilerinden biridir.

Almanya’daki baslica ev tekstili perakendecileri arasinda IKEA, XXXLutz, Home24 ve Otto
Group yer almaktadir. Son yillarda ¢evrim i¢i satis kanallarinin payi artig gdstermis; Amazon, Otto
ve Home24 gibi platformlar sektoriin 6ne ¢ikan dijital satis kanallar1 arasinda yer almistir.

Almanya’daki tekstil toptan ticareti sektorii, hem i¢ pazardaki perakendecilere hem de Avrupa’daki
dagitim aglarina iriin tedarik eden 6nemli bir yapiya sahiptir. Ev tekstili, teknik tekstiller ve
konfeksiyon disi1 tekstil iirlinleri genis bir {iriin yelpazesi icerisinde yer almaktadir. Almanya, giiclii

lojistik altyapist ve merkezi konumu sayesinde Avrupa tekstil ticaretinde 6nemli bir dagitim
3
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merkezi konumundadir. Cin, Tiirkiye, Banglades, Pakistan ve Hindistan baslica tedarikei tilkeler
arasinda bulunmaktadir.

Sektorde faaliyet gdsteren firmalarin biiyiik boliimii KOBI niteliginde olup ¢ogunlukla B2B ticaret
modeli ile ¢aligmaktadir. Dijitallesme, e-ticaret sistemleri ve slirdiiriilebilir iiriinlere yonelik talep
son yillarda sektdriin déniisiimiinii hizlandirmistir. Ozellikle gevre dostu ve sertifikali {iriin gruplar
daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Tekstil toptan ticareti; yogun rekabet, artan maliyetler ve kiiresel tedarik zincirindeki
dalgalanmalardan etkilenmekle birlikte, Almanya’nin yiiksek tiiketim kapasitesi ve Avrupa
pazarindaki stratejik konumu sayesinde dnemini korumaktadir.

2. Almanya Ev Tekstili Sektoriiniin Dis Ticareti

Veriler International Trade Center veri tabani https://www.trademap.org/’ tan alinmistir.

2.1 Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi Ulkeler (1000 $)

Ulkeler 2021 2022 2023 2024 2025
Cin 2.216.016 2.328.694 1.906.866 1.998.128 2.371.296
Italya 1.001.320 1.213.756 1.032.950 1.198.528 1.345.526
Tirkiye 1.079.954 768.120 633.148 649.202 789.814
Avusturya 919.122 1.090.982 926.214 769.636 732.996
Fransa 456.876 505.552 408.480 387.734 462.916
Ispanya 334.428 269.136 273.228 227.510 278.106
Ingiltere 268.682 339.070 228.514 200.194 261.688
Isvigre 139.798 116.462 121.678 129.936 144.696
Cek 167.404 143.894 136.748 129.650 142.930
Cumbhuriyeti

Polonya 105.278 82.126 74.612 82.878 133.640
Hollanda 119.818 117.140 126.158 118.426 121.914
Hindistan 96.854 95.798 81.094 78.804 99.066
Amerika 66.020 79.638 74.944 79.660 78.528
Japonya 117.266 92.272 92.002 69.382 78.444
Tayvan 61.578 43.860 48.476 65.732 76.370
Belcika 79.374 67.488 76.160 64.272 75.874
Slovakya 43.824 43.452 48.918 53.694 74.534
Macaristan 95.580 85.318 80.250 60.824 62.332
Portekiz 31.154 35.380 46.070 51.044 59.744
Giiney Kore 35.484 45.132 37.180 35.670 55.644




Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin En Fazla Ithalat Gerceklestirdigi Ulkeler (miktar/ton)

Ulkeler 2021 2022 2023 2024 2025
Cin 174.149 162.989 151.456 167.881 187.894
Slovakya 72.905 74.877 68.599 89.850 95.595
Avusturya 53.943 43.919 37.378 36.899 38.365
Tirkiye 33.423 34.849 30.188 31.858 34.652
Ingiltere 50.232 54.252 43.637 38.285 34.345
Tayland 16.694 17.750 13.016 12.946 16.319
Italya 11.357 10.938 8.962 9.375 10.054
Ispanya 8.211 6.942 7.446 8.333 9.081
Yunanistan 12.652 8.310 7.546 7.319 8.144
Polonya 6.058 6.015 5.621 6.408 7.681
Japonya 7.243 6.996 5.454 6.053 6.823
Pakistan 4.440 5.332 5.244 5.727 6.164
Cek 7.585 11.085 6.895 5.145 5.517
Cumhuriyeti
Romanya 5.437 6.321 5.014 5.189 5.251
Hindistan 2.602 3.225 3.341 4.700 5.024
Kanada 2.850 3.222 3.695 4.103 4.559
Makedonya 3.803 3.736 2.927 2.995 4.007
Israil 2.146 2.079 2.035 2.941 3.573
Macaristan 3.230 4.011 2.532 3.013 2.924
Isveg 2.418 2.756 2.476 3.434 2.792

2.2 Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin En Fazla Thracat Gerceklestirdigi Ulkeler (1000 $)

Ulkeler 2021 2022 2023 2024 2025
Polonya 492.407 427.981 374.109 387.638 376.497
Romanya 348.516 316.485 301.804 302.584 287.706
Cek 300.204 282.514 286.309 270.338 283.787

Cumbhuriyeti

Italya 262.469 255.667 259.679 281.363 244,917
Fransa 238.344 232.605 226.530 220.838 225.103
Avusturya 164.920 155.484 141.223 149.231 156.433
Tiirkiye 159.189 167.670 159.710 150.545 144.768
Hollanda 139.947 128.923 128.768 130.178 132.935
Amerika 139.455 136.987 132.247 120.557 116.907
Isvigre 105.155 103.404 98.656 97.591 106.331




Tunus 93.445 100.211 107.953 106.894 103.106
Macaristan 70.330 70.214 77.448 69.496 71.526
Fas 53.474 53.906 60.117 57.071 66.207
Meksika 57.334 59.028 60.335 57.190 55.774
Ingiltere 52.374 52.316 54.946 49.293 50.882
Cin 71.839 56.651 50.363 50.470 46.099
Belgika 52.098 62.333 49.903 41.380 43.381
Ispanya 42.008 42.120 41.246 40.354 39.458
Makedonya 44.390 45.495 44.109 37.710 38.255

Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin En Fazla Ihracat Gerceklestirdigi Ulkeler (miktar/ton)

Ulkeler 2021 2022 2023 2024 2025
Polonya 25.369 24.890 21.034 21.086 20.036
Avusturya 21.193 20.213 17.815 19.280 19.825
Fransa 20.756 20.953 19.526 20.951 17.455
Hollanda 16.910 16.308 16.399 16.483 15.043
Isvicre 12.829 11.568 9.812 12.376 12.412
Ispanya 13.707 13.860 11.851 11.550 10.806
Cek 10.558 10.673 9.387 9.492 9.712
Cumhuriyeti
Belgika 7.517 7.781 7.380 7.874 8.653
Italya 8.027 8.479 8.433 8.402 7.745
Ingiltere 7.574 8.112 7.122 7.608 7.097
Isvec 4.075 4.278 4.085 4.259 4.836
Portekiz 6.057 7.202 6.163 4.253 4.346
Macaristan 3.945 4.202 4.182 4.137 4.156
Danimarka 3.594 3.431 2.841 3.110 3.122
Amerika 3.667 3.618 3.316 2.965 2.858
Finlandiya 3.212 3.195 3.008 2.374 2.502
Slovakya 1.646 1.853 1.407 2.027 2.236
Litvanya 3.061 2.575 2.185 2.350 2.101
Romanya 2.521 4.353 2.212 2.054 1.970
Norveg 2.050 1.890 1.760 1.622 1.727




2.3 Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptigi
Uriinler ( 10 iiriin) (1000 $)

HS

Uriin Ad1

2021

2022

2023

2024

2025

940490

Silte, Yorgan, Yastik, Puf,
Diz-Ayak Ortiileri,
Minderler vb.

893.093

687.877

578.655

632.319

705.738

630231

Yatak Carsafi (Pamuktan,
Diger Hallerde)]

319.773

386.546

317.939

298.816

399.509

630260

Tuvalet ve Mutfak Bezleri
[Pamuktan (Havlu
Mensucattan)]

330.215

362.568

322.366

335.622

386.441

630392

Perde, i¢ Stor, Perde ve
Yatak Farbalalar [(Sentetik
Liften (Diger Hallerde)]

395.126

372.075

324.635

309.417

366.505

630221

Yatak Carsafi [(Pamuktan
(Baskili)]

409.335

429.035

319.851

300.794

354.151

630210

Yatak Carsafi (Orme)

330.209

329.186

286.949

285.532

306.371

940440

Yorganlar, Yatak Ortiileri,
Yatak Kiliflar1 ve Duvetler

0

144.296

157.048

161.000

176.282

630140

Battaniye ve Diz
Battaniyesi (Sentetik Liften)
Elektrikli Harig¢

152.361

159.489

126.397

131.704

134.919

630232

Yatak Carsafi
(Sentetik/Suni Liften (Diger
Hallerde))

84.962

70.143

66.471

76.862

100.615

630493

Diger Mefrusat
Esyasi[(Orlilmemis)
Sentetik Liften]

66.826

83.786

78.230

73.110

78.920

Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig1 Uriinler
(10 iiriin) (miktar/ton)

HS

Uriin Ad1

2021

2022

2023

2024

2025

940490

Silte, Yorgan, Yastik, Puf,
Diz-Ayak Ortiileri,
Minderler vb.

111.608

88.190

79.605

88.878

97.620




630260 Tuvalet ve Mutfak Bezleri 38.684 40.237 | 36.819 | 42.887 | 48.768
[Pamuktan (Havlu
Mensucattan)]
630231 Yatak Carsafi (Pamuktan, 31.307 36.748 | 31.274 | 34.129 | 41.007
Diger Hallerde)]
630210 Yatak Carsafi (Orme) 40.576 36.520 | 33.706 | 37.524 | 38.604
630221 Yatak Carsafi [(Pamuktan 44.696 41,953 | 31.884 | 34.131 | 37.726
(Baskil)]
630392 Perde, I¢ Stor, Perde ve 38.538 33.566 | 29.581 | 28.343 | 33.710
Yatak Farbalalar [(Sentetik
Liften (Diger Hallerde)]
630140 | Battaniye ve Diz Battaniyesi | 24.662 24.230 | 24.266 | 26.747 | 28.377
(Sentetik Liften) Elektrikli
Harig
940440 Yorganlar, Yatak Ortiileri, - 15.361 | 19.087 | 21.649 | 21.985
Yatak Kiliflar1 ve Duvetler
630232 | Yatak Carsafi (Sentetik/Suni | 10.318 7.737 8.147 | 10.933 | 13.080
Liften (Diger Hallerde))
630222 | Yatak Carsafi; Baskili, 8.622 8.237 7.181 9.190 | 11.118
Sentetik veya Suni Liflerden

2.4 Ev Tekstili Sektériinde Almanya’nin Altih Tarife Bazinda En Fazla ihracat Yaptig
Uriinler (10 iiriin) ( 1000 $)

HS

Uriin Adi

2021

2022

2023

2024

2025

940490

Silte, Yorgan, Yastik, Puf,
Diz-Ayak Ortiileri,
Minderler vb.

451.199

333.880

319.233

345.884

334.952

630392

Perde, I¢ Stor, Perde ve
Yatak Farbalalar1
[(Sentetik Liften (Diger
Hallerde)]

257.067

219.782

218.338

210.216

228.265

580632

Sentetik-Suni Liften
Dokunmus Kordelalar

216.501

218.842

230.371

221.267

221471

630231

Yatak Carsafi (Pamuktan,
Diger Hallerde)]

195.721

216.352

215.713

214.649

218.873

630221

Yatak Carsafi [(Pamuktan
(Baskil)]

215.297

189.088

172.506

169.985

161.102

630260

Tuvalet ve Mutfak Bezleri
[Pamuktan (Havlu
Mensucattan)]

122.475

122.659

119.874

128.414

130.570

630210

Yatak Carsafi (Orme)

91.401

84.785

80.391

81.834

90.299




boyanmis ¢Ozgiilii 6rme
mensucat (galon 6rme
makinelerinde iiretilenler

dahil )

940440 | Yorganlar, Yatak Ortiileri, - 63.925 72.592 85.748 87.520
Yatak Kiliflar1 ve Duvetler
600536 | Cozgii Tipi Orgiilii Olan 88.912 94.402 | 89.006 78.466 73.697
Diger Mensucat
600537 | Sentetik liflerden mamul 106.514 | 96.867 | 90.549 | 80.678 73.060

Ev Tekstili Sektoriinde Almanya’nmin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptigi Uriinler

(10 iiriin) ( miktar/ton)

Yatak Kiliflar1 ve Duvetler

HS Uriin Ad1 2021 2022 2023 2024 2025
940490 | Silte, Yorgan, Yastik, Puf, | 37.058 28.239 25.621 27.688 25.814
Diz-Ayak Ortiileri,
Minderler vb.
630231 | Yatak Carsafi (Pamuktan, 19.012 | 20.383 | 19.260 | 21.382 19.110
Diger Hallerde)]
580632 Sentetik-Suni Liften 21.421 | 22.251 | 17.843 | 15.508 15.255
Dokunmus Kordelalar
630221 | Yatak Carsafi [(Pamuktan | 20.563 | 17.902 | 15.452 | 16.873 14.932
(Baskil)]
630260 | Tuvalet ve Mutfak Bezleri | 10.615 | 11.344 | 10.360 | 12.938 12.270
[Pamuktan (Havlu
Mensucattan)]
630392 | Perde, I¢ Stor, Perde ve 15.484 | 13.175 | 12.072 | 10.663 12.066
Yatak Farbalalar1
[(Sentetik Liften (Diger
Hallerde)]
600536 | Cozgii Tipi Orgiilii Olan 11.869 | 12.940 | 10.647 9.650 8.715
Diger Mensucat
630210 Yatak Carsafi (Orme) 7.856 7.197 6.416 6.565 8.094
630140 Battaniye ve Diz 5.923 5.797 5.625 7.095 7.048
Battaniyesi (Sentetik
Liften) Elektrikli Harig¢
940440 | Yorganlar, Yatak Ortiileri, - 4.491 4,789 6.372 6.780




3. Ev Tekstili Sektoriinde Ulkemizden Thracat ( Deger ve Miktar)

Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026 | Stand: 12.05.2026 / 15:07:30

3.1 Ev Tekstil Sektériinde Tiirkiye’nin Almanya’ya Thracati (1000 $)

Gumruk Tarife

Kodu

( 6 Basamakli )

Uriin Ad1

2021

2022

2023

2024

2025

WAG30210

Yatak Carsafi
(Orme)

103.390

11.3345

98.802

77.207

81.709

WAG30221

Yatak Carsafi
[(Pamuktan
(Baskil1)]

81.157

86.279

57.579

48.964

44.039

WA630231

Yatak Carsafi
(Pamuktan, Diger
Hallerde)]

32.643

47.595

52.131

43.145

41.634

WA620891

Kadin/Kiz Cocuk
I¢in Diger I¢
Giyim Egyast;
Pamuktan

18.389

27.336

23.122

22.391

23.542

WA630392

Perde, Ic Stor,
Perde ve Yatak
Farbalalar1
[(Sentetik Liften
(Diger Hallerde)]

39.800

47.606

38.575

28.855

22.548

WA940490

Silte, Yorgan,
Yastik, Puf, Diz-
Ayak Ortiileri,
Minderler vb.

16.428

21.622

20.487

15.638

15511

WA630710

Yer, Bulasik, Toz
Bezi vb. Temizlik
Bezleri

4.631

5.424

7.084

6.999

8.733

WA610891

Kadin/Kiz Cocuk
I¢in Diger i¢ ve
Gece Giyim
Esyast; Pamuktan
(Orme)

7.062

7.496

9.552

7.282

7.015

WAG30419

Yatak Ortiileri
(Diger Hallerde)

5.107

11.845

6.986

6.881

5.198

10

WA620791

Erkek/Erkek

Cocuk Igin Diger
I¢ ve Gece Giyim
Esyasi; Pamuktan

4.206

5.401

5.337

5.282

4.813

10




3.1 Ev Tekstil Sektoriinde Tiirkiye’nin Almanya’ya ihracati ( miktar/ton )

Gumruk Tarife
Kodu
(6 Basamakli )

Uriin Ad1

2021

2022

2023

2024

2025

WA630210

Yatak Carsafi
(Orme)

12765,8

11806,3

10103,9

7956,4

7545,9

WAG630221

Yatak Carsafi
[(Pamuktan
(Baskil)]

7875,1

7524

4852

4249,6

3649,5

WAG30231

Yatak Carsafi
(Pamuktan,
Diger Hallerde)]

3426,8

4067,7

4097,3

3934,9

3460

WA940490

Silte, Yorgan,
Yastik, Puf,
Diz-Ayak
Ortiileri,
Minderler vb.

2791,2

3950,7

3294

24559

2565,6

WAG30392

Perde, Ic Stor,
Perde ve Yatak
Farbalalar1
[(Sentetik Liften
(Diger
Hallerde)]

3618

4226,9

3173,5

2220,4

1771,2

WA620891

Kadin/Kiz
Cocuk I¢in
Diger i¢ Giyim
Esyast;
Pamuktan

1045,2

1612,1

1289,5

1243,9

1325,6

WA630710

Yer, Bulasik,
Toz Bezi vb.
Temizlik Bezleri

535,5

683,3

946,7

919,4

1083,9

WA630419

Yatak Ortiileri
(Diger Hallerde)

569,4

14219

704,6

715,9

496,9

WAG630190

Diger Battaniye
ve Diz
Battaniyeleri
Elektrikli Harig

366,9

624,6

598,7

656,6

392,7

10

WAG610891

Kadin/Kiz
Cocuk I¢in
Diger i ve
Gece Giyim
Esyast;
Pamuktan
(Orme)

348,9

372,4

521,9

500,3

310,1

11




4. Ev Tekstili Sektoriinde Thracat Yoluyla Pazara Giris

Almanya’daki ev tekstili pazari, tiiketici tercihleri, teknolojik gelismeler ve ¢evresel dinamikler
gibi ¢esitli parametrelerden etkilenmektedir. Uygun fiyat, iiriin kalitesi, tasarim estetigi ve

stirdiirtilebilirlik gibi faktorler Almanya pazarinda satin alma kararlarini etkilemektedir.

4.1 Ev Tekstili Sektorii icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Almanya’ya ev tekstili iirlinleri ihra¢ etmek isteyen firmalar agisindan bazi eyalet ve sehirler 6ne
cikmaktadir. Ozellikle biiyiik tiiketim merkezleri, lojistik altyapis1 gelismis bolgeler ve giiclii

perakende aglarina sahip sehirler hedef pazar a¢isindan 6nem tagimaktadir.

En basta gelen bolge Nordrhein-Westfalen (NRW) eyaletidir. Almanya’nin en kalabalik ve
ekonomik agidan en giiglii bolgelerinden biri olan NRW; Diisseldorf, Kéln ve Wuppertal gibi
sehirlerde yogunlasan ithalatgi, dagitici ve perakende firmalariyla dikkat ¢ekmektedir. Gligli

lojistik altyapisi ve Avrupa i¢ pazarina erisim kolaylig1 bolgenin 6nemini artirmaktadir.

Bavyera eyaleti ise 0zellikle yiiksek gelir grubuna hitap eden ev dekorasyonu ve yasam liriinleri
acisindan One ¢ikmaktadir. Miinih, tasarim ve premium segment lriinlerin yogunlastigi 6nemli
merkezlerden biridir. Ayrica Avusturya ve Isvigre pazarlarina yakinligi bolgeyi stratejik hale

getirmektedir.

Hessen eyaletindeki Frankfurt sehri, Heimtextil fuar1 sayesinde ev tekstili sektdriiniin 6nemli
ticaret merkezlerinden biri konumundadir. Fuar organizasyonlari, uluslararasi satin almacilar ve

sektor profesyonelleri agisindan Frankfurt’u 6nemli bir bulusma noktasi haline getirmektedir.

Baden-Wiirttemberg eyaleti, yiiksek gelir seviyesi ve giiglii sanayi yapisiyla ev tekstili sektorii
acisindan Onemli bolgeler arasinda yer almaktadir. Stuttgart ve cevresinde faaliyet gosteren
firmalar; otel tekstili, teknik tekstiller, dekoratif kumaslar ve kaliteli ev yasam {iriinleri alanlarinda
yogunlagmaktadir. Bolgenin yiiksek alim giicli ve gelismis lojistik altyapisi da ev tekstili iirtinleri

acisindan dnemli bir pazar olugturmaktadir.

.....

avantaj saglamaktadir. Bu bdlgeler ozellikle ev tekstili, dekoratif tekstiller ve otel tekstili
tirlinlerinin Avrupa pazarina dagitiminda 6nemli rol oynamaktadir.
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4.2 Ev Tekstili Sektoriinde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi
4.2.1 Ilgili Oda/Birlik /Dernek /STK’lar ve iletisim Bilgileri
Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e. V. (textil+mode)

Alman tekstil ve moda sanayisinin cat1 kurulusu olan textil+mode, Almanya’daki tekstil ve ev
tekstili lireticilerini temsil eden en 6nemli sektor birliklerinden biridir. Kurulus; stirdiirtilebilirlik,
dijitallesme, enerji maliyetleri, dis ticaret ve sanayi politikalar1 gibi konularda sektor temsilcilerine
destek saglamaktadir. Ayrica Alman tekstil sektoriiniin ulusal ve Avrupa Birligi diizeyindeki temsil

faaliyetlerini yiiriitmektedir.

https://textil-mode.de/

Verband der Deutschen Heimtextilien-Industrie e. V.

Almanya ev tekstili sanayisini temsil eden sektor derneklerinden biridir. Dernek; perde, dosemelik
kumas, yatak tekstili, dekorasyon tekstilleri ve benzeri ev tekstili iiriinleri alaninda faaliyet gosteren
firmalar1 temsil etmektedir. Sektorel istatistikler, pazar analizleri, siirdiiriilebilirlik uygulamalar ve

teknik mevzuatlar konusunda iiyelerine bilgilendirme saglamaktadir.

https://heimtex.de/

Handelsverband Deutschland (HDE)

Almanya Perakendeciler Birligi (HDE), Almanya’daki perakende sektdriinii temsil eden en biiyiik
kuruluslardan biridir. Ev tekstili iirlinlerinin satisin1 gergeklestiren magaza zincirleri, mobilya
marketleri ve ¢evrim i¢i satis platformlar1 da bu yap1 icerisinde yer almaktadir. HDE; tiiketici

egilimleri, e-ticaret, lojistik ve dijitallesme konularinda sektor temsilcilerine rehberlik etmektedir.

https://einzelhandel.de/

4.2.2 ithalate1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Alman Firmalarna fliskin Online Veri Tabanlar1

WER LIEFERT WAS (https://www.wlw.de/en/home): Almanya’da en ¢ok kullanilan firma adresi

arama motorudur. Yaklasik 650.000 toptanci, iiretici, distribiitor ve servis saglayici firma adres
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bilgisi mevcuttur. Ingilizce ve Almanca arama yapmak miimkiindiir. Arama yaparken toptanci,
iiretici, distribiitor ve servis saglayici ayrimi yapilarak hedef firmalara ulasmak daha kolay hale
getirilmistir. Ayrica posta kodu, bolge, firma ismi, sahip olunan sertifikalara gore de arama yapmak
mimkiindiir. Bunun disinda sektorel olarak ticari aracilik yapan ajanslarin ve ithalatci firmalarin
iletisim bilgilerine arama kismi yardimiyla ulasma imkan1 bulunmaktadir.

WER ZU WEM (https://www.wer-zu-wem.de/firma/): Bu firma adres katalogu 110.000’den fazla
firma adresi icermektedir. Toptan ve perakende ticaret yapan firmalar, hizmet saglayicilari,
iireticiler vb. ana bagliklar ad1 altinda firma hakkindaki bilgiler sektorel olarak listelenmistir.
Sadece Almanca arama yapmak miimkiindiir. Firma iletisim bilgileri diginda ayrica ¢alisan sayisi,

cirosu ve igtigal alan1 hakkinda ayrintili bilgilere yer verilmistir.

KOMPASS (http://tr.kompass.com/): 5 milyondan fazla uluslararasi ve yurt ici ticaret yapan alict
ve/veya satict B-2-B firmalarini listelendigi, diinya ¢apinda ve Tiirk¢e dahil farkli dillerde hizmet

veren kapsamli bir veri tabanidir.

EUROPAGES (http://www.europages.com.tr/): 26 dilde yaymlanan Avrupa merkezli bir B2B
platformudur. En basta iireticiler, hizmet saglayicilar, toptancilar ve distribiitorler olmak iizere 3

milyon kayitli isletme bulunmaktadir. Her ay diinyanin her kosesinden gelen 2 milyondan fazla

miinferit ziyaretci {irlin, hizmet ve tedarik¢i bulmak i¢in bu platformu kullanmaktadir. Tiirkce dil

secenegi de bulunmaktadir.

ITC-TRADE MAP (http://www.trademap.org/Index.aspx): ITC Veri Tabani’na iicretsiz iiye olarak

G.T.I.P. bazinda ithalat¢1 ve ihracat¢i firmalarin iletisim bilgilerine ulagsmak miimkiindiir.

BDI-Alman Federal Sanayi Birligi Veri Taban1 (https://www.deutsche exportdatenbank.de/eng):

Alman iireticileri ve ihracatcilari veri tabam (Almanca ve Ingilizce).

IHK Firma Veri Tabanlar1 (https:/www.bw-firmen.ihk.de/sites/fitow/pubMap.aspx): Almanya
Ticaret ve Sanayi Odalari’nin kendi sayfalarinda yayinladigi firma veri tabanlar iizerinden,
sektorel olarak firma iletisim bilgilerine ulasmak miimkiindiir. Harita {izerine tiklayarak bolge/sehir
se¢cimi yapip ticaret ve sanayi odalarina kayith firma bilgilerine ulasabilirsiniz. Sektor, firma
biiyiikliigii, firma hukuki formu, bdlge gibi kombinasyonlari ile Almanca ve ingilizce olarak arama

yapmak miimkiindiir.
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Industrystock (https://www.industrystock.com/en): Sanayi sektorii i¢in 16 dilde 300.000'den fazla
dogrulanmis sirket ve 3,1 milyondan fazla iiriin i¢in diinya ¢apinda bir arama motoru sunuyor.
Sanayi isletmelerindeki alicilar i¢in (IndustryStock.com) tiim diinyadan iireticilerin sonuglarini

sunan bir arama motorudur. Tiirk¢e dil segenegi de bulunmaktadir.

Almanya’da faaliyet gosteren Tiirk kdkenli firmalara iligkin bilgilere http://www.turkisch.com

adresinden ulagsmak mimkiindiir.

4.3 Ev Tekstili ithalatinda Zorunlu Belgeler

Tiirkiye—AB Giimriik Birligi, sanayi lirlinleri ile iglenmis tarim iiriinlerini kapsamaktadir.Ev tekstil
iirtinleri bu kapsama dahildir. Bu ¢ercevede Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan ev tekstili iirlinleri
ihracatinda, giimriik vergileri, kotalar veya miktar sinirlamalar1 uygulanmamaktadir. Ancak AB
mevzuatina, etiketleme, liriin giivenligi ve kimyasal madde diizenlemelerine uyum saglamak
zorunludur. Bu gercevede, genel olarak AB pazarina ihracatta asagidaki belgelerin sunulmasi

gerekmektedir.

Ticari Fatura (Commercial Invoice)
Paketleme Listesi (Packing List)

Mense Sahadetnamesi (Certificate of Origin)
A-TR Dolasim Belgesi

Glimriik Beyannamesi (Export Declaration)
Tasima Belgesi

Tekstil tiriinlerinin Avrupa Birligine ihracatinda, etiketleme ve kimyasal icerik uygunlugu en kritik
iki zorunluluktur. Bunlara uyum saglandigin1 gosteren belgeler genelde; etiket 6rnekleri (Label
sample / Etikettmuster) ve  REACH Uyum Beyani (Declaration of REACH compliance)
seklindedir. Ayrica, zorunlu olmamakla birlikte, OEKO-TEX / GOTS / Ecolabel Sertifikalar1
genellikle Almanya ve Avrupa pazarlarinda ¢evre dostu ve saglik agisindan giivenli ev tekstil

iirtinleri i¢in talep edilebilir.
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44 Ev Tekstili Sektoriinde Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu Var mudir? Varsa

yetkilendirilmis gozetim sirketleri hangileridir?

Tiirkiye'den Almanya’ya ev tekstili ihracatinda, genel olarak yasal bir “sevk dncesi inceleme (pre-
shipment inspection)” yaygin olarak kullanilmakta, ancak zorunluluk bulunmamaktadir. Yani
Almanya ya da Avrupa Birligi mevzuatlari, ev tekstil {irlinleri i¢in Tiirkiye ¢ikisinda resmi bir

gozetim sirketi tarafindan kontrol yapilmasini zorunlu kilmaz.

Ancak bazi durumlarda alic1 firmalarin talebiyle sevk oncesi inceleme yapilmasi gerekebilir. Bu
durum tamamen ticari sdzlesmeye baglidir. Bu kontroller; etiket uygunlugu, dikis kalitesi, lif orani,

ambalajlama ve REACH/zararli madde testleri gibi konular1 kapsayabilir.

4.5 Ev Tekstili Sektoriindeki Fuarlar ve Tarihleri

Almanya, Avrupa’nin en onemli tekstil ve ev tekstili fuar merkezlerinden biri konumundadir.
Ozellikle Frankfurt ve Miinih sehirlerinde diizenlenen uluslararas: fuarlar; ev tekstili, moda, teknik
tekstiller, siirdiiriilebilir iiretim ve tasarim alanlarinda sektdr profesyonellerini bir araya
getirmektedir. AUMA ve fuar organizatorlerinin verilerine gore asagidaki fuarlar sektor agisindan

one ¢ikmaktadir.

Heimtextil (Frankfurt) — 12.01.-15.01.2027

Diinyanin en biiylik ev tekstili fuarlarindan biridir. Yatak tekstili, perde, dosemelik kumas, banyo

tekstili ve dekorasyon tiriinleri alanlarinda faaliyet gosteren firmalari bir araya getirmektedir.

https://heimtextil.messefrankfurt.com

Techtextil (Frankfurt) — 04.04.-07.04.2028

Teknik tekstiller ve nonwoven liriinlere yonelik diizenlenen uluslararasi ihtisas fuaridir. Otomotiv,

saglik, insaat ve endiistriyel tekstiller alaninda 6nemli bir organizasyondur.

https://techtextil.messefrankfurt.com

Texprocess (Frankfurt) - 04.04.-07.04.2028
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Tekstil isleme ve konfeksiyon teknolojileri lizerine uluslararasi fuardir. Techtextil ile es zamanl
yapilir. Dikis makineleri, kesim sistemleri ve dijital ¢ozlimler gibi iiretim teknolojileri tanitilir.

https://texprocess.messefrankfurt.com

Bu fuarlar; firmalar acisindan yeni miisteri baglantilar1 kurma, Avrupa’daki dagitim aglarina erisim
saglama, sektor trendlerini takip etme ve slirdiriilebilir {iretim uygulamalarini inceleme

bakimindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.

4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gerc¢eklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri
4.7 Ev tekstili Sektoriinde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile ilgili Bilgiler
Tenders Electronic Daily (AB Resmi Gazetesi’nin Elektronik Eki)

Avrupa Birligi tilkelerinde yayimlanan kamu ihalelerine erisim saglayan resmi platformdur. Ev
tekstili sektoriine yonelik hastane, otel, yurt ve kamu kurumlarinin tekstil iirlinleri alimlar1 burada

yer alabilmektedir.

https://ted.europa.eu/TED/browse/browseByMap.do

SIMAP

Avrupa Birligi kamu satin alma sistemine iligkin bilgi saglayan platformdur. AB iilkelerinde

yayimlanan ihale duyurularina ve mevzuat bilgilerine erisim imkan1 sunmaktadir.

https://simap.ted.europa.eu/

Das Deutsche Ausschreibungsblatt (Alman Ihale Gazetesi)

Almanya’daki federal ve yerel kamu kurumlarinin ihale ilanlarinin yayimlandig: platformdur. Ev

tekstili, dekoratif tekstil ve kurumsal tekstil {iriinlerine iliskin alimlar burada duyurulabilmektedir.

www.deutsches-ausschreibungsblatt.de

BeschA

Federal Igisleri Bakanligi’na bagli merkezi satin alma kurulusudur. Kamu kurumlarinin ihtiyag
duydugu cesitli iiriin gruplari i¢in tedarik siireclerini yiiriitmekte olup tekstil ve ev tekstili tirtinleri

alimlar1 da gergeklestirebilmektedir.

https://www.bescha.bund.de/DE/Home/home node.html
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e-Vergabe-Plattform des Bundes

Federal kamu kurumlarinin elektronik ihale islemlerini yiiriittiigii resmi platformdur. Firmalar

burada yayimlanan ihale ilanlarin1 takip ederek bagvuru yapabilmektedir.

www.evergabe-online.de

Bundesverwaltungsamt

Almanya’daki kamu kurumlarina ait resmi duyuru ve ihale bilgilerinin yayimlandig1 devlet

portalidir. Cesitli sektorlerdeki satin alma ilanlarina erisim saglanabilmektedir.
www.bund.de
Das Deutsche Vergabeportal

Kamu ihalelerinin dijital ortamda yayimlandig: ve takip edildigi platformlardan biridir. Ev tekstili

ve kurumsal kullanim amagl tekstil {iriinlerine iliskin ilanlar da yer alabilmektedir.
www.dtvp.de
Offentliche Vergabe

Federal, eyalet ve belediye diizeyindeki ihale ilanlarini bir araya getiren ¢evrim i¢i thale portalidir.

Kullanicilar sektor ve iiriin bazli arama yaparak ilgili ev tekstili ihalelerine ulagabilmektedir.

https://www.oeffentlichevergabe.de/ui/en/home

4.8 Almanya’nn, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalari

Almanya, serbest ticaret anlagsmalarini dogrudan kendisi degil AB (Avrupa Birligi) araciligiyla
yapmaktadir. Federal Ekonomi ve Iklim Koruma Bakanlig1’ nin asagidaki linkinin ilgili boliimiinde
AB’nin diger iilkelerle gerceklestirdigi ticaret anlagmalarina yer verilmektedir.

https://www.bmwk.de/Redaktion/DE/Artikel/Aussenwirtschaft/freihandelsabkommen-der-
eu.html

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak Icin Gereken Belgeler
Ulkemiz ile AB arasindaki giimriik birligi kararinin ve alt diizenlemelerinin ilgili hiikiimleri geregi;
ev tekstili tirlinlerinin Birlik/Tiirkiye menseli veya menseli olmamakla birlikte serbest dolasimda
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oldugunu ispat eden A.TR belgesi tevsiki halinde glimriik vergisi uygulanmamaktadir. Glimriik
Birligi kapsaminda 6ngoriilen tarife avantajlarindan yararlanabilmek i¢in A. TR dolasim belgesinin
sunulmasi gereklidir. Bu zorunluluk, Avrupa Toplulugu-Tiirkiye Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili
Kararinin uygulanmasini diizenleyen ve detayl hiikiimler getiren, AT-Tiirkiye Giimriik Isbirligi
Komitesi’nin 26 Eyliil 2006 tarihli 1/2006 sayil1 kararinda belirtilmistir. S6z konusu karar metnine

asagidaki internet sitesinden ulagilmasi miimkiindiir.

https://eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/TXT/?uri=uriserv:0J.L .2006.265.01.0018.01.ENG

4.10 Sektorde Standartlar

Almanya'daki ev tekstili sektoriinde, c¢esitli diizeylerde diizenlenmis ¢ok sayida standart
bulunmaktadir. Bu standartlar, iiriinlerin kalitesinin yani sira calisma kosullart ve gevresel

uyumlulukla da ilgilidir.
1. Kalite standartlar1

DIN standartlari: Alman Endiistriyel Standartlar1 (DIN), ev tekstili endiistrisindeki malzemeler ve
iiretim siiregleri i¢in onemli olan belirli kalite standartlarini tanimlar. Ornegin, kumaslarin

dayaniklilig1, boyama teknikleri veya tekstillerin giivenlik uygunlugu icin standartlar vardir.

Oeko-Tex Standard 100: Bu standart, tekstil ve ev tekstili trtunlerinde zararli maddelerin

bulunmamastyla ilgilidir.

GOTS (Kiiresel Organik Tekstil Standardi): Organik liflerden yapilan tekstil tiriinlerinin tiretimi
icin ekolojik ve sosyal kriterleri tanimlayan uluslararasi bir standarttir. Bu standard: karsilayan
iirinler, hem malzeme hem de iiretim kosullar1 agisindan yiiksek ¢evresel ve sosyal standartlara

uygun olmalidir.
2. Sosyal ve Calisma Standartlari

Fair Wear Foundation: Bu girisim, tekstil ve ev tekstili sektoriinde liretim siireglerinde galisan
haklarinin korunmasi ve ¢alisma kosullarinin iyilestirilmesi amaciyla markalar ve tedarikgilerle
isbirligi yapmaktadir. Adil ticret, glivenli ¢alisma ortam1 ve uygun caligma siireleri gibi sosyal

uygunluk kriterlerine odaklanmaktadir.
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BSCI (Business Social Compliance Initiative): Adil ¢alisma kosullarinin saglanmasina yonelik bir
baska sistemdir. BSCI, is¢i haklarina saygi gdstermeyi ve sirketleri calisma kosullarini iyilestirme

konusunda desteklemeyi amaglamaktadir.

SA8000: Sirketleri, ¢calisanlarinin ¢calisma kosullarini temel insan haklar1 ve ¢calisma standartlarina

uygun olarak iyilestirmekle ylikiimlii kilan uluslararasi bir sosyal sorumluluk standardidir.
3. Cevre Standartlar1

Bluesign®: Tekstil ve ev tekstili iiretim siireclerine odaklanan bir ¢evre sertifikasidir. Bluesign

standardi, tekstil tiretiminde zararli maddelerin ve enerji tiiketiminin azaltilmasiyla ilgilidir.

Cradle to Cradle: Dongiisel ekonomiye odaklanan ve tiriinleri kullanim Omiirlerinin sonunda

yeniden kullanilabilir veya geri doniistiiriilebilir sekilde tasarlayan bir standarttir.
4. Glivenlik Standartlar

CE etiketi: Ev tekstili tiriinlerinde genel olarak CE isareti zorunlu degildir. Ancak eletrikli ev
tekstili iirlinleri veya teknik 6zellik tasiyan bazi iiriinlerde AB saglik ve giivenlik gereklilikleri

kapsaminda CE isareti talep edilebilmektedir.

REACH Yonetmeligi: AB'nin REACH Y 6netmeligi (Kimyasallarm Kaydi, Degerlendirilmesi, Izni
ve Kisitlanmasi), iiretimde tehlikeli kimyasallarin kullanimini1 diizenlemek i¢in tasarlanmustir.
Tekstil ve ev tekstil kimyasal maddelerin giivenli olmasini ve insan saglig1 veya ¢evre igin risk

olusturmamasini saglar.
4.11 Ev Tekstili Sektoriinde Etiketleme

Almanya’da Tekstil Etiketleme Yasasi (TextilKennzG) tekstil ve ev tekstil iiriinlerinin
etiketlenmesini  diizenlemektedir. Kanun, AB 1007/2011 sayili Avrupa Tekstil Tizigi nii
uygulamakta ve iireticilerin, ithalat¢ilarin ve perakendecilerin uymasi: gereken belirli gereklilikleri

ortaya koymaktadir.

Avrupa Tekstil Tiiziigii (AB 1007/2011), tiiketicilerin satin aldiklar1 {iriinler hakkinda dogru
bilgiye sahip olabilmesini saglamak amaciyla, tekstil ve ev tekstili {iriinlerinin etiketlenmesini veya
isaretlenmesini zorunlu kilmaktadir. Etiketin dayanikli, kolay okunabilir, goriiniir, erisilebilir

olmasi ve iirliniin satildig1 Avrupa iilkelerinin resmi dillerinde hazirlanmas1 gerekmektedir.
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Ev tekstil iirtinlerine iligkin yikama, iitiileme ve kurutma talimatlar1 ve diger bakim bilgileri i¢in
AB mevzuatinda zorunlu bir sembol kullanimi1 6ngoriilmemektedir. Ancak, tiiketicilerin iiriin

etiketi lizerinde bu tiir bilgilere 6nem verdigi dikkate alindiginda, ireticilerin 1SO 3758:2023

standardinda yer alan tekstil bakim sembollerine uygun etiketleme yapmalar tavsiye edilmektedir.

4.12 Ev Tekstili Sektoriinde Ambalajlama

Almanya’ya ev tekstili ihracatinda ambalajlama hem iirliniin korunmasi hem de yasal
yukiimliliikler agisindan 6nemlidir. 2019°dan beri yiiriirlikte olan Ambalaj Yasasi
(Verpackungsgesetz) ambalaj malzemelerinin geri doniistiiriilmesini zorunlu kilmaktadir. Anilan
yasanin temel amaci, ambalajlarin cevreye verdigi zarart en aza indirmektir. Ozellikle,
ambalajlanmis {irlin Ureticileri ve dagiticilart ilgili yasadan etkilenmektedir. Alman Ambalaj
Yasasina yonelik uygulamalar Avrupa Birligi’nin 94/62/EC sayili Ambalaj Mevzuatina uygun bir
bicimde kademeli olarak hayata gegirilmistir. 3 Temmuz 2021 tarihi itibariyla AB mevzuatinda yer
alan Tek Kullanimlik Plastik Mevzuati ((EU)2019/904) ve Atik Cer¢eve Mevzuati (2008/98/EC-
2018/851/EC) Almanya i¢ mevzuatina aktarilmistir.

22 Ocak 2025 tarihlinde yayimlanan ve 11.02.2025 tarihinde yiiriirliige giren 2025/40 sayili Tiiziik
ile 94/62/EC sayil1 Direktifi belirli istinalar disinda 12.08.2026 tarihinden itibaren yiiriirliikkten
kaldirmaktadir.

Tiiziik, AB pazarma arz edilecek tiim ambalajlarin etiketleme ve siirdiiriilebilirlik kurallarini

belirlenmektedir.

Almanya’da sirketler, kullanilan ambalaj tiirline gore "Zentrale Stelle Verpackungsregister"

(ZSVR) kurumuna kayit olmak ve ambalajlarinin geri doniisiimiinii organize etmek zorundadir.
Aksi takdirde, para cezalari ve satis yasaklariyla karsilagilabilir. Ayrintili ithalatci ylikiimliliikleri

(kayit, katilim, raporlama) hakkinda bilgiler https://www.verpackungsregister.org/en/knowledge-

bases/imports web sayfasinda mevcuttur.
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4.13 Lojistik

Almanya’ya ev tekstili ihracatinda lojistik siirec; iirlinlerin giivenli, zamaninda ve mevzuata uygun

sekilde teslim edilmesi agisindan biiylik 6nem tasimaktadir.

Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan ev tekstili sevkiyatlarinda en yaygin olarak tercih edilen tasima
yontemi karayolu tagimaciligidir. Glimriikleme ve sinir gecisleri dahil olmak iizere transit siiresi
ortalama 5-8 giin arasinda degismektedir. Kapidan kapiya teslim imkani sunmasi ve maliyet

avantaj1 nedeniyle karayolu tasimaciligi siklikla tercih edilmektedir.

Havayolu tasimaciliginda ise teslimat siiresi yaklasik 1-3 giin arasinda degismektedir. Bu yontem,
ozellikle acil teslimat gerektiren ve katma degeri yiiksek ev tekstili tiriinlerinde tercih edilmektedir.

Ancak maliyet acisindan diger tagima yontemlerine gore daha yiiksektir.

Denizyolu ve demiryolu tasimacilifi ise biiyilk hacimli ev tekstili sevkiyatlarinda ekonomik
avantaj saglamaktadir. Ozellikle konteyner bazli tasimacilikta denizyolu, maliyet agisindan
firmalara 6nemli avantajlar sunmaktadir. Demiryolu baglantilar1 ile Avrupa i¢ bdlgelerine

gergeklestirilen sevkiyatlar da son yillarda artis gostermektedir.

4.14 Dagitim Kanallan

Dagitim kanali se¢imi i¢in c¢esitli alternatifler bulunmaktadir. Biitce ve maliyetler, {irtinlerin
niteligi, pazarin yapist ve sirketin blytlkligi dagitim kanallarmin se¢iminde belirleyici

faktorlerdir.

Almanya’da yiirtirliikte bulunan mevzuat, iilkedeki ithal ev tekstili iirlinlerinin dagitimi agisindan
belirli bir kisitlama getirmemektedir. Yabanci firmalar, iiriinleri i¢in en uygun dagitim kanallarimi

kendileri belirleyebilmektedir.

Ev tekstili sektoriinde en yaygin dagitim kanallari; toptancilar, perakende magazalari, zincir
marketler, ticari acenteler, distribiitorler ve e-ticaret platformlaridir. Son yillarda firmalar,
tirtinlerini dogrudan son tiiketiciye ulastirmak amaciyla e-ticaret yontemlerini daha yogun
kullanmaktadir. Ayrica Almanya’da sirket kurarak veya temsilcilik agarak pazara giris yapan firma

sayisinda da artis goriilmektedir.
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Bir¢ok firma; ¢evrim i¢i magaza (onlineshop), perakende magazalari, fuarlar ve ¢esitli satis
organizasyonlari araciligiyla dogrudan satis yontemlerini tercih etmektedir. Bu yontem sayesinde
firmalar, tiliketici taleplerini ve miisteri beklentilerini dogrudan gozlemleyebilmekte, {iriinlere

iliskin geri bildirimleri daha hizli1 degerlendirebilmektedir.

Dogrudan satis yontemleri; marka bilinirliginin artirtlmasi, fiyatlandirma iizerinde kontrol
saglanmasi1 ve miisteri iliskilerinin giiglendirilmesi agisindan avantaj sunmaktadir. Bununla birlikte
satig, lojistik ve miisteri hizmetleri siireclerinin dogrudan firma tarafindan yonetilmesi ek
operasyonel yiik olusturabilmektedir. Bu nedenle baz1 firmalar dolayli satis kanallarini tercih

etmektedir.

Pazarlarin kiiresellesmesi ve dijitallesmenin ilerlemesiyle birlikte dolayli satis kanallar1 da
doniisiim gegirmektedir. Distribiitorler, toptancilar ve ¢evrim i¢i pazaryerleri ev tekstili tirlinlerinin
Almanya pazarma ulastirilmasinda énemli rol oynamaktadir. Ozellikle Amazon, Otto ve benzeri

platformlar lizerinden gerceklestirilen B2C ve B2B satis modelleri giderek yayginlasmaktadir.
Konuya iligkin irtibat kurulmasinda yarar goriilen ilgili birlik ve dernekler asagida yer almaktadir:
Bundesverband GroBhandel, AuBBenhandel, Dienstleistungen (BGA) e.V.

Federal Toptanci, Dis Ticaret ve Hizmetler Birligi

E-Mail: info@bga.de

Internet: www.bga.de

Handelsverband Deutschland (HDE) e.V.
Alman Ticaret ve Perakendeciler Birligi

E-Mail: hde@einzelhandel.de

Internet: www.einzelhandel.de

AuBenhandelsvereinigung des Deutschen Einzelhandels e.V. (AVE)
Alman Perakendecileri Dis Ticaret Birligi

E-Mail: info@ave-intl.de

Internet: www.ave-international.de
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Bundesverband E-Commerce und Versandhandel Deutschland e.V. (bevh)
Federal E-Ticaret ve Mesafeli Satis Birligi

E-Mail: info@bevh.org

Internet: https://www.bevh.org/

4.15 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret / E-Thracat)

Almanya’da e-ticaret, ev tekstili sektoriiniin 6nemli satis kanallarindan biridir. Bu kapsamda
Almanya, uluslararasi ¢evrim i¢i perakendeciler ve hizmet saglayicilari i¢in biiyiik firsatlar
sunmaktadir. Ulkede internet kullaniminin yaygin olmasi ve tiiketicilerin gevrim igi aligverise olan
ilgisi, ev tekstili {iriinlerinin dijital platformlar {izerinden satisin1 artirmaktadir. Ozellikle nevresim
takimlari, perde, havlu, battaniye, dekoratif tekstil {iriinleri ve mutfak tekstili gibi iirlin gruplarinda

¢evrim i¢i satis hacmi her yil biiylimektedir.

Almanya, Avrupa’nin en biiyiik e-ticaret pazarlarindan biri olup sinir 6tesi e-ticaret agisindan da
onemli bir merkez konumundadir. Tiiketiciler, fiyat karsilagtirmasi yapabilmeleri, {irlin ¢esitliligine
kolay ulasabilmeleri ve hizl teslimat imkanlar1 nedeniyle ¢evrim i¢i aligverisi yogun sekilde tercih

etmektedir.
4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Alman tiiketicilerin genis lrlin yelpazesi, uygun fiyat secenekleri ve hizli teslimat imkanlari
nedeniyle ¢evrim i¢i pazaryerlerine olan ilgisi her gecen yil artmaktadir. Ev tekstili tiriinlerinde
ozellikle nevresim takimlari, perde, havlu, battaniye ve dekoratif tekstil iirlinleri yogun talep

gormektedir.

Cevrim i¢i perakende platformlar1 arasinda “amazon.de”, “otto.de” ve “kaufland.de” Almanya’da
en yaygin kullanilan pazaryerleri arasinda yer almaktadir. Bunun yaninda ev ve yasam iirlinlerine
odaklanan “wayfair.de”, “home24.de” ve “ikea.com/de” gibi platformlar da ev tekstili {iriinlerinin

satisinda 6nemli rol oynamaktadir.
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Firmalar, bu pazaryerleri araciligiyla Alman tiiketicilere dogrudan ulasabilmekte; iirlin ¢esitliligi,
hizli teslimat, kolay iade siirecleri ve miisteri degerlendirmeleri satig performansini 6nemli 6l¢iide

etkilemektedir.
4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Almanya 16 eyaletten olusan federal parlamenter bir cumhuriyettir. Bununla birlikte, Almanya
genelinde farkli bayramlar bulunmaktadir.(Neujahrstag — Yilbasi, Karfreitag — Kutsal Cuma,
Ostermontag — Paskalya Pazartesi, Pfingstmontag — Pentekost Pazartesi, Tag der Arbeit — Isci
Bayrami, Tag der Deutschen Einheit — Almanya'nin Yeniden Birlesme Giinii, Erster Weihnachtstag
— Noel'in Birinci Giinii, Zweiter Weihnachtstag — Noel'in Ikinci Giinii). Ayrica eyalet bazinda ilave
Bayram ve tatil giinleri de mevcut bulunmaktadir. Almanya’daki resmi tatiller hakkindaki bilgiler

asagidaki internet sayfasi lizerinden temin edilebilir:

https://www.dgb.de/service/ratgeber/feiertage/

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Almanya’da sosyal medya kullanimi her yil artis gostermekte olup, 2024 yil1 itibariyla tilkedeki
sosyal medya kullanici sayist yaklagik 48 milyona ulagmistir. Dijital platformlarin yaygin
kullanimi, ev tekstili sektoriinde faaliyet gosteren firmalar acisindan sosyal medya kanallarini

onemli bir pazarlama ve satis arac1 haline getirmistir.

Ev tekstili {iriinlerinin tanitiminda en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlar1 Instagram,
Pinterest, Facebook, YouTube ve TikTok’tur. Ozellikle Instagram ve Pinterest, dekorasyon
fikirleri, yasam alani tasarimlar1 ve {riin gorsellerinin paylasilmasi agisindan yogun sekilde
kullanilmaktadir. Nevresim takimlari, perde, havlu, battaniye ve dekoratif tekstil iirlinleri gibi ev

tekstili tirtinleri gorsel iceriklerle tiiketicilere daha kolay ulastirilabilmektedir.

YouTube platformu iiriin tanitim videolar1, kullanim 6nerileri ve dekorasyon igerikleri agisindan
onemli bir mecra olarak 6ne ¢ikarken; TikTok kisa video igerikleri ve trend paylagimlar sayesinde
ozellikle geng tiiketicilere ulasilmasina katki saglamaktadir. Facebook ise reklam, miisteri iletigimi

ve marka bilinirligi ¢alismalarinda aktif olarak kullanilmaktadir.

Sosyal medya platformlar: {izerinden yiiriitiilen reklam kampanyalari, influencer is birlikleri ve
dijital pazarlama faaliyetleri, ev tekstili firmalarinin Alman tiiketicilere dogrudan ulasabilmesine

ve ¢evrim i¢i satiglarini artirabilmesine katki saglamaktadir.
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4.15.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Avrupa Birligi tarafindan, liye olmayan iilkelerden, 1 Temmuz 2021 tarihi itibariyle 22 avro olan
KDV istisnasi yiiriirlikkten kaldirilmis ve isletmeden son tiiketiciye (B2C) satiglarda, degeri 150
avroyu asmayan sevkiyatlarda gegerli olacak IOSS (Import One-Stop Shop- Tek Noktadan ithalat
Merkezi) adinda yeni bir KDV sistemi kurulmustur. 22 avroya kadar olan satiglarda KDV istisnasi
kaldirilarak 150 avroyu agmayan sevkiyatlarda her AB iiyesi iilke tarafindan belirlenmis oranda
KDV tahsil edilme uygulamasina ge¢ilmistir. Nihai fatura bedeli 150 avroyu agmiyorsa, {iriin
giimriik vergilerinden muaf tutulur. Uriiniin nihai fatura bedeli 150 avrodan fazla ise vergiler
giimriik tarifesine gore hesaplanir. Béylece, 1 Temmuz 2021°den itibaren, tigiincii bir lilkeden veya
ticiincii bir bolgeden Almanya’ya ithal edilen tiim ticari mallar, degerlerine bakilmaksizin KDV’ye
(ylizde 19) tabi olacaktir. Alkollii tiriinler, tiitiin {irtinleri, kavrulmus kahve, ¢oziiniir kahve ve
kahve igeren triinler i¢in tiiketim vergisi (VSt) tahsilati ve 6demesi satis degerinden bagimsiz

olarak tahsil edilmektedir.

1 Temmuz 2021 tarihinden itibaren, Avrupa Birliginde gergeklesen sinir 6tesi B2C satislar igin
OSS uygulamasi baslamistir. Bugiine kadar yiiriirliikte olan uygulamada, iirlinlerini bir AB
iilkesinden diger iiye iilkelerdeki alicilara satan isletmeler, satiglarinin belirli bir esigi agtig1 her bir
iye devlette VAT (Value Added Tax- Katma Deger Vergisi) kayd: yaptirmakla yiikiimliiydii. Bu
esik ise iilkeden iilkeye degismekteydi. Gegerli olan yeni uygulamada ise, AB genelinde e-ticaret
icin 10.000 Avro degerinde bir esik deger belirlenmistir. Bu esigin iizerinde ¢evrim ig¢i satig
gerceklestiren isletmeler, VAT yiikiimliiliiklerini kayit olacaklar: tek bir ¢evrim i¢i platform olan
0SS iizerinden gergeklestirebilecektir. Odemeler, satis yapilan iilkenin KDV yiizdesine gore
yapilacaktir. OSS sistemine kayit iglemleri, firmanin yerlesik oldugu iilkede yapilabilecektir.
Almanya’da bu islemler ile ilgili yetkili kurum Bundeszentralamt fiir Steuern (BZSt-Federal
Merkez Vergi Dairesi)’dir. AB genelinde belirlenen bu 10.000 Avro degerindeki esigin altindaki
siir Otesi satiglarda ise, VAT igin getirilen i¢ kurallar uygulama alan1 bulmaya devam edecektir.
Boylece, AB’deki alicilara ithal edilen mallar1 satan tedarikgilerin ve elektronik ara yiizlerin,
alicinin mallar teslim edildigi anda KDV’yi 6demesini saglamak yerine, KDV’yi tahsil etmesine,
beyan etmesine ve vergi makamlarina iletmesine olanak taninacaktir. Bu uygulamanin e-ticaret
yapan biitiin firmalarin AB icerisinde vergiye tabi olmasimi saglanacagi, AB’de KDV
dolandiriciligi ile miicadelede yardimer olacagi ve dolayisiyla AB sirketleri arasinda adil rekabeti
saglayacag1 degerlendirilmektedir.
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4.15.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Avrupa Birligi i¢inde uyumlastirilmis yasal diizenlemelerin yan1 sira Almanya’da Medeni Kanun
Biirgerliches Gesetzbuch (BGB) kapsamindaki genel hiikiim ve kosullara iliskin diizenlemeler ile

sO6zlesme hukuk kurallar1 basta olmak iizere;

e Haksiz Rekabete Kars1 Yasa (Gesetz Gegen Den Unlauteren Wettbewerb- UWG),

e Fiyat Teklifi Genelgesi (Preisangabenverordnung- PrAngV),

e Dijital Hizmetler Yasas1 (Digitale — Dienste — Gesetz — DDG),

e Gizlilik Yasast (Bundesdatenschutzgesetz- BDSG),

e Paketleme Yasasi (Verpackungsgesetz- VerpackV),

e Tiiketiciyi Koruma Yasasi (Verbraucherschutz- BMUV),

e Yaym ve Elektronik Medyada Insan Onurunun Korunmasi ve Kiigiiklerin Korunmasina
[liskin Anlagma (Staatsvertrag iiber den Schutz der Menschenwiirde und den Jugendschutz
in Rundfunk und Telemedien- JMStV),

e Menkul Kiymetler Yasasi ve Mali Denetim Yasas1 (Wertpapierhandelsgesetz- WpHG),

e Ticari Marka Ihlali Yasasi (Gesetz iiber den Schutz von Marken und sonstigen
Kennzeichen- Markengesetz- MarkenG) kapsamindaki diizenlemelere e-ticaret yaparken
uyma zorunlulugu bulunmaktadir.

e Almanya’da e-ticarete iligkin yapilan en yaygin hatalar arasinda; tiiketicilerin cayma
haklar1 konusunda uygun sekilde bilgilendirilmemesi, baskida yanls bilgi ve adil olmayan
hiikiim ve kosullarin kullanilmasi, tiriin etiketlemesi, fiyatlandirma ve nakliye maliyetleri
ile gevrim i¢i anlasmazlik sistemleri konusunda eksik bilgi verilmesi, telif haklarinin ve

ticari markalarin ihlali yer almaktadir.

Bununla birlikte, tilkedeki e-ticaret sitelerinde tiriinlerini sergilemek ve satmak isteyen firmalarin

vergi dairelerinden bir vergi kimlik numaras1 almasi zorunlulugu bulunmaktadir.
4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Almanya, Avrupa’nin en gelismis e-ticaret pazarlarindan biri olarak giiclii lojistik altyapisi ile
dikkat ¢ekmektedir. Ulkede faaliyet gdsteren ¢ok sayida lojistik firmasi, e-ticaret isletmelerine
siparis karsilama (fulfillment), depolama, paketleme, dagitim, hizli teslimat ve iade yonetimi gibi

alanlarda hizmet sunmaktadir.
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Almanya’da hizli kargo ve e-ticaret lojistigi alaninda 6ne ¢ikan firmalar arasinda Ceva Logistics
LLC, C.H. Robinson Worldwide, DB Schenker Inc., DHL Global Forwarding GmbH, DHL Supply
Chain GmbH ve DSV bulunmaktadir. Siparis karsilama (fulfillment) hizmetleri ise Active Ants

Germany, Huboo Germany ve Schenker Deutschland AG gibi firmalar tarafindan saglanmaktadir.

Bu firmalar, 6zellikle ev tekstili sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler i¢in depolama, triin
paketleme, siparis yoOnetimi, kargo takibi ve hizli teslimat siireclerinde Onemli ¢6ziimler
sunmaktadir. Ayrica iade yonetimi, uluslararas1 dagitim ve esnek teslimat segenekleri sayesinde

miisteri memnuniyetinin artirilmasina katki saglamaktadir.

4.16 Tanitim ve Pazarlama

Glinlimiizde gercek ve dijital diinyanin i¢ ice gecmesiyle birlikte, pazarlama ve satis yontemleri de
hizli bir doniisim gecirmektedir. Ev tekstili iiriinlerinin pazarlanmasinda yalnizca fiziksel
magazalar yeterli olmamakta; sosyal medya, web siteleri, biiyiik ¢evrim i¢i pazaryerleri, bloglar,
fuarlar ve dijital reklam platformlar1 gibi farkli kanallarin birlikte kullanilmasi 6nem

kazanmaktadir.

Almanya’da ev tekstili sektoriinde dijital pazarlama uygulamalari oldukga yaygin kullanilmaktadir.
Google Ads, sosyal medya reklamlari, arama motoru optimizasyonu (SEO) ve igerik pazarlamasi
araciligiyla hedef tiiketici kitlesine ulagmak giderek daha 6nemli hale gelmektedir. Web sitelerinin
Almanca hazirlanmasi, kullanic1 dostu olmasi ve mobil uyumluluk tagimasi da satis performansin

olumlu yonde etkilemektedir.

Veri analizi ve miisteri davraniglarinin degerlendirilmesi, tiiketici beklentilerinin daha dogru
anlagilmasin saglamaktadir. Ozellikle ev dekorasyonu ve yasam tarzi odakli igeriklerin yer aldig1
sosyal medya platformlari, markalarin goriinlirliglinii artirmakta ve satig siireglerine katki
sunmaktadir. Almanca hazirlanan kataloglar, liriin teknik dokiimanlari ve tanitim videolar: ise

firmalarin profesyonel imajin giiclendirmektedir.

Firma ile miisteri arasindaki iletisim artik yalnizca fiziksel magazalarla sinirli kalmamaktadir.
Sohbet robotlari, canli destek hizmetleri, haber biiltenleri ve sadakat kampanyalar1 sayesinde
miisteri memnuniyetinin artirtlmasi hedeflenmektedir. Satig sonrasi iletisimin siirdiiriilmesi ve hizli

miisteri destegi saglanmasi, marka baglilig1 agisindan 6nemli goriilmektedir.
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Tiiketiciler, satin alma kararlarinda sosyal medya igerik iireticileri ve influencerlarin 6nerilerinden
onemli oOlciide etkilenmektedir. YouTube, Instagram, Pinterest, TikTok ve Facebook gibi
platformlarda ev dekorasyonu, yasam tarzi ve i¢ mekan tasarimi igerikleri tireten kisiler araciligiyla

iirlin tanitimlar1 yapilmakta, bu durum sosyal ticaretin gelisimine katki1 saglamaktadir.

Almanya, her y1l ¢ok sayida uluslararasi ev tekstili ve dekorasyon fuarina ev sahipligi yapmaktadir.
Firmalarin Heimtextil basta olmak {izere sektorel fuarlara katilim saglamalari; marka bilinirliginin
artirilmasi, yeni is ortakliklar1 kurulmasi ve pazar aragtirmasi yapilmasi agisindan 6nemli avantajlar
sunmaktadir. Ayrica ticaret miisavirlikleri ve ihracat¢i birlikleri tarafindan diizenlenen ticaret

heyetleri de firmalara yeni firsatlar saglamaktadir.

Almanya’da siirdiiriilebilirlik, kalite, uygun fiyat, hizli teslimat ve satis sonrasi hizmetler
tiiketicilerin en fazla 6nem verdigi unsurlar arasinda yer almaktadir. Avrupa Yesil Mutabakati ve
tedarik zinciri diizenlemeleri dogrultusunda ¢evre dostu ve siirdiiriilebilir tiretim anlayis1 giderek

daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Alman tiiketicilerin 6zellikle ithal ev tekstili iirlinlerinde kalite, glivenilirlik ve satig sonrasi
hizmetlere 6nem verdikleri bilinmektedir. Bu nedenle firmalarin Almanya’da etkin dagitim ag1
olusturmalari, miisteri destek hizmetleri sunmalar1 ve uzun vadeli marka giiveni olusturmalari

“Tiirk Mal1” algisina olumlu katki saglayacaktir.
4.17 Ev Tekstili Sektoriinde Tiiketici / Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Almanya, Avrupa’nin en biiyiik ev tekstili ithalat¢ilarindan biri olup ozellikle siirdiiriilebilir,
kaliteli ve fonksiyonel tiriinlere yonelik giiclii bir tiiketici talebine sahiptir. Son yillarda tiiketici
tercihleri; dijitallesme, ¢evre dostu iiretim anlayist ve minimalist yasam trendlerinin etkisiyle

onemli 6l¢iide degisim gostermektedir.

Tiiketiciler, {iretim siireclerinde c¢evresel ve sosyal sorumluluk kriterlerine uygun hareket eden
markalara daha fazla 6nem vermektedir. Bu kapsamda organik pamuk, geri doniistiirtilmiis iplikler

ve OEKO-TEX ile GOTS gibi sertifikalara sahip ev tekstili iirlinlerine yonelik talep artmaktadir.

Ozellikle nevresim takimlari, perde, havlu, battaniye ve dekoratif ev tekstili iiriinlerinde sade
tasarimlar, dogal renk tonlar1 ve uzun omiirlii kullanim 6zellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Alman
tiiketicileri i¢in kalite, dayaniklilik ve kolay bakim saglayan iiriinler fiyat kadar 6nemli bir tercih

kriteri haline gelmistir.
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Son donemde “daha az ama kaliteli liriin satin alma” egilimi yayginlasmis; zamansiz tasarimlar ve
islevsel irlinler daha fazla tercih edilmeye baslanmistir. Ayrica antibakteriyel, leke tutmaz, 1s1
dengeleyici ve siirdiiriilebilir malzemelerden iiretilmis teknik tekstil Ozellikli iirlinlere ilgi

artmaktadir.

Dijitallesme, sektordeki satin alma aligkanliklarini da 6nemli 6l¢iide etkilemektedir. Cevrim igi
satis kanallar1 biiylimeye devam ederken, iiriin gorselleri, kullanici yorumlar1 ve sosyal medya
icerikleri tiiketicilerin satin alma kararlarinda belirleyici rol oynamaktadir. Ozellikle Instagram,
Pinterest ve TikTok gibi platformlar ev dekorasyonu ve ev tekstili trendlerinin yayilmasinda etkili

olmaktadir.

Almanya’da diizenlenen Heimtextil basta olmak tizere uluslararasi sektorel fuarlar, yeni trendlerin
tanitilmasi ve markalarin goriiniirligiiniin artirilmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. 2025
Heimtextil temalarinda siirdiiriilebilirlik, dogal yasam, duyusal deneyim ve fonksiyonel tasarim

kavramlarmin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Alman tiiketiciler, lirlin kalitesi kadar satis sonrast hizmetler, hizli teslimat ve marka giivenilirligine
de dnem vermektedir. Bu nedenle Almanya’da etkin dagitim ag1 kurabilen, miisteri destek hizmeti
sunan ve uzun vadeli marka giliveni olusturabilen firmalarin rekabet avantaji elde edecegi

degerlendirilmektedir.
4.18 Ev Tekstili Sektoriinde Vergiler

Almanya’da ev tekstili sektoriinde faaliyet gosteren firmalar ile ev tekstili iirtinleri ithalati ve satist
yapan sirketler, ¢esitli vergi ve mali ylikiimliiliiklere tabidir. Bunlarin basinda Katma Deger Vergisi

(Mehrwertsteuer) gelir. Almanya'da ev tekstili iiriinlerine uygulanan standart KDV oran1 %19°dur.

Gulimriik vergileri agisindan Almanya, Avrupa Birligi (AB) tiyesi oldugu i¢in AB Ortak Glimriik
Tarifesi (OGT) sistemi gegerlidir. Tiirkiye menseli ev tekstili ve tekstil triinleri, AB-Tiirkiye
Gilimriik Birligi kapsaminda giimriik vergisinden muaftir. Ancak AB disindaki tilkelerden (6rnegin
Cin, Banglades veya Hindistan) ithal edilen iiriinlerde, iiriin GTIP’ine gére degisen oranlarda

giimriik vergileri uygulanabilmektedir.

Almanya’da ev tekstili iiriinlerine yonelik ayr1 bir dzel tiikketim vergisi (OTV) bulunmamaktadir.
Ancak c¢evre koruma ve siirdiiriilebilirlik kapsaminda bazi idari yiikiimliiliikler mevcuttur.

Ozellikle tekstil ve ev tekstili iireten veya ithal eden firmalar igin Genisletilmis Uretici
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Sorumlulugu (EPR) kapsaminda, ambalaj atiklarinin yonetimi ve kayit altina alinmasi zorunlulugu

bulunmaktadir.

Avrupa Birligi’nde ytiriirliikte bulunan giimriik vergilerine asagidaki web adreslerinden ulasmak
mimkiin bulunmaktadir. S6z konusu baglantilar, esya tanimi veya giimrik tarife istatistik
pozisyonu (GTIP) bazinda arama yapilmasina ve ayrica séz konusu iiriine iliskin diger

kisitlamalara ulasilmasina imkan saglamaktadir.

(http://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric/taric consultation.jsp?Lang=en)

(https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home#my-trade-assistant )

4.19 Ev Tekstili Sektoriine Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Almanya’ya tekstil ve ev tekstil iirlinleri ihracatinda, giimriik vergileri disinda iiriin etiketleme,
cevresel yiikiimliiliikkler, kimyasal madde sinirlamalar1 ve tiiketici glivenligi kurallari gibi tarife disi

engeller bulunmaktadir.

AB yo6netmeligi olan EU 1007/2011 uyarinca, tekstil lirlinlerinde kullanilan liflerin igerikleri ylizde
olarak belirtilmeli ve etiketleme Almanca dilinde yapilmalidir. Ayrica, REACH Tiiziigi
kapsaminda, zararl1 kimyasal maddelerin (6rnegin AZO boyalari, formaldehit vb.) kullanimina
siir getirilmistir. Uyumun saglanabilmesi igin test raporlart veya uygunluk beyanlar talep

edilebilmektedir.

Buna ek olarak, Almanya Ambalaj Yasas1 (Verpackungsgesetz) geregince, ihracat¢ilar veya
ithalatgilar piyasaya siiriilen ambalajlar icin geri doniisiim sistemine kayit yaptirmak ve

yiikiimliiliiklerini yerine getirmek zorundadir.

AB Yesil Mutabakati kapsaminda ambalaj ve siirdiiriilebilirlik yiikiimliiliiklerine iliskin yeni

diizenlemeler iizerinde ¢alismalar devam etmektedir.

5. Ev Tekstili Sektoriinde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Almanya’nin AB’nin en biiyiik tiikketim ve ithalat pazarlarindan biri olmasi nedeniyle ihracatgilara genis bir

pazar potansiyeli sunmasi,
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Almanya’nin Tirkiye’nin tekstil ve ev tekstili iirtinlerinde en 6nemli ihracat pazarlarindan biri
konumunda bulunmasi,

Almanya’da ev tekstili iriinlerinde ithalata dayali gii¢lii bir tiikketim yapisinin bulunmast,

Alman tekstil sektoriiniin teknik tekstil ve yiiksek katma degerli tiretime yonelmis olmasi nedeniyle
standart ev tekstili iirlinlerinde dis tedarike ihtiya¢ duyulmasi,

Avrupa’daki ytiksek enerji, is¢ilik ve tiretim maliyetleri nedeniyle Tiirkiye’nin kalite, esnek tiretim
ve hizl teslimat acisindan rekabet avantajina sahip olmasi,

Alman tiiketicilerinin yiiksek satin alma giicline sahip olmasi ve kaliteli iriinlere yonelik talebin
devam etmesi,

Farkli yasam tarzlari, gelir gruplari ve tiikketim aligkanliklari nedeniyle Almanya pazarinin farkl
segmentlere yonelik {iriin ¢esitliligine ac¢ik olmasi,

E-ticaretin gelismis olmasi, dijital satis kanallarinin yaygin kullanilmasi ve ¢ok kanalli dagitim
yapisinin bulunmasi,

Ithalatg1, distribiitor, zincir magaza, online pazar yerleri ve perakende kanallar gibi farkli satis
aglariin pazara giris imkanlarini artirmasi nedenleriyle firmalarimiz agisindan Almanya pazari

cesitli firsatlar sunmaktadir.

6. Ev Tekstili Sektériinde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Yogun rekabet kosullart nedeniyle Almanya pazarinin Avrupa’nin en zorlu ve yiiksek standartl
pazarlarindan biri olmasi, tiiketici beklentilerinin hizla degismesi ve siirdiiriilebilirlik, kalite,
tasarim ile fonksiyonellik gibi kriterlerin satin alma kararlarinda belirleyici hale gelmesi,

Cin, Hindistan, Banglades ve Dogu Avrupa tlkeleri gibi diisiik maliyetli tireticilerin fiyat odakl
rekabet olusturmasi,

Almanya’daki tiiketicilerin fiyat-performans dengesine onem vermesi ve 6zellikle online satig
kanallarinda yogun fiyat karsilastirmasi yapilmasi,

Alman alicilarin kalite, sertifikasyon, siirdiiriilebilirlik ve tedarik zinciri seffafligi konularinda
yliksek beklentilere sahip olmasi,

AB mevzuatinda siirdiiriilebilirlik, ¢evresel uyum ve izlenebilirlik alanlarinda yapilan yeni
diizenlemelerin {iiretici ve ihracatcilar tizerindeki uyum maliyetlerini artirilmas,

REACH, EPR ve ambalaj yiikiimliiliikleri gibi uygulamalarin firmalar agisindan ek belge ve

denetim siirecleri dogurmasi,
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Almanya pazarinda basarili olabilmek i¢in Almanca iletisim, hizli miisteri destegi, etkin lojistik
ag1 ve satis sonrasi hizmet altyapisinin gerekli olmasi,

Dijital pazarlama, e-ticaret yonetimi ve marka bilinirligi caligmalarinin yiiksek maliyet ve siirekli
yatirim gerektirmesi,

Alman ithalat¢1 ve perakendecilerinin uzun vadeli, giivenilir ve hizli teslimat saglayabilen
tedarikgilerle ¢alisma egiliminde olmasi nedenleriyle Almanya ev tekstili pazari sundugu firsatlar

yaninda belirli risk ve tehditleri de beraberinde getirmektedir.

7. Ev Tekstili Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Almanya’ya ihracat yapmak isteyen firmalarimizin, Avrupa Birligi teknik mevzuatina, iiriin
giivenligi standartlarina ve siirdiiriilebilirlik kriterlerine tam uyum saglamasi gerekmektedir.
Ozellikle REACH diizenlemeleri kapsaminda kimyasal igerik denetimlerine dikkat edilmesi dnem
tasimaktadir.

Ev tekstili iirlinlerinin ambalajlart i¢in Almanya’daki Ambalaj Yasasi (VerpackG) kapsaminda
LUCID sistemine kayit yapilmast ve geri donilisiim yikiimliliiklerinin yerine getirilmesi
gerekmektedir.

Ithalatc1 firmalarin talepleri dogrultusunda OEKO-TEX, GOTS, EU Ecolabel ve Cradle to Cradle
gibi kalite ve siirdiiriilebilirlik sertifikalarina sahip olunmasi, iirlinlerin tercih edilmesi agisindan
onemli avantaj saglamaktadir.

Heimtextil, Techtextil, Texprocess ve benzeri sektorel fuarlara diizenli katilim saglanmasi; yeni is
baglantilar1 kurulmasi, pazar trendlerinin takip edilmesi ve marka bilinirliginin artirilmasi
acisindan faydali goriilmektedir.

Firmalarin dijital pazarlama faaliyetlerine agirlik vermesi, Almanca igerikli web siteleri
olusturmas1 ve e-ticaret kanallarini etkin kullanmasi Almanya pazarinda rekabet avantaji
saglayabilmektedir.

Alman tiiketicilerinin kalite, siirdiiriilebilirlik, hizli teslimat ve satis sonras1 hizmet beklentilerinin
yliksek olmasi nedeniyle firmalarin lojistik altyapilarin1 ve miisteri hizmetlerini giiclendirmeleri
Oonem tasimaktadir.

Ayrica, Almanya’da distribiitor, temsilci veya yerel is ortaklar1 ile ¢alisilmasi; pazara giris
stirecinin hizlandirilmasi, miisteri giiveninin artirilmasi ve uzun vadeli ticari iliskiler kurulmasi

acisindan katki saglayabilmektedir.
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8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Almanya pazarinda marka bilinirligi olusturmak ve uzun vadeli miisteri gliveni saglamak amaciyla
firmalarin kendi markalariyla faaliyet gdstermeleri nemli avantaj saglayabilmektedir. Ozellikle
0zel marka (private label) iiretiminin yani1 sira Tiirk markalariin Almanya pazarinda

konumlandirilmasi, firmalarin katma degerli ihracat imkanlarini artirabilmektedir.

Almanya’daki tiiketiciler ¢cevre dostu, etik ve sosyal sorumluluk kriterlerine uygun iiretim yapan
firmalara daha fazla 6nem vermektedir. Adil ¢calisma kosullari, calisan haklari, ¢ocuk isciliginin
onlenmesi ve siirdiiriilebilir iretim uygulamalarina uyum saglanmast, {irtinlerin tercih edilmesinde

etkili olmaktadir.

Firmalarin dijitallesme siireglerine yatirim yapmalari, e-ihracat kanallarini etkin kullanmalari ve
veri odakli pazarlama stratejileri gelistirmeleri Almanya pazarinda rekabet avantaji

saglayabilmektedir.

Ayrica Almanya’da depo, temsilcilik, distribiitorlilk veya satis sonrasi destek agi kurulmasi;
miisteri memnuniyetinin artirilmasi, teslimat siireglerinin hizlandirilmasi ve marka giiveninin

giiclendirilmesi acisindan 6nemli goriilmektedir.

9. Genel Degerlendirme

Tirkiye, ev tekstili sektoriinde Almanya pazari icin stratejik tedarike¢i {iilkelerden biri
konumundadir. Yiriirlikte bulunan Tiirkiye-Avrupa Birligi Giimriik Birligi kapsaminda Tiirk
mengseli ev tekstili Urlinlerinin Almanya’ya glimriik vergisi uygulanmadan ihra¢ edilebilmesi,

Tiirkiye’ye diger bir¢ok iilkeye kiyasla rekabet avantaj1 saglamaktadir.

Tiirkiye’nin iiretim kapasitesi, esnek tedarik yapisi, hizli teslimat avantaji ve kaliteli {iretim
altyapis1 sayesinde Almanya’daki ev tekstili pazarindaki konumunu giiclendirme potansiyeli

bulunmaktadir.

Bununla birlikte Alman tiiketicilerinin siirdiiriilebilirlik, kalite, rlin gilivenli§i ve sosyal
sorumluluk konularindaki hassasiyetleri giderek artmaktadir. Bu nedenle firmalarimizin gevresel
ve sosyal uyum kriterlerine 6nem vermeleri, siirdiiriilebilir iiretim uygulamalarini gelistirmeleri ve

uluslararasi sertifikasyon siireglerine uyum saglamalari biiylik nem tagimaktadir.
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Ayrica dijitallesme, e-ticaret ve veri odakli pazarlama uygulamalarinin yayginlagmasi; firmalarin
Almanya pazarinda marka bilinirligi olusturmalari, tiiketici egilimlerini yakindan takip etmeleri ve

cok kanall1 satis stratejileri gelistirmelerini gerekli hale getirmektedir.

Sonug olarak Almanya ev tekstili pazari; yliksek kalite beklentileri ve yogun rekabet yapisina
ragmen, siirdiiriilebilir ve katma degerli iiretim gerceklestirebilen Tiirk firmalari agisindan 6nemli

firsatlar sunmaya devam etmektedir.
10. Yararh Adresler

Federal Ekonomi ve Iklim Koruma Bakanligi (BMWK) ise ev tekstili sektoriine yonelik tesvikler,
doniisiim stratejileri ve dijitallesme gibi konularda 6énemli bilgiler saglamaktadir.

https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html

Yatirnmcilar ve ihracatgilar i¢in ise Germany Trade & Invest (GTAI), F. Almanya Ticaret ve
Yatirim Ajansi, Almanya’nin ve eyaletlerinin ekonomik profili, sektorler, sirket kurulusu, yatirim
danismanligi, vergi sistemi, tesvikler, ihaleler gibi konular hakkinda ayrintili bilgiler sunar ve
ticretsiz danismanlik hizmeti verir.

https://www.qgtai.de/de/trade

DESTATIS F. Almanya Istatistik Kurumu, Almanya hakkinda her tiirlii istatistiki bilgi ve
yayinlarin sunuldugu resmi istatistik kurumudur. Ayrica, Genesis-Online veri tabani lizerinden de
dinamik sorgulama yapmak miimkiindiir.

https://www.destatis.de/EN/Home/ node.html

Handelsregister Ticaret sicili, yerel mahkemeler tarafindan tutulan bir kamu sicilidir. Amaci, yasal
islemler icin tek tliccarlarin ve ticari sirketlerin belirli gercek ve yasal iliskilerine dair tam ve
giivenilir kanit saglamaktir.

https://www.handelsreqgister.de/rp web/welcome.xhtml

AUMA Alman Ticaret Fuarlar1 Birligi, F. Almanya’da diizenlenen fuarlara iliskin rapor ve
istatistiki bilgilerin yayinlandig: bir bilgi platformudur. 1907 yilinda kurulan AUMA, bugiin 70'e
yakin liyesinin ¢ikarlarini ulusal ve uluslararasi diizeyde temsil etmektedir.

https://www.auma.de/en

35


https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html
https://www.gtai.de/de/trade
https://www.destatis.de/EN/Home/_node.html
https://www.handelsregister.de/rp_web/welcome.xhtml
https://www.auma.de/en

TARIC, “Avrupa Topluluklar1 Entegre Tarifesi” anlamia gelir ve Avrupa Birligi'nin ¢esitli
giimriik ve ticaretle ilgili dnlemlerin ayrintili tanimlanmasi ve uygulanmasina yonelik bir aracidir.
TARIC numarasi esasen ithalat ve ihracat i¢in mallarin siniflandirilmasina yonelik sayisal bir
koddur.

https://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric/taric consultation.jsp?Lang=de

ZOLL web sitesinde sirketler, mallarin ithalati, ihracati ve transit gegisi igin gegerli olan yasaklar
ve kisitlamalar hakkinda giimriik web sitesinde &nemli bilgiler bulabilirler. Ozel sahislar ise Posta
ve Seyahat boliimiinden tiim 6nemli yasaklar ve kisitlamalar hakkinda bilgi edinebilirler.

https://www.zoll.de/EN/Home/home node.html

11. Kaynakca

https://textil-mode.de/de/

https://www.heimtex.de/

https://de.statista.com/

https://trade.ec.europa.eu/

https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/textiles-ecosystem/textiles-leather-
fur en#the-textile-labelling-requlation-eu-10072011

https://www.auma.de/

https://www.ticaret.gov.tr/ihracat/fuarlar

https://www.bmwk.de/Navigation/DE/Home/home.html

https://eurlex.europa.eu/legalcontent/EN/TXT/?uri=uriserv:OJ.L .2006.265.01.0018.01.ENG

https://www.gesetze-im-internet.de/textilkennzg 2016/ 4.html

Ticaret Bakanlig1 Verileri

https://www.trademap.org/

https://www.destatis.de
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