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1. Ulke Pazarinda Mobilya Sektorii

1.1 Tlgili Sektérde Uretim

Avustralya mobilya sektorii tarihsel olarak i¢ pazara doniik iiretim yapisina sahip olup
ozellikle 20. ylizyilin ikinci yarisinda konut sektoriindeki biiylimeye paralel olarak gelisim
gostermistir. Ancak 1990’11 yillardan itibaren kiiresel iiretim aglarinin genislemesi ve Asya merkezli
diisik maliyetli iiretimin artmasi1 sonucunda sektdr onemli bir yapisal doniigiim siirecine girmistir. Bu
slirecte yerli tiretimin toplam talep igerisindeki pay1 kademeli olarak gerilemis ve ithalatin pazar
iizerindeki agirligr artmistir. Giiniimiizde Avustralya mobilya pazari yerli iiretim ile ithalatin birlikte
varlik gosterdigi, ancak ozellikle fiyat odakli segmentlerde ithalatin belirleyici oldugu bir yap1 arz
etmektedir.

Avustralya merkezli sektorel arastirma kurulusu IBISWorld tarafindan yayimlanan Agustos
2025 tarihli “Wooden Furniture and Upholstered Seat Manufacturing in Australia” raporuna gore,
2024-25 finansal yili itibariyla Avustralya’da ahsap mobilya ve dosemeli koltuk imalatinda faaliyet
gosteren 4.099 igletme bulunmakta olup toplam talebin yaklasitk %58’1 yerli iiretimle
karsilanmaktadir. S6z konusu isletmelerin toplam yillik cirosu 4,5 milyar AUD, iiretimde yaratilan
katma deger ise 1,3 milyar AUD olarak hesaplanmaktadir. Sektérde yaklasik 17 bin kisi istthdam
edilmekte olup ihracatin sektor cirosuna oran1 %1,2 seviyesindedir. Bu oran sektoriin biiylik dl¢iide
i¢ talebe bagimli bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir.

Metal mobilya imalati tarafinda ise IBISWorld tarafindan yayimlanan Ekim 2025 tarihli
“Metal Furniture Manufacturing in Australia” raporuna gore 2024-25 finansal yil1 itibariyla sektorde
501 isletme faaliyet gostermekte olup toplam talebin yaklasik %36°s1 yerli iiretimle karsilanmaktadir.
Sektoriin toplam yillik cirosu 869 milyon AUD, yaratilan katma deger 256 milyon AUD ve istthdam
edilen kisi sayisi ise yaklasik 3.200°diir. Metal mobilya sektoriinde ihracatin ciroya orani %10 olup
bu oran ahsap mobilya sektoriine kiyasla daha yiiksek olmakla birlikte tiretimin yine agirlikli olarak
i¢ pazara yonelik oldugu anlagilmaktadir.

Her iki alt sektor birlikte degerlendirildiginde Avustralya’da mobilya imalatinin toplam talep
icerisindeki paymin giderek azaldig1 ve 6zellikle standart {iriin segmentlerinde ithalat baskisinin
belirginlestigi goriilmektedir. Cin basta olmak iizere, Vietnam ve Malezya gibi lilkelerden yapilan
ithalatin artis1 yerli tireticiler tizerinde fiyat baskis1 yaratmaktadir. Yiiksek isgiicli maliyetleri ve enerji
giderleri de iiretim maliyetlerini artiran unsurlar arasinda yer almaktadir. Buna ilave olarak, konut
baslangi¢ sayilarindaki dalgalanmalar ve faiz oranlarindaki artis i¢ talebi dogrudan etkilemekte olup
sektor performansi konut piyasasi ile yakindan baglantili seyretmektedir.

Bununla birlikte, sektdr tamamen gerileme egiliminde olmayip belirli alt segmentlerde
dayanmkliligim1 korumaktadir. Ozellikle ofis ve kurumsal ¢oziimler, egitim ve saglik kurumlarma
yonelik mobilyalar ve 6zellestirilmis tiretim gerektiren nis alanlarda yerli {ireticilerin rekabet giicli
devam etmektedir. Metal mobilya tarafinda depolama sistemleri ve kurumsal projeler 6ne ¢ikmakta
olup ahsap mobilya tarafinda ise tasarim odakli ve yiiksek kaliteli tirlinler lizerinden konumlanma
stratejileri izlenmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Avustralya’da mobilya sektoriiniin iiretim kapasitesini
muhafaza etmekle birlikte, artan ithalat baskisi ve maliyet unsurlar1 nedeniyle, doniisiim siireci
icerisinde oldugu ve pazarin gelecekteki konumunun biiyiik 6l¢iide konut yatirimlari, i¢ tiikketim
egilimleri ve kiiresel tedarik zinciri dinamiklerine bagl olacag: diisiiniilmektedir.



1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar

Avustralya’da mobilya sektoriinde iirlin bazinda fabrika ¢ikis fiyatlarina iligkin kamuya agik
ve standartlastirilmig veriler sinirli olup {iiretici fiyatlar1 cogunlukla ticari sozlesmelere dayali olarak
belirlenmektedir. Bu nedenle, fiyat seviyelerine iliskin degerlendirme, perakende kanallarinda
“Australian Made” veya “Designed and Made in Australia” ibaresi ile pazarlanan yerli iiretim
iiriinlerin kamuya agik satis fiyatlar1 esas alinarak yapilmaistir.

Bu ¢ercevede, oturma grubu segmentinde yerli tiretim iki kisilik kanepelerin perakende satig
fiyatlarmin yaklasik 550-700 AUD seviyesinden basladigi, orta segment yerli tiretim kanepelerde
fiyatlarin 2.500-4.000 AUD araliginda yogunlastigi, list segment ve modiiler tasarimlarda ise
fiyatlarin 5.000-6.500 AUD ve {izerine ¢ikabildigi goriilmektedir. Bunun yaninda, fiyat farklilagmasi
biiyiik 6lclide kullanilan kumas tiiri, i¢c dolgu malzemesi, Ol¢li secenekleri ve 0Ozellestirme
imkanlarina bagl olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bunun yaninda, ahsap mobilya segmentinde yerli iiretim sehpa, yemek masasi ve depolama
iinitelerinde fiyatlarin yaklasik 800-3.000 AUD araliginda degistigi, kat1 ahsap kullanilan ve tasarim
odakli iirtinlerde bu seviyelerin iizerine ¢ikildig1 gézlemlenmektedir. Bu itibarla, el is¢iligi ve sinirh
dretim iriinlerde fiyatlarin ithal ve seri iiretim iirlinlere kiyasla daha yiiksek konumlandig

anlasilmaktadir.

Metal ve ofis mobilyasi segmentinde ise yerli iiretim ¢aligsma masalari, depolama sistemleri
ve kurumsal kullanim amagli tiriinlerde fiyatlarin {iriin 6zelliklerine bagli olarak yaklasik 600-2.000
AUD araliginda degisebildigi, proje bazli ve 6zel tasarim triinlerde ise fiyatlarin siparis kapsamina
gore farklilastig1 goriilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Avustralya’da yerli {iretim mobilya iirlinlerinin perakende
fiyatlarinin ithal, standart ve flat-pack iiriinlere kiyasla daha yiiksek seviyelerde konumlandigi, yerli
iireticilerin agirlikli olarak orta ve iist segmentte faaliyet gosterdigi goriilmektedir. Sektorde diisiik
fiyat segmentinde ise biiylik 6l¢iide ithal iirlinler hakim konumda bulunmaktadir.

1.3 Ilgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Avustralya mobilya sektoriinde tlretim yapist agirhikli olarak kiiciik ve orta o6lgekli
isletmelerden olusmakta ve sektdrde siirli sayida biiyiik Olcekli iiretici faaliyet gdstermektedir.
IBISWorld verilerine gore ahsap mobilya ve dosemeli koltuk imalati sektoriinde faaliyet gdsteren
isletmelerin biliylik boliimii i¢ pazara yonelik liretim yapmakta olup ihracatin sektdr cirosu
icerisindeki payi diisiik seviyededir. Metal mobilya imalat1 sektdriinde ise isletme sayis1 daha sinirlt
olup sektdrde kurumsal projelere ve 6zel liretime yonelik faaliyet gdsteren firmalar 6ne ¢ikmaktadir.
Sektorde King Living, Schiavello ve Greenlit Brands gibi markalar tasarim ve {iretim faaliyetlerini
Avustralya merkezli olarak siirdiirmekte ve pazarlama siireglerinde yerli iiretim vurgusunu 6n plana
cikarmaktadir.

Sektoriin baslica cati kurulusu olan Australian Furniture Association, iireticiler, tedarikg¢iler
ve perakendeciler dahil olmak iizere mobilya deger zincirinde faaliyet gosteren paydaslar1 temsil
etmektedir. AFA sektoriin gelisimine yonelik politika savunuculugu faaliyetleri yiirlitmekte ve
stirdiiriilebilirlik, kalite standartlar1 ve mesleki egitim konularinda iiyelerine rehberlik saglamaktadir.
Kurulusun iye firmalarina ve akredite tedarik¢ilerine iliskin bilgilere
https://australianfurniture.org.au/find-an-accredited-supplier/ adresi lizerinden ulasilabilmektedir.



https://australianfurniture.org.au/find-an-accredited-supplier/

Bunun yaninda, Australian Cabinet and Furniture Association ise 6zellikle marangozluk,
dolap tiretimi ve i¢ mekan uygulamalar alaninda faaliyet gosteren igletmeleri temsil etmekte olup s6z
konusu kurulus teknik danigmanlik, mevzuat bilgilendirmesi ve mesleki standartlarin gelistirilmesi
konularinda iiyelerine destek vermektedir. Kurulusun liye firmalaria
https://acfa.powerappsportals.com/Find-A-Member/ adresi iizerinden erisilebilmektedir.

1.4 Mobilya Sektdriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Avustralya’da mobilya sektoriiniin dagitim yapisi toptan satis, fiziksel perakende ve ¢evrim
ici perakende kanallarindan olusmaktadir. Bu ¢ergevede, sektoriin performansi konut piyasasindaki
gelismeler, hanehalki harcanabilir geliri ve tiiketici giiveni gibi makroekonomik gostergelerle
yakindan iligkilidir.

IBISWorld tarafindan yayimlanan Mart 2025 tarihli “Furniture and Floor Covering
Wholesaling in Australia” raporuna gore 2024-25 finansal yili itibariyla Avustralya’da mobilya ve
yer kaplamalar1 toptan satis sektoriiniin geliri 6,1 milyar AUD diizeyindedir. S6z konusu sektorde
gelirler son bes yillik donemde yillik ortalama %2,0 oraninda gerilemis olup gelirlerin 2024-25
yilinda %2,8 oraninda daralmasi Ongoriilmektedir. Bunun yaninda, sektor gelirinin 2029-30
donemine kadar yillik ortalama %0,9 oraninda artarak 6,4 milyar AUD seviyesine ulagmasi
beklenmektedir. Bu itibarla, toptan satis kanali iiretici ile perakendeci arasindaki ana baglantiy1
olusturmakta ve perakendecilerin dogrudan iiretici ve ithalatcilarla ¢alismast egilimi sektor gelirleri
iizerinde baski yaratmaktadir. Ayrica, konut insaatindaki yavaglama ile hayat pahaliligi baskilarinin
toptan satis gelirlerini sinirlayici etki olusturdugu degerlendirilmektedir.

IBISWorld tarafindan yayimlanan Ekim 2025 tarihli “Furniture Retailing in Australia”
raporuna gore 2024-25 doneminde Avustralya’da mobilya perakendeciligi sektoriiniin geliri 12,6
milyar AUD diizeyindedir. S6z konusu sektdrde gelirler son bes yillik donemde yillik ortalama %1,6
oraninda gerilemis olup sektor gelirinin 2025-26 yilinda %2,5 oraninda artmasi1 beklenmektedir.
Bunun yaninda, sektor gelirinin 2030-31 donemine kadar yillik ortalama %1,3 oraninda artarak 13,5
milyar AUD seviyesine ulasacagi ongoriilmektedir. Ayrica, faiz oranlarindaki degisimlerin ve
harcanabilir gelirdeki dalgalanmalarin mobilya talebini dogrudan etkiledigi ve pandemi doneminde
artan talebin sonraki donemde daha dengeli bir yapiya evrildigi degerlendirilmektedir.

IBISWorld “Online Household Furniture Sales in Australia” raporuna gore 2023-24
doneminde cevrim i¢i ev mobilyasi satislart sektdr geliri 1,5 milyar AUD seviyesine ulasmuistir.
Sektor gelirinin 2024-25 doneminde %3,8 oraninda artmasinin beklendigi belirtilmektedir. Son bes
yillik donemde gelirlerin yillik ortalama %35,7 oraninda artis gosterdigi ve 2029-30 donemine kadar
yillik ortalama %3,5 oraninda artarak 1,8 milyar AUD seviyesine ulagsmasinin ongoriildigi ifade
edilmektedir. Bunun yaninda, internet kullanimmin artmasi, 6deme sistemlerinin gelismesi ve
teslimat altyapisinin giiclenmesinin ¢evrim ig¢i satiglar1 destekleyen unsurlar oldugu belirtilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Avustralya mobilya sektdriinde fiziksel perakende
kanalinin en biiylik paya sahip oldugu, bunun yaninda ¢evrim igi satislarin payinin istikrarli bigimde
artmaya devam etmesinin beklendigi anlagilmaktadir. Toptan satis kanalinin ise iiretim ve perakende
arasindaki yapisal baglantiy1 siirdiirdiigii ve sektdrdeki doniisiim siirecinin dniimiizdeki donemde de
devam etmesinin beklendigi degerlendirilmektedir.


https://acfa.powerappsportals.com/Find-A-Member/

2. Ulkenin Sektérde Dis Ticareti!

2.1 Mobilya Sektériinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke (2024-25)

. °
S;Il;)a Ulke Ad1 (Ilt/lll ;;:)tn]):%ﬁ;i) (Ithala?]éze%le:rtl?%oplam
1 Cin 1.830,6 %75,7
2 Vietnam 167,0 %6,9
3 Malezya 91,8 %3,8
4 Italya 51,8 %2,1
5 Endonezya 50,5 %2,1
6 Hindistan 40,6 %1,7
7 ABD 30,8 %1,3
8 Polonya 20,0 %0,8
9 Tayvan 18,2 %0,8
10 Yeni Zelanda 15,6 %0,6
16 Tiirkiye 5,5 %0,2
Toplam 2.418,7 %100

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)

2.2 Mobilya Sektériinde Ulkenin En Fazla Ihracat Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke (2024-25)

. °
S;(')a Ulke Ad1 ?1:/;3;?):1]):[%3)1 (ihracaZ]%};%:%[{);’%oplam

1 Yeni Zelanda 22,6 %31,1

2 ABD 21,1 %29,1

3 Endonezya 3,3 %4,5

4 Hong Kong 2,8 %3,8

5 Papua Yeni Gine 2,5 %3.,5

6 Birlesik Krallik 2,1 %2,8

7 Kanada 2,0 %2,7

! Bu boliimde yer alan istatistiklerde, 9403.10, 9403.20, 9403.30, 9403.40, 9403.50 ve 9403.60 Giimriik Tarife
Pozisyonlar1 kullamlmustir. istatistiklerin kaynagi ABS olmakla birlikte, iilke ve Giimriik Tarife Pozisyonu bazinda
istatistikler ABS tarafindan dogrudan kamuya agiklanmamaktadir. Bu ¢ergevede, s6z konusu istatistikler, Queensland
Hiikiimeti Istatistik Ofisi (Queensland Government Statistician's Office) tarafindan ABS’ten temin edilerek kamuya
aciklanan istatistiklerden derlenmistir. lgili istatistikler, finansal yil (Temmuz-Haziran dénemi) ve AUD bazinda
acgiklanmaktadir.



. (1)
Singapur 1,8 62,5

9 Cin 1,1 %1,6
10 Fiji 10 vl
Toplam 72,6 %100

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)

2.3 Mobilya Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig1 Uriinler

(2024-25)
¥ .o . ’
Giimriik Ith?laF Tiirkiye’den T.urklye den
Sira . - Degeri . Ithalatinin
No Tarife Uriin Adi (Milyon Ithalat1 Pay1
Kodu I (Bin AUD) %
1 9403.60 Diger ahsap 828.1 1048,0 0,13%
mobilyalar
2 9403.20 Metalden diger 763.6 37219 0,49%
mobilyalar
3 9403.50 | Y@tk odasiahsap 511.8 612,5 0,12%
mobilyalari
4 9403.40 Mutfak ahsap 160,9 55.5 0,03%
mobilyalari
5 9403.10 Biiro metal 88.3 27.3 0,03%
mobilyalari
6 9403.30 Biiro ahsap 66.0 18,2 0,03%
mobilyalari
Toplam 2.418,7 5.483,5 0,23%

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)

2.4 Mobilya Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla fhracat Yaptig1 Uriinler

(2024-25)?
Giimriik .
Sira . T Thracat Degeri
Tarife Uriin Ad1 .
No Kodu (Bin AUD)
1 9403.20 Metalden diger mobilyalar 41.160,5
2 9403.60 Diger ahsap mobilyalar 12.799,9

2 S6z konusu iiriin grubunda Avustralya’nin {ilkemize kayda deger diizeyde ihracati bulunmadigindan {iriin bazinda
iilkemize ihracata yer verilmemistir.




Giimriik : <.
S;Il;)a ’f(aor(ilil':: Uriin Ad1 Ih(r;icli‘;]%eg;’n
3 9403.10 Biiro metal mobilyalari 8.086,3
4 9403.30 Biiro ahsap mobilyalari 7.707,1
5 9403.50 Yatak odas1 ahgap mobilyalar1 2.000,3
6 9403.40 Mutfak ahsap mobilyalari 851,9
Toplam 72.605,9

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)

3. Sektorde Ulkemizden ihracat

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Ihracati (Bin AUD)

Sir Gumriik
1:1: Tarife Uriin Ad 2020-21 | 2021-22 | 2022-23 | 2023-24 | 2024-25
Kodu
1 040320 | Metaldendiger 1 o000 | 5 4200 | 26279 | 3.153.6 | 3.721.9
mobilyalar
2 9403.60 Diger ahsap 1.018,4 | 2.354.4 | 1.503,1 | 869,6 | 1.048,0
mobilyalar
3 0403.50 | Yaakodastahsap | g0 300l o0 7 | 6004 | 612.5
mobilyalari
4 9403.40 Mutfak ahsap 16,2 5.8 9,0 14,7 55,5
mobilyalari
5 9403.10 Biiro metal 54.8 73.1 1151 | 2375 | 273
mobilyalar1
6 9403.30 Biiro ahsap 12,1 25,3 2952 | 192,6 18,2
mobilyalar1
Toplam 3.418,8 | 5.207,4 | 5.220,0 | 5.158,5 | 5.483,5

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)
4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1 Sektor I¢in Hedef Bélgeler/Sehirler/Eyaletler

Avustralya’nin yillar itibariyla ilgili tiriin grubunda eyaletlere gore ithalati asagidaki tabloda
gosterilmektedir.



Deger (Milyon AUD) Pay (%)

Eyalet 2022- 2023- 2024-
2022-23 | 2023-24 | 2024-25 23 24 25

1 Victoria 840,75 | 859,20 | 919,62 | %38,1 | %385 | %38,0

Sira
No

2 | NewSouth | opy 5y | 725,50 | 797.42 | %336 | %325 | %33.0
Wales

3 Queensland | 386,67 | 387,20 | 409,46 | %17,5 | %17.4 | %16,9

4 Wester'n 179,69 197,23 223,54 %38,1 %38,8 %9,2
Australia

5 South 1 gy 63 | 5461 | 5898 | %23 | %24 | %24
Australia

6 Tasmania 3,62 4,17 7,41 %0,2 20,2 %0,3

7 Northern 313 2,03 230 | %01 | %0.1 | %01
Territory
Australian

8 Capital - - - 20,0 90,0 %0,0
Territory

Toplam 2.207,22 | 2.229,93 | 2.418,73 | %100 | %100 | %100

Kaynak: Avustralya Istatistik Biirosu (Australian Bureau of Statistics, ABS)

Bu ¢ercevede, Avustralya’nin ilgili iiriin grubunda ithalatinda 2024-25 finansal yilinda %38
oraninda pay ile baskenti Melburn olan Victoria eyaletinin ilk sirada yer aldigi ve bunu %33
diizeyinde pay ile bagkenti Sidney olan New South Wales eyaletinin izledigi goriilmektedir. Bu
itibarla, Avustralya’nin mobilya ithalatinin biiyiik 6l¢lide s6z konusu iki eyalette yogunlastigi ve
toplam ithalatin yaklasik %71’inin bu eyaletler lizerinden gerceklestigi anlagilmaktadir.

Bu dogrultuda, ilgili sektordeki ihracatci firmalarimizin Avustralya’ya ihracatta s6z konusu
iki eyalete oncelik vermelerinin faydali olacagi degerlendirilmektedir. Ayrica, %17 diizeyinde pay
ile ticlincli sirada yer alan bagkenti Brisbane olan Queensland eyaletinin niifus artis1 ve konut
yatirnmlart agisindan tasidigr potansiyel dikkate alindiginda, ilgili bolgenin ihracat firsatlari
bakimindan 6nem arz ettigi diistiniilmektedir. Bunun yaninda, yaklasik %9 paya sahip olan Western
Australia eyaletinin de bolgesel talep ve proje bazli firsatlar agisindan g6z 6niinde bulundurulmasinda
fayda goriilmektedir.

4.2 Sektérde Onde Gelen Firmalar ve Pazarm Yapisi

4.2.1 Tllgili Oda/Birlik/Dernek/STK ’lar ve iletisim Bilgileri

Avustralya’da mobilya sektoriinde faaliyet gosteren {reticiler, tedarikgiler ve
perakendeciler baslica sektorel birlikler ve meslek kuruluslari catist altinda temsil edilmektedir.
Bu ¢ergevede, sektoriin en onemli ¢at1 kurulusu Australian Furniture Association (AFA) olup sz
konusu kurulug mobilya deger zinciri boyunca faaliyet gdsteren firmalar1 temsil etmektedir. AFA,
sektoriin gelisimine yonelik politika savunuculugu faaliyetleri yiiriitmekte olup siirdiirtilebilirlik,
kalite standartlar1 ve mesleki egitim konularinda tiyelerine rehberlik saglamaktadir.



Australian Furniture Association (AFA)

Internet: https://australianfurniture.org.au/

E-posta: care(@theafa.asn.au

Adres: 3732 G, 470 St Kilda Rd Melbourne VIC 3004

Bunun yaninda, 6zellikle marangozluk, dolap tiretimi ve i¢ mekan uygulamalar1 alaninda
faaliyet gosteren isletmeleri temsil eden Australian Cabinet and Furniture Association (ACFA)
sektorde onemli bir diger kurulustur. S6z konusu kurulus teknik danigmanlik, mevzuat
bilgilendirmesi ve mesleki standartlarin gelistirilmesi konularinda tiyelerine destek vermektedir.

Australian Cabinet and Furniture Association (ACFA)
Internet: https://www.acfa.net.au/

E-posta: info@acfa.net.au

Adres: Unit 1/1 Sailfind Place, Somersby NSW 2250
Telefon: (+61 2) 4340 2000

4.2.2 Varsa Ithalatci Firma Bilgisi Almabilecek Acik Kaynaklar

Avustralya mobilya sektoriinde faaliyet gosteren ithalatg1r ve tedarikei firmalara iliskin
bilgilere ulasmak amaciyla sektorel birlikler tarafindan olusturulan firma dizinleri 6nemli bir
kaynak tegkil etmektedir. Bu ¢ergevede, Australian Furniture Association (AFA) biinyesinde yer
alan tedarik¢i dizini iizerinden sektorde faaliyet gOsteren iiretici, ithalat¢1 ve tedarik¢i firmalara
erisim saglanabilmekte olup s6z konusu dizine https://australianfurniture.org.au/find-an-
accredited-supplier/ adresinden ulasilmas1 miimkiindiir.

Bunun yaninda, Australian Cabinet and Furniture Association (ACFA) biinyesinde yer
alan iiye firma arama sistemi araciligiyla sektorde faaliyet gosteren isletmelere erisim
saglanabilmekte olup 6zellikle marangozluk, i¢ mekan uygulamalar1 ve 6zel iiretim alaninda
faaliyet goOsteren firmalara https://acfa.powerappsportals.com/Find-A-Member/ adresinden
ulasilmas1 miimkiindiir.

Buna ilave olarak, IBISWorld “Furniture Retailing in Australia” raporuna gore
Avustralya mobilya perakende sektdriinde 6ne ¢ikan firmalar arasinda Harvey Norman, IKEA ve
Amart Furniture gibi biiyilik 6l¢ekli zincirlerin yer aldigi goériilmektedir. S6z konusu firmalarin
ayn1 zamanda Onemli ithalat¢1 konumunda bulundugu ve genis tedarik zinciri aglar1 {izerinden
iirlin temin ettikleri anlagilmaktadir. Bu gercevede, ilgili firmalarin tedarik¢i aglar1 ve satin alma
stirecleri  lizerinden sektdre giris imkanlarmin degerlendirilmesinin  faydali olacagi
degerlendirilmektedir.

Ayrica, Avustralya’da faaliyet gosteren firmalara iliskin genel arama yapilabilecek ¢cevrim
ici platformlar da bulunmaktadir. Bu kapsamda, Yellow Pages ve benzeri firma rehberleri ile
LinkedIn gibi profesyonel aglar iizerinden sektdr bazli firma taramasi yapilabilmekte olup
ithalat¢1 firmalara dogrudan erisim saglanmasina imkan taninmaktadir.

4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Avustralya’ya mobilya ithalatinda genel olarak ithalat lisans1 zorunlulugu bulunmamakta
olup ithalat islemleri standart giimriik beyan1 ¢ercevesinde yliriitiilmektedir. Bu kapsamda, ithalat
sirasinda ticari fatura, paketleme listesi ve tasima belgesi (konsimento) temel belgeler arasinda
yer almaktadir.
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Bunun yaninda, ahsap ve bitkisel materyal iceren mobilya {iriinlerinde biyogiivenlik
mevzuati kapsaminda ilave belgeler talep edilebilmektedir. Bu ¢erg¢evede, iirliniin niteligine bagl
olarak bitki sagligi sertifikast veya uygulanan islemlere iligkin sertifikalarin ibraz edilmesi
gerekebilmektedir.

Ayrica, ithal edilen iiriinlerin beyanina iliskin bilgiler elektronik ortamda Avustralya
giimriikk sistemi iizerinden sunulmakta olup beyan edilen bilgilerin dogrulugu ithalatci
sorumlulugunda bulunmaktadir.

4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis gozetim
sirketleri hangileridir?

Avustralya’ya mobilya ithalatinda genel anlamda tiim {iriinler i¢in zorunlu bir sevk 6ncesi
inceleme uygulamasi bulunmamaktadir. Bununla birlikte, ahsap ve bitkisel materyal igceren
mobilya iriinlerinde biyogiivenlik mevzuati kapsaminda sevk oncesinde belirli islemlerin ve
uygunluk sartlarinin yerine getirilmesi gerekmektedir.

Bu cercevede, islenmis ahsap iirlinlerde temel yaklasim sevk dncesinde zararli organizma
riskinin ortadan kaldirilmasi olup iirtinlerin bitki sagligi agisindan uygunlugunun saglanmasi
gerekmektedir. Bu kapsamda, iiriinlere ihracat dncesinde fumigasyon, 1sil islem, firin kurutma
veya benzeri islemlerin uygulanmasi ve bu islemlerin uygun belgelerle tevsik edilmesi
gerekmektedir. Bu ¢ercevede, iiriin bazinda biyogiivenlik ithalat kosullarinin BICON sistemi
iizerinden https://bicon.agriculture.gov.au/ adresinden sorgulanmasi miimkiin bulunmaktadir.

Bunun yaninda, s6z konusu iglemlerin yetkilendirilmis ve Avustralya makamlarinca kabul
edilen islem saglayicilar tarafindan gergeklestirilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda, onayli islem
saglayicilara iliskin listeye https://www.agriculture.gov.au/biosecurity-
trade/import/before/prepare/treatment-outside-australia/pre-border-biosecurity-treatment-
providers adresinden ulasilabilmektedir.

Ayrica, belirli iilkelerden ve belirli donemlerde yapilan sevkiyatlarda Brown Marmorated
Stink Bug (BMSB) riski nedeniyle sevk dncesi ilave islemler ve kontroller uygulanabilmektedir.
Bu kapsamda, ozellikle Eyliil-Nisan déneminde gergeklestirilen sevkiyatlarda iiriinlerin sevk
oncesinde isleme tabi tutulmasi veya ilave kontrollerden gegirilmesi s6z konusu olabilmektedir.

4.5 Sektdrdeki Onemli Fuarlar (milli katilim olup olmadig1) ve Tarihleri

Avustralya’da mobilya sektdriine yonelik en 6nemli ihtisas fuar1 Australian International
Furniture Fair (AIFF, https://aiff.net.au/) olup s6z konusu fuar her yil Melburn’de
diizenlenmektedir. 2026 yil1 itibariyla fuar 15-17 Temmuz 2026 tarihleri arasinda Melbourne
Conevtion and Exhibition Centre’da (MCEC) gergeklestirilecektir. AIFF, perakendeciler,
ithalatgilar ve ticari alicilarin katilim sagladigi ve sektdrde yeni iiriinlerin tanitildig baslica ticari
platform niteligindedir.

Bunun yaninda, s6z konusu fuar ile eszamanli olarak diizenlenen Decor + Design
(https://decordesignshow.com.au/) fuar1 da mobilya, i¢ mekan tasarimi ve dekorasyon alanlarinda
faaliyet gosteren firmalar agisindan 6nemli bir etkinlik olup s6z konusu fuar 6zellikle i¢ mekan
tasarimi, malzeme ve dekorasyon iirlinleri ile birlikte mobilya sektoriine de hitap etmektedir.

Bu cergevede, her iki organizasyon da 2026 yilinda Ticaret Bakanligimizca bireysel
katilim1 desteklenen etkinlikler listesine eklenmistir.
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4.6 Sektor Firmalarina Hitap Eden ve Gergeklestirilmesi Planlanan Ticaret Heyetleri

Mobilya sektoriinde Avustralya’ya yonelik olarak halihazirda diizenlenmesi planlanan bir

ticaret heyeti organizasyonu bulunmamaktadir.

4.7 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile lgili Bilgiler

Federal: https://www.tenders.gov.au/

New South Wales: https://tenders.nsw.gov.au/

Victoria: https://www.tenders.vic.gov.au/

Queensland: https:// www.hpw.gld.gov.au/gtenders/

Tasmania: https://www.tenders.tas.gov.au/

Western Australia: https://www.tenders.wa.gov.au/watenders/index.do
South Australia: https://www.tenders.sa.gov.au/tenders/index.do
Australian Capital Territory (ACT): https://tenders.act.gov.au

Northern Territory: https://tendersonline.nt.gov.au/Tender/List/#!/Current

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Ulkemiz ile Avustralya arasinda bir STA/TTA bulunmamaktadir. Ote yandan,

Avustralya’da ithalatta %0-%5 diizeyinde glimriik vergisi uygulanmakta olup iilkemiz ile
imzalanmigs bir STA/TTA bulunmamasi giimriik vergileri boyutuyla ihracatimiz i¢in énemli bir
engel teskil etmemektedir.

Bunun yaninda, Avustralya’nin yiriirliige koydugu, imzalamis oldugu ve miizakerelerini

strdiirdiigii STA/TTA’lara iliskin bilgiler asagida yer almaktadir.

Yirurliikteki Anlasmalar

Avustralya-Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlagsmasi (ANZCERTA veya CER) — 1 Ocak 1983
Singapur-Avustralya Serbest Ticaret Anlagmasi (SAFTA) — 28 Temmuz 2003
Tayland-Avustralya Serbest Ticaret Anlagsmasi (TAFTA) — 1 Ocak 2005

Avustralya-ABD Serbest Ticaret Anlagsmasi (AUSFTA) — 1 Ocak 2005

Avustralya-Sili Serbest Ticaret Anlagmasi (ACI-FTA) — 6 Mart 2009
ASEAN-Avustralya-Yeni Zelanda Serbest Ticaret Anlagsmasi (AANZFTA) — 1 Ocak 2010
Malezya-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (MAFTA) — 1 Ocak 2013

Kore-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmas1 (KAFTA) — 12 Aralik 2014

Japonya-Avustralya Serbest Ticaret Anlagmasi (JAEPA) — 15 Ocak 2015

Cin-Avustralya Serbest Ticaret Anlasmasi (ChAFTA) — 20 Aralik 2015

Trans-Pasifik Ortaklik Kapsamli ve Kademeli Ortaklik Anlagmasi (CPTPP) — 30 Aralik 2018
Avustralya -Hong Kong Serbest Ticaret Anlasmasi (A-HKFTA) — 17 Ocak 2020
Peru-Avustralya Serbest Ticaret Anlagmasi (PAFTA) — 11 Subat 2020
Endonezya-Avustralya Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagsmasi (IA-CEPA) — 5 Temmuz
2020

Pasifik Yakin Ekonomik Iliskiler Anlasmas1 (PACER) — 13 Aralik 2020

Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi (RCEP) — 1 Ocak 2022
Avustralya-Hindistan Ekonomik Isbirligi ve Ticaret Anlagsmasi (ECTA) — 29 Aralik 2022
Avustralya-Birlesik Krallik Serbest Ticaret Anlagmast (A-UKFTA) — 31 Mayis 2023
Avustralya-BAE Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlasmasi (CEPA) — 1 Ekim 2025
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Imzalanan Ancak Heniiz Yiiriirliige Girmemis Olan Anlasmalar

e Trans Pasifik Ortaklig1 (TPP)
e Avustralya-Avrupa Birligi Serbest Ticaret Anlagmasi

Miizakereleri Devam Etmekte Olan Anlasmalar

e Avustralya-Hindistan Kapsamli Ekonomik Isbirligi Anlasmasi (CECA)

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak I¢in Gereken Belgeler

Ulkemiz ile Avustralya arasinda bir STA/TTA bulunmamaktadir. Bununla birlikte,
Avustralya iilkemize "gelismekte olan iilkeler statiisii" kapsaminda tercihli
uygulama yaptigindan, ihra¢ etmek istenilen irlinlin karsisinda gosterilen glimriik
vergisi siitununda "DCS- Developing Countries Subject " ibaresi bulunmasi halinde s6z konusu
ibarenin karsisinda yer alan giimriik vergisi ililkemiz mensgeli iirline uygulanan vergiyi
gostermektedir. Ornek  olarak, "DCS: Free" ibaresi varsa, iilkemiz menseli (iiriin
belirlenmis olan vergiden muaftir. Bununla birlikte, istisnai Uriinler hari¢ olmak iizere,
Avustralya ithalatta %10 oraninda GST vergisi uygulamakta olup, s6z konusu GST
vergisi lilkemizdeki KDV uygulamasina benzer sekilde hem ithal hem de i¢ piyasa satislarina
uygulanan dahili vergi niteligindedir. Tirkiye nin de yer aldigr “DCS” grubundaki listeye ise
https://www.abf.gov.au/importing-exporting-and-manufacturing/tariff-classification/current-
tariff/schedule-1 adresinden “Part-4” kismindan ulasilabilmektedir.

4.10 Sektorde Standartlar

Avustralya’da mobilya sektoriine iliskin standartlar genel olarak iirtin giivenligi,
dayaniklilik, yangin giivenligi ve kimyasal igerik diizenlemeleri ¢ercevesinde belirlenmektedir.
Bu kapsamda, mobilya iirlinleri i¢in zorunlu ve ihtiyari standartlar birlikte uygulanmakta olup
standartlarin 6nemli bir boliimii Australian/New Zealand Standards (AS/NZS) sistemi
kapsaminda diizenlenmektedir.

Bu cergevede, ozellikle ev ve ofis mobilyalarina yonelik olarak AS/NZS standartlari
kapsaminda dayaniklilik, stabilite ve giivenlik kriterleri belirlenmis olup iiretici ve ithalatcilarin
driinlerini bu standartlara uygun sekilde piyasaya arz etmeleri beklenmektedir. S6z konusu
standartlar genel olarak ihtiyari nitelikte olmakla birlikte, perakende zincirleri ve kurumsal
alicilar tarafindan fiilen zorunlu hale getirilebilmektedir. Ayrica, s6z konusu standartlarin
https://www.standards.org.au/ adresi {izerinden iicreti karsiliginda temin edilmesi miimkiindiir.

Bunun yaninda, ¢ocuklara yonelik mobilya ve belirli iiriin gruplarinda zorunlu giivenlik
diizenlemeleri uygulanmaktadir. Bu kapsamda, ozellikle ¢ocuk mobilyalar1 ve ranza gibi
iriinlerde zorunlu giivenlik standartlarinin saglanmasi gerekmektedir.

Ayrica, dosemeli mobilyalarda kullanilan malzemeler bakimindan yangin giivenligi ve
kimyasal igeriklere iligkin diizenlemeler s6z konusu olabilmektedir. Bu kapsamda, o6zellikle
kopiik ve tekstil bilesenlerinde yanicilik ve zararli kimyasallar agisindan belirli gereklilikler
uygulanmaktadir.

Bunun yaninda, siirdiiriilebilirlik ve g¢evresel standartlar da sektdrde giderek Onem
kazanmaktadir. Bu cercevede, ahsap liriinlerde siirdiiriilebilir orman yonetimi sertifikalar1 ve
diistik emisyonlu malzeme kullanim1 gibi uygulamalar piyasa tarafindan gz Oniinde
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bulundurulabilmekte olup 6zellikle biiylik perakendeciler tarafindan tedarikgilerden bu yonde
belgeler talep edilebilmektedir. Bu kapsamda, s6z konusu alanlarda faaliyet gosteren uygunluk
degerlendirme kuruluslarinin akreditasyonu JAS-ANZ sistemi ¢ergevesinde yiiriitiillmekte olup
sertifikasyon ic¢in uygunluk degerlendirme kuruluslarina https://register.jasanz.org/accredited-
bodies adresi iizerinden erisim saglanabilmektedir.

4.11 Sektorde Etiketleme

Avustralya’da mobilya sektoriine iliskin genel ve tiim iirlin gruplarini kapsayan zorunlu
bir etiketleme standardi bulunmamakla birlikte, iiriin gilivenligi, mense bilgisi ve tiiketici
bilgilendirmesi kapsaminda gesitli diizenlemeler uygulanmaktadir.

Bu cercevede, Avustralya Tiiketici Hukuku kapsaminda piyasaya arz edilen iiriinlerin
tilkketiciyi yaniltici veya eksik bilgi icermemesi gerekmekte olup iirlinlere iliskin dogru ve agik
bilgilendirme yapilmasi zorunludur. Bu kapsamda, iiriinlin niteligi, bilesenleri ve kullanimina
iliskin bilgilerin dogru sekilde beyan edilmesi gerekmektedir.

Bunun yaninda, iirtinlerin mense iilkesine iliskin etiketleme yiikiimliiliikkleri s6z konusu
olup 6zellikle “Made in”, “Product of” veya “Designed in” gibi ifadelerin belirli kurallara uygun
sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Bu kapsamda, mense beyanlarinin dogrulugu ve yaniltici
olmamasi temel bir yiikiimliiliikk olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ayrica, dosemeli mobilyalarda kullanilan tekstil ve dolgu malzemelerine iliskin igerik
bilgileri ile bakim talimatlarinin {iriin tizerinde veya iirlinle birlikte sunulmasi piyasa uygulamasi
olarak yaygin sekilde goriilmektedir. Bu tiir bilgilendirmeler 6zellikle tiiketici beklentileri ve
perakende zincirlerinin talepleri dogrultusunda 6nem kazanmaktadir.

Bunun yaninda, ¢ocuklara yonelik mobilya ve belirli iiriin gruplarinda giivenlik uyarilari
ve kullanim talimatlarina iliskin ilave etiketleme gereklilikleri s6z konusu olabilmektedir. Bu
kapsamda, triiniin giivenli kullanimina yonelik uyarilarin acik ve anlasilir sekilde sunulmasi
gerekmektedir.

4.12 Sektorde Ambalajlama

Avustralya’ya mobilya ithalatinda ambalajlama uygulamalar1 genel olarak biyogiivenlik
mevzuati ve tasima standartlar1 g¢ercevesinde belirlenmektedir. Bu kapsamda, ambalaj
malzemelerinin zararli organizma riski tagimamasi ve ithalat kosullarina uygun olmasi temel bir
gereklilik olarak one ¢ikmaktadir.

Bu cergevede, ozellikle ahsap ambalaj malzemeleri i¢in uluslararasi ISPM 15 standardi
kapsaminda belirlenen sartlara uyum aranmakta olup s6z konusu ambalajlarin uygun sekilde
islenmis ve isaretlenmis olmasi1 gerekmektedir. Bu kapsamda, ahsap ambalaj malzemelerinin 1s1l
islem veya fumigasyon gibi islemlerden ge¢irilmis olmasi1 ve uluslararasi gegerlilige sahip ISPM
15 isaretini (IPPC damgasi) tasimasi beklenmektedir. Ayrica, s6z konusu ambalaj malzemelerinin
kabuk icermemesi temel bir gereklilik olup bu husus biyogiivenlik risklerinin azaltilmasi
acisindan 6nem tasimaktadir.

Bunun yaninda, ISPM 15 standardina uygun ambalajlar kabul edilmekle birlikte, BICON
sistemi kapsaminda alternatif islem yoOntemlerinin de belirli kosullarda kabul edilebildigi
goriilmektedir. Bu itibarla, ambalajlama kosullarmin iiriin ve sevkiyat bazinda ayrica
degerlendirilmesi gerekmektedir.
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Ayrica, ambalaj malzemelerinin temiz, yeni ve kullanilmamig olmasi gerekmekte olup
toprak, bitki kalintisi, tohum, bdcek veya diger biyogiivenlik riski tasiyan unsurlar1 icermemesi
zorunludur. Aksi durumda, ambalaj malzemeleri sinirda denetime tabi tutulabilmekte ve gerekli
goriilmesi halinde isleme tabi tutulabilmekte, yeniden ihra¢ edilebilmekte veya imha
edilebilmektedir.

Bunun yaninda, iiriinlerin ambalajlanmasinda kullanilan malzemelerin sevkiyat sirasinda
kontaminasyona yol agmayacak sekilde secilmesi ve {iriinlerin taginma siirecinde yeniden bulag
riskine maruz kalmamasit gerekmektedir. Bu kapsamda, Ozellikle uzun siireli denizyolu
tagimalarinda ambalaj biitiinliigli ve koruma kosullar1 6nem arz etmektedir.

Ayrica, ithalat islemleri sirasinda konteyner temizligi ve yiikleme kosullar1 da
degerlendirilmekte olup ambalajlama ile birlikte tasima ekipmanlarinin da biyogilivenlik
acisindan uygun olmasi gerekmektedir.

4.13  Lojistik (nakliye stiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar v.b.)

Avustralya’nin mobilya ithalatinda lojistik siiregler biiyiik dl¢iide denizyolu tagimacilig
iizerinden ylriitiilmektedir. Mobilya triinlerinin hacimli ve nispeten diisiik birim degerli olmasi
nedeniyle maliyet avantaji saglayan denizyolu tasimaciligl sektor acisindan en yaygin tercih
edilen tasima modu olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bu ¢ergevede, ililkemizden Avustralya’ya gergeklestirilen denizyolu tasimalarinda transit
stireleri ¢ikis ve varig limanina baglh olarak degismekle birlikte genel olarak 45-60 giin arali§inda
ger¢eklesmektedir. S6z konusu stireler dogrudan hat bulunmamasi nedeniyle cogunlukla
aktarmali tasimacilik kapsaminda olusmakta olup baslica aktarma noktalar1 arasinda basta
Singapur olmak tizere Asya merkezli limanlar yer almaktadir. Ayrica, liman yogunluklar1 ve
aktarma siirelerine bagli olarak toplam nakliye siiresinin daha da uzayabildigi goriilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya’da mobilya ithalatinin yogunlastig1 baslica limanlar arasinda
Melbourne, Sydney (Port Botany) ve Brisbane limanlar1 6ne ¢ikmakta olup s6z konusu limanlar
iilkenin en biliyiik tiilketim merkezlerine hizmet vermektedir. Bu cercevede, ithalatin biiyiik
boliimii Victoria ve New South Wales eyaletlerine yonelmektedir.

Havayolu tagimacilig: ise yiiksek maliyet yapisi nedeniyle mobilya sektoriinde sinirli
Ol¢iide kullanilmakta olup yalnizca kii¢lik hacimli, yiiksek degerli veya acil sevkiyatlarda tercih
edilmektedir. Bu itibarla, sektdr agisindan havayolu tagimacilig istisnai bir tasima modu olarak
degerlendirilmektedir.

4.14 Dagitim Kanallar1

Avustralya mobilya sektoriinde dagitim kanallar1 genel olarak toptancilar, perakendeciler
ve cevrim i¢i satis platformlar1 {izerinden sekillenmektedir. Bu c¢ercevede, sektdriin dagitim
yapisinin ¢ok kanalli bir goriinlim arz ettigi ve son yillarda ¢evrim i¢i satis kanallarinin giderek
artan bir dnem kazandig1 goriilmektedir.

Bu kapsamda, mobilya iiriinleri biiyiik 6l¢iide yerli iireticilerden veya ithalat yoluyla temin
edilmekte ve toptanci firmalar araciligiyla perakendecilere ulastiriimaktadir. Toptancilar, iiretici
ile perakendeci arasinda bir koprii gorevi gormekte olup ozellikle stok yonetimi, lojistik ve
dagitim siireclerinde dnemli rol oynamaktadir. Bununla birlikte, son dénemde perakendecilerin
dogrudan ithalat yapma egiliminin artti31 ve bazi durumlarda toptancilarin devre dis1 birakildig
bir yapinin da s6z konusu oldugu goriilmektedir.
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Bunun yaninda, mobilya perakendeciligi sektorii hem fiziksel magazalar hem de ¢evrim
ici satis kanallar1 iizerinden faaliyet gostermektedir. Bu cergevede, biiyiikk Olgekli zincir
magazalar, franchise yapilar1 ve bagimsiz perakendeciler sektoriin temel aktorleri arasinda yer
almaktadir.

Ayrica, ¢evrim igi satis kanallari son yillarda sektor igerisinde artan bir paya sahip olup
hem yalnizca ¢evrim i¢i faaliyet gosteren firmalarin hem de fiziksel magazalarin dijital satig
kanallar1 lizerinden hizmet verdikleri goriilmektedir. Bu kapsamda, sektoriin ¢ok kanalli bir
yapiya evrildigi ve fiziksel magaza ile ¢evrim i¢i satis kanallarinin birlikte kullanildigi bir
modelin yayginlastig1 anlagilmaktadir.

Bunun yaninda, biiylik perakendecilerin énemli bir kisminin dogrudan ithalat yaptigi ve
kendi tedarik zincirlerini yonettigi goriilmekte olup bu durum dagitim kanallarinda dikey
entegrasyon egilimini giliclendirmektedir. Bu c¢ercevede, ithalat¢i-perakendeci modelinin
Avustralya mobilya sektoriinde giderek hakim model haline geldigi degerlendirilmektedir.

4.15 E-Ticaret (Smir Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Avustralya mobilya sektoriinde e-ticaret kanali son yillarda biiyiime egilimi gdstermis
olup e-ticaret fiziksel perakende kanallar1 ile birlikte kullanilan tamamlayici bir satis kanali
niteligindedir. Bu c¢ercevede, sektorde cevrim ig¢i satiglarin payimnin artmakta oldugu, ancak
mobilya iirlinlerinin yapist geregi fiziksel magazalarin 6nemini korudugu goriilmektedir.

Bu kapsamda, e-ticaret faaliyetleri hem perakendecilerin kendi ¢evrim i¢i satig kanallari
hem de pazar yerleri (marketplace) lizerinden yiiriitilmektedir. Avustralya’da mobilya
sektoriinde one ¢ikan baslica ¢evrim i¢i satis platformlar1 asagida yer almaktadir:

e Amazon Australia
e Temple & Webster
e cBay Australia

Bu cercevede, 6zellikle Amazon Australia ve eBay Australia gibi genel pazar yerlerinin
genis irlin ¢esitliligi ve lojistik altyapilari ile 6ne ¢iktigi, Temple & Webster platformunun ise
yalnizca mobilya ve ev dekorasyonu odakli faaliyet gosteren yerel bir oyuncu olarak sektérde
onemli bir konuma sahip oldugu goriilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya mobilya sektdriinde e-ticaret yapisinin biiylik 6l¢iide ¢ok
kanalli (omni-channel) bir model iizerine kurulu oldugu anlasilmaktadir. Bu kapsamda, biiytik
perakendecilerin énemli bir kisminin hem fiziksel magaza hem de c¢evrim ici satis kanallarim
birlikte kullandig1 ve tiiketicilerin satin alma siirecinde bu kanallar arasinda gecis yaptigi
goriilmektedir.

Sinir Otesi e-ticaret acisindan degerlendirildiginde, mobilya iiriinlerinin hacimli yapisi,
yiiksek tasima maliyetleri ve iade siireglerinin zorlugu nedeniyle dogrudan tiiketiciye satis
modelinin simirli kaldigr anlasilmaktadir. Bu ¢ercevede, pazara giriste pazar yeri entegrasyonu,
yerel distribiitorler ile calisma veya Avustralya iginde stok ve dagitim altyapist kurulmasi gibi
modellerin pazarda tutunma adina daha etkin sonug verecegi diigiiniilmektedir.
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4.15.1 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Giin Tarih
Australia Day 26 Ocak
Back to School Sale Ocak-Subat
Valentine’s Day 14 Subat
Easter 5 Nisan (2026)

Mother’s Day

May1s Aymin Ikinci Pazar
Glint

End of Financial Year Sale

Haziran

Black Friday

Kasim Ayinin Son Cuma

Glinu
Coverondey
Christmas Sales Aralik
Free Shipping Day 14 Aralik
Boxing Day 26 Aralik

4.15.2 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Avustralya’da sosyal medya kullanimi1 yaygin olup sosyal medya platformlar1 sektorde
dijital pazarlama faaliyetleri agisindan 6nemli bir ara¢ niteligindedir. Bu ¢ergevede, Facebook,
YouTube ve Instagram platformlarinin en yaygin kullanilan sosyal medya kanallar1 arasinda yer
aldig1 goriilmektedir. Bunun yaninda, son yillarda TikTok platformunun kullanici sayisinda hizli
bir artis yasandigi ve ilgili platformun 6zellikle geng tiiketici gruplar1 agisindan 6nem kazandigi
anlasilmaktadir.

Ayrica, LinkedIn platformu profesyonel aglar ve is gelistirme faaliyetleri agisindan
Avustralya’da one ¢ikmakta olup 6zellikle s6z konusu platform B2B iliskilerde etkin sekilde
kullanilmaktadir. Pinterest platformunun ise gorsel agirlikli yapis1 nedeniyle mobilya ve i¢ mekan
tasarimi sektorlerinde pazarlama araci olarak 6nem tasidig1 degerlendirilmektedir.

4.15.3 E-Ticaretteki Glimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Avustralya’ya e-ticaret yoluyla yapilan satislarda vergi yilikiimliiliikleri esyanin kiymetine
bagli olarak farkli uygulamalara tabi tutulmaktadir. Bu gergevede, diisiik bedelli ithal esya (low
value imported goods) olarak tanimlanan 1.000 AUD ve altindaki gonderiler ile bu degerin
tizerindeki gonderiler arasinda uygulama farkliliklar1 bulunmaktadir.

Bu kapsamda, 1.000 AUD ve altindaki e-ticaret génderilerinde glimriik vergisi genellikle
uygulanmamakta olup s6z konusu iirlinler i¢in %10 oraninda Mal ve Hizmet Vergisi (GST) satis
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asamasinda tahsil edilmektedir. Bu ¢ercevede, yurt disindaki tedarik¢inin Avustralya’da GST
kaydi olmayan nihai tiiketicilere yaptig1 satislarin son 12 aylik donemde toplam 75.000 AUD’yi
asmasi durumunda, s6z konusu tedarik¢inin Avustralya GST sistemine kaydolmasi ve tahsil ettigi
vergiyi Avustralya vergi idaresine (Australian Taxation Office-ATO) beyan etmesi
gerekmektedir.

Bunun yaninda, satisin bir elektronik ticaret platformu veya pazar yeri ilizerinden
gercgeklestirilmesi durumunda, GST yiikiimliiliigiiniin ¢ogunlukla platform isletmecisi tarafindan
yerine getirildigi goriillmektedir.

Diger taraftan, 1.000 AUD’nin iizerindeki gonderilerde ise ithalat islemleri standart
giimriik siirecine tabi tutulmakta olup s6z konusu esya i¢in %10 GST ve varsa giimriik vergisinin
ithalat asamasinda 6denmesi gerekmektedir. Bu kapsamda, s6z konusu gonderiler i¢in giimriik
beyannamesi verilmesi zorunludur.

Konuya iligskin gerekli bilgilere, https://www.abf.gov.au/buying-online/buying-online ve
https://www.ato.gov.au/business/international-tax-for-business/non-resident-businesses-and-
GST/ adreslerinden erisilmesi miimkiin bulunmaktadir.

4.15.4 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Avustralya’da elektronik islemler ile ilgili hukuki ¢erceve, “Electronic Transactions Act
1999 (Elektronik Islemler Yasas1)” ve “Electronic Transactions Regulations 2020 (Elektronik
Islemler Yénemeligi)” kapsaminda belirlenmistir.

Bu kapsamda, Avustralya’da elektronik islemlerin uzun zamandir diizenlemelere tabi
tutuldugu goz oniine alindiginda, iilkenin e-ticaret agisindan elverisli bir hukuki diizene sahip
oldugu ¢ikariminda bulunmak miimkiindiir. Bunun yani sira, Avustralya’da miinhasiran e-ticarete
yonelik olarak uygulanan bir kanuni diizenleme bulunmamakta olup tiiketici haklarinin
korunmasina iligskin “The Australian Consumer Law (Avustralya Tiiketici Yasas1)”, kullanici
onay1 olmadan spam mesaj gonderilmesinin yasaklanmasina iligkin “Australian Spam Act 2003
(Avustralya Spam Yasas1)” ve kisisel verilerin korunmasina iligkin “The Privacy Act 1988
(Mahremiyet Yasasi)” hiikiimleri e-ticaret i¢in de uygulanmaktadir.

Bununla birlikte, Avustralya Hazinesi tarafindan yayimlanmis olan “The Australian
Guidelines for Electronic Commerce® (Elektronik Ticaret i¢gin Avustralya Yonergesi)”, iilkede
e-ticarette uyulmasi gereken genel prensipleri diizenlemektedir. S6z konusu diizenlemede, e-
ticarette adil ticaret ilkeleri olarak,

- Yaniltic veya aldatict islemlerde bulunulmamast,
- Uriinler ve hizmetlerle ilgili yanls ve yaniltict sunumlar yapilmamast,
- Satis veya 6deme igin tiiketicilerin taciz edilmemesi veya baski altinda tutulmamasi,

- Sozlesme sartlarinin tedarik¢inin mesru ¢ikarlarini korumak i¢in makul 6lclide gerekli
olmasini saglamak da dahil olmak iizere asir1 davraniglarda bulunulmamasi,

- Tedarik edilen mallarin tanimina uygun oldugundan emin olunmasi,

3 https://treasury.gov.au/publication/the-australian-guidelines-for-electronic-commerce/the-australian-guidelines-for-
electronic-commerce
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- Tedarik edilen mallarin satilabilir kalitede olmasinin ve tiiketici tarafindan tedarik¢iye
bildirilen herhangi bir amaca uygun olmasinin saglanmasi,

- Saglanan hizmetlerin gereken 6zen ve beceriyle sunulmasiin ve tiiketici tarafindan
tedarik¢iye bildirilen herhangi bir amaca makul o6lgiide uygun olmasimin saglanmasi
sayilmaktadir.

Bununla birlikte, Avustralya’nin imzaladigr 19 Serbest Ticaret Anlagmasi’nin (STA)
16’sinda e-ticaret fasillar1 bulunmaktadir. Bunlar; ASEAN-Avustralya-Yeni Zelanda, Sili, Cin,
Hong Kong, Endonezya, Japonya, Giiney Kore, Malezya, Peru, Singapur, Tayland, Birlesik
Krallik, Birlesik Devletler, Birlesik Arap Emirlikleri ile Trans-Pasifik Ortakligi i¢in Kapsamli ve
Asamali Anlagsma (CPTTP) ve Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagsmas1 (RCEP)’dur.

Avustralya hiikiimetinin STA’larim giincel ve 1§ diinyasiyla ilgili tutma taahhiidiiniin bir
parcas1 olarak, dijital ticaret hiikiimleri Avustralya’nin miizakere ettigi STA’larin 6nemli bir
parcast olmaktadir. S6z konusu STA’lar dijital isletmelerdeki yatirimcilara birtakim avantajlar
saglayan kurallarin yani sira igletmeler ve tiiketiciler i¢in teknolojik {iriinlerde tarife indirimini
desteklemektedir.

Avustralya'nin ilgili kurumu Department of Foreign Affairs and Trade (Disisleri ve
Ticaret Bakanligi)’in internet sayfasinda®, Avustralyanin STA miizakerelerinde dijital ticaret ve
dijital ekonomi basliklarindaki temel prensipleri 6zetlenmektedir. Buna gore e-ticaret agisindan
degerlendirildiginde, e-ticarete iliskin diizenlemelerin kamuya acik olmasina iliskin “seffaflik™
prensibi, e-ticaret tiiketicilerinin geleneksel tiiketicilerin sahip oldugu haklara sahip olmasina
iliskin “cevrim i¢i tiiketicinin korunmasi” prensibi, “cevrim i¢i tiiketicilerin kisisel verilerinin
korunmas1” prensibi, “cevrim i¢i tiiketicilerin spam mesajlara kars1 korunmasi” prensibi ve “e-
ticarete glimriik vergisi uygulanmamasi1” prensibi 6n plana ¢ikmaktadir.

4.15.5 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizli kargo ve siparis karsilama
hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Avustralya’da e-ticaret faaliyetleri kapsaminda lojistik hizmetler agirlikli olarak hizli
kargo firmalar1 ile {igiincii parti lojistik hizmet saglayicilar (3PL) tarafindan sunulmaktadir. Bu
cercevede, siparislerin tiiketiciye ulastirllmasi ve depolama-dagitim siiregleri farkli hizmet
saglayicilar araciligiyla yiiriitiilmektedir.

Hizli Kargo ve Dagitim Hizmetleri

Avustralya’da e-ticaret gonderilerinde en yaygin kullanilan dagitim firmalar1 asagida yer
almaktadir:

e Australia Post

e DHL

e FedEx
e UPS

e Aramex

Bu cergevede, 6zellikle Australia Post’un iilke genelindeki yaygin dagitim ag1 sayesinde
e-ticaret teslimatlarinda en onemli aktor oldugu, uluslararasi kargo firmalarinin ise smir Gtesi
gonderilerde ve hizli teslimat gerektiren durumlarda 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

4 https://www.dfat.gov.au/trade/services-and-digital-trade/e-commerce-and-digital-trade
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Siparis Karsilama (Fulfilment) ve Depolama Hizmetleri

Avustralya’da e-ticaret kapsaminda depolama, stok yonetimi ve siparis hazirlama
stirecleri ticilincii parti lojistik (3PL) firmalari tarafindan yiiriitiilmektedir. Bu kapsamda 6ne ¢ikan
baslica firmalar asagida yer almaktadir:

e Linfox

e CEVA Logistics
e Yusen Logistics
e cStore Logistics
e Orange Connex

Bunun yaninda, s6z konusu firmalarin depolama, siparis hazirlama, envanter yonetimi ve
son kilometre dagitim entegrasyonu gibi hizmetleri entegre sekilde sundugu goriilmektedir. Bu
cercevede, Avustralya pazarina yonelik e-ihracat faaliyetlerinde yerel fulfilment hizmetlerinden
yararlanilmasinin teslimat siireleri ve miisteri memnuniyeti agisindan Onem arz ettigi
degerlendirilmektedir.

4.16 Tanitim ve Pazarlama

Avustralya ekonomisinde hanehalki tiikketim harcamalarinin 6nemli bir paya sahip oldugu
ve kisi basi gelir diizeyinin yiiksekligi dikkate alindiginda, tlkenin gii¢lii bir tiiketim pazari
sundugu goriilmektedir. Bu g¢ergcevede, mobilya ve ev dekorasyonu iiriinlerinde marka algisi,
kalite algis1 ve giliven unsurlarinin satin alma kararlar1 iizerinde belirleyici rol oynadigi
degerlendirilmektedir.

Bu kapsamda, Avustralya mobilya pazarinda tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin ¢ok
kanall1 bir yap1 tizerinden yiriitildiigi goriilmektedir. Sektorde geleneksel medya aracglari belirli
Olciide 6nemini korumakla birlikte, dijital pazarlama ve sosyal medya kanallarinin giderek daha
fazla one ¢iktig1 anlasilmaktadir.

Bu cercevede, sosyal medya platformlar: tiiketiciye dogrudan erisim agisindan 6nemli
araclar konumunda olup ozellikle gorsel agirlikli igeriklerin 6ne ¢iktigr mobilya sektoriinde
Instagram ve Pinterest platformlarinin iiriin kesfi siireglerinde etkili oldugu goriilmektedir. Bunun
yaninda, Facebook platformu genis kullanici tabani sayesinde marka bilinirligi ve hedefli reklam
kampanyalar1 acisindan 6nemini korumaktadir. TikTok platformunun ise 6zellikle geng tiiketici
gruplarma erisimde giderek daha fazla kullanildig1 anlagilmaktadir.

Bunun yaninda, B2B pazarlama faaliyetlerinde LinkedIn platformunun 6ne ¢iktigi ve
ithalatc1, distribiitor ve perakendecilere yonelik is gelistirme faaliyetlerinde etkin bir arag¢ olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Ayrica, sektorel fuarlar ve yiiz ylize is gorlismeleri Avustralya
pazarinda gilivene dayali is iligkileri agisindan 6nemini korumaktadir.

Bununla birlikte, Avustralya tiiketici davranislarinin incelenmesi neticesinde, iirlin satin
alma siirecinde ¢evrim i¢i arastirma ve karsilastirma egiliminin yiiksek oldugu, tiiketicilerin iiriin
yorumlarina, teslimat siiresine ve iade kosullarma biiylik dnem verdigi goriilmektedir. Bu
cercevede, dijital goriintirliik, kullanici deneyimi ve satig sonrasi hizmetler pazarlama stratejisinin
onemli bilesenleri arasinda yer almaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Avustralya mobilya sektdriinde basarili bir pazarlama
stratejisinin dijital kanallar, sosyal medya, pazar yeri platformlar1 ve fiziksel temas noktalarinin
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birlikte kullanildig1 entegre bir yaklasim gerektirdigi ve 6zellikle giiven, kalite algis1 ve miisteri
deneyiminin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

4.17 Sektorde Tiiketici/Alict Tercihleri ve Son Trendler

IBISWorld raporlarina gére Avustralya mobilya sektoriinde tiiketici talebi biiyiik 6l¢iide
hanehalkt gelir diizeyi, tliketici gliveni ve konut piyasasindaki gelismelere bagli olarak
sekillenmektedir. Bu cercevede, ekonomik belirsizlik donemlerinde mobilya gibi ihtiyari
harcamalarda temkinli davranildigi, harcanabilir gelir artis1 ve tiiketici giivenindeki iyilesmenin
ise talebi destekledigi goriilmektedir.

Bu kapsamda, sektorde talebin agirlikli olarak oturma ve yemek odasi mobilyalarinda
yogunlastig1 ve so6z konusu iiriin grubunun sektor gelirleri igerisinde en yiiksek paya sahip oldugu
anlasilmaktadir. Bunu yatak odasi mobilyalar1 izlemekte olup tiiketicilerin iirlin se¢iminde
tasarim, Olcli, kullanim esnekligi ve yasam alanina uyum gibi unsurlara 6nem verdigi
goriilmektedir. Bu cergevede, iilkede modiiler ve ¢ok amagh iiriinlere yonelik talebin arttigi
degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, ¢evrim i¢i arastirma ve satin alma egiliminin gliclenmesi sektoriin 6ne
cikan egilimleri arasinda yer almaktadir. Tiiketicilerin fiyat karsilagtirma imkani ve {iriin
cesitliligi nedeniyle dijital kanallara yoneldigi, ancak mobilya iiriinlerinde fiziksel magaza
deneyiminin 6nemini korudugu ve bu nedenle ¢ok kanalli yapinin yayginlastigi goriilmektedir.

Ayrica, sektorde son donemde fiyat duyarliliginin arttig1 ve tiiketicilerin daha uygun
fiyatl iirtinlere yoneldigi anlasilmaktadir. Bu kapsamda, indirim kampanyalarinin, taksitli 6deme
seceneklerinin ve alternatif satis kanallarinin  gelisiminin tiiketici talebini destekledigi
goriilmektedir.

Bunun yaninda, siirdiiriilebilirlik ve iirlin kalitesi de tiiketici tercihlerini etkileyen énemli
unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu ¢ergevede, tiiketicilerin son yillarda ¢evresel etkileri daha
fazla dikkate aldig1, dayanikli ve uzun 6miirlii iirtinlere yoneldigi ve bu dogrultuda stirdiiriilebilir
malzeme kullaniminin sektérde 6nem kazandigi goriilmektedir.

4.18 Sektorde Vergiler (giimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiiketim vergisi, ilave
giimriik vergisi, anti damping vergisi v.b.)

Avustralya’ya ithalatta uygulanan giimriik vergileri genel olarak %0 ila %5 arasinda
degismekte olup tarife satirlarinin 6nemli bir béliimiinde giimriik vergisi uygulanmamaktadir.
Mobilya iiriinlerinde (GTP 94.03 grubu) ise glimriik vergilerinin ¢ogunlukla %35 seviyesinde
oldugu  goriilmektedir.  Tarife  satirn  bazinda  giincel  giimriikk  vergilerinin
https://www.abf.gov.au/importing-exporting-and-manufacturing/tariff-classification/current-
tariff/schedule-3 adresinden sorgulanmasi miimkiindiir.

Bunun yaninda, Avustralya’da mal ve hizmetler lizerinden %10 oraninda Mal ve Hizmet
Vergisi (GST) uygulanmakta olup s6z konusu vergi ithalat asamasinda veya diisiik bedelli e-
ticaret gonderilerinde satis asamasinda tahsil edilmektedir.

4.19 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Avustralya’ya ithalatta genel anlamda sektore 6zgii dogrudan bir tarife dis1 engel
uygulanmamakta olup iilkenin dig ticaret rejimi gorece acik ve Ongoriilebilir bir yapr arz
etmektedir.
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Bununla birlikte, 6zellikle mobilya sektoriinde ithalat siirecini etkileyen bazi diizenleyici
ve operasyonel unsurlarin bulundugu goriilmektedir. Bu kapsamda, biyogiivenlik mevzuati
cergevesinde uygulanan siki denetim ve islem gereklilikleri, 6zellikle ahsap iceren {irlinlerde
ithalat siirecini uzatabilmekte ve ilave maliyetlere yol acabilmektedir.

Bunun yaninda, iiriin giivenligi, kalite standartlar1 ve tiikketici mevzuatina uyum
ylkiimliiliikleri de ithalat siirecinde dikkate alinmasi gereken unsurlar arasinda yer almaktadir.
S6z konusu gereklilikler dogrudan bir kisitlama niteligi tasimamakla birlikte, piyasaya giris
stirecinde teknik uyum ve belgelendirme ihtiyacini artirmaktadir.

Ayrica, Avustralya pazarmin cografi uzakligi ve lojistik maliyetlerinin yiiksekligi,
ozellikle hacimli iiriin gruplarinda rekabet kosullarini etkileyen bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.

5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Avustralya mobilya pazari, ithalata dayali yapis1 ve yiiksek tiikketim kapasitesi ile tilkemiz
ithracatcilar1 agisindan onemli firsatlar barindirmaktadir. Bu cercevede, iilkemizin mobilya
thracatindaki gii¢lii konumu ile Avustralya’nin ithalat yapisi birlikte degerlendirildiginde, iki tilke
arasindaki ticaret hacminin mevcut seviyesinin potansiyelin olduk¢a altinda oldugu
goriilmektedir.

Bu kapsamda, Trade Map verilerine gore iilkemizin 94.03 GTP kapsaminda mobilya
thracat1 2025 yili itibariyla yaklasik 2,3 milyar ABD dolar1 seviyesinde gergeklesmistir. Buna
karsilik, Avustralya’nin ayni iiriin grubunda diinya genelinden ithalatinin yaklasik 2 milyar ABD
dolar1 diizeyinde oldugu gorilmektedir. Bununla birlikte, Avustralya’nin iilkemizden
gergeklestirdigi ithalatin yalnizca yaklasik 3,8 milyon ABD dolar1 seviyesinde kalmasi, pazarda
thracatimiz agisindan 6nemli bir artig potansiyeline isaret etmektedir.

Bunun yaninda, tlilkemizin ihracat pazarlar incelendiginde yalnizca yakin cografyaya
degil, aym1 zamanda gelismis lilke pazarlarina da 6nemli Olgiide ihracat gerceklestirildigi
goriilmektedir. Bu gergcevede, Almanya, Fransa ve ABD gibi yiiksek gelirli pazarlarda elde edilen
thracat performansi, sektoriin kalite, tasarim ve standartlara uyum acisindan rekabet giiclinii
ortaya koymaktadir. Bu durum, Avustralya gibi gelismis bir pazarda da benzer bir
konumlanmanin miimkiin olabilecegine isaret etmektedir.

Ayrica, Avustralya mobilya ithalatinda Cin’in oldukga yiiksek paya sahip oldugu, ancak
son yillarda tedarik zinciri riskleri ve jeopolitik gelismelere bagli olarak alicilarin alternatif
tedarikcilere yonelme egiliminin arttifi goriilmektedir. Bu cercevede, iilkemizin kalite-fiyat
dengesi ve esnek {liretim yapisi sayesinde Cin’e alternatif bir tedarik¢i olarak konumlanma
potansiyelinin bulundugu degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya’da konut piyasasinda orta vadede biiyiime beklentisinin
devam ettigi ve konut agigina yonelik politikalarin sektorii destekleyebilecegi ongoriilmektedir.
Bu durumun o6zellikle yeni konut talebi ile baglantili olarak mobilya ve ev esyas: talebini
artirabilecegi degerlendirilmektedir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Avustralya mobilya pazari, yiiksek ithalat kapasitesine ragmen belirli yapisal ve
konjonktiirel riskler barindirmakta olup s6z konusu unsurlarin iilkemiz ihracatcilar1 agisindan
dikkate alinmasinda fayda goriilmektedir.
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Bu kapsamda, Avustralya’nin mobilya ithalatinda Cin’e yiiksek diizeyde bagimli oldugu
ve mevcut tedarik zinciri iligkilerinin giiglii bir sekilde yerlesmis oldugu goriilmektedir. Bu
durum, alicilarin mevcut tedarikgiler ile uzun vadeli caligmay1 tercih etmesi nedeniyle yeni
tedarikgilerin pazara girigini zorlastirabilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya Merkez Bankasi’nin para politikasi ¢ergevesinde faiz artig
stirecine girmesi konut kredisi maliyetlerini artirmakta ve hanehalkinin harcanabilir gelirini
baskilamaktadir. Bu durumun 6zellikle konut piyasast ve buna bagli olarak mobilya talebi
izerinde agag1 yonlii bir etki yaratabilecegi degerlendirilmektedir.

Ayrica, mobilya tiriinlerinin hacimli yapisi nedeniyle yiiksek navlun maliyetleri ve uzun
teslim siireleri onemli bir rekabet dezavantaj1 olusturabilmektedir. Bu kapsamda, cografi olarak
daha yakin iilkeler veya yerel stok bulunduran tedarikc¢iler karsisinda rekabet baskisinin
artabilecegi degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, Avustralya pazarinda kalite, standartlara uyum ve miisteri hizmetleri
beklentilerinin yiiksek oldugu goriilmekte olup s6z konusu gerekliliklerin kargilanamamasi
durumunda pazarda kalic1 bir yer edinmenin zorlagabilecegi diisiiniilmektedir.

Ayrica, doviz kuru dalgalanmalar1 ve maliyet artiglart fiyat rekabetini dogrudan
etkileyebilmekte olup oOzellikle fiyat hassasiyetinin arttifi donemlerde diisik maliyetli
tedarik¢ilerin pazarda avantaj saglayabildigi goriilmektedir.

7. Mobilya Sektoriinde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Avustralya mobilya pazari, yiiksek ithalat kapasitesi ve gelismis tliketici yapisina ragmen
rekabetin yogun oldugu ve pazara girigin belirli stratejik yaklasimlar gerektirdigi bir yap1 arz
etmektedir. Bu ¢ergevede, lilkemiz firmalarinin pazarda kalic1 ve siirdiiriilebilir bir konum elde
edebilmesi i¢in biitiinciil bir pazar giris stratejisi benimsemesi 6nem arz etmektedir.

Bu kapsamda, Avustralya pazarina giriste li¢ temel unsurdan olusan “3Y Modeli’nin 6ne
ciktig1 degerlendirilmektedir:

Yiiz viize iletisim:

Avustralya pazarinda giivene dayali is iliskileri belirleyici rol oynamakta olup yalnizca
uzaktan iletisim yontemleri ile pazara girisin sinirli kaldig: gériilmektedir. Bu ¢ercevede, sektorel
fuarlara katilim, ticaret heyetleri ve bireysel firma ziyaretleri aracilifiyla potansiyel alicilar ile
dogrudan temas kurulmasi biiylikk 6nem tasimaktadir. Ayrica, Avustralyali alicilarin yogun
katilim gosterdigi uluslararasi fuarlara istirak edilmesi de alternatif bir erisim yontemi olarak
degerlendirilmektedir.

Yan unsurlar (fiyat dist faktorler):

Avustralya pazarinda fiyat tek basina belirleyici bir unsur olmayip kalite, sertifikasyon,
mevzuata uyum ve satis sonrasi hizmetler gibi unsurlar sektorde 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
kapsamda, tirlinlerin ilgili standartlara uygunlugu, teslimat giivenilirligi ve miisteri hizmetleri
kalitesi rekabet giiclinii dogrudan etkilemektedir. Bu itibarla, firmalarin fiyat rekabeti yerine
deger odakl1 bir konumlandirma stratejisi benimsemeleri 6nem arz etmektedir.

Yerellesme:

Avustralya gibi cografi olarak uzak bir pazarda yerel varlik olusturulmasi sektérde 6nemli
seviyede rekabet avantaji saglamaktadir. Bu ¢ercevede, yerel temsilci ile calisma, depo kurulumu,
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magaza/showroom agilmasi veya satig sonrasi hizmet altyapisinin olusturulmasi gibi uygulamalar
miisteri glivenini artirmakta ve teslimat siireleri ile maliyetler lizerinde olumlu etki yaratmaktadir.

Bunun yaninda, firmalarin pazara giriste dogru is modelini belirlemesi sektérde uzun
vadeli basar1 i¢in kritik 6nem tagimaktadir. Bu kapsamda, yalnizca tedarik¢i olarak konumlanma,
yerel distribiitorler aracilifiyla pazara giris veya dogrudan perakende (magaza/franchise) modeli
gibi alternatifler degerlendirilmelidir. Tedarik¢i modelinde uzun vadeli is iliskilerinin
kurulabilmesi i¢in yerellesme unsurlarinin destekleyici rol oynadigi goriilmektedir. Dogrudan
perakende veya franchise modelinde ise dogru lokasyon se¢imi ve hedef miisteri kitlesine erigim
basarinin temel belirleyicileri arasinda yer almaktadir.

Ayrica, Avustralya pazarinin yapist dikkate alindiginda, biyiik perakendeciler ve
ithalatci-perakendeci firmalar ile i birligi gelistirilmesi, pazara giris slirecini hizlandirabilecek
bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu cergevede, pazar yeri platformlar1 ve yerel dagitim aglari
iizerinden satis yapilmasi da alternatif bir strateji olarak degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda, dijital pazarlama faaliyetlerinin etkin sekilde kullanilmasi, marka
bilinirliginin artirilmasi ve tiiketici giiveninin kazanilmasi agisindan kritik 6nem tasimaktadir.
Ozellikle gorsel agirlikly iceriklerin ve kullanici deneyiminin 6n planda oldugu bir pazarda, dijital
kanallar iizerinden yapilan tanitim faaliyetlerinin firmalarin satis performansini 6nemli sekilde
destekleyici rol oynadig1 goriilmektedir.

Son olarak, Avustralya’da konut projeleri, ticari yapilar ve kurumsal kullanim alanlarinda
faaliyet gosteren miiteahhit (builder), yiiklenici (contractor) ve proje gelistirici firmalar iizerinden
toplu mobilya tedariki de dnemli bir satis kanali olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede, 6zellikle
toplu konut projeleri, 68renci yurtlari, yash bakim merkezleri ve otel projelerinde proje bazl
mobilya tedarikine yonelik firsatlar bulundugu goriilmektedir. Bununla birlikte, s6z konusu
kanalin yiiksek hacimli ve uzun vadeli is iligkileri gerektirdigi ve yerel temsilin, teknik uyumun
ve referans projelerinin bu kanaldan pazara giris i¢in biiylik nem arz ettigi degerlendirilmektedir.

8. Genel Degerlendirme

Avustralya mobilya sektorii, iilkenin yiiksek gelir seviyesi ve giiclii tiiketim yapisina
ragmen yerli tiretimin sinirli kalmasi nedeniyle ithalata dayali bir yap1 arz etmektedir. Bu
cergevede, sektoriin 6nemli Olclide dis tedarikgilere agik oldugu ve ithalatin pazar tizerindeki
belirleyici roliinii siirdiirdiigii goriilmektedir.

Bununla birlikte, pazarda Cin’in yiiksek paya sahip oldugu, ancak son donemde tedarik
zinciri riskleri ve degisen ticaret dinamikleri dogrultusunda alternatif tedarik¢ilere yonelimin
arttig1 anlasilmaktadir. Bu durum, kalite-fiyat dengesi ve iiretim esnekligi agisindan rekabet
avantajina sahip tilkemiz firmalar1 i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir.

Ote yandan, Avustralya pazarinda yiiksek lojistik maliyetleri, uzun teslim siireleri, sik
biyogiivenlik uygulamalar1 ve kalite beklentileri gibi unsurlarin pazara giriste belirleyici oldugu
goriilmektedir. Ayrica, faiz oranlar1 ve konut piyasasindaki gelismelerin sektore yonelik talep
tizerinde dogrudan etkili oldugu degerlendirilmektedir.

Bu ¢ercevede, Avustralya mobilya pazarinda basarili olabilmek i¢in yalnizca fiyat odakl
degil, kalite, giiven, hizmet ve yerellesme unsurlarini igeren biitiinciil bir yaklagimin
benimsenmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda, yiiz yiize iletisime, fiyat dis1 rekabet
unsurlarma ve yerel varlik olusturulmasina dayali stratejilerin pazarda one ¢iktig
degerlendirilmektedir.
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Genel olarak degerlendirildiginde, Avustralya mobilya sektoriiniin iilkemiz agisindan
onemli firsatlar barindirmakla birlikte, s6z konusu pazarda kalict bir yer edinmenin dogru
konumlandirma ve uzun vadeli stratejik yaklasim gerektirdigi diistiniilmektedir.
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