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1. Ulke Pazarinda Hal Sektorii

1.1. Tlgili Sektorde Uretim

Cin Halk Cumhuriyeti (CHC), makine halis1 ve el yapimi hali {iretiminde diinyanin 6nemli {iretim
merkezlerinden biridir. Ulkedeki iiretim yapisinda geleneksel el dokuma ve el tufting yontemleri ile
modern makine {iretimi bir arada bulunmakta; Axminster ve Wilton tipi dokuma halilar, tufting
halilar, karo halilar, kiigiik par¢a halilar ile el yapimi ve sanatsal halilar baglica {iriin gruplarini
olusturmaktadir.

“,
7

Qinghai’de geleneksel hali dokumacilig

Cin Hali Sanayicileri Birligi (China Carpet Industry Association-CCIA) verilerine gore Cin’de
makine halis1 tiretimi 2024 yilinda 258,53 milyon m? olarak gerceklesmis ve bir dnceki yila gore
%3,8 artmistir. Uretim yapisinda makine dokumasi halilarin yan sira karo ve kiigiik parga halilar da
onemli bir yer tutmaktadr.!

! Jiang Ming, “H [E #1817 M/ # & B INHR [Cin Hali Sektdriiniin Mevcut Gelisim Durumu], China Carpet Industry
Association (CCIA) verileri, 1 Agustos 2025, https://www.woolmarket.com.cn/zh/shownews.php?id=56275.
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Uretim cografi olarak belirli sanayi kiimelerinde yogunlasmaktadir. Shandong Eyaleti, 6zellikle
Weihai merkezli yapisiyla yiiksek kaliteli makine halisi iretiminde; Tianjin ile Qinghai geleneksel
ve el yapimi halilarda; Jiangsu ve Zhejiang ise ev tipi, baskili ve ¢esitli tekstil zemin kaplamalarinin
iiretiminde &ne ¢ikmaktadir.?

Son yillarda sektorde dijital baski, otomasyon, ¢evre dostu iiretim ve kisisellestirilmis tirtinlere
yonelik yatirimlarin arttig1 goriilmektedir. Bu egilimler sektoriin iiretim yapisinin daha yiiksek katma
degerli ve farklilagtirilmus iiriinlere dogru gelistigine isaret etmektedir.’

1.2. Ortalama Uretici Fiyatlari

Cin hal1 sektoriinde iiretici fiyatlari; iiretim teknigi, kullanilan elyaf tiirii, gramaj, dokuma siklig1,
desen ve Ozellestirme diizeyi ile siparis miktarina bagli olarak 6nemli dl¢iide degismektedir. Bu
nedenle sektor genelinde tek bir ortalama fiyat yerine iiriin gruplar itibariyla gosterge niteligindeki
fabrika cikis fiyatlarinin dikkate alinmasi daha anlamlidir.

Standart tufting ve modiiler hahlarda iretici fiyatlar1 yaklasik 20-120 RMB/m? araliginda
degisirken, orta ve iist segment ticari projelerde kullanilan Wilton hahlarinda yaklasik 75-280

2 Weihai Municipal People’s Government, Weihai/Haima carpet industry information (2024); Tianjin Municipal
Bureau of Culture and Tourism, Cuihuangkou carpet cluster information (2024); Qinghai Provincial People’s
Government, Tibetan carpet industry information (2025).

3 China Carpet Industry Association (CCIA) sektor degerlendirmeleri ve Weihai Municipal People’s Government
tarafindan yayimlanan hali sektoriinde dijital doniisiim/iiretim bilgileri, 2024-2025.
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RMB/m?, Axminster tipi hahlarda ise yaklasik 90-400 RMB/m? seviyesinde fiyatlarla
karsilagilmaktadir.

Dijital veya naylon baskili ticari halilarda fiyatlarin yaklasik 70-160 RMB/m? araliginda seyrettigi;
el tufting ve el yapimai yiin halilarda ise is¢ilik ve hammadde niteligine bagli olarak fiyatlarin yaklagik
300 RMB/m?’den baslayarak 1.500 RMB/m? ve iizerine cikabildigi goriilmektedir.*

Genel olarak makine halilarinda sentetik elyaf maliyetleri ile tiretim verimliligi, el yapimi ve yiinlii
iirlinlerde ise hammadde kalitesi ve is¢ilik iiretici fiyatlarinin temel belirleyicileri arasinda yer
almaktadir.

1.3. Tlgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Cin hali sektdriinde biiylik 6lgekli ve biitlinlesik makine halisi {ireticilerinin yani sira geleneksel ve
Ozel tasarim iiriinlerde faaliyet gosteren ¢ok sayida isletme bulunmaktadir. Sektdriin 6nde gelen yerli
iireticileri arasinda Shanhua Carpet Group, Haima Carpet Group, Huade Carpet, Dongsheng
Carpet Group, Oriental Carpet Group ve Kaili Carpet yer almaktadir. S6z konusu firmalar
Axminster, Wilton, tufting, baskil1 ve karo halilardan el yapimi ve 6zel proje iirlinlerine kadar genis
bir iirlin yelpazesinde faaliyet gdstermektedir.

Sektoriin baslica meslek kuruluslari arasinda China Home Textile Association biinyesindeki Carpet
Branch, China Chamber of Commerce for Import and Export of Textiles (CCCT) ve tekstil
sektoriinlin ¢at1 kurulusu niteligindeki China National Textile and Apparel Council (CNTAC)
bulunmaktadir. S6z konusu kuruluslarin faaliyet alanlar1 ve iletisim bilgilerine Boliim 4.3’te ayrica
yer verilmektedir.’

1.4. Hah Sektériinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Cin’de hali firiinlerinin satisi;; ev dekorasyonu ve yapt malzemeleri magazalari, iiretici ve
distribiitorlere ait showroomlar, e-ticaret platformlari, bolgesel distribiitorler ve ticari projelere
yonelik dogrudan satis kanallari iizerinden gergeklestirilmektedir.

Ev tipi ve dekoratif halilarda fiziki perakende ile ¢evrim i¢i satis kanallar1 birlikte kullanilmakta;
ticari ve proje tipi halilarda ise {lireticiler, distribiitorler, i¢ mimarlik ve dekorasyon firmalar ile
profesyonel alicilar arasindaki dogrudan satis modeli daha belirgin bir rol oynamaktadir. Fiziki
perakendede Red Star Macalline ve Juran Home gibi ev yasam merkezleri; ¢evrim i¢i satiglarda ise
Tmall, Taobao ve JD.com gibi platformlar 6nemli kanallar arasinda bulunmaktadir.

Cin pazarma ihracat yoluyla giriste kullanilabilecek dagitim modelleri, e-ticaret kanallar1 ve dijital
pazarlama araglar1 Boliim 4.16-4.18 kapsaminda ayrica ele alinmaktadir.

4 Gosterge fiyat araliklari; Huade Carpet, Yaerju Carpet, Jiuzheng Building Materials Network ve BuildMost iizerinde
2026 doneminde erisilen iiretici/tedarikgi tekliflerinden derlenmistir. Fiyatlar siparis miktari, malzeme, teknik 6zellik
ve Ozellestirmeye gore degisebilmektedir.

5 Baslica iiretici ve sektor kuruluslarina iliskin bilgiler; Shanhua, Haima, Huade, Dongsheng, Oriental ve Kaili
kurumsal kaynaklari ile China Home Textile Association, CCCT ve CNTAC kurumsal kaynaklarindan derlenmistir.

¢ Red Star Macalline, Juran Home, Alibaba/Tmall ve JD.com kurumsal bilgileri ile sektér dagitim kanali kaynaklari,
2026.



2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1. Hali Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

Tabloda yer alan 2025 yil1 verilerine gore Cin’in hali ithalatinda Hindistan ilk, Tiirkiye ise ikinci
sirada yer almaktadir. Hindistan’in toplam ithalattaki pay1 %21,9, Tiirkiye’nin pay1 ise %13,42
diizeyindedir. Bu ¢er¢evede iki iilke birlikte Cin’in toplam hali ithalatinin yaklasik iigte birinden
fazlasm karsilamaktadir.”

Ilk 10 tedarikgi iilkenin toplam ithalattaki pay1 yaklasik %76 diizeyinde olup, Cin’in hali ithalatinin
belirli tedarikei iilkelerde yogunlastig1 goriilmektedir. Tiirkiye’ nin ikinci sirada bulunmasi, Cin’in
giiclii yerli iiretim kapasitesine ragmen Tiirk halilarinin pazarda belirli bir talep ve konuma sahip
oldugunu gostermesi bakimindan 6nemlidir.

.. . ) Oran (%)
Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) (Ithalat Degeri/Toplam
Ithalat)

1 |Hindistan 19,227.535 21.90%

2 |Tiirkiye 11.781.177 13.42%

3 |Japonya 7,235.338 8.24%

4 |Misir 6,669.254 7.60%

5 |Vietnam 6,017.261 6.85%

6 |ABD 3,741.967 4.26%

7 |ltalya 3,608.718 4.11%

8 |iran 3,082.108 3.51%

9 |Almanya 2,816.038 3.21%

10 |Nepal 2,703.298 3.08%

Toplam 87.804.701 100%

Kaynak: General Administration of Customs People's Republic of China (GACC)

2.2. Hah Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gergceklestirdigi 1k 10 Ulke

Cin’in hali ihracatinda ABD agik ara en biiyiik pazar konumunda olup toplam ihracatin %22,13{inii
olusturmaktadir. ABD’yi Japonya, Malezya, Irak ve Suudi Arabistan takip etmektedir. Ilk 10
iilkenin Cin’in toplam hali ihracatindaki pay1 yaklasik %56 diizeyindedir.®

7 General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2025 yili HS 57 hali ithalat verileri;
Sanghay Ticaret Ataseligince derlenmistir.
8 General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2025 yil1 HS 57 hali ihracat verileri;
Sanghay Ticaret Ataseligince derlenmistir.



Thracat pazarlarmin Kuzey Amerika, Dogu ve Giineydogu Asya, Orta Dogu, Avrupa ve
Okyanusya’ya yayilmis olmasi, Cin hali sektoriiniin oldukga ¢esitlendirilmis bir dis pazar yapisina
sahip oldugunu gostermektedir. Tiirkiye ise Cin’in hali ihracatinda yaklasik 23,1 milyon ABD
dolar1 ve %0,53 payla gorece sinirli bir pazar konumundadir.

Cin’in yaklasik 4,33 milyar dolar tutarindaki hali ihracatina karsilik ithalatinin yaklasik 87,8 milyon
ABD dolan seviyesinde kalmasi, iilkenin sektorde belirgin bigimde net ihracatgr konumunda
oldugunu ortaya koymaktadir.

) ) . Oran (%)
Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) (Ihracat_Degeri/Toplam
Ihracat)
1 |ABD 958,364.762 22.13%
2 |Japonya 317,796.955 7.34%
3 [Malezya 182,862.380 4.22%
4 |Irak 181,470.248 4.19%
5 |Suudi Arabistan 167,703.498 3.87%
6 |Avustralya 153,241.285 3.54%
7 |Almanya 145,901.822 3.37%
8 |BAE 109,809.343 2.54%
9 |Birlesik Krallik 105,145.129 2.43%
10 |Tayland 100,361.947 2.32%
Tiirkiye 23,106.502 0.53%

Kaynak: General Administration of Customs People's Republic of China (GACC)

2.3. Hali Sektoriinde Dort Haneli Tarife Pozisyonu Bazinda ithalat

Dort haneli tarife pozisyonlart itibariyla Cin’in hali ithalatinin yaklasik yaris1 5702 tarife
pozisyonundaki dokuma halilar ve diger dokuma tekstil yer kaplamalarindan olusmaktadir. S6z
konusu {iriin grubunu yaklasik %30 payla 5703 pozisyonundaki tufting halilar takip etmektedir.
Bu iki iiriin grubu birlikte Cin’in toplam hali ithalatinin yaklasik %79’unu olusturmaktadir.’

Tiirkiye acisindan ise ihracatin belirgin sekilde 5702 tarife pozisyonunda yogunlastig
goriilmektedir. Tiirkiye’nin Cin’e gergeklestirdigi toplam hali ihracatinin yaklasik %94 {inii bu
iriin grubu olusturmakta; Cin’in 5702 pozisyonundaki toplam ithalatimin yaklasik %25,9 u
Tiirkiye 'den karsilanmaktadir. Buna karsilik Tiirkiye’nin 5701, 5703, 5704 ve 5705
gruplarindaki Cin ithalatindan aldig1 pay oldukca daha diisiik seviyelerde kalmaktadir.

Bu goriiniim, Tiirkiye’nin Cin hali pazarindaki mevcut konumunun esas olarak dokuma halilar
ve geleneksel dokuma iiriinler izerinde yogunlastigini; diger iiriin gruplarinda ise pazar payinin
sinirlt oldugunu gostermektedir.

° General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2025 yil1 HS 5701-5705 ithalat
verileri; Sanghay Ticaret Ataseligince derlenmistir.



Gimriik Tiirkiye’de
Leries .. ithalat n
Kodu Uriin Ad1 . . Tiirkiye’den |

Degeri . Ithalatinin
4 Ithalat1 ($)
Basamakl ) ]
) (%)

Carpets and other textile floor

5701 coverings, knotted, whether or not 8748238 91,694 1.05%
made up
Carpets and other textile floor
coverings, woven, not tufted or

5702 |Docked, whetherornotmadeup, | 050631 | 11 058,605 | 25.93%
including "Kelem", "Schumacks",
"Karamanie" and similar hand-
woven rugs
Carpets and other textile floor

5703 coverings, tufted, whether or not 26337568 556,740 2.11%
made up
Carpets and other textile floor

5704 coverings, of felt, not tufted or 1337154 9,096 0.68%
flocked, whether or not made up

5705 Other. carpets and other textile floor 8729110 64.952 0.74%
coverings, whether or not made up

Kaynak: General Administration of Customs People's Republic of China (GACC)

2.4. Hali Sektoriinde Dort Haneli Tarife Pozisyonu Bazinda Thracat

Cin’in hal1 ihracatinda en biiytik {iriin grubunu 5705 tarife pozisyonundaki diger halilar ve tekstil
ver kaplamalar: olusturmakta; s6z konusu grup toplam ihracatin yaklasik %46,5’ini
karsilamaktadir. Bunu yaklasik %31,9 payla 5703 pozisyonundaki tufting halilar ve %18,5 payla
5702 pozisyonundaki dokuma halilar izlemektedir. Bu yap1, Cin’in ihracatinda 6zellikle makine
{iretimi ve genis tiiketici kitlesine yonelik iiriin gruplarinin agirligmni ortaya koymaktadir. '

Tiirkiye’ye yonelik Cin ihracatinda ise farkli bir iirlin kompozisyonu goriilmektedir. Cin’in
Tiirkiye’ye hali ihracatinin yaklasik 2646,5 i 5701 pozisyonundaki diigiimlii halilardan, %28,5’i
5705 pozisyonundaki diger halilardan ve %18,4 i tufting halilardan olusmaktadir.

Ozellikle 5701 pozisyonunda Tiirkiye, Cin’in toplam ihracatinin yaklasik %9,85’ini olusturarak
Cin acisindan dikkat c¢ekici bir pazar konumundadir. Buna karsilik 5702, 5703 ve 5705
gruplarinda Tiirkiye’nin Cin’in toplam ihracatindaki pay1 %1’in olduk¢a altinda kalmaktadir.

10 General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2025 yili HS 5701-5705 ihracat
verileri; Sanghay Ticaret Ataseligince derlenmistir.



Tarife

. . Tiirkiye’ye
P .. .

e Uriin Ad1 Ihrilca.t Tiirkiye’ye | Ihracatinin
4 Degeri in tn (S P
Basamakli ) racati (8) ay

(%)
)
Carpets and other textile floor
5701 coverings, knotted, whether or not 109010111 10740944 9.85%
made up
Carpets and other textile floor
coverings, woven, not tufted or
5702 | flocked, whether ornot made up, | 550,05 1524811 0.19%
including "Kelem", "Schumacks",
"Karamanie" and similar hand-
woven rugs
Carpets and other textile floor
5703 coverings, tufted, whether or not 1379897478 4244844 0.31%
made up
Carpets and other textile floor
5704 coverings, of felt, not tufted or 24666499 54 0.0002%
flocked, whether or not made up
5705 Other carpets and other textile floor 2014130906 6595849 0.33%

coverings, whether or not made up
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3. Sektorde Ulkemizden ihracat

Tiirkiye’nin Cin’e hali ihracat1 2021 yilinda 12,3 milyon ABD dolari, 2022 yilinda ise 12,5 milyon
dolar seviyesinde gerceklesmis; 2023 yilinda yaklasik %18,6 azalarak 10,2 milyon dolara
gerilemistir. 2024 yilinda ihracatta dikkat c¢ekici Olglide sert bir diisiis yasanirken, 2025 yilinda
ihracat yeniden gii¢lii bicimde artarak 11,8 milyon dolara ulagmistir. Boylece 2025 yil1 ihracat1 2023
seviyesinin yaklagsik %15,6 lizerine ¢ikmig, ancak 2022 yilindaki seviyenin yaklasik %5,9 altinda
kalmigtir,!!

Uriin gruplar itibartyla Tiirkiye’nin Cin’e hali ihracatinin biiyiik dlgiide 5702 tarife pozisyonundaki
dokuma halilarda yogunlastig1 goriilmektedir. 2025 yilinda s6z konusu iiriin grubunda 11,1 milyon
dolar ihracat gergeklestirilmis olup, bu tutar Tiirkiye’nin Cin’e toplam hali ihracatinin yaklasik
%93,9’unu olusturmaktadir. Bu iirlin grubunu 556,7 bin dolar ve yaklasik %4,7 payla 5703
pozisyonundaki tufting halilar takip etmektedir.

5701 pozisyonundaki diigimlii halilar, 5704 pozisyonundaki kegeden halilar ve 5705
pozisyonundaki diger tekstil yer kaplamalarinin toplam ihracat i¢indeki payi ise olduk¢a sinirlidir.
Bu goriiniim, Tirkiye’nin Cin hali pazarindaki mevcut ihracat yapisinin biiyiik 6l¢iide dokuma
halilara dayandigin1 ve diger iiriin gruplarinda heniiz smirli bir pazar payma sahip oldugunu
gostermektedir.

2025 yilinda gozlenen giiclii toparlanmada da belirleyici unsur 5702 pozisyonundaki dokuma hali
ihracatindaki artis olmustur. Bu ¢er¢evede, Cin pazarindaki mevcut konumun korunmasi agisindan
dokuma halilar 6nemini siirdiiriirken; tufting, el yapimi ve diger farklilastirilmig {iriin gruplarinda
pazarin gelistirilmesi Tiirkiye’nin iiriin bazinda ihracat cesitliliginin artirilmas1 bakimindan
potansiyel tagimaktadir.

Gimr
ik
Tarife o
Kodu Ll 2021 2022 | 2023 | 2024 | 2025
“4
Basam
akh)
Carpets and other textile
1 {5701 floor coverings, knotted, | 123,843 70,958 | 92,682 | 15,040 | 91,694
whether or not made up
Carpets and other
textile floor coverings,
woven, not tufted or
flocked, whether or not
made up, including 10,364,3 | 8,783,53 11,058.,6
5702 "Kelem", 10,614,625 12 3 374,999 95
"Schumacks'",
"Karamanie'" and
similar hand-woven
rugs

' General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2021-2025 déneminde Cin’in
Tiirkiye’den HS 5701-5705 ithalat verileri; Sanghay Ticaret Ataseligince derlenmistir.
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Giimr
ik
Tarife R
Kodu Uriin Ad: 2021 2022 | 2023 | 2024 | 2025
“4
Basam
akl)
Carpets and other textile
5703 | floor coverings, tufted, | 1,440,112 1’8496’53 1’0988’1 11 69221 | 556,740
whether or not made up
Carpets and other textile
floor coverings, of felt,
5704 not tufted or flocked. / / 3,845 2,096 9,096
whether or not made up
Other carpets and other
5705 textile floor coverings, 73,975 236,990 | 215,806 | 15,040 | 64,952
whether or not made up
12,252,555 |12,518,7 | 10,193,9 11,781,1
TOPLAM 99 84 461,356 77

Kaynak: General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC).
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4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1. Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Tirk hali ihracatgilart agisindan Cin’de hedef bolgelerin belirlenmesinde yalnizca iiretim
kiimelenmelerinin degil; ithal ve {list segment iiriin talebi, tiiketim giicii, otel ve ticari proje
yogunlugu, tasarim ve dekorasyon ekosistemi, ithalat¢i ve distribiitdrlere erisim ile lojistik
altyapinin dikkate alinmasi1 gerekmektedir.

Bu cercevede Sanghay ve Yangtze Nehri Deltasi, pazara giris agisindan oncelikli bolgelerden
biri olarak degerlendirilmektedir. Sanghay; ithal tiiketim {iriinlerinin yogunlastigi, uluslararasi
markalarin gii¢lii bicimde temsil edildigi, i¢ mimarlik ve tasarim sektoriintin gelismis oldugu ve
DOMOTEX asia/CHINAFLOOR ile Intertextile Shanghai Home Textiles gibi 6nemli sektorel
fuarlarin diizenlendigi bir merkezdir. Sanghay’in yami sira Hangzhou, Suzhou, Nanjing ve
Ningbo gibi sehirler de yiiksek gelirli tiikketici gruplari, gelismis perakende ve e-ticaret altyapist
ile bolgesel dagitim olanaklar1 bakimindan 6nem tagimaktadir.

Pekin-Tianjin bdélgesi, iist segment konut, otel, kamu ve kurumsal projeler bakimindan;
Guangzhou-Shenzhen ve Biiyiik Korfez Bolgesi ise yiiksek tiiketim kapasitesi, dis ticaret
altyapis1 ve Giiney Cin’e yonelik dagitim fonksiyonu nedeniyle diger 6dnemli hedef pazarlar
olarak degerlendirilebilir. Bati Cin’de ise Chengdu-Chongqing bdlgesi, ikinci asamada
degerlendirilebilecek dnemli bir tiikketim merkezi niteligindedir.

Nitekim Cin Ticaret Bakanlig1 tarafindan Sanghay, Pekin, Guangzhou, Tianjin ve Chongqing
“uluslararasi tiiketim merkezi sehirleri” olarak belirlenmis olup, s6z konusu bes sehir Cin’in
tilketim mallar1 ithalatinin yarisindan fazlasini gerceklestirmektedir. Bu durum, ithal ve st
segment irlinlere yonelik pazara giris calismalarinda s6z konusu sehirlerin  onemini
artirmaktadir. '

4.2. Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Cin hali pazari, giiglii bir yerli {iretim kapasitesi ve yogun rekabet ortamiyla karakterize
edilmektedir. Boliim 1.3’te baslica yerli iireticilere yer verilmistir.

Euromonitor International’in Temmuz 2026 tarihli sektor ¢alismasina gére Cin’de hali ve kilim
talebinin 2025 yilinda yaklasik 2,9 milyar ABD dolan seviyesinde oldugu; ithal iiriinlerin
toplam pazar biiylikliiglindeki payinin yalnizca %3,9 seviyesinde kaldig1 tahmin edilmektedir.
Ayni ¢aligmada B2B harcamalarinin toplam talebin %77,4’iinii olusturdugu, sektor iiretim
degerinin yaklasik 5,7 milyar ABD dolar seviyesinde bulundugu ve iiretimin %59,9 unun
ithracata yoneldigi belirtilmektedir. Pazarin firma bazinda parcali bir yapi sergiledigi; en biiyiik
bes {reticinin toplam {iretim degerindeki paymin %13,6 seviyesinde kaldig1 tahmin
edilmektedir.'?

Bu yap1, Cin’in halida esas itibariyla ithalata bagimli bir pazar olmadigini ve standart makine
halilarinda giiclii yerli iireticilerle fiyat rekabetinin yogun oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla
Tiirk firmalar1 agisindan pazara giriste yalnizca fiyat rekabetine dayanan bir model yerine;
Ozgiin tasarim, Turk halicilik gelenegi, yiin ve dogal elyaf kullanimi, yiiksek kaliteli is¢ilik,
kisisellestirilmis tiretim, 6zel dlcii ve desen uygulamalari ile otel ve diger ticari projelere yonelik
yiiksek katma degerli {iriinlerin 6n plana ¢ikarilmasi daha uygun goriilmektedir.

12 Ministry of Commerce of the People’s Republic of China (MOFCOM), International Consumption Centre Cities /
tiiketim merkezi sehirleri hakkinda resmi bilgiler.
13 Euromonitor International, Carpets and Rugs in China: ISIC 1722, Temmuz 2026.
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Potansiyel alici kitlesi de yalnizca klasik hali ithalatgilartyla simirl degildir. Ithalatc1 ve
distribiitorlerin yani sira i¢c mimarlik ve dekorasyon firmalari, otel ve ticari proje satin alma
sirketleri, proje yiiklenicileri, iist segment ev yagam perakendecileri ve ¢evrim igi satig yapan
ihtisaslagsmig saticilar 6nemli alic1 gruplari arasinda degerlendirilmektedir.

4.3. Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve iletisim Bilgileri

Cin hali ve ev tekstili sektoriinde firmalara erisim, sektdrel bilgi temini ve ticari baglanti
kurulmasi bakimindan yararlanilabilecek baslica kuruluslar asagida yer almaktadir:

Kurulus Iletisim Bilgileri

China Home Textile Web: www.hometex.org.cn / Tel: +86-10-85229322 /
Association (FEIRBASHESR E-posta: service@hometexmail.cn /Adres: No.18

L Chaoyangmen North Street, Chaoyang District,
{TMIth =) — Carpet Branch Beijing

China Chamber of
Commerce for Import and Web: www.ccct.org.cn / E-posta: Market@ccct.org.cn

Export of Textiles — CCCT ( / Adres: Building 12, Panjiayuan Nanli, Chaoyang
hESARHEOES) (DSrct Beling 100021

China National Textile and | Web: www.cntac.org.cn / Tel: +86-10-85229207 / E-
Apparel Council - CNTAC ( |Pposta: xhbgs@cntac.org.cn / Adres: No.18

hESATWESS ](;lelg(i)ggngmen North Street, Chaoyang District,

CCCT’nin 12.000’in tizerinde iiyesi bulunmakta; kurulus tekstil, ev tekstili ve teknik tekstil
alanlarinda dis ticaret, pazar bilgisi, fuar organizasyonu ve ticari eslestirme faaliyetleri
yiiriitmektedir. CNTAC ise Cin tekstil sektoriiniin ulusal ¢at1 kurulusu niteligindedir.'*

4.4. Varsa Ithalate1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢cik Kaynaklar
Cin’de hali ithalatgilarint kapsamli bicimde listeleyen iicretsiz bir resmi veri tabam

bulunmamaktadir. Bu nedenle potansiyel ithalat¢1 ve alict tespitinde birden fazla kaynagin
birlikte kullanilmas1 gerekmektedir.

DOMOTEX asia/CHINAFLOOR ve Intertextile Shanghai Home Textiles gibi ihtisas
fuarlarimin katilime1 ve iiriin kataloglari, sektor birliklerinin iiye ve etkinlik listeleri ile
profesyonel B2B  eslestirme programlari  potansiyel alicilarin  belirlenmesinde
yararlanilabilecek kaynaklardir.

Firma tespitinin ardindan sirketlerin hukuki statiisii ve kayit bilgilerinin teyidinde National
Enterprise  Credit Information Publicity System (EZ G HE B ARRS)
kullanilabilmektedir. Sistem iizerinden sirket adi, Unified Social Credit Code veya kayit

14 China Chamber of Commerce for Import and Export of Textiles (CCCT) ve China National Textile and Apparel
Council (CNTAC) kurumsal bilgileri.
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numarasi ile arama yapilabilmekte; sirket bilgileri, olagandis1 faaliyet listeleri ve ciddi ihlal
kayitlar1 incelenebilmektedir. '

4.5. Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler

Cin’e hali ithalatinda, esyanin kesin tarife siniflandirmasi veya kullanim alan1 nedeniyle 6zel
bir izin/denetim sartina tabi olmadig1 hallerde genel ithalat usulleri uygulanmaktadir.

Cin Giimriik Idaresinin giincel esya beyani rehberinde ithalat beyannamesini destekleyen ticari
belgeler arasinda satis sOzlesmesi, ticari fatura, tasima belgesi ve c¢eki/ambalaj listesi
sayllmakta; esyanin tabi oldugu durumlarda ithalat lisans1 veya diger gerekli belgelerin de
sunulmas1 6ngoriilmektedir. Ithalat islemi bir giimriik temsilcisi tarafindan gergeklestiriliyorsa
yetkilendirme belgesi de gerekmektedir.'®

Bu kapsamda ihracat Oncesinde iirlinlin malzemesi, iretim yontemi ve diger teknik
ozelliklerine gore Cin Glimriik Tarife Cetvelindeki kesin tarife kodunun ithalat¢1 veya glimriik
miisaviriyle teyit edilmesi 6nem tasimaktadir.

4.6. Sektorde Sevk Oncesi inceleme

Caligma kapsaminda, normal ticari ithalata konu olan HS 57 kapsamindaki halilar i¢in genel
nitelikte zorunlu bir sevk Oncesi inceleme uygulamasi tespit edilmemistir. Bununla birlikte
ozellikle otel, havaalani, kamu binasi veya diger biiyiik Olgekli ticari projelerde alict
tarafindan yangin dayanimi, zararli madde emisyonu, asinma dayanimi veya benzeri
performans 0zelliklerine iliskin bagimsiz laboratuvar testi ya da {igiincii taraf gdzetim hizmeti
talep edilebilir. Bu tiir talepler genel glimrilk mevzuatindan kaynaklanan bir sevk Oncesi
inceleme zorunlulugu degil, proje veya sdzlesme sart1 niteligindedir.!’

4.7. Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Cin’de hali sektorii agisindan dogrudan veya ev tekstili ve i¢ dekorasyon kanallar1 {izerinden
onem tasiyan baslica fuarlar asagida yer almaktadir:'®

15 State Administration for Market Regulation (SAMR), National Enterprise Credit Information Publicity System ([=]
FAMAE MG BATRR L), https://www.gsxt.gov.cn/.

16 General Administration of Customs of China (GACC), Goods Declaration / esya beyan1 hizmet rehberi,
https://online.customs.gov.cn/static/pages/guides/000629002001/000629002001 .html.

17 General Administration of Customs of China (GACC), sevk 6ncesi inceleme uygulamalarina iligkin hizmet rehberi;
zorunlu uygulama yiiksek riskli belirli kullanilmis elektromekanik tirtinler gibi 6zel kategoriler i¢in diizenlenmektedir:
https://online.customs.gov.cn/static/pages/guides/000629025000/000629025000.html.

18 DOMOTEX asia/CHINAFLOOR resmi fuar bilgileri; Messe Frankfurt, Intertextile Shanghai Home Textiles resmi
fuar bilgileri; UTIB 2026 Tiirkiye milli katilim duyurulari.

15



Fuarin adi Tarih / Yer Aciklama

Asya-Pasifik’in 6nde gelen zemin

DOMOTEX 26-28 Mayis kaplamalar1 B2B fuaridir. 2026
asia/CHINAFLO 2027, NECC- edisyonunda 1.500’{in iizerinde
OR 2027 Sanghay firma/marka ve 83.887 ziyaretci yer
almistir.
Intertextile Ev tekstili, tasarim ve yagam alani
Shanchai Home 10-12 Mart tirtinlerine yonelik ihtisas fuaridir.
n8 . 2027, NECC- 2026 edisyonunda yaklasik 380
Textiles — Spring Sangha katilime1 ve 28.500’{in iizerinde
Edition 2027 sfay atme '
ziyaret¢i yer almustir.
Intertextile 25-27 Asya'nmn bash.cg v tekstili .
. - fuarlarindan biridir. 2026 edisyonunda
Shanghai Home Agustos .. N ye
. 19 iilke ve bolgeden 900’iin iizerinde
Textiles - Autumn 2027, NECC- katilimez ile 113 pazardan yaklasik
Edition 2027 Sanghay P yaklas

36.000 ziyaret¢iye ulasilmistir.

4.8. Sektorde ihale Yayimlayan Kamu Kurumlari
Cin’de merkezi ve yerel kamu kurumlarinin ihale ve satin alma ilanlar1 China Government
Procurement Network (S EBAFE MM — cegp.gov.cn) iizerinden yayimlanmaktadir. S6z

konusu portal Cin Maliye Bakanlig1 tarafindan hiikiimet satin alma bilgilerinin yayimlanmasi
icin belirlenmis ulusal resmi platformdur. Hali ve tekstil yer kaplamalari, bagimsiz alimlarin
yani sira kamu binasi, egitim ve saglik tesisi, konferans merkezi ve benzeri projelerin
dekorasyon ve tefrisat ihaleleri icerisinde de yer alabilmektedir.

1 Ocak 2026 tarihinde yiiriirliige giren kamu alimlarinda yerli iirlin uygulamasi kapsaminda,
yerli ve yerli olmayan lriinlerin birlikte rekabet ettigi ihalelerde Cin’deki sartlar1 saglayan
yerli iirlinlerin teklif fiyati degerlendirme amaciyla %20 oraninda diistiriilerek dikkate
alinmaktadir. Dogrudan yurt disinda {iretilerek Cin’e ithal edilen {riinler bu avantajdan
yararlanamamaktadir. Bu durum, Tiirk menseli halilarin kamu alimlarinda yerli iriinlerle
rekabetinde dikkate alinmas1 gereken bir unsur olusturmaktadir.'

4.9. STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Cin Halk Cumhuriyeti genisleyen bir Serbest Ticaret Anlagsmalar1 agina sahiptir. Cin Ticaret
Bakanlig1 tarafindan isletilen China FTA Network verilerine gore, rapor tarihi itibartyla
Cin’in 31 iilke/bolgeyi kapsayan 24 imzalanmis serbest ticaret anlasmasi bulunmaktadir.
RCEP kapsaminda ASEAN iilkeleri, Japonya, Giiney Kore, Avustralya ve Yeni Zelanda ile
olusturulan tercihli ticaret yapisinin yani sira Cin’in Isvicre, Sili, Peru, Pakistan ve diger
cesitli iilkelerle ikili serbest ticaret anlasmalar1 bulunmaktadir.?’

Tiirkiye ile Cin Halk Cumhuriyeti arasinda yiiriirliikte bir Serbest Ticaret Anlagmas1 veya
Tirk mengeli halilara tercihli tarife saglayan ikili bir tercihli ticaret anlasmasi

19 State Council General Office / Ministry of Finance of China, “Notice on Implementing Domestic Product Standards
and Related Policies in Government Procurement” (Guobanfa [2025] No. 34), 1 Ocak 2026 itibariyla yiiriirliikte;
https://www.mof.gov.cn/zhengwuxinxi/caizhengxinwen/202509/t20250930 3973725.htm.

20 Ministry of Commerce of the People’s Republic of China (MOFCOM), China FTA Network; rapor tarihi itibartyla
24 imzalanmig STA ve 31 iilke/bdlge: https://fta.mofcom.gov.cn/.
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bulunmamaktadir. Bu nedenle Tiirkiye menseli {iriinler, farkli bir 6zel uygulama
bulunmadikga Cin’in En Cok Kayrilan Ulke (MFN) tarife oranlarina tabi bulunmaktadir.

4.10. Sektorde Standartlar

Cin’e ihrag edilecek halilarin kullanim alana, iiretim teknigi ve malzemesine gore farkli ulusal
standartlar uygulanabilmektedir. Cin standardizasyon sisteminde GB kodlu zorunlu
standartlar ile GB/T kodlu tavsiye niteligindeki standartlarin birbirinden ayrilmasi 6nem
tagimaktadir.

Baslica hal1 standartlar1 asagida yer almaktadir:

Standart Kapsam / Durum

GB 18587- I¢ mekan halilari, hali altliklar1 ve yapistiricilardan yayilan zararli
2001 maddelere iligkin mevcut zorunlu standart. Halen yiiriirliiktedir.

Hali, hali altlig1 ve PVC zemin kaplamalarinda zararli maddelerin

GBzzng& siirlandirilmasina iligkin yeni zorunlu standart. 31 Mart 2026°da
yayimlanmis olup 1 Ekim 2027°de yiiriirliige girecektir.

GB/;‘O})‘;ZSZ- Dokuma halilar (Woven carpets). Tavsiye niteliginde ve yiiriirliiktedir.

GB/§0;§746- Tufting halilar (Tufted carpets). Tavsiye niteliginde ve yiiriirliiktedir.

GB/T 28476- Halilarin kullanim agiklamalar1 ve etiketlenmesine iligkin tavsiye
2012 standardidir.

Yap1 malzemeleri ve iirlinlerinin yanma davranisi siniflandirmasina
iliskin zorunlu standart olup 1 Ocak 2027°de yiiriirliige girecektir.
Ozellikle ticari ve proje tipi uygulamalarda 6nem tagimaktadir.

GB 8624-
2025

Ozellikle 2027 yilinda yiiriirliige girecek GB 18586-2026 ve GB 8624-2025 standartlarinin,
Cin’e orta ve uzun vadeli ihracat planlayan firmalar tarafindan iriin gelistirme ve proje
teklifleri asamasinda dikkate alinmas1 onem arz etmektedir.?!

4.11. Sektorde Etiketleme

Cin Uriin Kalitesi Kanunu uyarinca iiriin veya ambalaj iizerinde yer alan bilgilerin gergege
uygun olmasi; iiriin kalite uygunluk bilgisinin bulunmasi ve iiriin ad1 ile iireticinin ad1 ve
adresinin Cince olarak belirtilmesi gerekmektedir. Uriiniin 6zelligi veya kullanim sartlart
gerektiriyorsa spesifikasyon, kalite sinifi ve ana bilesenlere iliskin bilgilerin de Cince olarak
sunulmasi, gerekli hallerde uyar1 bilgilerinin yer almasi1 gerekmektedir.

Hali irtinlerinde GB/T 28476-2012 “Carpets — direction for use and labels” standard1 sektorel
etiketleme ve kullanim bilgileri agisindan referans niteligindedir. S6z konusu standart tavsiye
niteliginde olmakla birlikte, tiriinlerin Cin pazarina arzindan once etiket igeriginin ithalatci
ile birlikte kontrol edilmesi uygun olacaktir.??

2! State Administration for Market Regulation / Standardization Administration of China, National Standards database;
GB 18586-2026, yayimlanma 31.03.2026, yiiriirliik 01.10.2027:
https://openstd.samr.gov.cn/bzgk/std/newGbInfo?hcno=F561312CBB6D7CF605717F 125SEDBFBFS.

22 Product Quality Law of the People’s Republic of China, md. 27; State Administration for Market Regulation /
Standardization Administration of China, GB/T 28476-2012.
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4.12. Lojistik

Halilarin genellikle hacimli iriinler olmasi nedeniyle Tirkiye’den Cin’e ticari dlgekli
sevkiyatlarda denizyolu tasimaciligi temel tasima modu olarak degerlendirilmektedir.
Hedef pazara bagl olarak Dogu Cin’de Sanghay/Ningbo, Kuzey Cin’de Tianjin/Qingdao ve
Giiney Cin’de Shenzhen/Guangzhou c¢evresindeki limanlardan yararlanilabilmektedir.
Denizyolu transit siiresi tasiyici, gilizergadh, aktarma ve liman yogunluguna gore
degismektedir.

Demiryolu tasimaciliginda ise 2026 yilinda yeni bir alternatif ortaya ¢ikmistir. DHL Global
Forwarding, Haziran 2026’da Izmir’den Bakii ve Aktau iizerinden Chengdu’ya uzanan
Trans-Hazar giizergahinda ilk Tiirkiye-Cin ithalat blok trenini tamamlamis ve yaklagik 30
giinliik tagima siiresine ulasmistir. Bu gilizergah denizyoluna kiyasla daha hizli teslimat
gerektiren ancak havayolu maliyetinin uygun olmadigi {irlinlerde alternatif olusturabilecek
niteliktedir.?

Havayolu tagimacilig1 ise maliyet nedeniyle standart ve biiyiik hacimli halilardan ziyade
numune, koleksiyon 6rnegi, acil proje malzemesi veya yiiksek degerli ve diisiik hacimli
iirinlerde daha uygun bir segenek olarak degerlendirilmektedir.

4.13. Dagitim Kanallari

Cin hali pazarindaki genel perakende ve toptan satis yapisina Boliim 1.4°te yer verilmistir.
Ihracat yoluyla pazara giris agisindan ise dagitim modelinin iiriiniin segmentine gore
belirlenmesi 6nem tagimaktadir.

CIN HALI PAZARI - TICARi GORUNUM

DISTRIBUTOR PROJE & KONTRAT E-TICARET
Ithalat + stoklama Otel / ofis / rezidans Dekoratif hal1 / kilim
Bayi ve miisteri ag1 I¢ mimarlik firmalar Tmall / JD

Standart iuriinler Ozel 6l¢ii ve tasarim Sosyal ticaret destegi

Distribiitor kanali, Cin’e ilk kez giris yapan firmalar ag¢isindan en uygulanabilir modellerden
biridir. Yerel distribiitor; ithalat ve giimriikleme, stoklama, yerel bayi/miisteri agina erisim ve
satig sonrast islemleri iistlenebilmektedir. Bununla birlikte distribiitdr se¢iminde yalnizca genel
ticaret kapasitesinin degil, hali, ev dekorasyonu veya proje sektoriindeki mevcut miisteri
portfoyliniin dikkate alinmas1 6nemlidir.

Proje ve kontrat kanali, Cin pazarinin yapist nedeniyle 6zellikle 6nem tasimaktadir. Boliim
4.2°de belirtildigi lizere, B2B talebin toplam hali talebindeki yiiksek pay1; otel, ofis, rezidans,
restoran, kongre merkezi ve diger ticari projelerde i¢ mimarlik firmalari, dekorasyon
ylklenicileri, proje satin alma sirketleri ve otel gruplariyla dogrudan ¢alisilmasini énemli bir
pazara giris modeli haline getirmektedir.?*

Perakende ve e-ticaret kanah ise kiiciik ve orta ebatli dekoratif halilar, kilimler ve tasarim
odakl1 tirtinler bakimindan daha uygun goriinmektedir. Bu modelde Cin’de stok bulundurma,

23 DHL Global Forwarding, “DHL Sets New Benchmark With First Tiirkiye-to-China Import Rail Block Train via

Trans-Caspian Corridor”, 24 Haziran 2026; izmir-Chengdu istasyondan istasyona transit siiresi yaklasik 30 giin:
https://'www.dhl.com/cn-en/home/press/press-archive/2026/dhl-sets-new-benchmark-with-first-turkiye-to-china-
import-rail-block-train.html.

24 Euromonitor International, Carpets and Rugs in China: ISIC 1722, Temmuz 2026; B2B talebinin pazar yapisindaki

agirligina iligkin sektdr tahmini.
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4.14.

4.14

4.14

4.14

teslimat, iade, miisteri hizmetleri ve dijital pazarlama siireclerinin ayrica planlanmasi
gerekmektedir.

Bu ¢ergevede tek bir dagitim modeli yerine; proje ve premium iiriinlerde B2B/proje kanali,
daha standart {irtinlerde distribiitor agi, kiiciik ve tasarim odakli {iriinlerde ise dijital satig
kanallarinin kullanildig: iiriin bazinda farklilagtirilmis bir dagitim stratejisinin daha uygun
olacag1 degerlendirilmektedir.

E-Ticaret (Stmir Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)

Cin, gelismis e-ticaret altyapis1 ve sosyal ticaret uygulamalar1 nedeniyle 6zellikle kiiciik ve orta
ebatli, tasarim odakli hali ve kilimler agisindan alternatif bir pazara giris kanali sunmaktadir.
Bununla birlikte Cin i¢ pazarinda genel ticaret yoluyla satis ile “Cross-Border E-Commerce —
CBEC” perakende ithalat rejimi birbirinden farkli hukuki ve vergisel yapilara sahiptir.

.1. Ulkedeki Pazaryerleri

Cin i¢ pazarinda Tmall/Taobao ve JD.com baslica genel e-ticaret platformlar1 arasinda yer
almaktadir. Cin disinda yerlesik firmalar agisindan ise Tmall Global gibi sinir 6tesi e-ticaret
kanallar1, Cin’de klasik bir perakende yapilanmasi olusturmadan tiiketiciye ulagilmasina imkan
saglayabilmektedir.

Tmall Global’in giincel yatirirmci/merchant platformunda yabanci markalara Flagship Store,
Tmall Direct Import ve Tmall Overseas Fulfillment olmak {izere farkli giris modelleri
sunulmaktadir. Platform giincel verilerine gore 90’dan fazla {ilke/bdlgeden 46.000’in {izerinde
yabanct marka Tmall Global ekosisteminde yer almaktadir. Bu kapsamda hali firmalarinin
platform tercihini iiriiniin fiyat segmenti, marka bilinirligi, Cin’de stok bulundurma imkéni ve
beklenen satis hacmine gore belirlemesi gerekmektedir.?

.2. Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Cin e-ticaretinde iki donem 6zellikle 6nem tasimaktadir:

18 Haziran — “618” alisveris donemi, Cin’in en biiyiik yillik e-ticaret kampanya donemlerinden
biridir. JD.com’un 2026 kampanyas1 30 Mayis-18 Haziran arasinda yiiriitiilmiis ve platform
tarihindeki en yiiksek siparis veren kullanict sayisina ulagilmistir.?

11 Kasim — “Double 11/Singles’ Day”, basta Tmall ve Taobao olmak iizere Cin e-ticaret
ekosisteminin en 6nemli yillik kampanya donemidir. Kampanyalar artik yalnizca 11 Kasim
giiniiyle smirli kalmamakta ve Ekim ayindan baslayan uzun bir satis donemine
yayilabilmektedir.

Hal1 ve ev dekorasyonu firiinleri bakimindan bu dénemler yalnizca indirim kampanyasi olarak
degil, yeni koleksiyonlarin veya smirli tasarimlarin tanitilmasi ve marka goriiniirliigiiniin
artirtlmas1 amaciyla da degerlendirilebilir.

3. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Hal1 gibi gorsel sunumun satin alma kararinda 6nemli oldugu {iriinlerde sosyal medya ve icerik
platformlar1 6nemli bir tanitim ve satis destek kanalidir.

Xiaohongshu/RedNote (/NI ), 6zellikle yasam tarzi, i¢ dekorasyon, ev diizenleme ve iiriin

kesfi acisindan Onem tasimaktadir. Platformun hali sektoriindeki artan rolii, DOMOTEX
asia/CHINAFLOOR’da 2025 ve 2026 yillarinda diizenlenen “Red Note Carpet Inspiration
Island” etkinliginde de goriilmektedir. Etkinlik dogrudan hali markalari, ev tasarimcilari,

25 Tmall Global Merchant Channel, 46.000+ yabanci marka, 90+ iilke/bdlge ve simir dtesi satis modellert,

https:
2 D.

//merchant.tmall.hk/en.
com, 618 Grand Promotion 2026 kurumsal duyurulari; Alibaba Group/Tmall, Double 11 kampanya bilgileri.
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igerik iireticileri ve distribiitorlere yonelik olarak tasarlanmis; trend analizi, igerik iiretimi,
KOL/influencer tanitim1 ve satis doniisiimii konular1 ele alinmagtir.?’

Douyin, kisa video ve canli yayin tabanli sosyal ticaret; WeChat ise marka iletisimi, miisteri
iliskileri, mini programlar ve B2B temaslar agisindan 6nemli kanallar arasinda yer almaktadir.

4.14.4. E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Cin’in sinir 6tesi e-ticaret perakende ithalat rejiminde kisi bagina tek islem limiti 5.000 RMB,
yillik islem limiti ise 26.000 RMB olarak uygulanmaktadir.?®

Pozitif listede bulunan ve diizenlemenin diger sartlarin1 karsilayan firiinlerde, s6z konusu
limitler dahilindeki CBEC perakende ithalatinda giimriik vergisi gegici olarak %0, ithalat
KDV’si ile varsa tiiketim vergisi ise normal yasal vergi tutarinin %70’i iizerinden tahsil
edilmektedir.

Hal1 iiriinlerinde normal ithalat KDV oraninin %13 olmasi ve halilarin genel olarak tiiketim
vergisine tabi liriinler arasinda yer almamasi dikkate alindiginda, sartlar1 karsilayan bir CBEC
perakende ithalat igleminde efektif ithalat KDV yiikii teorik olarak %9,1 olmaktadir. Tek
islemde 5.000 RMB’yi asmakla birlikte yillik limit i¢erisinde kalan tek parca {iriinlerde ise tam
vergi uygulamasi s6z konusu olabilmektedir.

4.14.5. E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

CBEC vergi rejiminden yararlanilmasi i¢in {irlinlin yiiriirlikte bulunan Cross-Border E-
Commerce Retail Import Positive List kapsaminda olmas1 gerekmektedir. Pozitif liste tarife
kodu bazinda olusturuldugundan, “hali” iiriin grubunun tamaminin otomatik olarak rejimden
yararlandig1 varsayilmamali; {irlinlin kesin Cin giimriik tarife kodu giincel liste {izerinden
kontrol edilmelidir.?

CBEC kapsaminda siparis, deme ve lojistik bilgilerinin Cin Giimriik sistemine uygun bigimde
aktarilmasi gerekmekte olup, bu rejim kapsaminda ithal edilen iiriinler tiiketicinin kisisel nihai
kullamimina yonelik kabul edilmektedir. Bu tiriinlerin genel ticari dagitim kanalina sokularak
Cin i¢ pazarinda yeniden satilmast miimkiin degildir.

4.14.6. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Cin’e smir Otesi e-ticarette baslica iki lojistik model kullanilabilmektedir: {iriinlin siparis
sonrasinda yurt disindan dogrudan tliketiciye gonderilmesi ve Cin’deki giimriiklii/bonded
depolara 6nceden toplu sevkiyat yapilarak siparislerin bu depolardan karsilanmasi.

Tmall Global’in Tmall Overseas Fulfillment modeli, yabanci markalarin triinlerini yurt
disindaki depolarda tutarak Cin pazarini daha diisiik baglangi¢ maliyetiyle test edebilmesine
imkan saglamaktadir. Tmall Direct Import modelinde ise iirlinler Cin’deki bonded depolara
toplu olarak sevk edilerek yurt igi teslimat gerceklestirilebilmektedir.*°

Hal1 sektoriinde lojistik maliyetinin iiriin hacmiyle hizla artmasi nedeniyle, kii¢ilik ve orta ebatli
dekoratif hali, kilim ve paspaslarin dogrudan sinir 6tesi e-ticaret modellerine daha uygun

Y DOMOTEX asia/CHINAFLOOR, “Red Note Carpet Inspiration Island” ve 2025-2026 etkinlik bilgileri; hali,
tasarim ve sosyal icerik ekosistemine iligkin sektdr kaynagi.

28 Ministry of Finance, GACC ve State Taxation Administration, “Notice on Improving the Tax Policy for Cross-
Border E-Commerce Retail Imports™ (Caiguanshui [2018] No.49): tek islem 5.000 RMB, yillik 26.000 RMB; limit i¢i
uygun islemlerde giimriik vergisi %0, ithalat KDV/OTV yasal tutarm %70’i.
https://www.mof.gov.cn/gkml/caizhengwengao/wg2018/wg201812/201903/t20190318 3194922 htm.

29 Ministry of Finance ve ilgili kurumlar, Cross-Border E-Commerce Retail Import Positive List (2022 giincellemesi),
https://www.mof.gov.cn/jrttts/202202/t20220221 3788894.htm; CBEC {iriinlerinin kisisel nihai kullanimina iliskin
Caiguanshui [2018] No.49.

30 Tmall Global Merchant Channel, Overseas Fulfillment ve Direct Import modellerine iliskin kurumsal bilgiler,
https://merchant.tmall.hk/en.
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oldugu; biiylik ebatli ve rulo halilar ile proje tipi tirtinlerde ise genel ticaret yoluyla toplu ithalat
ve Cin’de yerel stok distribiitor modelinin maliyet bakimindan daha uygun olabilecegi
degerlendirilmektedir.

4.15. Tanitim ve Pazarlama

Cin pazarinda halilarin yalnizca teknik 6zellikleri iizerinden degil, tasarim ve yasam tarzimin
bir unsuru olarak konumlandirilmas1 énem tagimaktadir. Uriinlerin yalniz basma katalog
gorselleri yerine, gergek veya kurgulanmis yasam alanlarinda kullanimini gosteren yiiksek
kaliteli fotograf ve kisa videolarla sunulmasi; 6zellikle dijital kanallarda tiiketicinin iiriiniin renk,
doku ve dekorasyon etkisini degerlendirmesine yardimci olmaktadir.

Tiirk haliciliginin tarihsel birikimi ve {iretim kiiltlirli 6nemli bir marka hikayesi saglamakla
birlikte, pazarlamanin yalnizca “geleneksel Tiirk/Oriental halis1” imaj1 tizerine kurulmasi yerine
cagdas Tiirk tasarimi, 6zgiin desen, Kkaliteli iscilik, dogal malzeme, Kisisellestirme ve
siirdiiriilebilirlik unsurlartyla desteklenmesi daha genis bir miisteri kitlesine erisim saglayabilir.

Pazara giriste Cince katalog ve {iriin sayfalarinin hazirlanmasi, Xiaohongshu/RedNote ve Douyin
icin yerellestirilmis icerik olusturulmasi, Cinli i¢ mimar ve tasarimcilarla is birlikleri
gelistirilmesi, sektorel fuarlara katilim ve 6zellikle proje tipi tirlinlerde numune koleksiyonlariyla
dogrudan B2B tanitim yapilmasi onerilmektedir.

4.16. Sektorde Vergiler

Tiirkiye ile Cin arasinda yiiriirliikte bir Serbest Ticaret Anlasmas1 bulunmadigindan, Tiirkiye
mengeli halilarin Cin’e ithalatinda ilgili tarife alt pozisyonu i¢in gegerli MFN orani esas
alinmaktadir. 2026 yil1 tarife verileri incelendiginde, HS 57 kapsamindaki hali iiriinlerinde MFN
oranlariin liriiniin malzemesi, liretim teknigi ve diger 6zelliklerine bagl olarak genel olarak %4
ile %6 arasinda degistigi goriilmektedir. Ornegin 5701 kapsamindaki incelenen alt
pozisyonlarda oran %6 iken, 5702—5705 kapsamindaki alt pozisyonlarda %4 veya %6 oranlari
uygulanabilmektedir. Bu nedenle fiili ithalat 6ncesinde kesin verginin {iriiniin 10 haneli Cin
giimriik tarife kodu iizerinden teyit edilmesi gerekmektedir. Cin Giimriik Idaresi de ¢evrim ici
oran bilgilerinin referans niteliginde oldugunu ve fiili giimriik islemlerindeki uygulamanin esas
alinacagini belirtmektedir.’!

1 Ocak 2026 tarihinde yiiriirliige giren Cin Halk Cumhuriyeti Katma Deger Vergisi Kanunu
uyarinca, Kanunda daha diisiik oran 6ngoriilen belirli iiriin gruplar1 disinda ithal edilen mallarda
genel KDV oran1 %13 tiir. Ithalatta KDV matrahi, giimriik kiymetine giimriik vergisi ile varsa
tiiketim vergisinin eklenmesi suretiyle hesaplanmaktadir.*?

4.17. Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Cin’e normal ticari ithalata konu yeni halilarda sektdre 6zgii genel bir ithalat kotasi veya zorunlu
sevk Oncesi inceleme uygulamasi tespit edilmemistir. Bununla birlikte pazara giriste maliyet ve
uyum yiikii yaratabilecek baz tarife dis1 unsurlar bulunmaktadir.*?

Bunlarin basinda zorunlu iiriin giivenligi ve zararh madde standartlarina uyum
gelmektedir. Mevcut GB 18587-2001 standardinin yani sira 1 Ekim 2027 tarihinde yiiriirlige

31 State Council Customs Tariff Commission, Customs Import and Export Tariff of the People’s Republic of China
(2026), 1 Ocak 2026 itibartyla yiiriirliikte.

32 Value-Added Tax Law of the People’s Republic of China, 1 Ocak 2026 itibariyla yiiriirliikte; ithal mallarda genel
KDV orani ve ithalat matrahina iligkin hikkiimler.
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girecek GB 18586-2026 standard1 6zellikle i¢ mekan halilar1 bakimindan 6nem tasimaktadir.
Ticari ve kamuya acik projelerde yangin performansi, emisyon, aginma dayanimi ve benzeri
teknik sartlar da alic1 veya proje sartnamesi kapsaminda talep edilebilmektedir.>*

Cince etiketleme gereklilikleri, iirliniin dogru giimriik tarife kodunda siiflandirilmasi, ahsap
ambalaj kullannominda IPPC sartlarinin saglanmasi ve simir Otesi e-ticaret uygulamalarinda
pozitif liste kisitlamalar1 diger uyum konular1 arasindadir.

Ayrica Bolim 4.9’da belirtildigi lizere, Cin’in 2026 yilinda yiriirliige koydugu kamu
alimlarinda yerli iirlinlere yonelik %20 fiyat degerlendirme avantaji, dogrudan ithal iirlinlerin
kamu projelerinde Cin’de iiretilen iiriinlerle rekabetinde dezavantaj yaratabilmektedir.>

Bunun yaninda, Cin’de giiclii yerli iiretim kapasitesi ve ithal {iriinlerin toplam pazar i¢indeki
diisiikk pay1 hukuki bir tarife dis1 engel olmamakla birlikte, Tiirk firmalar1 agisindan pazara
girigin ticari zorluk derecesini artiran yapisal bir unsur olarak degerlendirilmektedir.

34 State Administration for Market Regulation / Standardization Administration of China, GB 18587-2001 ve GB
18586-2026 ulusal standart kayitlari.

35 State Council General Office / Ministry of Finance of China, Guobanfa [2025] No.34; kamu alimlarinda yerli
tirtinlere %20 fiyat degerlendirme avantaji, 1 Ocak 2026 itibariyla yiiriirliikte.
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5. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Tiirkiye’nin Cin hal1 pazarinda halihazirda belirli bir tedarik¢i konumuna sahip olmasi, pazardaki
en Oonemli firsatlardan biridir. 2025 yili verilerine gore Tiirkiye, yaklagik 11,8 milyon Dolar
ihracat ve %13,4 payla Cin’in ikinci biiyiik hali tedarikgisi konumundadir. Ozellikle 5702 tarife
pozisyonundaki dokuma halilarda Tiirkiye’nin Cin’in toplam ithalatindan aldig1 pay yaklagik
%25,9 seviyesine ulagmaktadir. Ayni iiriin grubu Tirkiye’nin Cin’e toplam hali ihracatinin
yaklagik %94’linii olusturmaktadir. Bu durum, Tiirk dokuma halilarinin Cin pazarinda mevcut bir
alict tabanina sahip oldugunu gostermekte ve mevcut ticari iligkilerin gelistirilmesi agisindan
olumlu bir zemin olusturmaktadir.*®

Diger taraftan Cin’de ev tekstili ve zemin kaplamalar1 alanindaki giincel sektor egilimleri;
stirdiiriilebilirlik, 6zgiin tasarim, kisisellestirme, zanaatkarlik, ¢ok islevli yasam alanlar1 ve proje
tipi uygulamalarin giderek daha fazla 6ne ¢iktigini gostermektedir. Intertextile Shanghai Home
Textiles’in 2027 trend ¢alismasinda dongiisellik, yeniden kullanim, duygusal iyi olus ve yasam
tarz1  odakli i¢ mekanlar vurgulanirken; DOMOTEX asia/CHINAFLOOR 2026
degerlendirmelerinde ¢evresel performans, farkli kullanim senaryolarina yonelik iiriin gelistirme
ve biitlinlesik tasarim sektoriin temel gelisim alanlar1 arasinda gosterilmektedir. Bu egilimlerin,
Ozgln tasarimli, dogal elyaf kullanilan, yiliksek iscilik degerine sahip ve proje bazinda
ozellestirilebilen Tiirk halilar agisindan segici firsatlar yaratabilecegi degerlendirilmektedir.’’

Dijital satis kanallar1 da 6zellikle kiiclik ve orta ebathi dekoratif hali, kilim ve benzeri tiriinler
acisindan alternatif bir pazara giris imkan1 sunmaktadir. Cin Ulusal Istatistik Biirosu verilerine
gore 2026 yilmin ilk sekiz ayinda toplam tiiketim mallar1 perakende satislart %1,1 artarken,
fiziksel mal ¢evrim i¢i perakende satislart %4,3 artmistir. Bu goriinlim, e-ticaret ve sosyal ticaret
kanallarinin nispeten daha dinamik seyretmeye devam ettigini géstermekte olup, uygun iiriin
gruplarinda Tiirk firmalar1 agisindan pazar testi ve marka tanitimi amaciyla degerlendirilebilir.*®

36 General Administration of Customs of the People’s Republic of China (GACC), 2025 yili HS 57 ithalat verileri; bu
raporun 2.1, 2.3 ve 3.3 numarali tablolari.

37 Messe Frankfurt, Intertextile Shanghai Home Textiles - Trends 2027; DOMOTEX asia/CHINAFLOOR 2026 sektor
ve trend igerikleri.

38 National Bureau of Statistics of China, “Total Retail Sales of Consumer Goods from January to August 2026, 16
Eyliil 2026; ¢evrim i¢i mal perakende satislar1 yillik %4,3 artis:
https://www.stats.gov.cn/english/PressRelease/202609/t20260916 196534 1.html.
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6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Cin hal1 sektoriinde Tiirk ihracatgilarini bekleyen temel giicliik, yiiksek yerli tiretim kapasitesi ve
yogun fiyat rekabetidir. Cin’in hali ihracatinin ithalatindan ¢ok daha yiiksek diizeyde olmasi,
ilkenin standart ve yiiksek hacimli iirlinlerde giiclii bir iretim ve ihracat altyapisina sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu nedenle ozellikle diisiik ve orta fiyat segmentinde Cinli {ireticilerle
yalnizca fiyat lizerinden rekabet edilmesi Tiirk firmalar1 agisindan siirdiiriilebilir olmayabilir.
Ayrica Tirkiye’nin Cin’e hali ihracatinin biiyiik 6l¢iide 5702 {iriin grubunda yogunlagmasi, mevcut
ihracat yapisini belirli bir {iriin segmentine bagimli hale getirmektedir.

Cin’de i¢ tiiketim ve konut ve dekorasyonla baglantili baz1 gostergelerin 2026 yilinda zayif
seyretmesi de dikkate alinmalidir. Ulusal Istatistik Biirosu verilerine gére 2026 yilinin Ocak-
Agustos doneminde biiyiik 6lgekli isletmelerin mobilya perakende satislar yillik bazda %4.,9, yap1
ve dekorasyon malzemeleri satislar1 ise %9,8 azalmistir. S6z konusu gostergeler dogrudan hali
satiglarin1 6lgmemekle birlikte, konut dekorasyonu ve ev yasam iiriinleriyle baglantili talebin kisa
vadede giiclii bir biiyiime ortaminda olmadigina isaret etmektedir.>

Pazara giriste teknik ve idari uyum maliyetleri de 6nem tagimaktadir. 1 Ekim 2027 tarihinde
yiirlirlige girecek GB 18586-2026 standardi hali, hali althig1 ve PVC zemin kaplamalarindaki
zararli maddelere iliskin yeni zorunlu sartlar getirmektedir. Ayrica 1 Ocak 2026’dan itibaren kamu
alimlarinda Cin’de iiretilen ve ilgili kriterleri karsilayan yerli iiriinlerin tekliflerine degerlendirme
asamasinda %20 fiyat avantaji saglanmaktadir. Bu diizenlemeler 6zellikle kamu ve biiyiik 6l¢ekli
ticari projelere yonelik dogrudan ithal iiriinlerin rekabet kosullarini etkileyebilecek unsurlar
arasinda degerlendirilmektedir.*’

39 National Bureau of Statistics of China, “Total Retail Sales of Consumer Goods from January to August 2026, 16
Eyliil 2026; mobilya perakende satislari -%4,9, yapi/dekorasyon malzemeleri -%9,8.

40 SAMR/SAC, GB 18586-2026; State Council General Office / Ministry of Finance, kamu alimlarinda yerli {iriin
standard1 ve %20 fiyat degerlendirme avantaji, 1 Ocak 2026 itibariyla yiiriirliikte.
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7. Hali Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Cin pazarina giriste Tiirk firmalarinin 6ncelikle mevcut rekabet avantajlarinin bulundugu alanlara
odaklanmasi Onerilmektedir. Tiirkiye’nin 6zellikle 5702 tarife pozisyonundaki gii¢lii mevcut
konumu dikkate alindiginda, dokuma halilardaki pazar payinin korunmasi ve gelistirilmesi ilk
asamada daha gercekei bir yaklagim olacaktir. Bunun yaninda iirlin ¢esitlendirmesinin, dogrudan
fiyat rekabetinin yogun oldugu standart iirinlerden ziyade 6zgiin tasarimli, yiin ve dogal elyafls,
yiiksek kaliteli, kisisellestirilebilir ve proje bazli iiriinlerde gerceklestirilmesinin daha uygun
olacagi degerlendirilmektedir.

Pazara giris ¢alismalarinda tiim Cin’i ayn1 anda hedeflemek yerine, Sanghay ve Yangtze Nehri
Deltas1 basta olmak {izere yiiksek tliketim giicli, uluslararasi ticaret ve tasarim, dekorasyon
ekosistemi giiclii bolgelerde kademeli bir yaklasim izlenmesi yararl olacaktir. Biiyiik ebatli ve
ticari irlinlerde ithalat¢1 ve distribiitorler, i¢ mimarlik ve dekorasyon firmalari, otel satin alma
birimleri ve proje yiiklenicileriyle B2B iligkilerin gelistirilmesi; kiiciik ve dekoratif iiriinlerde ise
e-ticaret ve sosyal medya kanallarinin pazar testi amaciyla degerlendirilmesi uygun
goriilmektedir.

Cin pazarina yonelik iiriin kataloglar, teknik foyler ve dijital tanitim materyallerinin Cince
hazirlanmasi, marka ve iiriin hikayesinin yerel tiikketiciye uygun bi¢cimde aktarilmasi ve {iriinlerin
mekan igerisindeki kullanimini gosteren profesyonel gorsel igeriklerin gelistirilmesi onem
tasimaktadir. DOMOTEX asia/CHINAFLOOR ve Intertextile Shanghai Home Textiles gibi
ihtisas fuarlar1 yalnizca satis amaciyla degil; distribiitor, proje firmasi, i¢ mimar ve tasarimcilarla
uzun vadeli baglant1 kurulmasi amaciyla da kullanilabilir.

Firmalarin Cin’de ticari faaliyete baslamadan 6nce marka korumasmi da dikkate alinmasi
onemlidir. Cin Ulusal Fikri Miilkiyet Idaresi (CNIPA), marka tescilinde esas olarak “first-to-file”
ilkesinin uygulandigimni belirtmektedir. Cin’de yerlesik olmayan yabanci firmalarin marka
basvurularmi yetkili bir Cin marka vekili araciligiyla gergeklestirmeleri gerekmektedir. Bu
nedenle Tiirk firmalarinin marka, logo ve uygun goriilmesi halinde Cince marka adlarimi pazara
giristen once tescil ettirmeleri dnerilmektedir.*!

Bunun yani sira potansiyel distribiitor veya alicilarla ticari iliski kurulmadan once sirket
kayitlarinin resmi sistemlerden kontrol edilmesi, 6deme ve teslimat kosullarinin agik bigimde
s0zlesmeye baglanmasi ve yiiksek tutarli ilk siparislerde miimkiin oldugunca risk azaltic1 6deme
yontemlerinin tercih edilmesi uygun olacaktir.

4! China National Intellectual Property Administration (CNIPA), “Guidelines on the Procedure for Same-Day
Trademark Applications” ve “How can Foreign Applicants Apply for Trademark Registration?”, 17 Mart 2026; Cin’de
first-to-file ilkesi ve yabanci bagvuru sahipleri igin yerel marka vekili gerekliligi:
https://english.cnipa.gov.cn/art/2026/3/17/art_3645 205367 .html;

https://english.cnipa.gov.cn/art/2026/3/17/art 2996 205374.html.
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8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Cin’e hali ihracatinda ticari istatistikler degerlendirilirken Cin’in ithalat kayitlari ile Tiirkiye’nin
ihracat kayitlar1 arasinda FOB/CIF degerleme yontemi, kayit tarihi, mense/sevk iilkesi
uygulamasi ve tarife siniflandirmasi gibi nedenlerle farkliliklar olusabilecegi dikkate alinmalidir.
Bu nedenle ozellikle yillar itibariyla belirgin sicrama veya diisiis goOsteren veriler
degerlendirilirken miimkiin oldugunca hem Cin hem Tiirkiye kaynaklarinin karsilastirilmasi
yararli olacaktir.

Uriin bazinda mevzuat ve vergi degerlendirmelerinde 4 haneli HS pozisyonlar1 genel pazar
analizine imkan vermekle birlikte, fiili ithalat islemlerinde Cin’in daha ayrintih ulusal tarife
kodunun esas alinmasi gerekmektedir. Glimriik vergisi, teknik diizenleme, CBEC pozitif liste
uygunlugu ve diger ithalat sartlar1 sevkiyat Oncesinde {iriiniin kesin kodu {izerinden ithalat¢i veya
giimriik misaviriyle teyit edilmelidir.

Ayrica 2027 yilinda yiirtirliige girecek yeni zorunlu standartlarin, 6zellikle Cin pazarinda uzun
vadeli faaliyet planlayan firmalar ac¢isindan simdiden takip edilmesi yararli olacaktir. Yeni iiriin
gelistirme veya Cin’e 6zel koleksiyon hazirlanmasi halinde ilgili teknik limitlerin tasarim ve
iretim agamasinda dikkate alinmasi, daha sonra ortaya cikabilecek uyum maliyetlerinin
azaltilmasina katk1 saglayabilir.
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9. Genel Degerlendirme

Cin, ¢ok yiiksek yerli liretim kapasitesine ve gii¢lii ihracat performansina sahip olmasi nedeniyle
Tirk hali sektorii agisindan yiiksek hacimli ve kolay girilebilir bir ithalat pazari olarak
degerlendirilmemelidir. Bununla birlikte Tiirkiye’nin Cin’in hali ithalatinda ikinci sirada yer
almasi ve 6zellikle dokuma halilarda gii¢lii bir pazar payina sahip bulunmasi, Tiirk {iriinlerinin
pazarda belirli bir bilinirlik ve ticari tabana ulastigini1 gostermektedir.

Oniimiizdeki dénemde firsatlarm agirlikli olarak standart ve diisiik fiyath iiriinlerden ziyade
tasarim, kalite, dogal malzeme, el isciligi, kisisellestirme ve ticari proje kabiliyeti iizerinden
farklilastirilabilen iiriinlerde ortaya ¢ikmasi beklenmektedir. Cin’de siirdiiriilebilirlik, yasam tarzi
odakli i¢ mekan tasarimi, dijital satis ve biitiinlesik ev dekorasyonu egilimlerinin giiclenmesi de
bu yaklasimi destekleyen unsurlar olarak degerlendirilmektedir. Bununla birlikte zayif seyreden
bazi ev dekorasyonu gostergeleri, giiclii yerli rekabet, mevzuat uyum yiikiimliliikleri ve lojistik
maliyetler pazara girig kararlarinda dikkate alinmalidir.

Bu ¢ercevede Cin pazarinda Tiirk hali sektoriinlin gelisiminin, yiiksek hacimli genel pazar
yaklagimindan ziyade seg¢ici iiriin segmentleri, hedef sehirler, dogru yerel ortaklar ve uzun vadeli
marka konumlandirmasina dayali bir stratejiyle daha stirdiiriilebilir olacagi degerlendirilmektedir.
Mevcut giiclii konumun 6zellikle dokuma halilarda korunmasi, bunun yaninda premium ve proje
bazli iriinlerde yeni alici gruplarina erisilmesi sektor ihracatinin gesitlendirilmesine katki
saglayabilecektir.

27



