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GIDA SANAYIii URUNLERI SEKTORU
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU
(MAL TICARETI)

Bu calisma kapsaminda; islenmis gida kategorisi altinda degerlendirilebilecek IV. Bolim’iin
16, 17, 18, 19, 20 ve 21 numarali fasillar1 incelenmistir. Mesrubat, alkollii igkiler ve sirke (22. Fasil);
gida sanayiinin kalinti ve dokiintiileri, hayvanlar i¢in hazirlanmis kaba yemler (23. Fasil); tiitiin ve
tiitlin yerine gecen islenmis maddeler (24. Fasil) kapsami dis1 tutulmustur.

Raporda yer alan istatistikler Filipinler resmi kaynaklarindan derlenmis olup Ulkemiz
kurumlarinin agikladig istatistiklere bu caligmada yer verilmemistir. Esya tanimlar1 olarak Tiirk
Gumriik Tarife Cetveli degil, ASEAN Harmonized Tariff Nomenclature (AHTN)’de yer alan

tanimlarin Tiirkce’ye terciimeleri kullanilmistir.

l. Ulke Pazarinda Gida Sanayii Uriinleri Sektori

Filipinler gida sanayisi, Glineydogu Asya’daki hizli biiyiiyen imalat sektorlerinden biridir. 16—
21. fasillar kapsamindaki islenmis gida pazari; hizli kentlesme, niifus artis1 ve degisen tiiketici yasam
tarzlar1 nedeniyle 6nemli dlgiide genislemistir. Islenmis et, deniz iiriinleri, sekerleme, tahil iiriinleri,
unlu mamuller, tiiketime hazir yemekler, soslar ve atistirmalik gidalara olan talep artmaya devam
etmektedir. Gida isleme sanayisi, Filipinler’de istthdam ve sanayi {liretimine 6nemli olciide katki

saglamaktadir.

Ulkenin giiglii perakende ag1 ve hizla bilyilyen e-ticaret sektorii de hem yerel tretim hem de
ithal gida iiriinlerinin tiiketiminin artmasina katki saglamistir. Ithal gida iiriinleri, 6zellikle Metro
Manila, Cebu ve Davao gibi kentsel alanlardaki slipermarketlerde ve marketlerde yogun sekilde
gOrilmektedir. Filipinler, genis tiiketici taban1 ve islenmis ile pratik gidalara yonelik giiclii tercih

nedeniyle ithal gida iiriinleri ve gida bilesenleri agisindan 6nemli bir pazar haline gelmistir.
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A. llgili Sektdrde Uretim

Ulkenin gida isleme sanayisi, Filipinler’deki en biiyiik imalat sektdrlerinden biri olup istihdam
ve ekonomik faaliyetlere onemli Olc¢iide katki saglamaktadir. Sektoriin, onde gelen {ireticilerin

performansinin etkisiyle 2026 yilinda yaklasik %5 oraninda biiyiimesi 6ngoriilmektedir.

16. fasil triinlerinde Filipinler, gelismis bir islenmis et ve deniz iiriinleri sanayisine sahiptir.
Yerel iiretim; konserve sardalya, ton baligi triinleri, sosis, “luncheon meat” ve islenmis kanatli
iirlinlerini kapsamaktadir. Baslica isleme merkezleri ton balig1 iirlinleri i¢in General Santos City’de,
islenmis et iirlinleri i¢in ise Pampanga ve Cebu’da bulunmaktadir. Bununla birlikte iilke; sigir eti,
mekanik olarak ayrilmig et (MDM), balik girdileri ve gesitli gida katki maddeleri ithalatina bagiml

olmaya devam etmektedir.

17. fasil kapsaminda yer alan seker ve seker mamulleri tirtinlerinde Filipinler, tarihsel olarak
Negros Occidental, Batangas ve Bukidnon’da bulunan biiytik seker plantasyonlariyla bir seker {ireticisi
iilke olmustur. Yerel iiretime ragmen, arz dalgalanmalar1 ve uluslararasi seker fiyatlar1 nedeniyle son

yillarda ithalat artmistir.

18. fasil kapsamindaki kakao ve ¢ikolata sektorii de hizla gelismektedir. Yerel kakao iiretimi
gelismekte olmakla birlikte, yurt i¢i liretim sanayi talebini karsilamak i¢in yetersiz kalmaktadir. Bu
nedenle Filipinler, gida iiretiminde kullanilmak iizere kakao tozu, kakao kitlesi ve ¢ikolata bilesenleri

ithal etmektedir.

Tahuillar, un, nisasta ve siit tirtinlerinden hazirlanan Urtinleri kapsayan 19. fasil, Filipinler gida
sanayisindeki en blyuk kategorilerden birini olusturmaktadir. Hazir noodle, biskiivi, ekmek tiriinleri,
kahvaltilik tahillar ve siit Urtinleri pazar1 gelismistir. Smirh yerli bugday tiretimi nedeniyle Filipinler
onemli miktarda bugday ve siit tozu ithal etmektedir. Onde gelen yerel iireticiler hazir noodle ve unlu
mamuller sektorlerine hakim durumdayken, ithal premium Uriinler orta ve (st gelir grubundaki

tilketiciler arasinda giderek daha fazla popiilerlik kazanmaktadir.

20. fasil kapsaminda Filipinler, zengin tarimsal kaynaklarla desteklenen glgli bir meyve ve
sebze isleme sanayisine sahiptir. Ulke; konserve ananas, kuru mango, hindistancevizi {iriinleri ve muz

cipsi ihracatiyla kiiresel o6lgekte taninmaktadir. Bununla birlikte, degisen beslenme aligkanliklar1 ve
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uluslararas1 mutfaklara olan ilginin artmas1 nedeniyle 6zel islenmis meyveler, soslar ve konserve sebze

ithalat1 da artmaktadir.

Cesitli yenilebilir tiriinler olarak siniflandirilan 21. fasil tiriinleri; hazir kahve, soslar, ¢esniler,
aroma vericiler, ¢orba karigimlari ve besleyici Urlinleri kapsamaktadir. Filipinler, Asya’daki en biiyiik
hazir kahve tiiketicilerinden biri olup bu segment oldukg¢a rekabet¢idir. Yogun kent yasami nedeniyle

pratik iiriinlere ve tiikketime hazir yemeklere olan talep artmaya devam etmektedir.

Filipinler Istatistik Kurumu’na (PSA) gore, Aralik 2025’te imalat sanayisi iiretim hacim
endeksi (VoPI), Kasim 2025’teki yillik %1,1’lik diistisiin ardindan yillik bazda %1,0 artis
kaydetmistir. Aralik 2024’te ise imalat sanayisi VoPI yillik %0,5 artig gostermistir.

Gida iriinleri imalatinda, iiretim hacim endeksinin (VoPI) yillik biiylime orani Kasim
2025’teki %7,6 seviyesinden Aralik 2025°te %10,4’e yilikselmistir. Aralik 2024’te ise gida {irtinleri
imalatina iligkin VoPI yillik bazda %35,3 diislis kaydetmistir.

Aralik 2025°te gida tirlinleri imalatina iliskin tiretim hacim endeksinin (VoPI) yillik biiytime
oranindaki hizlanma, esas olarak 8 sanayi grubunun 5’inde VoPI biiylime oranlarinin ytikselis egilimi
gostermesinden kaynaklanmistir. Bu artigsa, Kasim 2025°teki %13,2 seviyesinden ay igerisinde yillik

%44,3 e yiikselen siit liriinleri imalati VoPI onciiliik etmistir.

Buna karsilik, gida tiriinleri imalati kapsamindaki diger sanayi gruplarina iliskin tiretim hacim
endeksi (VoPI), Aralik 2025°te bir Onceki aya kiyasla yillik biiylime oranlarinda diisiis egilimi

goOstermistir.

B. Ortalama Uretici Fiyatlar1

Filipinler gida sanayisindeki iiretici fiyatlari; kiiresel emtia fiyatlari, doviz kuru dalgalanmalari,
yakit maliyetleri, tasima giderleri ve hammaddelerde ithalata bagimlilik gibi unsurlardan
etkilenmektedir. Pazar, 6zellikle orta ve diisiik gelir grubundaki tiiketiciler agisindan fiyatlara kars1
oldukg¢a hassastir. Bu nedenle iireticiler, iirlinlerin erisilebilirligini korumak amaciyla yaygin olarak
daha kiiclik ambalaj boyutlar1 kullanmaktadir. Tiiketicilerin satin alma giicii, perakende fiyatlandirma
stratejilerini giiglii sekilde etkilemekte olup uygun fiyathilik tedarikgiler ve ihracatcilar agisindan

Oonemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Filipinler Istatistik Kurumu (PSA), Aralik 2025 dénemine iliskin Imalat Sanayisi Uretici Fiyat
Endeksi (PPI) raporunu yayimlamis olup buna gére gida iiriinleri imalatina iliskin PPI’nin yillik
bliylime oran1 Aralik 2025°te %0,1 diisiis gostermistir. Aralik 2024°te ise gida iirlinleri imalatina iliskin
PPI yillik bazda %1,8 artis kaydetmistir.

Gida tirtinleri imalatina iligkin iiretici fiyat endeksinin (PPI) yillik biiyiime oraninda Kasim
2025’ten Aralik 2025’e yasanan diisiis, sekiz sanayi grubunun besinde PPI yillik biiyiime oranlarinin
gerileme egilimi gostermesinden kaynaklanmistir. Bu diisiise, Kasim 2025’teki %0,4 seviyesinden ay

icerisinde yillik %1,3 diisiis kaydeden hazir hayvan yemleri imalati sanayi grubu onciiliik etmistir.

Diger taraftan, balik, kabuklular ve yumusakgalarin islenmesi ve saklanmasina iliskin iiretici
fiyat endeksinde (PPI) yillik diisiis orani, Kasim 2025°teki %3,6 seviyesinden Aralik 2025°te %2,9’a
gerilemistir. Tahil degirmenciligi iirlinleri, nisasta ve nigasta iirlinleri imalatina iliskin PPI’da ise yillik
diisiis oran1 aynt donemde Kasim 2025°teki %1,8 seviyesinden %]1,4’e inmistir. Ayrica, meyve ve
sebzelerin islenmesi ve saklanmasima iligkin PPI’'nin yillik artig orani, bir onceki aydaki %1,1

seviyesinden Aralik 2025’te %1,6’ya yiikselmistir.

Ticaret ve Sanayi Bakanlig1 (DTT), konserve ve diger gida iiriinleri, siselenmis su, siit tirtinleri
ile yaygin ev ve mutfak malzemeleri gibi temel ihtiyaglar ve temel tiikketim mallar1 (BNPCs) i¢in
giincel tavsiye edilen perakende fiyatlarini (SRP) yayimlamaktadir. Bakanlik, 2 Subat—16 Nisan 2026
donemini kapsayan temel ihtiyaclar ve temel tiikketim mallarina iliskin resmi SRP listesini a¢iklamistir

(https://www.dti.gov.ph/dti-consumer-space/dti-latest-srps-basic-necessities-prime-commodities).

SRP, aksi belirtilmedikge iilke genelinde gegerli olan bir rehber niteligi tasimaktadir. Ayrica, aksi

belirtilmedik¢e hem siipermarketleri hem de geleneksel pazarlari kapsamaktadir.

C. Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine Iliskin Bilgiler

Filipinler gida imalat sektorii, Century Pacific Food, Liwayway Holdings, Monde Nissin, San
Miguel Food and Beverage ve Universal Robina Corporation (URC) basta olmak iizere ¢esitli biiyiik
yerel sirketlerin hakimiyetindedir. Bu sirketler, kapsamli tiretim tesisleri, kokli markalar: ve tlke

capina yayilmis dagitim aglari sayesinde i¢ pazarda giiclii konumlarini stirdiirmektedir.
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Sektordeki onde gelen sirketlerden biri olan San Miguel Food and Beverage, iilkenin en biiyiik
gida ve icecek holdinglerinden biridir. Sirket; siit ve kanath iirlinlerinde Magnolia, islenmis et
iriinlerinde ise Purefoods gibi istirakler ve markalar araciligiyla bir¢ok iirlin kategorisinde faaliyet
gostermektedir. Sirketin faaliyetleri Ozellikle islenmis etler, siit Orlinleri ve igecekle baglantili

riinlerde gii¢lii bir varliga sahiptir (https://www.sanmiguel.com.ph/).

Bir diger 6nemli firma ise Filipinler’in 6nde gelen atistirmalik gida ve igecek iireticilerinden
biri olan Universal Robina Corporation’dir (URC). URC; Jack ‘n Jill, C2 Cool and Clean ve Great
Taste Coffee gibi taninmis markalar altinda genis bir {irlin yelpazesi iiretmektedir. Sirket 6zellikle
atistirmalik gidalar, sekerlemeler, hazir icecekler ve kahve miistahzarlarinda giiglii bir konuma sahiptir

(https://www.urc.com.ph/).

Century Pacific Food, Inc., islenmis deniz iirlinleri, et ve siit lirtinleri alaninda uzmanlagmis bir
diger baskin treticidir. Sirketin en énemli Urlnleri arasinda konserve ton baligi, konserve sardalya,
islenmis et iirlinleri ve siit bazli tirlinler yer almaktadir. Sirket, deniz {irlinleri ve islenmis et iirlinlerinde
onemli  bir rol oynamakta olup sut drlnleri alaninda da faaliyet gostermektedir

(https://www.centurypacific.com.ph/).

Monde Nissin Corporation, “Lucky Me!” hazir noodle iirtinleri, SkyFlakes krakerleri ve Nissin
biskiivileri ile genis ¢apta taninmaktadir. Sirket, tahil, un ve unlu mamul iiriin kategorilerindeki 6nde
gelen Ureticilerden biridir. Uriinleri, uygun fiyathilik ve pratiklik nedeniyle hem kentsel hem de kirsal

pazarlarda biiyiik popiilerlige sahiptir (https://mondenissin.com/).

RFM Corporation, un degirmenciligi ile un bazli {irlinler, siit {irlinleri, meyve sular1 ve
dondurma iiretimi yapan bir diger 6nemli gida iireticisidir. Sirket, firincilik girdileri, siit tirtinleri ve

islenmis gida miistahzarlar1 alanlarinda 6nemli katki saglamaktadir (https://www.rfmfoods.com/).

Del Monte Philippines, Inc., islenmis meyveler, konserve ananas iiriinleri, meyve sulari, soslar
ve domates bazli lirlinler alaninda uzmanlasmustir. Sirket 6zellikle islenmis meyve ve sebze iiriinleriyle

giiclii sekilde 6zdeslesmistir. Del Monte iiriinleri hem yurt i¢inde hem de uluslararas1 pazarlarda

yaygin olarak dagitilmaktadir (https://www.delmontephil.com/).

Liwayway Marketing Corporation, Oishi markasiyla genis ¢apta taninan ve lilkenin 6nde gelen
atistirmalik gida iireticilerinden biri olan bir sirkettir. Sirket, genis bir cips, kraker ve sekerleme {iriinti

yelpazesi Uretmektedir (https://www.oishi.com.ph/).
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CDO Foodsphere, Inc., sosis, konserve et liriinleri ve dondurulmus gidalar dahil olmak iizere

islenmis et tirtinlerinin 6nde gelen tireticilerinden biridir (https://www.cdo.com.ph/).

Son olarak, Pilmico Foods Corporation (https://www.pilmico.com/) ve Zest-O Corporation

(https://www.zesto.com.ph/) da sektérde 6nemli rol oynamaktadir. Pilmico, un degirmenciligi ve gida

bilesenlerine odaklanirken, Zest-O meyve suyu igecekleri ve igecek urinleriyle taninmaktadir.

Filipinler gida sanayisinde mevzuata uygunlugun ve iirlinlerin yasal statiisiiniin saglanabilmesi
amaciyla, iilkedeki gida iireticilerinin kayit durumlarmin dogrulanmasi igin Filipinler Gida ve Ilag

Dairesi’nin (FDA) Dogrulama Portali kullanilabilmektedir (https://verification.fda.gov.ph/).

Sektoriin gelisimini, ihracat faaliyetlerini ve mevzuat koordinasyonunu destekleyen cesitli

iiretici birlikleri ve kuruluslar bulunmaktadir. Onemli kuruluslar sunlardir:

e Philippine Chamber of Food Manufacturers, Inc. (PCEMI)

Filipinler’deki gida iireticilerinin ticaret birligi olup yerel gida imalat sektoriiniin gelisimini,
gida giivenligi standartlarin1 ve politika savunuculugunu (advocacy) desteklemektedir. Hiikiimet ve
sektor paydaslariyla yiiriitiilen goriismelerde gida {ireticilerinin ortak sesi olarak gérev yapmaktadir.
Uye sirketleri arasinda gida iiretimi, dagitimu, ithalat-ihracat, ticaret, toptancilik ve ilgili gida sanayisi

faaliyetlerinde bulunan isletmeler yer almaktadir (https://foodchamber.ph/).

e Philippine Food Processors and Exporters Organization, Inc. (PHILFOODEX)

Kar amaci giitmeyen bir gida ireticileri ve ihracat¢ilart kurulusudur. Ticaret fuarlarn,
savunuculuk (advocacy) faaliyetleri, egitimler ve pazar gelistirme programlari araciligiyla Filipin gida

iirtinlerini yerel ve uluslararasi diizeyde tanitmaktadir.

e Philippine Association of Meat Processors, Inc. (PAMPI)

Filipinler’de agirlikli olarak et isleme sirketleri ve tedarikg¢ilerinden olusan bir sektor birligidir.
Gida giivenligi, iiriin kalitesi, sektor inovasyonu ve tiiketicinin korunmasini tesvik ederken, et isleme
sektorinun rekabet gliciini ve buyumesini desteklemektedir. PAMPI ayrica kamu kurumlart nezdinde

politika savunuculugu ve sektor koordinasyonu gorevi tistlenmekte olup gida iiretimi, ambalajlama,

.....
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bilinyesinde barindirmaktadir. Kurulusun halihazirda bu sektorlerde faaliyet gosteren yaklasik 83 iiye

sirketi bulunmaktadir (https://pampi.ph/).

D. Sektorde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Filipinler’de gida iiriinlerinin perakende ve toptan satiglari, niifus artisi, kentlesme ve degisen
tiiketici yagam tarzlari nedeniyle bliylimeye devam etmektedir. Gida ve market perakende pazar1 2025
yilinda 55,2 milyar ABD dolarina ulagmis olup 2034 yilina kadar yillik bilesik biiytime orani %2,95

olmak tizere 71,6 milyar ABD dolarina yiikselmesi 6ngortilmektedir.

Filipinler perakende sektoriine halihazirda Gi¢ biiyiik firma—SM Markets, Robinsons Retail ve
Puregold Price Club (Cosco Capital Inc.) —héakim olup bu sirketler 6zellikle Metro Manila, Cebu ve
Davao’daki kentsel alanlarda giiglii konumdadir. Mezkdr en bliyiik bu perakendeciler toplamda %41,3
pazar payina sahipken, sonraki en biiyiik 13 perakendeci %23,4 pay almakta, bagimsiz (zincire bagl

olmayan) modern magazalar ise kalan %35,3’1liik kismi1 olusturmaktadir.

Sektordeki lider konumlarini halihazirda giivence altina almis olan bu sirketler, hem blylk
metropolitan alanlarda hem de daha az doygun bolgesel pazarlarda daha kiigik firmalari satin alarak
varliklarimi giiclendirmeye devam etmektedir. Ayni zamanda, lilke c¢apindaki kapsama alanlarini
genisletmek amaciyla yeni aligveris merkezleri ve perakende satis noktalarina yuksek tutarlarda
yatirim yapmaktadirlar. Ayrica, son donemde gerceklesen satin almalar piyasa yogunlagmasini

artirmaya ve bolgesel erisimi genisletmeye baslamistir.

Ozellikle, Robinsons Retail 2018 yilinda Hong Kong merkezli Dairy Farm Group’tan Rustan’s
ve Shopwise zincirlerini satin almis ve bunlar1 “Marketplace” adi altinda yeniden markalandirmstir.
Buna ek olarak, Puregold Price Club 2023 yilinda DiviMart siipermarketlerini satin alarak Luzon
Adas1 genelinde ve daha uzak bolgelere erisimini genisletmistir. Sonug olarak, Puregold Price Club
son iki yi1lda pazar payin1 6nemli 6l¢iide artirmis ve biiytlikliik agisindan SM Markets ile rekabet eder

héle gelmistir.

Son donemde Ayala Corporation, Filipinler’de yeni bir list segment slpermarket zinciri
kurmak amaciyla BAE merkezli premium market zinciri Spinneys ile ortaklik kurmustur. Ilk iki

subenin, 2026 yilinin sonlarinda Ayala Malls U.P. Town Center ile Makati’deki San Antonio Plaza
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Arcade’de agilmasi planlanmakta olup bu gelisme premium market segmentindeki blyumenin

siirdiigiine isaret etmektedir.

Perakende pazarindaki daha yeni firmalardan biri de DALI Everyday Grocery’dir. DALI,
Avrupa’daki bagarili indirim market zincirlerine benzer sekilde sert indirimli perakende modeliyle
faaliyet gostermektedir. Filipinler’de yaklasik 2020 yilinda faaliyete baglamasindan bu yana, sade
magaza formatlarinda diisiik maliyetli temel tiiketim {riinleri sunarak ozellikle Luzon bolgesinde

olmak tizere ¢esitli bolgelerde hizla genislemistir.

Toptan satis tarafinda ise Landers Superstore ve S&R Membership Shopping (Cosco Capital
Inc’in markalarindan biridir) gibi yerlesik depo marketleri, iiyelik bazli perakende segmentine hakim
olmaya devam etmektedir. Bu magazalar, toplu ambalajl1 ithal ve yerel iirlinlerin bir karistmini
sunmakta olup hem hane halklarina hem de kurumsal alicilara hitap etmektedir. S&R, Amerikan tarzi
depo diizeni ve daha biiyiik toplu {iriin boyutlariyla taninirken, Landers ise daha yeni, daha modern ve

toplu alimlarin 6tesinde daha esnek iiriin se¢enekleri sunan bir yapi olarak degerlendirilmektedir.

Genel olarak toptan ticaret, dagiticilarin slipermarketlere, otellere, restoranlara ve kurumsal

miisterilere tedarik sagladig: biiyiik ticari bolgelerde yogunlasmaktadir.

Market zincirleri ve mini marketler de ulke genelinde hizla yayilmakta olup 7-Eleven
Philippines en biiyiik zincir konumundadir. Diger 6nemli firmalar arasinda Alfamart, Uncle John’s
(eski adiyla Ministop), Lawson ve FamilyMart yer almakta olup bu magazalar 6zellikle sehir

merkezlerinde ve ulasim merkezlerinin yakinlarinda yaygin sekilde bulunmaktadir.

Modern perakende formatlarinin biiylimesine ragmen, geleneksel dagitim kanallar
Filipinler’de onemini korumaktadir. Kiigiik, aile isletmesi mahalle diikkanlar1 olan ‘“sari-sari”
magazalari, ozellikle kirsal bolgelerde ve diisiik gelirli topluluklarda genis bir giinliik tiiketim iiriinii
yelpazesi sunmaya devam etmektedir. Geleneksel pazarlar da taze gida iiriinleri agisindan 6nemli bir
tedarik kaynagi olmay1 siirdiirmektedir. Bununla birlikte, biiylik perakende firmalarinin erisim ve
etkilerini genisletmesiyle birlikte bu geleneksel formatlar giderek modernizasyon ve konsolidasyon

baskisiyla kars1 karsiya kalmaktadir.

Son olarak, e-ticaret ve gevrim i¢i market platformlari, hem ithal hem de ambalajli gida tiriinleri
icin giderek daha onemli dagitim kanallar1 haline gelmekte ve Filipinler pazarinda tiiketicilerin

iirlinlere erisim bi¢cimlerini daha da gesitlendirmektedir.
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1. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

A. Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

FASIL 16 — Et, balik, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar ve diger su omurgasizlar1 veya boceklerin mustahzarlar

Ulke Adi Ithala(t2 lggf)erl (6] Ithala(t2 ]ggg)erl (&) % Pay % Degisim
1 | Tayland 55,431,951 72,778,932 36.3 31.3
2 | Cin 39,423,997 60,059,685 29.9 52.3
3 | ABD 18,421,001 38,429,381 19.1 108.6
4 | Guney Kore 4,925,518 7,214,284 3.6 46.5
5 | Avustralya 9,705,627 6,671,062 3.3 -31.3
6 | Malezya 3,817,871 3,394,800 1.7 -11.1
7 | Vietnam 3,460,631 2,647,918 1.3 -23.5
8 | Yeni Zelanda 1,924,578 1,791,816 0.9 -6.9
9 | Tayvan 2,038,232 1,468,819 0.7 -27.9
10 | Japonya 088,769 1,239,088 0.6 25.3
TURKIYE 0 0 0 0
FASIL 17 — Seker ve seker mamulleri
Ulke Adi Ithala(t2 lg;:f)erl (&) Ithala(t2 lo)zeg)erl (&) % Pay % Degisim
1 | Tayland 183,788,020 309,696,831 40.0 68.5
2 | Cin 241,157,216 244,313,832 31.5 1.3
3 | Endonezya 137,735,174 88,491,104 114 -35.8
4 | Malezya 34,411,781 29,444,109 3.8 -14.4
5 | Vietnam 58,458,867 27,370,359 3.5 -53.2
6 | ABD 18,057,219 17,865,637 2.3 -1.1
7 | Giney Kore 16,460,603 14,810,173 1.9 -10.0
8 | Hindistan 21,562,032 8,900,641 1.1 -58.7
9 | Myanmar 7,237,582 6,558,862 0.8 -9.4
10 | Isvigre 2,519,182 3,808,860 0.5 51.2
TURKIYE 1,317,415 1,538,280 0.2 16.8
FASIL 18 — Kakao ve kakao miistahzarlar
Ulke Adi Il:hala(t2 B)Zef)erl ) Ithala(t2 lO)ZeSg)erl 3) % Pay % Degisim
1 | Malezya 126,040,167 153,176,101 29.7 21.5
2 | Endonezya 91,876,399 112,356,587 21.8 22.3
3 | Singapur 41,003,364 57,160,875 11.1 39.4
4 | Cin 27,777,360 33,182,339 6.4 19.5
5 | Avustralya 23,262,323 25,242 415 4.9 8.5
6 | Isvicre 21,467,380 23,319,479 4.5 8.6
7 | ABD 23,373,441 22,427,938 4.3 -4.0
8 | Hindistan 11,534,327 15,332,651 3.0 32.9
9 | Hollanda 22,000,575 12,725,787 25 -42.2
10 | Almanya 9,146,263 12,497,885 2.4 36.6
TURKIYE 3,693,367 4,750,405 0.9 28.6
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FASIL 19 — Hububat, un, nisasta veya siit miistahzarlar; pastacilik {irtinleri

Dlke Ady Ithala(t2 lo)gf)erl %) Ithala(t2 ]ggg)erl &) % Pay % Degisim

1 | Endonezya 184,831,398 207,764,740 24.9 12.4
2 | Malezya 154,606,209 140,236,484 16.8 -9.3
3 | Tayland 56,309,127 95,970,359 11.5 70.4
4 | Cin 74,143,577 81,606,359 9.8 10.1
5 | Singapur 67,559,555 78,279,008 9.4 15.9
6 | irlanda 35,953,350 45,751,280 55 27.3
7 | ABD 27,735,953 34,799,775 4.2 25.5
8 | Giiney Kore 26,209,596 23,432,836 2.8 -10.6
9 | Avustralya 20,080,913 18,860,383 2.3 -6.1
10 | Vietnam 12,747,709 17,605,603 2.1 38.1

TURKIYE 2,522,184 2,415,748 0.3 -4.2

FASIL 20 — Sebzeler, meyveler, sert kabuklu meyvalar ve bitkilerin diger kisimlarindan elde edilen miistahzarlar

Ulke Adi Ithala(t2 ]o);f;n (&) Ithala(t2 lgzeg)erl (&) % Pay % Degisim

1 | Cin 176,648,056 215,337,102 41.0 21.9
2 | ABD 110,728,496 78,975,290 15.0 -28.7
3 | Hindistan 58,914,245 65,800,718 125 11.7
4 | Tayland 31,901,257 28,908,597 55 -9.4
5 | Yeni Zelanda 10,726,397 14,886,027 2.8 38.8
6 | Belcika 19,767,307 14,854,590 2.8 -24.9
7 | Avustralya 2,753,554 13,235,796 2.5 380.7
8 | Giliney Kore 8,237,469 12,245,365 2.3 48.7
9 | Hollanda 22,392,279 9,368,636 1.8 -58.2
10 | Vietnam 7,178,371 9,127,727 1.7 27.2

TURKIYE 952,331 1,307,828 0.2 37.3
FASIL 21 — Yenilen gesitli gida miistahzarlar1

Ulke Adi Ithala(t2 lgze‘%)erl (&) Ithala(t2 lgzesg)erl (&) % Pay % Degisim

1 | Endonezya 512,706,946 503,985,069 24.8 -1.7
2 | Singapur 526,990,976 465,583,204 22.9 -11.7
3 | Cin 235,547,838 235,183,739 11.6 0.2
4 | Vietnam 189,122,135 178,847,775 8.8 -5.4
5 | Tayland 185,520,813 164,855,108 8.1 -11.1
6 | Malezya 115,855,187 123,281,254 6.1 6.4
7 | ABD 63,888,286 70,683,730 35 10.6
8 | Glney Kore 40,917,253 54,140,329 2.7 32.3
9 | italya 12,212,955 33,623,567 1.7 175.3
10 | Almanya 27,805,986 31,005,815 1.5 115

TURKIYE 155,359 139,485 0.0 -10.2
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B. Sektoriinde Ulkenin En Fazla ihracat Gergeklestirdigi 11k 10 Ulke

FASIL 16 - Et, balik, kabuklu hayvanlar, yaumusakgalar ve diger su omurgasizlar veya boceklerin mustahzarlar

Ulke Adi Ihraczz; (]))zig)erl () Ihraczzg (]))2e5g)er1 (&) % Pay % Degisim
1 | ABD 96,048,978 86,719,413 17.5 -9.7
2 | Almanya 75,418,903 72,149,898 145 -4.3
3 | Ispanya 91,075,009 67,041,963 135 -26.4
4 | Hollanda 51,225,960 64,055,322 12.9 25.0
5 | Japonya 69,288,459 47,588,612 9.6 -31.3
6 | Birlesik Krallik 44,643,867 35,058,193 7.1 -21.5
7 | BAE 20,202,994 20,034,733 4.0 -0.8
8 | Italya 22,397,183 14,021,099 2.8 -37.4
9 | Polonya 6,222,405 11,336,627 2.3 82.2
10 | Kanada 8,621,103 7,691,715 1.6 -10.8
TURKIYE 0 0 0 0
FASIL 17 - Seker ve seker mamulleri
Ulke Adi Ihraczzt2 (l))ze;g)erl (6] Ihraczzt2 (]))Zesg)erl (&) % Pay % Degisim
1 | ABD 17,781,420 47,354,687 50.7 166.3
2 | Vietnam 14,251,765 12,977,004 13.9 -8.9
3 | Tayland 4,587,253 5,453,325 5.8 18.9
4 | Malezya 5,679,169 5,061,696 5.4 -10.9
5 | Glney Kore 3,929,026 4,014,392 4.3 2.2
6 | Japonya 3,402,356 3,625,165 3.9 6.5
7 | Tayvan 2,721,989 2,551,789 2.7 -6.3
8 | Papua Yeni Gine 1,777,252 1,740,140 1.9 -2.1
9 | Avustralya 1,034,068 1,206,576 1.3 16.7
10 | Kanada 813,163 1,081,761 1.2 33.0
TURKIYE 0 0 0 0
FASIL 18 - Kakao ve kakao miistahzarlari
Ulke Ads Ihraczz; (l))z(zg)erl ()] Ihraczzt2 (l))zesg)erl (&) % Pay % Degisim
1 | Malezya 16,488,058 40,632,194 64.5 146.4
2 | Endonezya 1,818,654 5,082,115 8.1 179.4
3 | ABD 266,618 4,150,337 6.6 1,456.7
4 | Vietnam 2,007,395 3,976,704 6.3 98.1
5 | Cin 2,909,598 2,205,614 3.5 -24.2
6 | Hollanda 4,173,974 2,177,926 3.5 -47.8
7 | Tayland 554,933 083,708 1.6 77.3
8 | Glney Kore 368,331 614,360 1.0 66.8
9 | Japonya 397,604 612,411 1.0 54.0
10 | Tayvan 210,869 479,872 0.8 127.6
TURKIYE 0 0 0 0
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FASIL 19 - Hububat, un, nisasta veya siit miistahzarlari; pastacilik tiriinleri

Ulke Adi Ihraczz; (]))zig)erl () Ihraczzg (]))2e5g)er1 (&) % Pay % Degisim

1 | ABD 46,267,031 47,421,874 18.7 2.5
2 | Malezya 29,421,658 32,152,576 12.7 9.3
3 | BAE 23,354,458 23,491,647 9.3 0.6
4 | Kanada 26,117,238 23,374,225 9.2 -10.5
5 | Avustralya 10,080,140 10,510,459 41 4.3
6 | Suudi Arabistan 10,978,718 8,869,427 35 -19.2
7 | Tayvan 9,057,557 7,625,633 3.0 -15.8
8 | Hong Kong 5,235,456 6,397,005 2.5 22.2
9 | Sri Lanka 7,778,736 6,226,172 25 -20.0
10 | Fransa 6,277,813 6,154,630 2.4 -2.0

TURKIYE 34,767 17,563 0.0 -49.5

FASIL 20 - Sebzeler, meyveler,

sert kabuklu meyvalar ve

bitkilerin diger kisimlarindan elde edilen miistahzarlari

Ulke Adi Ihraczzt2 (l))ze;g)erl (6] Ihraczzt2 (]))Zesg)erl (&) % Pay % Degisim

1 | ABD 371,039,209 380,995,660 44.2 2.7
2 | Cin 88,593,046 100,322,435 11.7 13.2
3 | Birlesik Krallik 37,107,479 50,928,300 5.9 37.2
4 | Hollanda 34,042,962 45,219,767 5.3 32.8
5 | Japonya 43,384,809 42,455,080 4.9 -2.1
6 | Kanada 29,758,819 32,809,410 3.8 10.3
7 | Guney Kore 33,089,549 29,504,214 3.4 -10.8
8 | Malezya 13,587,451 21,001,628 2.4 54.6
9 | Almanya 22,886,267 20,710,461 2.4 -9.5
10 | Ispanya 20,015,056 18,722,769 2.2 -6.5

TURKIYE 0 0 0 0
FASIL 21 - Yenilen ¢esitli gida miistahzarlari

Ulke Ads Ihraczzlé (l))z(zg)erl (&) Ihraczzt2 (l))zesg)erl (6] % Pay % Degisim

1 | ABD 46,460,441 62,066,144 25.7 33.6
2 | BAE 21,595,434 21,034,646 8.7 -2.6
3 | Kanada 18,882,055 19,949,676 8.3 5.7
4 | Avustralya 14,564,353 13,763,198 5.7 -5.5
5 | Endonezya 9,235,670 12,045,725 5.0 30.4
6 | Malezya 15,215,670 11,185,287 4.6 -26.5
7 Hong Kong 7,848,131 10,171,920 4.2 29.6
8 | Singapur 10,229,413 9,553,898 4.0 -6.6
9 | Hollanda 9,872,551 8,025,800 3.3 -18.7
10 | Cin 3,155,534 7,889,929 3.3 150.0

TURKIYE 14,275 66,016 0.0 362.5
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C. Sektoriinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptigi Urlinler (10 Griin)

FASIL 16
Tarife Uriin Adi -
Kodu Degeri ($)
2025
GALLUS DOMESTICUS tiirii kiimes hayvanlariin diger hazirlanmis ve konserve
160232 edilmis etleri, sakatati veya kani 96,866,940
Domuz etinin, sakatatinin veya kaninin diger hazirlanmis ve konserve edilmis
160249 halleri, diger pargalar ve karisimlar dahil 35,757,965
Ton baligi, skipjack ve bonito (Sarda spp.), biitiin veya parca halinde, kiyilmamus,
160414 hazirlanmig veya konserve edilmis 18,800,478
160420 | Diger hazirlanmis veya konserve edilmis baliklar 13,920,760
160250 E;illr cinsi hayvanlarin diger hazirlanmis ve konserve edilmis etleri, sakatati veya 8.748,794
Uskumru, biitiin veya parga halinde, kiyilmamis, hazirlanmis veya konserve edilmis
160415 4,454,420
Et, sakatat veya kandan yapilmis sosisler ve benzeri iiriinler; bu {iriinlere dayali gida
160100 | hjigtahzarlart 4,315,300
160520 | Hazirlanmig veya konserve edilmis karides ve jumbo karides 4,079,907
Et, balik, kabuklu deniz hayvanlari, yumusakgalar veya diger su omurgasizlarinin
160300 | cystrakt ve sulart 3,310,981
160590 | Hazirlanmig veya konserve edilmis yumusakgalar ve diger su omurgasizlar 3,237,820
FASIL 17
Tarife Uriin Ada e
Kodu Degeri ($)
2025
170199 E;de aroma veya renklendirici madde igeren diger pancar veya kamis sekeri, kati 254 131 902
170490 | Kakao icermeyen diger sekerlemeler (beyaz ¢ikolata dahil) 156,280,704
170310 | Seker kamisi melasi 133,294,558
- - — YETT -
170230 Fruktoz igermeyen veya kuru halde agirlik itibariyla %20’den az fruktoz igeren 125,525 278

glukoz ve glukoz surubu

Diger sekerler, kat1 halde; ilave aroma veya renklendirici madde igermeyen seker
170290 | suruplari; dogal bal ile karigtirilmis olsun veya olmasim yapay bal; invert seker dahil | 64,884,381
karamel

Kuru madde iizerinden hesaplanan susuz laktoz esasina gore agirlik itibariyla %99

170211 veya daha fazla laktoz igeren laktoz ve laktoz surubu 12,513,636
— — YT - —
170260 Kuru halde agirlik itibariyla %50’den fazla fruktoz iceren diger fruktoz ve fruktoz 9.681.129
suruplari
— — 5 PYVTY -
170240 Kuru halde agirlik itibariyla en az %20 ancak %50’den az fruktoz igeren glukoz ve 9.344 369
glukoz surubu
170250 | Kimyasal olarak saf fruktoz 3,800,678
170410 | Seker kapli olsun veya olmasin sakiz 2,872,930
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FASIL 18

Tarife Urin Adi Ithalat
Kodu Degeri
3)
2025
180690 | Baska yerde belirtilmeyen veya yer almayan kakao iceren diger gida miistahzarlari 198,183,160
180500 | Ilave seker veya diger tatlandirict maddeleri icermeyen kakao tozu 191,626,797
Kakao igeren diger miistahzarlar; blok, levha veya ¢ubuk halinde, dolgulu
180632 | olmayanlar 60,182,325
Kakao iceren diger miistahzarlar; 2 kg’dan agir blok, levha veya ¢ubuk halinde veya
180620 2 kg’1 asan kaplar ya da ambalajlarda sivi, macun, toz, graniil veya diger dokme 34.145.863
formlarda olanlar
180631 | Kakao iceren diger miistahzarlar; blok, levha veya ¢ubuk halinde, dolgulu olanlar 19,185,957
180400 | Kakao yag1 ve kakao kat1 yagi 4,838,037
180310 | Yagi alinmamis kakao hamuru 3,862,331
180100 | Ham veya kavrulmus, biitiin veya kirilmis kakao ¢ekirdekleri 2,136,845
180610 | Ilave seker veya diger tatlandirict maddeler iceren kakao tozu 1,583,252
180200 | Kakao kabuklari, zarlari, kabukguklar1 ve diger kakao atiklari 350,202
FASIL 19
Tarife Uriin Ad1 g:gz:
Kodu
9)
2025
Bagka yerde belirtilmeyen veya yer almayan; kakao icermeyen veya tamamen
yagsiz bazda hesaplandiginda agirlik itibariyla %40’tan az kakao igeren un, irmik,
190190 | nisasta veya malt hiilasasindan hazirlanms gida miistahzarlari; 04 pozisyonundaki | 206,648,657
iiriinlerden hazirlanmis gida miistahzarlar
Kakao icersin veya igermesin diger ekmekgeilik iirlinleri, pastalar, kekler, biskiiviler
190590 | ve diger firincilik mamulleri; komiinyon gofretleri, ilag kullanimina uygun bos 164,238,037
kapstiller, miihiir gofretleri, piring kdgid1 ve benzeri iirtinler
190532 | Waffle ve gofretler 129,415,482
190110 | Perakende satisa sunulmus bebek mamalari 86,819,978
Kavrulmamis hububat gevreklerinden veya kavrulmamig hububat gevrekleri ile
190420 | kavrulmus hububat gevrekleri ya da sisirilmis hububat karisimlarindan elde edilen 62,073,842
hazirlannmis gidalar
190230 | Hazirlanmis olsun veya olmasin diger makarnalar 43,852,075
Yumurta igermeyen, doldurulmamis veya baska sekilde hazirlanmamis diger
190219 pisirilmemis makarnalar 36,667,284
190531 | Kakao igersin veya i¢ermesin tatl biskiiviler 36,464,252
Hububat veya hububat iiriinlerinin sisirilmesi veya kavrulmasi suretiyle elde edilen
190410 hazirlanmig gidalar 30,285,020
19.05 pozisyonundaki firincilik mamullerinin hazirlanmasinda kullanilan hamur
190120 karisimlari 15,055,859
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FASIL 20
Tarife Uriin Adx Ithalat
Kodu Degeri
$)
2025
200410 Sirke veya asetik asit disinda yontemlerle hazirlanmig veya konserve edilmis, 256.256.361
dondurulmus patatesler
200290 Sirke veya z_lsetlk asit disinda yontemlerle hazirlanmis veya konserve edilmis, bagka 43,274,683
yerde belirtilmeyen domatesler
200520 Sirke veya asetik asit disinda yontemlerle hazirlanmis veya konserve edilmis, 30,496,201
dondurulmamuis patatesler
200811 | Yer fistiklar, birlikte karistirilmis olsun veya olmasin 23,211,156
200310 Agaricus cinsi ma}nta.rlar; sirke veya asetik asit disinda yontemlerle hazirlanmis 22,498,980
veya konserve edilmis
200819 Diger sert kabuklu meyveler, yerAﬁ.stlklarl ve diger tohumlar; birlikte karigtirilmig 17,468,023
olsun veya olmasin, karisimlar dahil
20.06 pozisyonundaki liriinler hari¢ olmak iizere; sirke veya asetik asit diginda
200590 | yontemlerle hazirlanmis veya konserve edilmis, dondurulmamais diger sebzeler ve 16,293,548
sebze karisimlari
200580 Tatli misir (Zea mays var. sacpha_rata); sirke veya asetik asit disinda yontemlerle 16,284,698
hazirlanmis veya konserve edilmis, dondurulmamis
Ilave seker, diger tatlandirict maddeler veya alkol icersin veya igermesin; baska
200899 yerde belirtilmeyen veya yer almayan, baska sekilde hazirlanmig veya konserve 14.920.210
edilmis diger meyveler, sert kabuklu meyveler ve bitkilerin yenilebilir diger e
kisimlari; 2008.19 alt pozisyonundakiler disindaki karigimlar dahil
200990 F ermente edllmen.nvs ve alkol ilave edllmem¥s meyve veya sebze. suyu karisimlari; 13,213,915
ilave seker veya diger tatlandirici maddeler igersin veya igermesin
FASIL 21
Tarife Uriin Adx Ithalat
Kodu Degeri
®)
2025
210690 Baska yerde belirtilmeyen veya yer almayan diger miistahzarlar 1.060,722.068
Kahve esashi ekstraktlar, bu ekstraktlar esas alinarak hazirlanmis miistahzarlar,
210112 | esanslar veya konsantreler 352,793,178
210111 | Kahve ekstraktlari, esanslar1 ve konsantreleri 209,953,953
Diger soslar ve bunlarin miistahzarlari; karisik ¢esniler ve karisik baharatlar;
210390 | hardal unu ve irmigi ile hazirlanmig hardal 204,038,809
210610 | Protein konsantreleri ve tekstiire edilmis protein maddeleri 57,255,162
210210 | Aktif mayalar 39,886,490
210500 | Kakao igersin veya igermesin dondurma ve diger yenilebilir buzlu Urlinler 38,127,003
Cay veya mate ekstraktlari, esanslar1 ve konsantreleri ile bu ekstraktlar, esanslar
210120 | veya konsantreler esas alinarak hazirlanmig miistahzarlar ya da ¢ay veya mate 19258 017
esasli miistahzarlar
210310 | Soya sosu 14,717,952
210230 | Hazirlannmis kabartma tozlari 14,219,296
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D.

Sektériinde Ulkenin Altili Tarife Bazinda En Fazla Ihracat Yaptig1 Uriinler (10 {iriin)

FASIL 16
Tarife Uriin Adi Ihracat
Kodu Degeri
$)
2025
Ton baligi, skipjack ve bonito (Sarda spp.); biitiin veya parca halinde, kryilmamus,
160414 hazirlanmig veya konserve edilmis 361,157,730
160510 | Yengec, hazirlanmis veya konserve edilmis 56,796,401
Sardalya, sardinella ve brisling veya caca baliklari; biitlin veya parca halinde,
160413 Kk o 18,688,054
tyilmamis, hazirlanmis veya konserve edilmig
Baska yerde belirtilmeyen diger baliklar; biitiin veya par¢a halinde, kiyllmamus,
160419 . 11,479,719
hazirlanmig veya konserve edilmis
Uskumru; biitiin veya parga halinde, kiyllmamis, hazirlanmis veya konserve
160415 o 10,069,049
edilmis
S1g1r cinsi hayvanlarin diger hazirlanmig ve konserve edilmis etleri, sakatati veya
160250 kan 8,428,598
160590 | Yumusakealar ve diger su omurgasizlari; hazirlanmig veya konserve edilmig 7,911,378
Domuz etinin, sakatatinin veya kaninin diger hazirlanmis ve konserve edilmis
160249 NS Al 4,970,041
halleri, diger pargalar ve karigimlar dahil
160520 | Hazirlanmis veya konserve edilmis karides ve jumbo karides 4,166,549
Sosisler ve benzeri {irlinler; et, sakatat veya kandan yapilmis; bu iiriinlere dayal
160100 .. 2,895,743
gida miistahzarlari
FASIL 17
Tarife Uriin Ad1 Thracat
Kodu Degeri
3)
2025
170111 | Ham seker kamisi sekeri, ilave aroma veya renklendirici igermeyen 49,500,484
170490 | Kakao igermeyen diger sekerlemeler (beyaz cikolata dahil) 23,302,382
170410 | Seker kapli olsun veya olmasin sakiz 19,182,859
Diger sekerler, kat1 halde; ilave aroma veya renklendirici icermeyen seker
170290 | suruplari; yapay bal (dogal bal ile karistirilmis olsun veya olmasin); invert seker 650,873
dahil karamel
[lave aroma veya renklendirici igeren kat1 formda kamis veya pancar sekeri ve
170191 kimyasal olarak saf stikroz 378,455
Kuru madde {izerinden agirlik itibariyla %99 veya daha fazla laktoz i¢eren laktoz
170211 | e Jaktoz surubu 306,091
Fruktoz icermeyen veya kuru halde agirlik itibariyla %20°den az fruktoz igeren
170230 glukoz ve glukoz surubu 82,685
170112 | Ham pancar sekeri, ilave aroma veya renklendirici icermeyen 17,225
170390 | Seker ekstraksiyonu veya rafinasyonundan elde edilen diger melaslar 4,408
170220 | Akgaagag sekeri ve akg¢aagag surubu 3,476
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FASIL 18
Tarife Uriin Adx Thracat
Kodu Degeri
®)
2025
180100 | Kakao cekirdekleri; biitiin veya kirilmus, ¢ig veya kavrulmus 46,228,510
180620 Kakao iceren diger miistahzarlar; 2 kg’1 asan ambalajlarda blok, levha veya cubuk 6.993.039
halinde ya da sivi, macun, toz, graniil veya diger dokme formlarda TS
180400 | Kakao yagi ve kakao kati yagi 5,678,200
180690 | Baska yerde belirtilmeyen diger kakao i¢eren gida miistahzarlari 1,726,752
180610 | Ilave seker veya diger tatlandirict maddeler iceren kakao tozu 909,577
180631 | Kakao iceren diger miistahzarlar; dolgulu blok, levha veya ¢ubuk halinde 565,148
180500 | Ilave seker veya diger tatlandirict maddeler icermeyen kakao tozu 473,216
180632 Kal_<ao iceren diger miistahzarlar; dolgulu olmayan blok, levha veya gubuk 458,533
halinde
FASIL 19
Tarife Uriin Ada Ihrzvlca.t
Kodu Degeri
3)
2025
Kakao igersin veya igermesin diger ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger firincilik
mamulleri; komiinyon gofretleri, ilag kullanimina uygun bos kapsiiller, miihiir
190590 | gofretleri, piring kagidi ve benzeri iiriinler 113,666,450
190531 | Tath biskiiviler, kakao igersin veya igermesin 31,403,145
Yumurta igermeyen, doldurulmamis veya baska sekilde hazirlanmamis diger
190219 | pisirilmemis makarnalar 26,146,850
190110 | Perakende satisa sunulmus bebek mamalari 22,668,330
Kakao icermeyen veya tamamen yagsiz bazda hesaplandiginda agirlik itibariyla
%40’tan az kakao i¢eren un, irmik, nisasta veya malt hiilasasindan hazirlanmis diger
190190 | g1da miistahzarlari; bagka yerde belirtilmeyen veya yer almayan 20,218,861
Hububat veya hububat iiriinlerinin sisirilmesi veya kavrulmasiyla elde edilen
190410 | hazirlanmig gidalar 13,360,460
190532 Waffle ve gofretler 6,329,350
190230 | Kakao igersin veya igermesin diger makarnalar 5,038,681
190540 | Kavrulmus ekmek ve benzeri tost liriinleri 3,665,285
Yumurta igeren, doldurulmamig veya baska sekilde hazirlanmamig pisirilmemis
190211 | makarnalar 3,482,698
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FASIL 20

Tarife Uriin Ad1 Ihracat
Kodu Degeri
%)
2025
200980 Herhangi bi_r tek meyve veya _s?bzenin suyu; fermente e.dilmf:rnis ve .ilave alkol 218132977
icermeyen, ilave seker veya diger tatlandirict maddeler igersin veya icermesin SR
Ananaslar; bagka yerde belirtilmeyen veya yer almayan, ilave seker veya diger
200820 | tatlandirict maddeler ya da alkol igersin veya igermesin, hazirlanmis veya konserve | 210,736,041
edilmis
Baska yerde belirtilmeyen veya yer almayan diger meyveler, sert kabuklu meyveler
200899 | ve bitkilerin yenilebilir diger kisimlari; ilave seker veya diger tatlandirict maddeler 133,702,560
ya da alkol igersin veya i¢ermesin, karigimlar dahil
Ananas suyu; fermente edilmemis ve ilave alkol icermeyen, ilave seker veya diger
200949 tatlandlrlclyfnaddeler igersin Veyasigermesin ’ g ’ e 79,537,087
200941 | Brix degeri 20’yi agmayan ananas suyu 79,337,577
Meyve, sert kabuklu meyve ve bitkilerin yenilebilir diger kisimlarinin karigimlart;
200892 | baska yerde belirtilmeyen veya yer almayan, ilave seker veya diger tatlandirici 42,348,564
maddeler ya da alkol icersin veya icermesin
Diger sert kabuklu meyveler, yer fistiklar1 ve diger tohumlar; birlikte karistirilmi
200819 ols%m veya olmasin, k;;lslmlazdéhil ¢ ’ ’ 31,166,014
Receller, meyve joleleri, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu meyve pireleri ve
200799 ezmeleri; pisirilmis miistahzarlar, ilave seker igersin veya icermesin 22,643,976
200931 | Herhangi bir tek narenciye meyvesinin suyu; Brix degeri 20’yi agmayan 10,238,042
200990 Meyve sulaqrvnn karisimlari; fermente F:dilmemis ve ilave a_lkol icermeyen, ilave 9,689,682
seker veya diger tatlandirict maddeler igersin veya igermesin DR
FASIL 21
Tarife Uriin Ad1 Ihrilca.t
Kodu Degeri
$)
2025
Diger soslar ve bunlarin miistahzarlari; karigik ¢esniler ve karigik baharatlar;
210390 hardal unu ve irmigi ile hazirlanmig hardal 110,091,927
210690 | Baska yerde belirtilmeyen veya yer almayan diger miistahzarlar 64,453,353
210310 | Soya sosu 22,120,940
210500 | Dondurma ve diger yenilebilir buzlu triinler, kakao igersin veya icermesin 17,224,465
210610 | Protein konsantreleri ve tekstiire edilmis protein maddeleri 10,471,031
210320 | Domates ketcabi ve diger domates soslari 5,913,553
210111 | Kahve ekstraktlari, esanslar1 ve konsantreleri 2,927,668
210410 | Corbalar ve et sular1 ve bunlarin miistahzarlar 2,806,821
Cay veya mate ekstraktlari, esanslar1 ve konsantreleri ile bu ekstraktlar, esanslar
210120 | veya konsantreler esas alinarak hazirlanmis miistahzarlar ya da ¢ay veya mate 2,744,234
esasli miistahzarlar
Kahve esasli ekstraktlar, bu ekstraktlar esas alinarak hazirlanmis miistahzarlar,
210112 948,344

esanslar veya konsantreler
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I1l.  Sektorde Ulkemizden ihracat

A. Sektdrde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Deger)

FASIL 16
Tarife Uriin Ads 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Kodu
Sardalya, sardinella ve brisling veya
1] 160413 |32 baliklar; biitlin veya parca 0 3,089 3.792 0 0
halinde, kiyilmamis, hazirlanmis
veya konserve edilmis
Sosisler ve benzeri urinler; et,
2 | 160100 | sakatat veya kandan yapilmis; bu 0 1,786 0 0 0
iriinlere dayali gida miistahzarlari
TOPLAM 0 4,875 3,792 0 0
FASIL 17
Tarife Uriin Adi 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu

Kakao i¢cermeyen diger
1 170490 sekerlemeler (beyaz cikolata 105,072 373,369 738,918 | 1,126,867 | 1,253,809
dahil)

Seker kapli olsun veya

2 170410
olmasin sakiz

0 0 0 0 2,855

Seker ekstraksiyonu veya
3 170390 rafinasyonundan elde edilen 2,576 0 0 0 0
diger melaslar

Diger sekerler, kat1 halde;
ilave aroma veya

4 170290 renklendirici igermeyen seker 0 0 22,255 18,292 0
suruplari; yapay bal; invert
seker dahil karamel

Kuru halde agirlik itibariyla
%50’den fazla fruktoz igeren

5 170260 diger fruktoz ve fruktoz 0 0 0 16,801 0
suruplari

6 170250 Kimyasal olarak saf fruktoz 0 0 0 0 72,654
Fruktoz icermeyen veya kuru
halde agirlik itibartyla

7 170230 %20’ den az fruktoz iceren 1,934,559 154,400 0 0 0
glukoz ve glukoz surubu

g | 170019 | Diferlakiozvelakioz 52,396 | 27,600 | 20,876 | 22,000 5,374
suruplari
Kuru madde tzerinden
agirlik itibariyla %99 veya

9 170211 daha fazla laktoz igeren 152,828 115,382 233,584 133,455 203,588
laktoz ve laktoz surubu

TOPLAM 2,247,431 670,751 1,015,633 | 1,317,415 | 1,538,280
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FASIL 18

Tarife Uriin Ad 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu
Baska yerde belirtilmeyen
180690 | Yeya yer almayan diger 284519 | 939,926 | 2,639,134 | 3,374,486 | 4,371,936
kakao igeren gida
miistahzarlari
Kakao iceren diger
180632 | Mustahzarlar; dolgulu 0 13245 | 51,757 4,625 41,591

olmayan blok, levha veya
cubuk halinde

Kakao iceren diger
180631 mistahzarlar; dolgulu blok, 11,835 127,858 143,757 10,295 26,873
levha veya ¢ubuk halinde

Kakao iceren diger
miistahzarlar; 2 kg’1 asan
ambalajlarda blok, levha

180620 . 30,933 538,055 223,559 303,961 310,005
veya ¢ubuk halinde veya sivi,
macun, toz, granil ya da
diger dokme formlarda
Ilave seker veya diger
180500 tatlandirict maddeler 610 0 0 0 0
icermeyen kakao tozu
TOPLAM 327,897 1,619,084 | 3,058,207 | 3,693,367 | 4,750,405
FASIL 19
Tarife Uriin Ads 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu

Kakao icersin veya
icermesin diger ekmek,
pasta, kek, biskiivi ve diger
firincilik mamulleri;
190590 komdiinyon gofretleri, ilag 246,979 165,854 128,796 195,320 334,109
kullanimina uygun bos
kapsuller, mihdir gofretleri,
piring kagidi ve benzeri
urdnler

Kavrulmus ekmek ve

190540 benzeri tost Urinleri

35,454 27,036 555 0 0

190532 Waffle ve gofretler 284,705 644,236 325,911 481,065 743,927

Tath biskiiviler, kakao

190531 . . . -
ICErsin veya ICermesin

7,046 10,887 20,944 94,883 57,181

Hububatin sigirilmesi veya
kavrulmasiyla elde edilen
diger hazirlannms gidalar
(6rnegin musir gevregi);
190490 musir disindaki tahillarin 0 0 0 0 1,440
tane, gevrek veya islenmis
formlar1 (un ve irmik harig),
On pigirilmis veya bagka
sekilde hazirlanmis

190430 Bulgur bugday1 2,582 12,428 12,988 20,739 11,399

Kavrulmamig hububat

190420 .
gevreklerinden veya

0 0 0 5,766 0
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kavrulmamis ve kavrulmus
gevrek karisimlarindan ya
da sisirilmis hububattan
elde edilen hazirlanmis
gidalar

190410

Hububat veya hububat
tiriinlerinin sigirilmesi veya
kavrulmastyla elde edilen
hazirlanmig gidalar

31,460

47,647

21,646

190230

Kakao igersin veya
icermesin diger makarnalar

85,178

360,373

227,888

14,029

10

190219

Yumurta icermeyen,
doldurulmamis veya baska
sekilde hazirlanmamis diger
pisirilmemis makarnalar

7,128,644

4,003,939

3,413,884

1,702,449

1,193,823

TOPLAM

7,822,048

5,272,400

4,130,966

2,521,868

2,355,908

FASIL 20

Tarife
Kodu

Uriin Adx

2021

2022

2023

2024

2025

200990

Meyve sularinin
karigimlari; fermente
edilmemis ve ilave alkol
igermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
igersin veya icermesin

20,381

55,011

82,981

76,839

86,713

200980

Herhangi bir tek meyve
veya sebzenin suyu;
fermente edilmemis ve ilave
alkol icermeyen, ilave seker
veya diger tatlandirici
maddeler icersin veya
icermesin

9,764

31,271

43,967

59,167

7,381

200979

Elma suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
igermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

39,384

1,984

3,064

200971

Brix degeri 20’yi agmayan
elma suyu

2,154

23,988

14,053

20,735

7,473

200969

Uziim suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
igermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

4,996

1,982

200961

Brix degeri 20’yi agmayan
Uzlm suyu

545

4,448

1,536

5,044

200950

Domates suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
igermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

895

814

1,677

6,346

4,688

200939

Herhangi bir tek narenciye
meyvesinin suyu; fermente

2,515
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edilmemis ve ilave alkol
icermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

200931

Brix degeri 20’yi asmayan
herhangi bir tek narenciye
meyvesinin suyu

1,797

1,590

1,101

10

200919

Portakal suyu
(dondurulmamus), bagka
yerde belirtilmeyen;
fermente edilmemis ve ilave
alkol icermeyen, ilave seker
veya diger tatlandirici
maddeler icersin veya
icermesin

4,116

2,104

833

2,522

109,915

TOPLAM

84,750

121,602

149,908

172,243

217,271

FASIL 21

Tarife
Kodu

Uriin Ad

2021

2022

2023

2024

2025

210690

Baska yerde belirtilmeyen
veya yer almayan diger
mustahzarlar

5,158

21,634

51,046

54,853

61,031

210610

Protein konsantreleri ve
tekstiire edilmis protein
maddeleri

7,970

210500

Dondurma ve diger
yenilebilir buzlu Grlnler,
kakao igersin veya
icermesin

8,645

210390

Diger soslar ve bunlarin
miistahzarlari; karigik
gesniler ve karisik
baharatlar; hardal unu ve
irmigi ile hazirlanmig hardal

82,603

85,782

145,603

70,123

56,413

210320

Domates ketgab1 ve diger
domates soslari

10,590

27,872

11,631

210220

Inaktif mayalar; diger tek
hicreli mikroorganizmalar
(61u), 30.02 pozisyonundaki
asilar hari¢

47,964

210210

Aktif mayalar

127,596

132,019

50,740

17,304

210130

Kavrulmus hindiba ve diger
kavrulmus kahve ikameleri
ve bunlarin ekstraktlari,
esanslar1 ve konsantreleri

5,649

198

210120

Cay veya mate ekstraktlari,
esanslar1 ve konsantreleri
ile bu ekstraktlar, esanslar
veya konsantreler esas
alinarak hazirlanmis
mustahzarlar ya da cay veya
mate esasli miistahzarlar

18,554

3,780
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Kahve esashi ekstraktlar, bu
10 | 210112 | Skstraktlar esas almarak 269,454 | 454,829 270 0 957
hazirlanmig miistahzarlar,
esanslar veya konsantreler
TOPLAM 492,781 761,463 149,908 155,359 139,485
B. Sektorde Ulkemizin Ulkeye Ihracati (Miktar kg)
FASIL 16
Tarife Uriin Adi 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Kodu
Sardalya, sardinella ve brisling veya
1| 160413 | g2 baliklars; bitiin veya parga 0 25,805 | 7,810 0 0
halinde, kiyilmamig, hazirlanmis veya ' '
konserve edilmis
Sosisler ve benzeri Urlinler; et, sakatat
2 | 160100 | veya kandan yapilmis; bu {iriinlere 0 860 0 0 0
dayal1 gida miistahzarlar
TOPLAM 0 26,665 7,810 0 0
FASIL 17
Tarife Uriin Adi 2021 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Kodu
Kakao icermeyen diger
1 170490 sekerlemeler (beyaz cikolata 82,343 215,825 | 251,829 | 373,119 | 382,520
danhil)
2 170410 Seker kapli olsun veya olmasin 0 0 0 0 84
sakiz
Seker ekstraksiyonu veya
3 170390 rafinasyonundan elde edilen 1,253 0 0 0 0
diger melaslar
Diger sekerler, kati halde; ilave
aroma veya renklendirici
4 170290 igermeyen seker suruplari; 0 0 22,371 22,707 0
yapay bal; invert seker dahil
karamel
Kuru halde agirlik itibariyla
%350’den fazla fruktoz igeren
> 170260 diger fruktoz ve fruktoz 0 0 0 32,106 0
suruplari
6 170250 Kimyasal olarak saf fruktoz 0 0 0 0 49,163
Fruktoz icermeyen veya kuru
7 170230 halde aglrl%k itibartyla %20’den 4383144 | 353272 0 0 0
az fruktoz igeren glukoz ve
glukoz surubu
8 170219 Diger laktoz ve laktoz suruplari 40,660 20,280 17,260 20,360 5,080
Kuru madde iizerinden agirlik
9| 170211 | itibariyla %99 veya daha fazla 105,300 | 97,277 | 182,900 | 121,220 | 181,960
laktoz iceren laktoz ve laktoz
surubu
TOPLAM 4,612,700 | 686,654 | 474,360 569,512 | 618,807
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FASIL 18

Tarife

Uriin Ada 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu

Baska yerde belirtilmeyen
180690 | veya yer almayan diger kakao | 120,061 565,110 | 1,565,549 | 1,793,984 | 1,993,957
iceren gida miistahzarlar

Kakao iceren diger
mistahzarlar; dolgulu
olmayan blok, levha veya
cubuk halinde

180632 0 10,197 48,044 2,232 16,338

Kakao iceren diger
180631 mustahzarlar; dolgulu blok, 10,141 72,468 187,088 7,263 14,365
levha veya cubuk halinde

Kakao iceren diger
miistahzarlar; 2 kg’1 asan
ambalajlarda blok, levha veya

180620 . 11,710 202,509 67,004 86,116 90,649
cubuk halinde veya sivi,
macun, toz, granil ya da
diger dokme formlarda
Ilave seker veya diger
180500 tatlandirict maddeler 176 0 0 0 0
icermeyen kakao tozu
TOPLAM 142,088 850,284 1,867,685 | 1,889,595 | 2,115,309
FASIL 19
s Uriin Adi 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu

Kakao icersin veya
icermesin diger ekmek,
pasta, kek, biskiivi ve diger
firmncilik mamulleri;
190590 komiinyon gofretleri, ilag 155,338 199,228 120,488 156,122 301,160
kullanimina uygun bos
kapsuller, mihiir gofretleri,
piring kagid1 ve benzeri
urdnler

Kavrulmus ekmek ve

190540 benzeri tost Urinleri

12,292 27,152 9,437 0 0

190532 Waffle ve gofretler 181,282 371,738 289,538 347,078 465,862

Tath biskiiviler, kakao

190531 . . . -
ICErsin veya Icermesin

5,690 16,521 25,129 78,462 38,022

Hububatin sigirilmesi veya
kavrulmastyla elde edilen
diger hazirlannms gidalar
(6rnegin musir gevregi);
190490 | diger tahillar (musir harig) 0 0 0 0 3,640
tane, gevrek veya islenmis
formlarda (un ve irmik
harig), 6n pisirilmis veya
bagka sekilde hazirlanmig

190430 Bulgur bugdayi 3,528 10,950 11,857 24,905 12,006

Kavrulmamis hububat

190420 .
gevreklerinden veya

0 0 0 3,600 0
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kavrulmus ve kavrulmamis
gevrek karisimlarindan ya
da sisirilmis hububattan
elde edilen hazirlanmis
gidalar

190410

Hububat veya hububat
tiriinlerinin sigirilmesi veya
kavrulmastyla elde edilen
hazirlanmig gidalar

10,220

43,744

7,140

190230

Kakao igersin veya
icermesin diger makarnalar

130,957

439,904

333,717

20,099

10

190219

Yumurta icermeyen,
doldurulmamis veya bagka
sekilde hazirlanmamis diger
pisirilmemis makarnalar

11,384,15
2

5,021,990

4,277,605

2,262,704

1,662,206

TOPLAM

11,883,459

6,131,227

5,067,771

2,880,011

2,502,995

FASIL 20

Tarife
Kodu

Uriin Adx

2021

2022

2023

2024

2025

200990

Meyve sulariin karigimlari;
fermente edilmemis ve ilave
alkol icermeyen, ilave seker
veya diger tatlandirici maddeler
igersin veya icermesin

36,017

83,802

134,226

123,483

144,643

200980

Herhangi bir tek meyve veya
sebzenin suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
igermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

26,845

64,266

86,635

107,411

11,081

200979

Elma suyu; fermente edilmemis
ve ilave alkol icermeyen, ilave
seker veya diger tatlandirict
maddeler icersin veya icermesin

62,931

3,379

4,200

200971

Brix degeri 20’yi agmayan elma
suyu

5,680

54,217

26,083

32,765

11,602

200969

Uziim suyu; fermente edilmemis
ve ilave alkol icermeyen, ilave
seker veya diger tatlandiric
maddeler icersin veya icermesin

7,445

3,636

200961

Brix degeri 20’yi agmayan iiziim
suyu

971

8,060

3,426

7,319

200950

Domates suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
icermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

1,743

1,734

3,197

12,913

9,078

200939

Herhangi bir tek narenciye
meyvesinin suyu; fermente
edilmemis ve ilave alkol
icermeyen, ilave seker veya
diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

4,020
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200931

Brix degeri 20’yi asmayan
herhangi bir tek narenciye 0
meyvesinin suyu

2,045

2,301

1,755

10

200919

Portakal suyu (dondurulmamus),
bagka yerde belirtilmeyen;
fermente edilmemis ve ilave
alkol icermeyen, ilave seker
veya diger tatlandirict maddeler
icersin veya icermesin

5,980

3,379

1,940

2,735

31,136

TOPLAM

151,632

222,473

261,752

288,927

209,295

FASIL 21

Tarife
Kodu

Uriin Ad1 2021

2022

2023

2024

2025

210690

Baska yerde belirtilmeyen veya

yer almayan diger miistahzarlar 8.470

11,304

25,844

41,661

20,939

210610

Protein konsantreleri ve tekstire

edilmis protein maddeleri 2,290

210500

Dondurma ve diger yenilebilir
buzlu tranler, kakao igersin veya 0
icermesin

1,207

210390

Diger soslar ve bunlarin
miistahzarlari; karisik ¢esniler ve
karisik baharatlar; hardal unu ve
irmigi ile hazirlanmig hardal

110,812

125,062

167,603

71,314

60,265

210320

Domates ketgab1 ve diger domates
soslari

21,420

18,200

18,117

210220

Inaktif mayalar; diger tek hiicreli
mikroorganizmalar (610), 30.02 0
pozisyonundaki asilar harig

18,081

210210

Aktif mayalar 54,180

53,886

18,060

6,034

210130

Kavrulmus hindiba ve diger
kavrulmug kahve ikameleri ve
bunlarin ekstraktlari, esanslar1 ve
konsantreleri

1,911

18

210120

Cay veya mate ekstraktlari,
esanslar1 ve konsantreleri ile bu
ekstraktlar, esanslar veya
konsantreler esas alinarak
hazirlanmig miistahzarlar ya da
cay veya mate esasli miistahzarlar

27,458

3,750

10

210112

Kahve esash ekstraktlar, bu
ekstraktlar esas alinarak
hazirlanmig miistahzarlar, esanslar
veya konsantreler

39,207

66,142

327

524

TOPLAM

214,959

297,102

231,945

158,568

91,512
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IV.  Sektérde Ihracat Yoluyla Pazara Giris

Filipinler, hazirlanmis gida ve islenmis gida sektoriinde ihracatgilar icin onemli firsatlar
sunmaktadir. Ulkede ithal gida iiriinlerine yonelik giiclii bir talep bulunmaktadir. Pazara giris yapan
ihracatgilar genellikle yerel ithalatcilar, distribiitorler, slipermarket zincirleri ve gida hizmeti
tedarikgileri aracihigiyla faaliyet gostermektedir. Filipinler FDA dlzenlemeleri ile gumrik

prosediirlerine uyum, pazara bagarili giris agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

A Sektor igin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Ithal gida iiriinlerine yonelik Filipinler pazari, gelir seviyelerinin, niifus yogunlugunun ve
modern perakende altyapisinin en gili¢lii oldugu biiyiikk kentsel ve hizli kentlesen bolgelerde
yogunlagsmaktadir. Bu talebin merkezinde ise iilkenin baslica ekonomik, siyasi ve tiikketim merkezi
olan Metro Manila yer almaktadir. Ulusal Baskent Bolgesi olarak Metro Manila; yiiksek gelirli hane
halklari, yabanci topluluklar, ¢cok uluslu sirketler ve modern perakende kanallarinin en yogun
bulundugu bolgedir. Metro Manila’daki Quezon City, Makati, Pasig, Taguig ve Manila gibi 6nemli
sehirler; biiylik stipermarket zincirlerine, premium marketlere, otellere, Iliks restoranlara ve uzman
ithalatgilara ev sahipligi yapmaktadir. Bu unsurlar, Metro Manila’y1 ithal gida {iriinleri agisindan en

rekabetci ve en karli giris noktasi haline getirmektedir.

Baskent bolgesinin 6tesinde, CALABARZON (Cavite, Laguna, Batangas, Rizal ve Quezon),
hizli sanayilesme, kentsel yayilma ve iiretim ile konut yatirimlarinin Metro Manila disina taginmasi
nedeniyle 6nemli bir biliylime koridoru haline gelmistir. Bolge; otoyollar ve baskente yakinlik dahil
olmak iizere giiclii lojistik baglantilarindan faydalanmakta olup Metro Manila tiiketici pazarinin

stratejik bir uzantisi niteligi tagimaktadir.

Visayas bolgesinde ise Cebu City, merkezi is ve ticaret merkezi olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Uluslararas1 limani1 ve giiclii turizm sektorii sayesinde, Orta Filipinler’e giren ithal {irtinler i¢in 6nemli
bir dagitim noktasidir. Otellerin, tatil kdylerinin, yabanci topluluklarin ve biiyiiyen BPO is giiciiniin

varligi; hem perakende hem de gida hizmetleri ithalatina yonelik talebi desteklemektedir.

Mindanao’da ise Davao City, ithal gida iiriinleri agisindan en 6nemli pazardir. Sehir, ticaret ve
altyap1 gelisimiyle desteklenen, boélgenin ekonomik agidan en istikrarli ve en hizli biiyiiyen

sehirlerinden biridir. Mindanao genelinde ithal iirlinlerin pazara niifuzu Luzon ve Visayas’a kiyasla
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daha diisiik olmakla birlikte, Davao City giineyde modern perakende sektoriiniin genislemesi agisindan

bir ge¢is noktasi islevi gérmektedir.

Bir diger kritik lojistik ve tiretim bolgesi ise, tiretim ve depolama merkezi rolii nedeniyle
giderek 6nem kazanan Central Luzon’dur. Bulacan, Pampanga ve Nueva Ecija gibi eyaletler; Metro
Manila ile Kuzey Luzon pazarlarina ithal gida {iriinlerinin taginmasini destekleyen biiyliyen sanayi

parklarma, soguk zincir tesislerine ve dagitim merkezlerine ev sahipligi yapmaktadir.

B. Sektdrde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Filipinler islenmis gida pazar1 oldukga rekabet¢i olup hem yerel hem de ¢ok uluslu sirketleri

icermektedir.

Yerel gida iireticileri; 6zellikle hazir noodle, atistirmalik gidalar, konserve deniz iriinleri,
islenmis etler, siit liriinleri, icecekler ve unlu mamuller gibi temel {iriin kategorilerinde baskin bir rol
oynamaktadir. Bir¢ok Filipinli sirket, giiclii lilke cap1 dagitim aglar1 ve yliksek marka bilinirligine
sahip driinler gelistirerek ithal iriinler ve yabanci sermayeli firmalarla etkin sekilde rekabet

edebilmektedir. Ayrica, bazi yerel sirketler Asya, Orta Dogu, Kuzey Amerika ve Avrupa’daki ihracat

pazarlarina da agilmistir.

Filipinler’deki baslica yerel islenmis gida sirketleri asagida yer almaktadir:

Sirket

Ana Uriin Kategorisi

Filipinler’deki Varhk / Uretim

Universal Robina Corporation
(URC)

Atistirmaliklar, igecekler, hazir
noodle tiriinleri, sekerlemeler

Ulke genelinde kapsamli iiretim
tesisleri

Monde Nissin Corporation

Hazir noodle iiriinleri, biskiviler,
firincilik {riinleri, et alternatifleri

Luzon ve Visayas’ta biiyiik
fabrikalar

Century Pacific Food, Inc.

Konserve ton balig1, sardalya, et
urdinleri, stt ardnleri

General Santos ve Luzon’da
biiyiik isleme tesisleri

Inc.

San Miguel Food and Beverage,

Islenmis et iiriinleri, siit {iriinleri,
kahve, icecekler

Ulke ¢apinda iiretim ve dagitim
agl

RFM Corporation

Un, makarna, sut, dondurma,
soslar

Birden fazla Uretim tesisi

CDO Foodsphere, Inc.

Islenmis et iiriinleri

Luzon ve Mindanao’da et isleme
tesisleri

Pampanga's Best, Inc.

Islenmis et iiriinleri, dondurulmus
gida

Pampanga’da iiretim tesisi

Liwayway Holdings Company
Limited

Atistirmalik gidalar (Oishi
markast)

Biiyiik 6l¢ekli atistirmalik tiretim
operasyonlari

Republic Biscuit Corporation

Biskiivi, kraker, atistirmalik
gidalar — Yerel Uretim tesisleri

Yerel tretim tesisleri

Frabelle Foods Corporation

Dondurulmus deniz {iriinleri,
islenmis et, konserve ve katma
degerli gida tiriinleri

Metro Manila ve Mindanao’da
isleme ve soguk zincir tesisleri
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Ayni1 zamanda, ¢ok uluslu sirketler de yerel liretim faaliyetleri, ortak girisimler ve ithalat

dagitim sistemleri araciligiyla Filipinler pazarinda giiglii bir varlik siirdiirmektedir. Bu firmalar;

yerlesik kiiresel markalar, gelismis gida teknolojileri ve kapsamli pazarlama kapasitesinden

faydalanmaktadir. Yerel ve yabanci firmalar arasindaki rekabet, siirekli iiriin inovasyonunu,

ambalajlama ve gida giivenligi standartlarinda iyilesmeleri ve farkli gelir gruplarina yonelik iiriin

cesitliliginin artmasini tesvik etmistir.

Filipinler’deki baslica ¢ok uluslu gida sirketleri asagida yer almaktadir:

Sirket

Ana Uriin Kategorisi

Filipinler’deki Varlik / Uretim

Nestlé Philippines, Inc.

Kahve, sit drinleri, bebek
beslenmesi, icecekler

Batangas ve Laguna’da birden
fazla fabrika

Unilever Philippines, Inc.

Gida ¢esnileri, icecekler, tiikketici
drdnleri

Yerel iiretim operasyonlari

Mondelez International

Cikolata, biskiivi, sekerleme
uranleri

Bolgesel tesisler ve yerel dagitim
yoluyla {iretim varlig1

The Hershey Company

Cikolata ve sekerleme iiriinleri

Agirlikli olarak ithal iirlinler;
yerel dagitim operasyonlari

Ajinomoto Philippines
Corporation

Baharatlar, hazir gida {irtinleri

Bulacan’da tiretim tesisi

Coca-Cola Europacific Aboitiz
Philippines

Gazli igecekler ve diger icecekler

Ulke genelinde siseleme tesisleri

Pepsi-Cola Products
Philippines, Inc.

Icecekler

Birden fazla siseleme tesisi

Danone Philippines

Siit ve beslenme drtinleri

Agirlikli olarak ithal iiriinler ve
yerel dagitim

Yakult Philippines, Inc.

Probiyotik icecekler

Laguna’da yerel Uretim tesisi

Kraft Heinz Philippines

Soslar, ¢esniler, islenmis gida
urdnleri

Agirlikli olarak ithalat ve dagitim
operasyonlari

Pazar yapisi; iireticiler, ithalatgilar, toptancilar, distribiitorler, siipermarket zincirleri, market

zincirleri, restoranlar ve ¢evrim i¢i saticilardan olusan genis bir tedarik zinciri tarafindan

desteklenmektedir.

C. Ilgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve Iletisim Bilgileri

Filipin Ticaret ve Sanayi Odas1 (PCCI), Filipinler’deki en biiyiikk ve en etkili is diinyasi

kurulusudur. 1905 yilinda kurulan kurulus, ekonomik biiylimeyi, ticareti ve yatirimlar tesvik eden

politikalarin savunuculugunu yapan, kar amaci giitmeyen ve devlet dis1 bir is diinyasi orgiitiidiir. PCCI;

kiigiik, orta ve biiylik 6lcekli igletmeler dahil olmak iizere ¢esitli sektorleri temsil etmekte ve is ile
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sanayi gelisimi i¢in elverigli bir ortamin olusturulmasina yonelik faaliyet gostermektedir. Kurulus,
iiyelerine is diinyasina iligskin hizmetler, ag kurma firsatlar1 ve kamu kurumlari ile diger paydaslarla
diyalog platformlar1 sunmaktadir. Faaliyetleri araciligiyla PCCI, iilkenin ekonomik yapisinin

sekillendirilmesinde ve 6zel sektoriin bliylimesinin desteklenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Mgili iletisim bilgileri asagida yer almaktadir:

Mr. Ferdinand “Perry” Ferrer

Baskan

Tel: (+632) 846 8196 | Fax: (+632) 846 8619
Email: secretariat@philippinechamber.com
Website: https://www.philippinechamber.com/

Sektordeki diger ilgili kuruluslar arasinda  Filipin Ihracatcilar  Konfederasyonu
(PHILEXPORT), Filipin Perakendeciler Birligi (PRA), Filipinler Soguk Zincir Birligi (CCAP) ve
Filipinler Otel ve Lokantalar Birligi (HRAP) yer almaktadir. Bu kuruluslar; ihracat gelistirme,
perakende faaliyetleri, lojistik ve soguk zincir yonetimi ile gida hizmetleri ve konaklama sektorleri
dahil olmak tizere gida ve icecek sanayisinin farkli segmentlerinin desteklenmesinde 6nemli roller
istlenmektedir. Politika savunuculugu, sektor koordinasyonu, egitim programlar1 ve is gelistirme
girisimleri araciligiyla Filipinler gida sektdriiniin rekabet giicliniin ve verimliliginin artirilmasina katki

saglamaktadirlar.

Bu kuruluglar arasinda PHILEXPORT, Filipin ihracat sektoriini giclendirmekle
gorevlendirilmis Filipinli ihracat¢ilarin ¢ati kurulusudur. Kurulus, ihracatgilara savunuculuk
(advocacy), egitim, ticaretin tesviki ve destek hizmetleri sunmakta olup kamu kurumlariyla yakin is

birligi igerisinde ¢alismaktadir.
Tgili iletisim bilgileri asagida yer almaktadir:

Dr. Sergio R. Ortiz-Luis, Jr.

Baskan

Tel: (+632) 8230-5555| Fax: (+632) 8831-0231
Email: communications@philexport.ph
Website: https://philexport.ph/

Filipin Perakendeciler Birligi (PRA), Filipinler’de perakende sektdriinii temsil eden 6nde gelen
kurulustur. 1977 yilinda kurulan PRA; gida ve igecek perakendeciligi dahil olmak iizere cesitli
sektorlerde faaliyet gosteren perakendecileri, alisveris merkezlerini, tedarikgileri ve hizmet

saglayicilarini bir araya getirmektedir. Kurulus, politika savunuculugu, sektor arastirmalari, egitim
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programlari, ticaret etkinlikleri ve is ag1 gelistirme faaliyetleri aracilifiyla perakende sektoriiniin
biliylimesini ve modernizasyonunu tesvik etmektedir. Ayrica, lilkedeki perakende standartlarinin,
tiiketici hizmetlerinin ve tedarik zinciri gelisiminin iyilestirilmesi amaciyla kamu kurumlar1 ve 6zel

sektor paydaslariyla yakin ig birligi i¢inde ¢caligmaktadir.
Igili iletisim bilgileri asagida yer almaktadir:

Ms. Alice Liu

Baskan

Tel: (+632) 8687-4985, 8687-4180, 8687-4181 | Fax: (+632) 8636-0825
Email: info@philretailers.com | asecgen@philretailers.com

Website: https://philretailers.com/

CCAP, iilkenin soguk zincir sektoriiniin gelistirilmesini ve modernizasyonunu tesvik eden bir
sektor kurulusudur. Kurulus; sogutmali depolama, soguk hava tesisleri, sicaklik kontrollii lojistik, gida
isleme ve dagitim hizmetleri alanlarinda faaliyet gosteren sirketleri temsil etmektedir. CCAP, uygun
soguk zincir altyapisi, sektor standartlari ve teknolojik gelismelerin savunuculugunu yaparak gida
giivenligini, tirlin kalitesini ve tedarik zinciri verimliligini artirmayr amaglamaktadir. Kurulus ayrica,
Filipinler genelinde bozulabilir gida {iriinlerinin tasinmasi ve dagitimini giiclendiren egitim, is birligi

ve politika girisimlerini desteklemektedir.
Igili iletisim bilgileri asagida yer almaktadur:

Mr. Anthony Dizon

Baskan

Tel: (+632) 8942 3282

Email: info@ccaphils.org

Website: https://ccaphils.org/ccapnew/

(HRAP; oteller, restoranlar, tatil kdyleri ve gida hizmeti isletmelerini temsil eden {ilkenin 6nde
gelen konaklama sektorii kuruluslarindan biridir. 1951 yilinda kurulan HRAP, sektor egitimleri,
politika savunuculugu, ticaret etkinlikleri ve kamu ile 6zel sektor kuruluslariyla ortakliklar araciligiyla
konaklama ve gida hizmetleri sektorlerinin bilylimesini ve profesyonel gelisimini tesvik etmektedir.
Kurulus ayrica Filipinler gida, igecek ve konaklama sektorlerinde gida kalitesinin, miisteri

hizmetlerinin, turizm gelisiminin ve uluslararasi rekabet giiciiniin artirilmasini1 desteklemektedir.

Mgili iletisim bilgileri asagida yer almaktadir:
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Mr. Eugene T. Yap

Baskan

Tel: (+632) 8816-2421

Email: secretariat@hrap.org.ph

e Website: https://ccaphils.org/ccapnew/

D. Ithalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Borsa ve Takas Komisyonu (SEC), Filipinler sirketler sektoriiniin kayit ve denetim kurumudur;
600.000°den fazla aktif sirketi denetlemekte ve kendisine kayith tiim sirketler tarafindan sunulan mali

tablolar1 (FS) degerlendirmektedir (https://www.sec.gov.ph/#gsc.tab=0).

SEC Express Sistemi, sirket veya ortaklik belgelerinin kopyalarinin SEC’e sahsen gelmeye

gerek kalmaksizin temin edilmesini saglayan alternatif bir yontemdir (https://secexpress.ph/). Ayrica

SEC’in, kullanicilarin bir sirketin SEC nezdinde sirket veya ortaklik olarak kayitli olup olmadigin
kontrol etmelerine imkan taniyan bir sirket dogrulama sistemi de bulunmaktadir. Sistem ayrica bir
sirketin yatirim kabulii, bor¢ verme, finansman ve diger diizenlemeye tabi faaliyetlerde bulunabilmesi
icin gerekli ikincil lisanslara sahip olup olmadigini da gostermektedir

(https://checkwithsec.sec.gov.ph/check-with-sec/index).

Ticaret ve Sanayi Bakanligi (DTI), Filipinler’de ticaret ve sanayinin tesvik edilmesi ve
diizenlenmesinden sorumlu baslica devlet kurumudur. Perakende, imalat ve hizmetler dahil olmak
iizere cesitli sektorleri denetlemekte ve ekonomik biiyiime ile rekabet giiciiniin artirilmasinda 6nemli
rol oynamaktadir. DTI; mikro, kiigiik ve orta 6l¢ekli isletmelerin (MSME) gelisimini desteklemekte,
ticaret politikalarini yiiriitmekte ve tiiketicinin korunmasini saglamaktadir. Kurum ayrica is izinleri ve
lisanslar1 diizenlemekte, adil ticaret uygulamalarin1 denetlemekte ve isletmelerin hem yurt icinde hem

de uluslararasi alanda biiyiimesine yardimci olmaktadir (https://www.dti.gov.ph/).

Ayrica, tlilkedeki gida dreticilerinin kayit durumlarinin dogrulanmasi amaciyla FDA

Dogrulama Portal1 kullanilabilmektedir (https://verification.fda.gov.ph/).

E. Sektériin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Ithalatcilar ve giimriik miisavirlerinin Giimriik Biirosu’'ndan (BOC) akreditasyon almalari

gerekmektedir. Filipinler’e ithal edilen tiim mallar, CMTA veya diger mevzuatta aksi ongdriilmedikge,
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daha once Filipinler’den ihra¢ edilmis mallar dahil olmak {izere ithalat sirasinda glimriik vergisi ve

vergilere tabidir.

BOC tarafindan yayimlanan ithalata iliskin genel rehber ilkeler su baglantida yer almaktadir:

https://customs.gov.ph/quidelines-on-importation/. ithalat siirecine iliskin ayrintili bilgiler ise su

baglantida agiklanmaktadir: https://customs.gov.ph/process-of-importation/.

DTTI ayrica asagidaki baglanti araciligiyla ithalat kolaylastirmasina iliskin bilgi saglamaktadir:

https://www.dti.gov.ph/dti-business-center/dti-imports/dti-import-facilitation.

Arastirma ve gelistirme amagli 6nceden ambalajlanmis islenmis gida iirlinleri i¢in “Yalnizca
Numune” ibareli FDA Ithalat Izni diizenlenmesine iliskin esaslar, FDA Circular No. 2024-004’te
belirtilmistir. S6z konusu diizenleme; gida numuneleri, bagiglanan gidalar ve sergilere yonelik ithalat

izinleri i¢in gerekli belge sartlarini kapsamaktadir.

Bazi iirlinler, iirlin kategorisine ve mense lilkeye bagl olarak ayrica saglik ve bitki saglig
sertifikalar1 gerektirebilmektedir. Giimriik gecikmeleri ve mevzuata iligkin sorunlarin dnlenmesi

acisindan dogru belgelendirme biiyiik 6nem tasimaktadir.

F. Sektorde Sevk Oncesi inceleme ve Yetkilendirilmis Gozetim Sirketleri

Sevkiyat Oncesi denetim, Filipinler’e ithal edilen tim gida iiriinleri i¢in zorunlu degildir.
Ancak, belirli yiiksek riskli veya diizenlemeye tabi iriinler i¢in denetim ve kalite dogrulamasi
gerekebilmektedir. Filipin makamlari, gida giivenligi diizenlemeleri ile {iriin standartlarina uyumun

saglanmasi1 amaciyla denetimler gergeklestirebilmektedir.

SGS, Bureau Veritas ve Intertek gibi uluslararasi denetim sirketleri; test, sertifikasyon ve

denetim hizmetleri i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir.

G. Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Ticaret fuarlari, Filipinler gida sektoriinde is ag1 olusturma ve pazar tanitimi agisindan 6nemli
bir role sahiptir. Bu etkinlikler; yerel ve uluslararasi katilimcilari, ithalatgilari, distribiitorleri,
perakendecileri ve gida hizmeti sirketlerini bir araya getirmektedir. Birgok yabanct iilke ve uluslararasi

sirket, ulusal pavilyonlar ve ticaret heyetleri araciligiyla bu etkinliklere katilim saglamaktadir.
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Etkinlik Tarih Organizator Websitesi Yer
PEPTARSUS and Informa Markets
WOEEX Tel: +63 (02) 8929-7963; 8929-
Drinks + 25-27 7993; 8426-9603; 8281-8700; https://wofex.com/wofex- World Trade
Bakes Eylil 2026 | 8655-7742; 8289-7993 drinks/ Center
Mobile: +63 999-888-5000
Email: info@peptarsus.com
Worldbex Services International
Manila Food 10-14 Tel: (+632) 8656 92 39
& Beverage . E-mail: . World Trade
Haziran . ) https://mafbex.com/
Expo 2026 inquire@worldbexevents.com; Center
(MAFBEX) info.worldbex@gmail.com;
activitiesl@worldbex.com
PEPTARSUS and Informa Markets World Trade
World Eood 29 Tel: +63 (02) 8929-7963; 8929- Center and
; Temmuz- | 7993; 8426-9603; 8281-8700; i
Expo Manila g ] https://wofex.com/ SMX
(WOFEX) 01 Agustos 8655_—7742, 8289-7993 Convention
2026 Mobile: +63 999-888-5000
o Center
Email: info@peptarsus.com
Asia Food 09-12 1SC Group Expositions https://www.asiafoodexpo.ph/ World Trade
Expo (AFEX) | Eylil 2026 | Email: ggadon@asiafoodexpo.ph * : : Center
Global-Link MP International
Egctzlsicrvice 17-19 Tel: (+632) 88937973 https://hotelandfoodservicesu SMX
. N Email: info@globallinkmp.com; ps://ho P Convention
Suppliers Eylul 2026 | . ; ! pliersshow.com/
. info@hotelandfoodservicesuppliers Center
Show Manila
show.com
IFEX
Philippines - 21-23 CITEM
International Evlil Tel: (+632) 8832 5033 https://www.citem.gov.ph/sign | World Trade
Food 22)/26 Email: ature-events/ifex-philippines Center
Exhibition ifexphilippines@citem.com.ph
Philippines

WOFEX ve MAFBEX ayrica, sektor katilimini genigletmek ve Metro Manila disindaki gida
ticaret fuarlarina daha genis erisim saglamak amaciyla Visayas ve Mindanao dahil olmak {izere

Filipinler’in 6nemli bolgelerinde bolgesel organizasyonlar da diizenlemektedir.

H. Gergeklestirilmesi Planlanan Ticaret Heyetleri

Akdeniz Thracatg1 Birlikleri (AKIB) tarafindan 22-30 Temmuz 2026 tarihleri arasinda Vietnam
— Filipinler Gida Uriinleri Sektorii Sektorel Ticaret Heyeti diizenlenmesi planlanmaktadir. Trkiye
Ihracatcilar Meclisi (TIM) tarafindan ise 28 Eyliil — 2 Ekim 2026 tarihleri arasinda Manila Genel
Ticaret Heyeti programi diizenlenmesi planlanmakta olup mezkar etkinlige gida sektorii firmalarinin

da katilimi1 mimkiin bulunmaktadir.
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I. Sektdrde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile ilgili Bilgiler

Filipinler’de ihaleler genellikle ¢esitli kamu ve satin alma platformlarinda yayimlanmaktadir.
Philippine Government Electronic Procurement System (PhilGEPS), tiim kamu alim firsatlarinin
yayimlandigi resmi devlet portalidir. Tedarikgiler, yiikleniciler ve hizmet saglayicilar; ihale ilanlarina,
satin alma belgelerine ve duyurulara PhilGEPS internet sitesi tiizerinden -erigsebilmektedir

(https://philgeps.gov.ph/) (https://notices.philgeps.qgov.ph/)

(https://notices.philgeps.gov.ph/GEPS/Tender/SplashOpenOpportunitiesUl.aspx?ClickFrom=0penO

pp&menulndex=3).

Kamu ihale firsatlarina katilabilmek i¢in sirketlerin genel olarak PhilGEPS sistemine kayit
olmalar1 ve hesap olusturmalar1 gerekmektedir. Kayit islemi, sirketlere ayrintili ihale firsatlarim
goriintiileme, ihale dokiimanlarini indirme, yeterlilik belgelerini sunma ve kamu kurumlarindan satin
alma bildirimleri alma imkani1 saglamaktadir. Sirketler ayrica, satin alma siireglerinde yeterlilik
belgelerinin sunulmasmi kolaylastiran PhilGEPS Kayit ve Uyelik Sertifikasi’na (Platinum
Membership) bagvurabilmektedir.

Yerel Yonetim Birimleri (LGU’lar) de kendi ihalelerini ilgili internet sitelerinde veya yerel

gazetelerde yayimlanan kamu duyurulari araciligiyla ilan etmektedir.

J. Ulkenin Serbest Ticaret Anlasmalari

13 Ocak 2026 tarihinde Filipinler ile Birlesik Arap Emirlikleri (BAE) arasinda bir serbest
ticaret anlagsmas1 (STA) imzalanmistir. CEPA, Filipinler’in bir Orta Dogu iilkesiyle imzaladig: ilk

serbest ticaret anlagmasidir.

Anlagma; tarifelerin azaltilmasini, mal ve hizmetler i¢in pazara erisimin gelistirilmesini,
yatirim akislarinin artirilmasin1 ve BAE’de Filipinli profesyoneller ile hizmet saglayicilar i¢in yeni
firsatlar yaratilmasini amaglamaktadir. Ayrica dijital ticaret, mikro, kii¢iik ve orta dlcekli isletmeler
(MSME), stirdiiriilebilir kalkinma, fikri miilkiyet, rekabet ve tiiketicinin korunmasi, kamu alimlar1 ve
teknik is birligi gibi stratejik sektorleri de kapsamaktadir. Anlagsmadan fayda saglamasi beklenen
Filipin ihracat iiriinleri arasinda muz, ananas, konserve ton baligi, elektronik triinler, makineler ve
diger yiiksek talep goren iiriinler yer almaktadir. Hizmetler alaninda ise anlasma; bilisim teknolojileri

ve 1s siirecleri yonetimi (IT-BPM), turizm, saglik, egitim, insaat ve profesyonel hizmetler gibi
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sektorlerde faaliyet gosteren MSME’ler dahil Filipinli firmalar i¢in istikrarli bir ortam saglamaktadir.
Anlagmanin ayrica, Yatirimlarin Tesviki ve Korunmasi Anlagmasi ile ticaret, enerji, lojistik, inovasyon
ve turizm alanlarindaki is birligi dahil olmak iizere mevcut Filipinler-BAE anlagsmalarini da

guclendirmesi 6ngorilmektedir.

Filipinler-Kore Serbest Ticaret Anlasmasi (PH-KR FTA), 80 sayili Cumhurbaskanligi
Kararnamesi kapsaminda 31 Aralik 2024 tarihinde yiirlirlige girmistir. S6z konusu anlasma, belirli
ithal Urlinlere uygulanan ithalat vergisi oranlarmni degistirmekte ve Filipinler’in Giiney Kore ile yapilan

ticaret anlagmas1 kapsamindaki tarife taahhiitlerini diizenlemektedir.

2008 yilinda imzalanan Filipinler—Japonya Ekonomik Ortaklik Anlagmasi (PJEPA),
Filipinler’in tek ikili serbest ticaret anlasmasidir. Anlasma; mal ticareti, hizmetler, yatirimlar, fikri

miilkiyet ve kamu alimlar1 alanlarina iliskin hiikiimler icermektedir.

2016 yilinda imzalanan ve 2018 yilinda yiiriirlige giren Filipinler—Avrupa Serbest Ticaret
Birligi (EFTA) Serbest Ticaret Anlagsmasi; mal ticareti, hizmetler, yatirimlar, fikri miilkiyet ve

siirdiiriilebilir kalkinma alanlarin1 kapsamaktadir.

Filipinler, ASEAN kapsaminda ayrica Cin, Hong Kong, Hindistan, Japonya, Giiney Kore ve
Avustralya-Yeni Zelanda ile tercihli ticaret anlagsmalarina sahiptir. Bu anlasmalar, tarifeler ve
ticaretteki tarife disi engellerin azaltilmasi yoluyla ASEAN iginde tek bir pazar ve iiretim iissii

olusturmay1 amaglamaktadir.

2020 y1linda imzalanan ve 2022 yilinda yiiriirliige giren Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik
Anlasmas1 (RCEP), Filipinler ile 14 Asya-Pasifik iilkesi arasindaki 6nemli bir ticaret anlasmasidir.
Anlagma; mal ticareti, hizmetler, yatirimlar, fikri milkiyet, e-ticaret ve kamu alimlar1 alanlarini

kapsamaktadir. Filipinler Senatosu anlasmay1 2023 yilinda onaylamistir.

Filipinler, ASEAN kapsaminda ayrica Cin, Hong Kong, Hindistan, Japonya, Giiney Kore ve
Avustralya-Yeni Zelanda ile tercihli ticaret anlagsmalarina sahiptir. Bu anlasmalar, tarifeler ve
ticaretteki tarife dis1 engellerin azaltilmasi1 yoluyla ASEAN iginde tek bir pazar ve Uretim Ussu

olusturmay1 amacglamaktadir.

Bu anlagmalarin ve tarife ¢izelgelerinin tam listesi i¢in DTI (https://philippineftas.dti.gov.ph/),
Tariff Finder (https://finder.tariffcommission.gov.ph/) ve Philippine National Trade Repository

(https://www.pntr.gov.ph/) internet siteleri ziyaret edilebilir.
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Serbest Ticaret Anlasmalarma iliskin  Cumhurbagkanligi ~ Kararnameleri, Tarife
Komisyonu’nun internet sitesinde su baglanti lizerinden listelenmektedir:

https://tariffcommission.gov.ph/special-executive-orders-on-fta

K. Sektorde Standartlar

Filipinler Cumhuriyeti’nde gida ve ilaglarin diizenlenmesi, 1987 Filipinler Anayasasi’nda
giivence altina alinmistir. Ayrica, halka sunulan tiim gida ve ilag tiriinlerinin giivenligini, etkinligini
ve kalitesini saglamakla gérevlendirilen diizenleyici kurum olan Gida ve Ilag Biirosu’nun (FDA)
kurulmasina hukuki dayanak saglayan yasal diizenlemeler de mevcuttur. Bu yasalar arasinda en
onemlileri; 3720 sayili Cumhuriyet Yasas1 (RA) “Gidalar, ilaglar, Tibbi Cihazlar ve Kozmetikler
Yasas1”, 10611 sayili RA “2013 Gida Giivenligi Yasas1” ve 7394 sayili RA “Tiiketicinin Korunmast

Yasast”dir.

RA 3720: https://www.fda.gov.ph/wp-content/uploads/2022/06/RA-3720.pdf
RA 10611: https://lawphil.net/statutes/repacts/ra2013/ra 10611 2013.html
RA 7394: https://www.officialgazette.gov.ph/1992/04/13/republic-act-no-7394-s-1992/

Diizenleme; gida ve ila¢ kuruluslarinin denetlenmesi ve lisanslandirilmasi, tirlinlerin kayit
altina alinmasi ve piyasa gozetimi, liriin etiketlerinin pazarlama oncesinde onaylanmasi ile promosyon

ve reklamlarin onaylanmasi ve izlenmesi yoluyla saglanmaktadir.

Iyi iretim uygulamalarina iligkin gerekliliklere uyum, gida ve ilag kuruluslarinin
lisanslandirilmasinda temel kriteri olustururken; giivenlik, etkinlik ve kalite ise tirtinlerin kayit altina

alinmasinda esas alinan kriterlerdir.

DSO, USP veya BP, FAO ve Codex Alimentarius tarafindan tavsiye edilenler gibi uluslararasi
standartlar ve rehberler; gida ve ilaclarin iiretimi, ithalati, ihracati, dagitimi veya satisini1 diizenleyen

kural ve diizenlemelerin hazirlanmasi ve uygulanmasinda temel alinmaktadir.

Yalnizca gidaya iliskin Filipin Ulusal Standartlar1 (PNS), Filipinler Gida ve Ilag Dairesi (FDA)
araciligiyla asagidaki baglantida yer almaktadir: https://www.fda.gov.ph/philippine-national-

standards/.
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L. Sektorde Etiketleme

Filipinler Tiiketicinin Korunmasi Yasasi olarak da bilinen 7394 sayili Cumhuriyet Yasasi
(Republic Act No. 7394), iilkedeki tiiketicilerin haklarini ve refahini korumak amaciyla yiiriirliige

konulmustur.

Tiiketicinin Korunmas1 Yasasi’nin temel gerekliliklerinden biri, piyasada satilan tiim {iriinlerin
acik, dogru ve temel bilgileri igeren etiketlere sahip olmasidir. Etiket; {iriin adi, igerikler veya
bilesenler, {iretici veya dagiticinin ad1 ve adresi ile 6zellikle bozulabilir iiriinler i¢in iiretim tarihi veya
son kullanma tarihi gibi temel bilgileri icermelidir. Ayrica, iriiniin saglik veya giivenlik riski
olusturabilmesi durumunda, dogru kullanim talimatlari ile gerekli uyarilar ve dnlemler de etikette yer

almalidir.

Ayrica yasa, iiriin etiketlerinde kullanilan dilin Ingilizce veya Filipince olmasini zorunlu
kilmakta ve boylece niifusun biiyiik ¢ogunlugunun sunulan bilgileri anlayabilmesini saglamay1
amaclamaktadir. Gida, ilag ve kozmetik gibi belirli {irlin tiirleri i¢in etiketleme gereklilikleri daha
sikidir. Tlag ve kozmetik iiriinlerinde etiketlerde, FDA kayd ile birlikte parti veya lot numarasi ve son
kullanma tarihi gibi diger 6nemli bilgilerin de belirtilmesi gerekmektedir. Bu temel gerekliliklere ek
olarak yasa, yanlis veya yaniltici etiketlemeyi yasaklamaktadir. Bir iiriin, tiiketicileri niteligi, kalitesi

veya miktar1 konusunda aldatacak sekilde etiketlenemez.

Ayrica, 2013 Gida Giivenligi Yasasi, tiiketici menfaatlerinin korunmasinin; gidalarin tagsis
edilmesinin, yanlis markalanmasinin, hileli ve yaniltici uygulamalarin yani sira sekli, goriiniimii,
ambalaji, sunumu ve her tiirlii ortamda yer alan iiriin bilgileri dahil olmak iizere etiketleme ve
reklamcilikta yanlis beyanlarin Onlenmesini kapsadigini hiikme baglamaktadir. Bu diizenleme,
tilketicilerin gida satin alirken bilingli tercih yapabilmeleri i¢in uygun bir temel olusturmay1
amaclamaktadir. FDA Idari Emri No. 2014-0030-A, Filipinler’de &nceden ambalajlanmis gida
iiriinlerinin etiketlenmesini diizenleyen gdzden gecirilmis kural ve diizenlemeleri igeren Idari Emir No.
2014-0030’a ek niteliginde olup iilkede dagitilan Onceden ambalajlanmis gida iriinlerinin
etiketlenmesine iliskin 1984 tarihli 88-B Serisi Idari Emir’in belirli hiikiimlerini degistirmekte ve diger

ilgili hususlar diizenlemektedir.

FDA idari Emri No. 2014-0030-A: https://www.fda.gov.ph/administrative-order-no-2014-
0030-a/
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2026 yili itibariyla, “Onceden Ambalajlanmis Islenmis Gida Uriinlerinin Etiketlenmesi,
Reklamlari, Sponsorluklari, Promosyonlar1 ve Diger Pazarlama Faaliyetlerinde Kabul Edilebilir
Beslenme ve Saglik Beyanlarmin Kullanimina iliskin Taslak Rehber” baslikli diizenleme taslagr;
Filipinler’de yerel olarak iiretilen ve ithal edilen dnceden ambalajlanmis islenmis gida iiriinleri i¢in
beslenme ve saglik beyanlariin uygun kullaniminda paydaslara rehberlik etmek amaciyla kabul
edilebilir beyanlarin bir listesini ortaya koyan onerilen bir politika niteligindedir. Dlizenleme; yalnizca
ihracata yonelik triinler ile belirli bebek ve kiiciik ¢ocuk gida iirlinleri hari¢ olmak {izere, iilkede
iretimi, kullanimi, tiiketimi, dagitimi, tanitimi, reklami, sponsorlugu ve satist amaglanan tiim bu

uriinlere  uygulanacaktir  (https://www.fda.gov.ph/draft-for-comments-guidelines-on-the-use-of-

acceptable-nutrition-and-health-claims-in-the-labeling-advertisement-sponsorships-promotions-and-

other-marketing-activities-of-prepackaged-processed/).

Etiketleme dizenlemelerinin uygulanmasi ve denetlenmesi, DTI ve FDA gibi diizenleyici

kurumlarin yetki alanina girmektedir.

M. Sektorde Ambalajlama

Etiketleme gerekliliklerinin yani sira, Filipinler Tiiketicinin Korunmasi Yasas1 (7394 sayil
Cumbhuriyet Yasast) kapsaminda gida tiriinlerinin tiiketime uygun ve giivenli olmasi, uygun sekilde
etiketlenmesi ve yliriirliikkteki gida gilivenligi ile diizenleyici standartlara uygun olarak tiiketicileri

yaniltict veya aldatict bigimde ambalajlanmamasi ya da sunulmamasi gerekmektedir.

FDA Circular No. 2022-0011, 6nceden ambalajlanmig islenmis gida iirlinlerinde kullanilan
gida ile temas eden maddelere (FCA) yonelik goniillii sertifikasyon basvurusu ve diizenlenmesine
iliskin esaslar1 belirlemektedir. Diizenlemenin temel amaglari; goniillii sertifikasyon prosediirlerinin
olusturulmasi ve bagvuru siireci hakkinda paydaslara bilgi saglanmasidir. Diizenleme, yapistirici veya
baski miirekkebi uygulanmis olsun veya olmasin, nihai veya tamamlanmis formdaki yerli liretim ve
ithal tim FCA’lar1 kapsamakta olup Ozellikle 6nceden ambalajlanmis islenmis gida iirtinlerinde
kullanilan tiim birincil ambalaj malzemeleri gibi gida ile dogrudan temas eden maddeleri icermektedir

(https://www.fda.qgov.ph/fda-circular-no-2022-0011-quidelines-on-the-application-and-issuance-of-

voluntary-certification-of-food-contact-articles-fca-used-for-prepackaged-processed-food-products/).

2026 yil1 itibariyla, “Onceden Ambalajlanmis Islenmis Gida Uriinlerinde Kullanilan Gida ile
Temas Eden Maddelerin (FCA) Mevzuata Uygunluguna Iliskin Genel Rehber” baslikli taslak
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diizenleme, tiiketici sagligin1 korumak amaciyla gida ambalajlarinda kullanilan gida ile temas eden
maddelerin giivenligini saglamay1 hedefleyen bir idari emir niteligindedir. Diizenleme; gida
ambalajlarinda kullanilan yerli tiretim ve ithal nihai FCA’lar1 kapsamakta olup birincil ambalaj
malzemeleri gibi gida ile dogrudan temas eden materyallerin yani sira, gidaya bilesen salmasi
amaclanan veya beklenen aktif ambalaj malzemelerini, akilli ambalaj malzemelerini ve yeniden isleme
tabi tutulmus geri doniistiiriilmiis ambalaj malzemelerini de igcermektedir

(https://www.fda.qgov.ph/draft-for-comments-general-quidelines-on-the-requlatory-compliance-of-

food-contact-articles-fca-used-for-prepackaged-processed-food-products/).

N. Lojistik

Filipinler, bir takimada iilkesi olmasi nedeniyle kara, deniz ve hava tagimaciligini birlestiren

¢ok modlu bir lojistik sistemine sahiptir.

Kara tasimaciligi, ayni ada igerisindeki gida ve icecek {irlinlerinin dagitiminda en yaygin
kullanilan tasima modudur. Kamyonlar; {iriinleri ciftliklerden, fabrikalardan, depolardan ve
limanlardan siipermarketlere, restoranlara ve perakende magazalarina tagimaktadir. Metro Manila,
Cebu ve Davao gibi yiiksek diizeyde kentlesmis bolgelerde kamyon tagimaciligi giinlik dagitim
faaliyetleri acisindan kritik Oneme sahiptir. Sogutmali veya “reefer” kamyonlar ise ozellikle

bozulabilir iiriinlerin tasinmasinda biiylik 6nem tasimaktadir.

Deniz tasimaciligi, Luzon, Visayas ve Mindanao adalarinin birbirine baglanabilmesi i¢in adalar
aras1 tagimaciligin gerekli olmasi nedeniyle Filipinler lojistik sisteminin bir diger temel unsurudur.
Denizcilik sirketleri, adalar arasinda biiylik hacimli yiiklerin tasinmasinda kargo gemileri ile Roll-
on/Roll-off (RoRo) gemilerini kullanmaktadir. RoRo gemileri, kamyonlarin dogrudan gemiye
yiiklenebilmesi ve limana ulastiktan sonra yolculuklarina devam edebilmesi sayesinde yiik ellecleme
stiresini ve tagima maliyetlerini azaltarak yiiksek verimlilik saglamaktadir. Deniz tasimaciligi, hava
tasimaciligina kiyasla daha ekonomik olmasi nedeniyle genellikle biiyiikk hacimli gida ve igecek
sevkiyatlarinda tercih edilmektedir. Onemli tedarik giizergahlar1 arasinda Metro Manila’dan Cebu ve
Davao’ya yapilan sevkiyatlar ile General Santos City’den Luzon pazarlarina deniz {iriinleri taginmasi
yer almaktadir. Diisiik tasima maliyetleri nedeniyle ithal gida iirlinlerinde en yaygin kullanilan tagima

modu da deniz tagimaciligidir.
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Yiksek maliyetleri nedeniyle daha az yaygin kullanilmakla birlikte, hava tasimaciligi; acil,
yiiksek degerli veya bozulabilir tiriinler agisindan {iriin kaybini azaltmak ve piyasa talebini hizli sekilde
karsilamak amaciyla 6nem tasimaktadir. Hava tagimaciligt agirlikli olarak daha hizli teslimat ve acil

tedarik ihtiyaglari i¢in kullanilmaktadir.

Metro Manila’daki yogun trafik sikisikligi, teslimatlarda gecikmelere ve yakit tiiketiminin artmasina
neden olmaktadir. Tayfunlar ve asir1 hava kosullar1 deniz ve kara tagimaciligini aksatarak sevkiyat
gecikmelerine ve arz yetersizliklerine yol acabilmektedir. Ayrica yiliksek yakit fiyatlari, liman
yogunlugu ve kirsal bolgelerde sinirli soguk depolama tesisleri lojistik maliyetlerini artirmaktadir. Bu

sorunlar, gida fiyatlarini ve tedarik zincirinin genel verimliligini olumsuz etkileyebilmektedir.

Bu lojistik ve tasimacilik sorunlarinin giderilmesi amaciyla Filipinler hiikiimeti, iilke genelinde
baglantisalligin gelistirilmesi, tasimacilik gecikmelerinin azaltilmasi ve tedarik zinciri verimliliginin
giiclendirilmesine yonelik biiyilk 0Olgekli altyapt gelistirme projelerine yatirim yapmayi
surdirmektedir. Mevcut yonetim déneminde hikimet, 6nceki yonetimin Build! Build! Build! (BBB)
girisimini  genigleten Build Better More (BBM) altyapr programini baglatmigtir. Ulastirma
Bakanligi’na (DOTr), takimada genelinde mal ve hizmetlerin etkin dolagimini saglamak amaciyla
2026 yil1 i¢in 136,8 milyar Filipin pesosu biit¢ce ayrilmistir. Kara, hava ve deniz tasimaciliina yonelik

yatirimlar araciligiyla bu biitgenin siirdiiriilebilir sehirlerin gelisimini desteklemesi beklenmektedir.

Ayrica, 240,5 milyar Filipin pesosu biitgeye sahip Bayindirlik ve Karayollar1 Bakanligi’nin
(DPWH) Yakinsama ve Ozel Destek Programi, éncelikli sektorlerin, turizm endiistrilerinin ve hassas
topluluklarin ekonomik ihtiyaglarina uygun stratejik yollar ve tesisler inga etmekte olup 6zellikle

baglant1 yollar1 ve/veya koprii projelerine odaklanmaktadir.

Gilimriik Biirosu (BOC), limanlarin denetlenmesi, ithal ve ihrag edilen mallarin diizenlenmesi,
giimriik vergileri ile diger vergilerin tahsil edilmesi ve ticaret mevzuatina uyumun saglanmasindan

sorumlu baglica devlet kurumudur (https://customs.gov.ph/). BOC, Maliye Bakanlig1 biinyesinde

faaliyet gdstermekte olup Filipin Limanlar Idaresi (PPA), denizcilik sirketleri, yiik tasima firmalar1 ve

lojistik hizmet saglayicilariyla yakin is birligi igerisinde ¢alismaktadir (https://www.ppa.com.ph/).

Manila Limani, Batangas Limani ve Cebu Limani gibi biiyiik limanlar, {ilkeye giren ve {ilkeden ¢ikan

yiiksek hacimli gida ve icecek yiiklerini islemektedir.
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PPA, Filipinler genelinde uygulanan liman tarifelerini diizenlemekte ve yayimlamaktadir. S6z

konusu tarifelere asagidaki baglantilar lizerinden erisilebilmektedir:

https://www.ppa.com.ph/content/charges-vessel

https://www.ppa.com.ph/content/charges-cargoes

https://www.ppa.com.ph/content/charges-storage

Ocak 2026 itibartyla PPA tarafindan akredite edilen liman hizmet saglayicilarinin listesi:

https://www.ppa.com.ph/sites/default/files/ppa document/PPA APSPR Jan222026 012326.pdf

0. Dagitim Kanallar

Metro Manila, Filipinler’in ayn1 zamanda ticari baskenti olup ulusal ithalat¢1 ve distribiitorlerin
bulundugu merkez konumundadir. Metro Manila disinda 6ne ¢ikan diger biiylik bolgesel ticaret
merkezleri Pampanga, Baguio City, Cebu City, Iloilo, Davao ve Batangas’tir. Cebu City ile lloilo,
takimadalarin orta boliimiinii olusturan Visayas Bolgesi’nin baslica ticaret merkezleridir. Davao ise,
cevre eyaletlerle sahip oldugu ¢ok sayidaki kara ve deniz baglantis1 sayesinde Giliney Mindanao’da

ticarete yakin bir hakimiyet konumuna sahiptir.

Yerel acente veya distribiitorlerin kullanilmasi, pazarda basar1 elde etme olasiligini biiytlik
oOlgiide artirmaktadir. Filipinler’de halihazirda iki tiir ithalat¢r bulunmaktadir: stoklu distribiitorler ve
siparisci firma - “indenter” olarak faaliyet gosteren aracilar. Stoklu distribiitorler, yabanc tedarikgi ile
yaptiklar1 anlasmada belirtilen miktardaki tirlinleri satin alma ve satma ytlikiimliiliigii altindadir. Buna
karsilik indentler, yabanci tedarikgiler ile nihai kullanici arasinda araci olarak faaliyet gostermekte;
boylece pahali ekipmanlar i¢in yiiksek sermaye harcamalarindan kagiilmasini ve yiiksek fiyath
iriinlerin stoklanmasi gerekliliginin ortadan kaldirilmasini saglamaktadir. Genellikle indent tizerinden
Siparig veren alici, Uriinlerin finansmanini 6nceden temin etmis olmaktadir. Miisteriler ¢ogu zaman
yabanci ihracat¢idan dogrudan satin alma yapmak amaciyla akreditif (L/C) ag¢maktadir. Bu
diizenlemeler kapsaminda yerel temsilci veya acente, “indent sale” olarak bilinen satis komisyonunu

almaktadir. Indentler ayrica satis sonrasi destek hizmetlerini de yiiriitmektedir.

Bu dagitim ve destek diizenlemeleri, iiriinlerin Filipinler’deki baslica perakende kanallarina
etkin sekilde ulastirilmasinin saglanmasinda O6nemli rol oynamaktadir. Siipermarketler ve

hipermarketler yaklasik %40 pazar paymna sahip olup tek ¢ati altinda genis iriin cesitliligi
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sunabilmeleri sayesinde dagitim kanallar1 arasinda en biiylik gelir kaynagini olusturmaktadir. Bu
formatlar; gida ve icecekler, temel ev ihtiyaglar1 ve kisisel bakim {iriinleri dahil olmak iizere ¢esitli
tlketici ihtiyaglara hitap etmekte olup toplu ve rutin aligverigler agisindan tercih edilen aligveris

noktalar1 haline gelmektedir.

S6z konusu formatlarin hakimiyeti; indirimler, paket kampanyalar1 ve 6zel markali {iriinler
dahil olmak iizere giiglii fiyatlandirma stratejileriyle daha da desteklenmekte ve bu durum fiyat
hassasiyeti yiiksek tliketicileri cezbetmektedir. Diizenli magaza yerlesimi, tirlinlerin siirekli
bulunabilirligi ve kalite glivencesi de tiiketici giivenini artirmakta ve tekrar satin alimlar1 tesvik
etmektedir. Ayrica, biiylik perakende zincirlerinin kentsel ve yar1 kentsel alanlarda yayginlagsmasi

erigilebilirligi 6nemli dl¢iide artirmis ve bdylece pazar konumlarini daha da giiclendirmistir.

Stipermarketler ve hipermarketler ayrica ¢evrim i¢i siparis, eve teslimat ve magazadan teslim
alma hizmetleri gibi dijital ¢ozlimleri entegre ederek degisen tiiketici davraniglarina uyum
saglamaktadir. Bu ¢ok kanalli yaklasim, fiziksel perakendenin avantajlarini korurken saf e-ticaret

platformlariyla etkin sekilde rekabet etmelerine imkéan tanimaktadir.

Stipermarketler ve hipermarketlerin siiregelen hakimiyeti; kapsamli iiriin yelpazeleri, rekabetci
fiyatlandirmalar1 ve gelisen ¢ok kanalli yetkinliklerinden kaynaklanmakta olup bu durum onlar1

Filipinler perakende dagitim yapisinin temel unsurlarindan biri haline getirmektedir.

Stipermarketler ve hipermarketlerin yani sira, Filipinler gida dagitim zincirindeki diger dnemli

sirketler asagida yer almaktadir:

Sektor Baslica Sirketler
Ureticiler Universal Robina Corporation, Monde Nissin Corporation, Century
Pacific Food, Inc., Nestlé Philippines, Inc.
Ithalatcilar Fly Ace Corporation, Dygen Food Ventures Corporation, Resourceful
International Marketing, Inc.
Toptancilar Landers Superstore, S&R Membership Shopping

Distributorler Benby Enterprises, Inc., Sysu International, Inc., Federated
Distributors, Inc.

SM Markets, Robinsons Supermarket, Puregold Price Club, Rustan
Supercenters

7-Eleven Philippines, Alfamart, FamilyMart Philippines, Lawson

Stipermarket / Hipermarket
zincirleri
Bakkal ve mini marketler

(convenience stores)

Philippines

Restoranlar / yiyecek-icecek
hizmet zincirleri

Jollibee Foods Corporation, Max's Group, Inc., Shakey's Pizza Asia
Ventures, Inc.

Online saticilar / e-ticaret
platformlari

Shopee Philippines, Lazada Philippines, MetroMart, GrabMart
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P. E-Ticaret

Filipinler’in dijital ekonomisi, 2025 yilinda cari fiyatlarla 2,74 trilyon Filipin pesosu Gayrisafi
Katma Deger’e (GVA) ulagmis olup bu tutar tilkenin Gayrisafi Yurti¢i Hasilasinin %9,8’ine karsilik
gelmektedir. Filipinler Istatistik Kurumu’na (PSA) gére bu rakam, 2024 yilinda kaydedilen 2,59
trilyon Filipin pesosu GVA’ya kiyasla yillik bazda %35,4 biiyliimeyi ifade etmektedir.

E-ticaret, Filipinler dijital ekonomisinin temel unsuru olmaya devam etmis ve sektoriin toplam
Briit Mal Degeri’nin (GMV) %60’indan fazlasini olusturmustur. Pazaryerleri, dogrudan tiiketiciye
satis kanallar1, market aligverisi ve video ticaretini kapsayan bu segmentin GMV’si, 2024 yilindaki 20

milyar ABD dolarindan 2025 yilinda 24 milyar ABD dolarina yiikselmistir.

1. Ulkedeki Pazaryerleri

2025 yilinda, Filipinler’de Shopee, TikTok Shop ve Lazada platformlarindaki toplam Briit
Ticari Mal Degeri (GMV) 22 milyar ABD dolarina ulasmis olup bu rakam 2024 mali yilindaki 19
milyar ABD dolarina kiyasla %15 artis gostermistir. Bu ti¢ platform, {ilkedeki e-ticaret faaliyetlerinin
baskin boliimiinii olusturmakla birlikte, s6z konusu veriler dogrudan tiiketiciye satis yapan internet
siteleri ve diger dijital ticaret kanallari déhil olmak {lizere pazarin tamamini tam olarak
kapsamamaktadir. Cevrim i¢i aligveristeki siirekli bliylime, Filipinli tiiketicilerin giinliik alisverisler ve

perakende islemleri i¢in dijital platformlara giderek daha fazla bagimli hale geldigini gostermektedir.

Shopee, 2025 yilinda toplam 6nde gelen platform GMV’sinin %55’ini elinde bulundurmus
olup bu oran 2024 yilindaki %50 seviyesinden yiikselmistir. Platformun Filipinler’deki GMV’si 2025
yilinda 12 milyar ABD dolarina ulasirken, toplam siparis sayist 399 milyon olarak kaydedilmistir.
Filipinli tiiketiciler, y1l boyunca Shopee iizerinden kisi bagina ortalama 11 siparis vermis olup bu oran

Glineydogu Asya’daki en yiiksek seviyelerden biridir.

Onde gelen platformlar arasinda TikTok Shop Filipinler’in GMV’si 2025 yilinda 6 milyar ABD
dolarma ulagmis (%53 yillik artis) olup toplam biiylik platform GMV’sinin %29’unu olusturmustur.
Bu oran, 2024 yilindaki %22 ve 2023 yilindaki %14 seviyelerinden yiikselmistir. Platform, 2025
yilinda 2024’e kiyasla daha hizli biiylime gdstermis olup halen aktif genisleme siirecindedir. Ancak,
ortalama siparis degeri olan 198 Filipin pesosu, Shopee’nin 316 Filipin pesosu seviyesindeki ortalama

siparis degerinin tigte ikisinden daha diisiiktiir. Yalnizca 2025’in dordiincii ¢ceyreginde TikTok Shop,
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Filipinler’de 2 milyar ABD dolar1 GMV elde etmis ve bu rakam ¢eyrek dénem toplam platform
GMV’sinin %35 ine karsilik gelmistir. Bylece TikTok Shop, ceyreklik satislar bakimindan Lazada’y1

geride birakarak ikinci en biiyiik platform haline gelmistir.

Buna karsilik, Lazada Filipinler’in GMV’si 2025 yilinda 3 milyar ABD dolarina gerileyerek
2024 yilina kiyasla %34 diisiis gostermistir. Toplam platform GMV’sindeki payi ise %28’den %16’ya
diismiistiir. Tiim platformlarin mevsimsel talepten fayda saglamasinin beklendigi zirve déonem olan
2025’in dordiincii ceyreginde Lazada, toplam platform GMV’sinin yalnizca %10’unu olusturmustur.
Lazada ortalama siparis degerini korumay1 siirdiirmiistiir. Siparis basina 416 Filipin pesosu ile ii¢
platform arasindaki en yiiksek ortalama siparis degerine sahip olan Lazada’nin kalan GMV’si,
Filipinler’deki GMV’sinin %26’sin1 olusturan daha yiiksek fiyatli ve markali {iriin alimlarinda
yogunlagmaktadir.  Filipinli tiiketiciler agisindan LazMall’un 6zgiinlik ve  giivenilirlik

konumlandirmasinin en fazla deger gordiigii alan da burasidir.

Buyuk e-ticaret pazaryerlerinin 6tesinde, belirli tiiketici ihtiyaglar1 ve hizmetlerine odaklanan
nis ve uzmanlasmis dijital platformlar da giderek popiilerlik kazanmaktadir. MetroMart ve Pickaroo,
cevrim i¢i siparis ve teslimat hizmetleri araciligiyla siipermarketlere ve yerel magazalara kolay erisim
saglamalar1 nedeniyle market aligverisi ve temel ev ihtiyaglar1 acisindan giderek daha fazla tercih
edilmektedir. Bu platformlar, ¢esitli tiiketici ihtiyaglarina hitap ederek Filipinler’de biiyliyen e-ticaret

ekosistemini sekillendirmektedir.

E-ticaret gelismeye devam ederken, Filipinler’deki perakendeciler de dijital ve fiziksel
perakende faaliyetlerini birlestiren daha entegre alisveris deneyimlerini benimsemektedir. Cevrim igi
aligveris ile fiziksel magazalan biitiinlestiren ¢ok kanalli stratejiler, farkli perakende sektorlerinde
giderek daha gelismis hale gelmektedir. Bu yaklasim, isletmelerin tiiketicilere iiriin satin alma
konusunda daha fazla esneklik ve kolaylik sunmasina imkan tanimaktadir. Cok kanalli perakendecilige
yonelik bu doniisiim, iilke genelindeki biiyiik siipermarket ve perakende zincirlerinin uyguladigi
stratejilerde agikca goriilmektedir. Filipinler’in 6nde gelen aligveris merkezi ve silipermarket
zincirlerinden biri olan SM Markets, miisterilerin market aligverislerini ¢evrim i¢i olarak yapmalarina
ve siparislerini tercih ettikleri subeden teslim almalarina imkan taniyan “Click & Collect” hizmetini

sunmaktadir.

Ayn1 zamanda, pratiklik ve daha hizli teslimat hizmetlerine yonelik artan talep, Filipinler’de
uygulama tabanli teslimat platformlarinin yayginlasmasini hizlandirmistir. Grab ve Foodpanda gibi

platformlar, Filipinler’de yemek teslimati, talep lizerine hizmetler ve giinliik ihtiyaglarin pratik sekilde
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karsilanmas1 amaciyla yaygin olarak kullanilmaktadir. Giderek daha fazla Filipinli tiiketici; temel gida
iirlinleri, atistirmaliklar, i¢ecekler ve hatta taze iiriinleri dijital platformlar {izerinden siparis etmenin

sagladigi kolaylig1 tercih etmektedir.

Cevrim i¢i aligverisin siirekli biiylimesi, bliyiik perakendecileri ve isletmeleri dijital

yetkinliklerini gelistirmeye ve e-ticaret altyapilarina daha fazla yatirnm yapmaya tesvik etmistir.

2. Ozel Gunler, Bayramlar

Filipinler’de resmi tatillere riayet edilmekte ve bu siire zarflarinda ¢alisilmamaktadir. Ayni
zamanda, i3 diinyas: da resmi tatil giinlerine uymaktadir. Asagida 2026 yili i¢in resmi tatiller yer

almaktadir,

Surekli olanlar;

Yeni Yil 1 Ocak
Kutsal Persembe 2 Nisan

Iyi Cuma 3 Nisan
Araw ng Kagitingan 9 Nisan
Is¢i Bayramu 1 May1s
Bagimsizlik Giinii 12 Haziran
Milli Kahramanlar Giuni 25 Agustos
Bonifacio Gunu 30 Kasim
Noel 25 Aralik
Rizal Gln( 30 Aralik
Ozel cahsilmayan giinler;

Cin Yeni Y1l 17 Subat
Kara Cumartesi 4 Nisan
Ninoy Aquino Guni 21 Agustos
Azizler Yortusu 1 Kasim
TUm Ruhlar Glna 2 Kasim
Giinahsi1z Dogum Bayrami 8 Aralik
Noel Arifesi 24 Aralik
Yilin Son Gilinii 31 Aralik

Lider e-ticaret platformlari, diizenli olarak aylik blyik kampanyalar ve satis etkinlikleri
dizenlemekte; platform yil donumleri, yil ortasi satiglart ve “9.9”, “11.117, “12.12” gibi temal1
kampanyalar 6ne c¢ikmaktadir. Bu platformlar, kampanyalara katilan perakende sirketleri igin

promosyon paketleri de sunmaktadir.

Bunun yami sira, Yeni Yil, Noel ve Is¢i Bayrami gibi 6zel ginler ve tatil donemleri,

perakendecilerin dnemli indirimler ve kampanyalar sundugu doénemler arasinda yer almaktadir.
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3. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Filipinler’de toplam 95,8 milyon sosyal medya kullanici hesabi bulunmakta olup bu durum
dijital platformlarin iilke genelinde yaygin sekilde kullanildigini gostermektedir. Sosyal medya
kullanici hesaplari ¢eyreklik bazda %0,4 artarak 400.000 yeni kullanici eklenmistir. Gegen yila kiyasla
sosyal medya hesaplarinin sayist %10,3, yani 9 milyon artis gostermis olup bu durum kullanimin

biiyiimeye devam ettigini ortaya koymaktadir.

Filipinliler, sosyal medya platformlarinda haftada ortalama 33 saat 50 dakika zaman
gecirmekte olup bu siire giinliik yaklasik 4,8 saate karsilik gelmektedir. Sosyal medya kullanici
hesaplari, Filipinler toplam niifusunun %81,9’unu temsil etmekte ve bu durum niifusun biiyiik
cogunlugunun bu platformlarda aktif oldugunu gostermektedir. Ayrica, sosyal medya kullanicilarinin
%97,7’si platformlara mobil cihazlar Uzerinden internet araciligiyla erismekte olup bu durum tlkede

mobil baglantinin 6nemini ortaya koymaktadir.

En ¢ok kullanilan ilk bes sosyal medya platformu, iilkenin yiiksek diizeyde baglantili ve mobil
odakl1 dijital kiiltiiriinii yansitmaktadir. Facebook, Filipinli internet kullanicilarinin %94,9’unun
platformda aktif olmasiyla ilk sirada yer almaktadir. Messenger ise %90,6 kullanim oraniyla yakin
sekilde takip etmekte olup iletisim kurmak i¢in lilkede en ¢ok tercih edilen mesajlasma uygulamasi
olarak one ¢ikmaktadir. YouTube, Filipinlilerin %851 tarafindan kullanilmakta ve iilkenin video
iceriklerine yonelik yogun ilgisini desteklemektedir. TikTok, igerik kesfetmek ve bos zamam
degerlendirmek amaciyla kullanicilarin %82,2’si tarafindan kullanilmaktadir. Instagram ise internet
kullanicilarinin %71,2’s1 tarafindan tercih edilmektedir. Bu platformlarin bir araya gelmesi, video

odakl1 ve mobil yonelimli bir dijital ortam olusturmaktadir.

Filipinlilerin gilinliik olarak en fazla zaman ge¢irdigi ilk bes platform, tilkenin sosyal medya ve
dijital iceriklere olan gii¢lii baghligin1 ortaya koymaktadir. Facebook, giinliilk ortalama 1 saat 31
dakikalik kullanim siiresiyle ilk sirada yer almaktadir. TikTok, giinliik 1 saat 30 dakikalik kullanim
siiresiyle onu yakindan takip ederken, YouTube giinliik 1 saat 18 dakikalik kullanim kaydetmektedir.
Messenger i¢in ginlik kullanim siiresi 57 dakika olup Instagram ise 34 dakikalik siireyle listeyi

tamamlamaktadir.
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Facebook, sundugu cok yonlii islevsellik sayesinde dijital yasamin temel platformu olmay1
siirdiirtirken, TikTok ve YouTube’un sonraki iki sirada yer almasi, Filipinlilerin hem kisa hem de uzun

formatli igerikler i¢in 6zel video platformlarina yoneldigini gostermektedir.

4. E-Ticaretteki Gumruk Vergileri ve Muafiyetleri

Filipinler’de, e-ticaret platformlar1 araciligiyla satin alinan tiim ithal iriinler genel olarak
Filipinler Giimriik Biirosu’nun (Bureau of Customs - BOC) diizenleme ve vergilendirme yetkisine
tabidir. Gumrik Modernizasyonu ve Tarife Kanunu (Customs Modernization and Tariff Act - CMTA)
kapsaminda faaliyet gosteren BOC, iilkeye giren ithal iiriinlere iliskin glimriik vergileri, Katma Deger
Vergisi (KDV/VAT) ve diger uygulanabilir harglarin degerlendirilmesi, tahsili ve uygulanmasindan

sorumludur.

Giimriik Biirosu (BOC) tarafindan yayimlanan 01-2025 sayili Giimriik Idari Emri (Customs
Administrative Order - CAQO), uluslararasi standartlara uygun olarak ¢evrim i¢i aligveris platformlar
tizerinden satin alinan sinir Gtesi e-ticaret mallart ig¢in standartlastirilmis bir glimriikleme siireci
olusturmustur. Diizenleme; Diinya Giimriik Orgiitii’niin (WCO) Smir Otesi E-Ticaret Standartlari
Cergevesi, WCO Hizli Serbest Birakma Rehberi ve Diinya Ticaret Orgiitii’niin (DTO) Ticaretin

Kolaylastirilmas1 Anlagmasi’nin 7.8 maddesi ile uyumludur.

S6z konusu CAO, Filipinler’e ¢evrim igi ticaret platformlar1 ve e-perakendeci internet siteleri
araciliftyla getirilen ithal mallarin islenmesi, glimriikten gecirilmesi ve serbest birakilmasina
uygulanmakta olup 6zellikle 2023 tarihli Internet Islemleri Yasasi olarak da bilinen 11967 sayili
Cumhuriyet Yasas1 kapsaminda tanimlanan Isletmeden Tiiketiciye (B2C) islemlere odaklanmaktadir.
Daha ayrintili bilgi i¢in diizenlemenin tam metnine su baglantidan erisilebilmektedir:

https://customs.gov.ph/wp-content/uploads/2025/02/2025CAO-01-2025.pdf.

5. E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

14 Haziran 2000 tarihinde Filipinler hiikiimeti, “Elektronik Ticari ve Ticari Olmayan Islemlerin
Taninmasi ve Kullanimina, Bunlarin Hukuka Aykiri Kullanimma Iliskin Cezalara ve Diger Amaglara
Dair Kanun” baslikli ve “Elektronik Ticaret Yasasi” olarak da bilinen 8792 sayili Cumhuriyet

Yasast’n1 yayimlamistir. S6z konusu yasanin amaci, Filipinler’de e-ticaret icin glvenli bir hukuki
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cerceve ve ortam saglamaktir. Yasa ayrica Ticaret ve Sanayi Bakanligi’na (DTTI), iilkedeki gelismeleri
denetleme ve gerektiginde e-ticaretin biiylimesini kolaylastirmak amaciyla politika ve diizenlemeler
olusturma yetkisi vermektedir. Elektronik Ticaret Yasas1 hakkinda daha ayrintili bilgiye Resmi Gazete
internet sitesinden ulasilabilmektedir: (https://www.officialgazette.gov.ph/2000/06/14/republic-act-
no-8792-s-2000/).

Aralik 2023’te 2023 Internet islemleri Yasas: (Cumhuriyet Yasasi No. 11967) vyiiriirliige
girmistir. Bu yasa, e-ticaretin diizenlenmesini, tiiketici haklar1 ve veri gizliliginin korunmasini, fikri

miilkiyet haklarinin gozetilmesini amaglamaktadir.

Daha giivenli ve giivenilir bir dijital ticaret ortamin1 tegvik etmek amaciyla, Ticaret ve Sanayi
Bakanligi (DTI), E-Commerce Philippines Trustmark (Filipinler E-Ticaret Glven Miuhr()
uygulamasini baslatmistir. Bu dijital rozet, 2023 Internet Islemleri Yasas1 (Cumhuriyet Yasas1 No.
11967) kapsaminda adil e-ticaret uygulamalari, tiiketici koruma kurallar1 ve ilgili standartlara uyan
cevrimici isletmelere verilmektedir. 21 Subat 2025 tarihinde onaylanan 25-02 sayili idari Genelge
uyarinca, DTI, zorunlu sertifikasyona tabi tiiketici iirlinleri satan cevrim i¢i saticilarin ve e-
perakendecilerin, Filipin Standartlar1 Biirosu (BPS) ¢evrim i¢i portali lizerinden tek seferlik kayit
yaptirmalar1 gerektigini agiklamistir. Diger taraftan, 27 Haziran 2025 tarihli 25-07 sayili Idari Genelge,

E-Commerce Philippines Trustmark veya dijital rozet uygulamasina iliskin kurallar1 diizenlemektedir.

29 Nisan 2026 tarihinde I¢ Gelir Biirosu (BIR), ¢evrim ici ticari faaliyetlerde bulunan
miikellefler icin BIR Kayit Miihrii Rozeti’nin diizenlenmesi ve zorunlu olarak yayimlanmasina iliskin
esaslar1 belirleyen 38-2026 sayili Gelir Memorandum Genelgesi’ni (Revenue Memorandum Circular

- RMC) yayimlamustir.

RMC No. 38-2026: https://bir-cdn.bir.gov.ph/BIR/pdf/RMC%20N0.%2038-2026.pdf

Genelge; cevrim igi saticilar, serbest ¢alisanlar, profesyoneller, vlog yayincilari, influencer’lar
ve dijital platformlar araciligiyla gelir elde eden diger kisileri de kapsayan dijital ekonomi
katilimcilarina uygulanmaktadir. Diizenleme, s6z konusu kisilerin internet sitelerinde, e-ticaret
platformlarinda veya sosyal medya isletme sayfalarinda BIR Kayit Miihrii Rozeti araciligiyla kayit
belgelerini goriiniir sekilde sergilemelerini zorunlu kilmaktadir. Kayit Miihrii Rozeti, ¢evrim igi
islemler acisindan kayit belgesi niteligi tasimakta olup internet sitelerinin veya platform sayfalarinin

“Hakkimizda”, “Isletme izinleri” veya benzeri kolay erisilebilir boliimlerinde yayimlanmalidir.
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DTI, Filipinler’de e-ticaretin gelisimini hizlandirmayi1 amaglayan stratejik bir ¢erceve olan e-
Commerce Philippines 2022 Yol Haritasini1 yayimlamistir. Yol haritasi, dijitallesme, lojistik ve pazara
erisim gibi kilit alanlara odaklanmaktadir. Yol haritasina asagidaki baglantidan ulasilabilir:
https://dtiwebfiles.s3-ap-southeast-
1.amazonaws.com/HRAS/Procurement/2021/August%202021/39506%20ECO%20Sample.pdf

Nisan 2024’te DTI, 6nceki yol haritasinin kazanimlarini temel alan ve kapsayicilik ile yeniligi
on plana ¢ikaran 2024-2028 yol haritasina iligkin istisarelere baslamistir. Yeni yol haritasi, turizm,
yaratici endiistriler, gida ve tarimsal igletmeler, ulasim ve lojistik gibi kilit sektorlerin blytimesini
onceliklendirmektedir. E-Commerce Philippines 2024-2028 Yol Haritasi, ¢evrimi¢i miisteriler ile
saticilar arasinda giiven insa etmeyi amaclayan, 13 strateji ve 28 ¢iktiy1 igeren gelecege yonelik bir

plan olarak tasarlanmuistir.

Diger taraftan, Filipin Ticaret ve Sanayi Bakanligi (DTI) tarafindan yukarida bahse konu tim

duzenlemeler ile birlikte e-ticaret yonelik her mevzuatin yayimlandigi portal hayata gegirilmistir. ilgili

portala asagida yer alan linkten erisim saglanabilmektedir: https://www.dti.gov.ph/dti-knowledge-
hub/dti-laws-policies/dti-e-commerce

6. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Filipinler e-ticaret lojistik pazari, birkag¢ biiylik firmanin hakimiyetindedir. Pazardaki baslica
sirketler; gliclii dagitim aglari, hizli teslimat ¢oziimleri ve rekabetg¢i fiyatlandirmalari sayesinde Shopee

ve Lazada gibi e-ticaret platformlarinin baslica lojistik hizmet saglayicilar haline gelmistir.
Filipinler’deki hizmetler ve baslica firmalar asagida yer almaktadir:

Kurye Teslimati:

* J&T Express: Genis dagitim ag1 ve uygun fiyath hizmetleriyle bilinmektedir.

* Ninja Van: Ulke ¢apinda hizmet ag1 sunmakta olup 6zellikle son kilometre teslimatina (last-mile
delivery) odaklanmaktadir.

* LBC Express: Yaygin sube agina sahip koklii bir kurye sirketidir.

* Entrego: Kurye ve ekspres kargo teslimati, freight forwarding ve kontrat lojistigi hizmetleri

sunmaktadir.
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* 2GO Express: Aym giin teslimat ve dropshipping dahil genis hizmet yelpazesi sunmakta olup e-
ticaret platformlarimin giivenilir is ortaklarindan biridir.

Depolama ve Fulfillment Hizmetleri:

* Rhenus: Depolama ve siparis karsilama (order fulfillment) dahil olmak Uzere esnek ve etkin e-ticaret
lojistik ¢oziimleri sunmaktadir.

* Yusen Logistics: Stok yonetimi, siparis isleme ve katma degerli hizmetleri kapsayan e-fulfillment
cozlimleri saglamaktadir.

Talep Uzerine Lojistik Hizmetleri:

» Lalamove: Talep tlizerine teslimat ve lojistik hizmetleri sunan popiiler uygulama tabanli bir
platformdur.
* Transportify: Kurumsal ve bireysel kullanicilara yonelik kamyonet ve nakliye hizmetleri sunmakta

olup ¢esitli teslimat secenekleri saglamaktadir.

Ayni giin teslimat hizmeti, 2024 yilinda 8 sehirde sunulurken artik 15 biiyiikk sehirde
saglanmaktadir. Ekspres teslimat hizmetleri kentsel alanlarin %85’ine 24 saat i¢inde ulasirken, kirsal

bolgelere teslimat streleri 6nceki 5-7 glinliik stireden ortalama 3-4 giine diigsmiistiir.

Baslica lojistik sirketleri Filipinler genelinde 6nemli dl¢lide genisleyerek tilkenin teslimat ve
tedarik zinciri kapasitesini gliglendirmistir. LBC Express iilke ¢apinda 2.800°den fazla sube isletirken,
2GO Express belediyelerin %95’ini kapsayan bir hizmet agina sahiptir. Ninja Van ve J&T Express,
verimliligi ve erigimi artirmak amaciyla 45 sehirde mikro dagitim merkezleri kurmustur. Bu arada

GoGoX ve Lalamove, Metro Manila, Cebu ve Davao’da ayn1 giin teslimat hizmeti sunmaktadir.

R. Tanitim ve Pazarlama

Filipinler gida sektoriindeki tanitim ve pazarlama stratejileri; deneyim odakli ve etkilesim
temelli tiiketici iletisimine yonelik artan yonelimi yansitacak sekilde biiylik ol¢iide dijital reklamcilik,
influencer pazarlamasi, sosyal medya kampanyalari, lirlin numune dagitimlari ve magaza ici
promosyonlara dayanmaktadir. Televizyon ve ¢evrim i¢i video reklamciligi ise, 6zellikle hizli tiikketim
iiriinleri ve yerlesik gida markalari agisindan genis erisim saglamalar1 nedeniyle kitlesel pazar iriinleri

icin etkili olmaya devam etmektedir.
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Influencer is birlikleri ve sosyal medya araciligiyla saglanan yayginlastirma faaliyetleri, bu
fiziksel etkinliklerin erisim alanim1 giderek daha fazla genisletmektedir. Gida markalari, canh
tanitimlar veya numune dagitim etkinliklerini takip etmeleri amaciyla siklikla igerik iireticilerini,
sefleri ve medya temsilcilerini davet etmekte; bu sayede fiziksel goriiniirliigiin ¢evrim i¢i etkilesime
ve viral pazarlamaya doniigmesi saglanmaktadir. Deneyim odakli pazarlama ile dijital hikaye
anlatimini birlestiren bu hibrit yaklasim, tiiketici giiveninin biylk 6lcude akran tavsiyeleri ve gorsel

iceriklerden etkilendigi Filipinler gida sektoriinde 6zellikle onemli héle gelmistir.

Dijital platformlarin 6tesinde, yiiz yiize deneyim odakli pazarlama da 6zellikle ticaret fuarlari
ve gida festivallerine katilim yoluyla kritik bir strateji olmaya devam etmektedir. Ozellikle gida
fuarlari; optimize edilmis stant tasarimlari, etkinlik Oncesi tanitim faaliyetleri, markali promosyon
tirtinleri ve pazarlama materyallerinin dagitimi, iiriin numune dagitimlart ve canli tanitimlar ile sektor
ortaklar1 ve birlikleriyle aktif ag kurma ve is birligi imkanlar1 sayesinde isletmelere 6nemli goriiniirliik
saglamaktadir. Bu yliz yiize etkilesim stratejileri, markalarin dikkat cekmesine, giivenilirlik
olusturmasina ve yogun rekabetin bulundugu pazarda potansiyel miisteri kazanmasina yardimci

olmaktadir.

Buna ek olarak, bir¢ok gida ve igecek sirketi; ozellikle kosu etkinlikleri, maratonlar, spor
festivalleri ve topluluk bulugmalari gibi biiyiik 6l¢ekli kamusal etkinliklerde sponsorluklar ve stratejik
is birlikleri araciligiyla goriintirliiklerini artirmaktadir. Bu sponsorluk faaliyetleri ¢ogunlukla markal:
icecek ve su stantlari, yerinde iirlin numune dagitimlari, iicretsiz promosyon iirlinleri ve yogun
ziyaretci trafigine sahip alanlarda dogrudan tiiketici etkilesimine imkan taniyan interaktif tanitim
alanlarini igermektedir. Bu tiir is birlikleri, markalarin saglik, yasam tarzi ve topluluk odakli degerlerle
0zdeslesmesine yardimci olurken, geleneksel perakende alanlarinin disindaki farkli demografik

gruplara ulagmalarini1 da saglamaktadir.

Gida fuarlart ayrica sirketlerin degisen tiiketici tercihlerine yanit verirken yeni ambalaj
teknolojilerini, iirlin serilerini ve mutfak konseptlerini tanittiklar1 inovasyon ve trend kesif alanlari
olarak da islev gérmektedir. Benzer sekilde magaza i¢i pazarlama da 6nemli bir temas noktasi olmaya
devam etmekte; siipermarketler ve market zincirleri, tiiketicilerin satin alma kararlarini yolculugun son
asamasinda etkilemek amaciyla iicretsiz tadim promosyonlari, numune dagitim stantlari, paket
kampanyalar1 ve satis noktasi teshir uygulamalar1 gergeklestirmektedir. Bu magaza i¢i aktivasyonlar,
ani satin alma davranis1 ve duyusal iirlin degerlendirmesinin gida satin alma davranisinda 6nemli rol

oynadigi Filipinler baglaminda 6zellikle etkili olmaktadir.
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S. Sektorde Tuketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Access to Nutrition Foundation tarafindan yayimlanan “The Philippines Retail Assessment
2025 baslikli rapora gore, Filipinler’deki modern market miisterilerinin sosyoekonomik profiline
iliskin giincel veriler sinirlidir. Bununla birlikte mevcut arastirmalar, bu perakendecilerin agirlikli
olarak kentsel alanlarda ve aligveris merkezlerinde faaliyet gdstermeleri nedeniyle daha yiiksek
sosyoekonomik gruplardan tiiketicilere hitap ettigini; diisiik ve orta gelirli Filipinlilerin ise geleneksel

perakendecilere yonelmeye devam ettigini gostermektedir.

Asgari licret seviyesinde veya bunun altinda gelirle yasayan tiiketiciler agisindan sari-sari
magazalari, kiigiilk miktarlarda gida satin alma ve veresiye aligveris yapabilme imkani sunarak

mevsimlik veya glinliik gelir elde eden bireylerin ihtiyaglarina uygun ¢oziimler saglamaktadir.

Filipinler’deki tiiketiciler genellikle birden fazla market ve perakende kanalini kullanmaktadir.
Ornegin, NielsenlQ tarafindan gergeklestirilen arastirmaya gore, tiiketicilerin neredeyse tamamu sari-
sari magazalarini (%94) ziyaret ederken, ¢cogunlugu ayrica siipermarketlere (%71) ve geleneksel

pazarlara (%72) da gitmektedir.

Filipinler’de aligverisin ayirt edici 6zelliklerinden biri, {iriinlerin kiigiik ve ¢ogu zaman tek
kullanimlik miktarlarda sik araliklarla satin alinmasini ifade eden “tingi” aligveris anlayisidir. Bu
durum sari-sari magazalarina 6zgii bir 6zellik olmakla birlikte, hane halklarinin sinirli buzdolabi
kapasitesi nedeniyle siipermarketler ve gelencksel pazarlara da yayilmis ve market zincirlerinin
bliylimesine katki saglamistir. Son doneme ait arastirma verileri, Filipinlilerin geleneksel
perakendecileri haftada ortalama iki ila ti¢ kez ziyaret ettigini; buna karsilik modern siipermarketlere

ayda yalnizca bir veya iki kez gittiklerini ortaya koymaktadir.

Bu aligveris davranislari; pratiklik, uygun fiyatlilik, erisilebilirlik ve kullanim kolayligi
etrafinda sekillenen daha genis tiiketici onceliklerini yansitmaktadir. Ayni1 zamanda degisen yagam
tarzlari ile saglik ve cevre konularina yonelik artan farkindalik, Filipinlilerin yalnizca nereden aligveris
yaptiklarin1 degil, ayn1 zamanda hangi tiir gida ve igecek iiriinlerini tiilketmeyi tercih ettiklerini de

sekillendirmektedir.

Innova Market Insights tarafindan yayimlanan bir rapora gore, Filipinler’de gida ve icecek

tercihleri giderek daha fazla saglik, uygun fiyathilik ve siirdiiriilebilirlik kaygilar1 dogrultusunda
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sekillenmektedir. Filipinli tiiketiciler daha bilingli hale gelmekte; azaltilmis seker ve yag igerigine
sahip, yiiksek protein ve lif orani sunan, ayrica zenginlestirilmis, kafeinsiz veya soguk sikim icecekler
gibi fonksiyonel faydalar saglayan iiriinleri tercih etmektedir. Iklim degisikligi, gida giivenligi ve genel
halk saglig1 da satin alma davraniglarini etkilemekte; bu durum dogal, yerel kaynakli ve minimum

diizeyde islenmis triinlere yonelik talebin giiglenmesine yol agmaktadir.

Tat ve aroma, ¢cogu gida kategorisinde temel satin alma unsurlar1 olmaya devam etmekte;
bunlar1 tazelik, uygun fiyatlilik, raf 6mrii ve marka bilinirligi izlemektedir. Filipinli tiiketiciler
genellikle keyif ve degeri dengelemekte, hem iyi tat hem de makul fiyat sunan {iriinleri tercih
etmektedir. “Gergek igerikler”, “yapay aroma veya renklendirici igermez”, “tam tahilli” ve “organik”
gibi ifadeler 6zellikle ekmek, tahil iirlinleri, siit Urtinleri, atistirmaliklar ve igecek kategorilerinde

tiikketiciler acisindan ¢ekicilik tagimaktadir.

Ekmek ve unlu mamul iiriinleri, Filipinler’de %81°lik satin alma penetrasyon oranina sahip
olup bu oran %77 olan kiiresel ortalamanin tizerindedir. Bu durum biiyiik dlgiide tiiketicilerin tazelik,
tat, raf 6mrii ile lif ve tam tahil gibi saglik odakli igeriklere yonelik tercihlerinden kaynaklanmaktadir.
Sut drdnleri kategorisinde sut, aromali igecekler ve peynir pazar biiylimesini siiriklemeye devam
ederken, tiiketiciler giderek daha fazla yiiksek proteinli, azaltilmis yag ve seker iceren ve dogal icerikli
siit driinlerini tercih etmektedir. Yogurt tiiketimi kiiresel ortalamanin altinda kalmakla birlikte,

fonksiyonel ve daha saglikli siit tirlinlerine yonelik talep kademeli olarak artmaktadir.

Tazelik, et ve deniz tirlinleri satin alimlarinda en 6nemli unsur olup Filipinli tiiketicilerin %75°1
bunu temel bir degerlendirme kriteri olarak belirtmektedir. Saglik faydalari, uygun fiyathilik, protein
icerigi ve yerel kaynakli olma iddialar1 da satin alma kararlarin1 6nemli dlgilide etkilemektedir. Deniz
urunlerinde omega-3 ve omega-6 icerigine yonelik ilginin artmasi ise tiiketiciler arasindaki saglik

bilincinin giiglendigini yansitmaktadir.

Atistirmalik gidalar ve hazir yemekler de gui¢li bir pazar performansi sergilemekte olup birgok
kategoride satin alma penetrasyonu kiiresel ortalamalarin iizerine ¢ikmaktadir. Tiketiciler, gergek
iceriklerle iiretilmis ve daha az yapay katki maddesi igeren {iriinleri tercih ederken; bitki bazli
alternatiflere, et ikamelerine ve fonksiyonel beslenme Urlnlerine yonelik ilgi artmaya devam
etmektedir. Filipinli tiiketicilerin yaklasik %40°’1 spor ve beslenme Urlnlerinde islevsellige 6nem
vermekte olup bu durum aktif ve saglik bilincine sahip yasam tarzlarmin gida ve igecek tiiketim

aligkanliklar {izerindeki etkisinin giderek arttigini gostermektedir.
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T. Sektorde Vergiler

Ithal gida iiriinleri, iiriin kategorisine bagli olarak giimriik vergilerine, katma deger vergisine

(KDV), 6zel tiiketim vergilerine ve dampinge kars1 vergilere tabi olabilmektedir.

Filipinler vergi mevzuati kapsaminda, islenmis ve ambalajlanmis gida iirlinlerinin biiyiik
cogunlugu; mal ve hizmetlerin satisi, ithalati ve dagitimi1 agamalarinda uygulanan %12 oranindaki

KDV’ye tabidir.

Gumriik vergileri, iilkeye giren ithal islenmis gida iiriinleri, hammaddeler ve gida bilesenleri
tizerine uygulanmaktadir. 10863 sayili Cumhuriyet Yasasi veya Giimriikk Modernizasyonu ve Tarife
Yasast (CMTA) kapsaminda vergi oranlari, Filipin tarife sistemindeki {iriin simiflandirmasina ve
yiirtirliikteki ticaret anlagmalarina bagli olarak degisebilmektedir. ASEAN iiyesi iilkelerden ithal
edilen gida triinleri, ASEAN Mal Ticareti Anlagmas1 (ATIGA) gibi bolgesel ticaret anlagsmalari

kapsaminda indirilmis veya sifir glimriik tarifelerinden yararlanabilmektedir.

10863 sayili Cumhuriyet Yasasi: https://customs.gov.ph/wp-content/uploads/2023/01/CMTA-RA-
10863-2.pdf

Belirli islenmis gida ve icecek iiriinleri, ozellikle saghga zararli kabul edilen {iriinler
bakimindan 6zel tiiketim vergilerine veya benzeri tiiketim vergilerine de tabi olabilmektedir. 10963
sayili Cumhuriyet Yasas1 veya “Hizlandirma ve Kapsayicilik I¢in Vergi Reformu (TRAIN) Yasast”
ile sonraki degisiklikler kapsaminda, sekerle tatlandirilmis icecekler kullanilan tatlandiricinin tiiriine
gore vergilendirilmektedir. Kalorili veya kalorisiz tatlandirici iceren sekerli icecekler litre basina 6zel
tilketim vergisine tabi tutulurken, yiiksek fruktozlu misir surubu kullanilan icecekler daha yiiksek
oranda vergilendirilmektedir. Bu dnlemler, asir1 seker tiiketimini azaltmay1 ve obezite ile diyabet gibi
artan saglik sorunlariyla miicadele etmeyi amaglamaktadir. Sekerle tatlandirilmis igeceklere uygulanan
ozel tiikketim vergisine iliskin uygulama esaslar1 ve rehbetler, I¢ Gelir Biirosu tarafindan yayimlanan
20-2018 sayili Gelir Diizenlemesi’nde (Revenue Regulations - RR) ayrica ayrintili sekilde

diizenlenmistir.

10963 sayili Cumhuriyet Yasasi: https://www.officialgazette.gov.ph/2017/12/27/republic-act-no-
10963/

20-2018 sayil1 Gelir Diizenlemesi: https://bir-cdn.bir.gov.ph/local/pdf/RR%20N0%2020-2018.pdf
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Buna ek olarak, ithal islenmis gida iiriinleri; hiikiimetin ithal mallarin adil piyasa degerinin
altinda satildigini veya yerli sanayilere zarar verdigini tespit etmesi durumunda ek glimriik vergilerine,
korunma Onlemi vergilerine veya dampinge karsi vergilere tabi tutulabilmektedir. Dampinge karsi
onlemler, adil rekabetin saglanmasi ve yerli tireticilerin haksiz ticaret uygulamalarina kars1 korunmast
amaciyla uluslararasi ticaret kurallar1 dogrultusunda uygulanmaktadir. Ticaret savunma 6nlemlerine

iliskin kural ve diizenlemelere su baglanti1 iizerinden erisilebilmektedir: https://www.dti.gov.ph/dti-

business-center/dti-imports/dti-trade-remedies.

Diger taraftan Filipinler; piring, misir, domuz eti, tavuk eti, seker ve kahve gibi hassas tarim
tirtinleri i¢in iki kademeli bir tarife politikasi uygulamaktadir. Bu Urunler tarife kontenjani (TRQ)
sistemine tabi olup asgari erisim hacmi disinda kalan tiim ithalat daha yiiksek kota dig1 vergi oranlar1
iizerinden vergilendirilmektedir. Kota ici ve kota dis1 tarife oranlar sirasiyla ortalama %36,5 ve %41,2

seviyesinde olup bu oranlar 2005 yilindan bu yana degismemistir.

Halihazirda bazi TRQ irilinlerinde kota i¢i ve kota dis1 tarife oranlar1 birlestirilmis olup;
dondurulmus veya sogutulmus tavuk eti (%40), dondurulmus veya sogutulmus hindi cigeri (%40), taze
ve sogutulmus patates (%40) ile kavrulmus kahve cekirdekleri (%40) bu kapsamdadir. Gliniimiizde
tavuk eti i¢in ayrica 6zel bir korunma vergisi uygulanmakta olup bu durum kota dis1 tarife korumasi
oranim fiilen iki katina ¢ikarmaktadir. 1996 tarihli 9 sayili Idari Emir (A.O. 9), 1997 tarihli 8 sayili
Idari Emir ve 1998 tarihli 1 sayili Idari Emir ile degistirilmis olup TRQ sisteminin uygulanmasina ve

ithalat lisanslarinin tahsisine iligkin kurallar1 belirlemistir.

u. Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Filipinler’e giren ithal islenmis gida iiriinleri; halk sagliginin korunmasi, gida giivenliginin
saglanmasi, iirlin standartlarinin diizenlenmesi ve yerli sanayilerin desteklenmesi amaciyla uygulanan

cesitli tarife dis1 engellere (NTB) tabidir.

Baslica tarife dis1 gerekliliklerden biri, Gida ve Ilag Dairesi (FDA) tarafindan uygulanan
diizenlemelere uyumdur. Ithal islenmis gida iiriinlerinin Filipinler pazarinda yasal olarak satisa
sunulabilmesi i¢in iiriin kayit siirecinden ge¢cmesi ve ithalatcilar, distribiitorler ile iireticiler adina

Faaliyet Ruhsat1 (License to Operate - LTO) alinmas1 gerekmektedir. FDA, ulusal gida mevzuatina
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uyumun saglanmasi amaciyla iiriin bilesimi, etiketleme, ambalajlama ve giivenlik standartlarini

degerlendirmektedir.

Buna ¢k olarak, ithal islenmis gidalar; 6zellikle et, st Grunleri, deniz Grlnleri, meyve veya
bitki bazli igerikler igeren iirlinler bakimindan saglik ve bitki sagligi 6nlemlerine (SPS) tabidir. Tarim
Bakanligi (DA) ile bu Bakanliga bagli Hayvan Endiistrisi Biirosu (BAI), Balik¢ilik ve Su Uriinleri
Burosu (BFAR) ve Bitki Endistrisi Burosu (BPI) gibi kurumlar; ithal dGrinlerin kirleticilerden,
zararhilardan ve hastaliklardan ari oldugunun teyidi amaciyla saglik izinleri, saglik sertifikalar1 ve

denetimler talep edebilmektedir.

Hiikiimet ayrica, gida kalitesini ve Filipin standartlarina uyumu denetlemek amaciyla ithalat
lisanslari, kotalar, iiriin testleri ve glimrilkk denetimleri uygulayabilmektedir. Ayrica Filipinler;
ozellikle organik, saglikli, zenginlestirilmis veya fonksiyonel gida olarak pazarlanan iiriinler
bakimindan gida zenginlestirmesi, reklam beyanlar1 ve beslenme standartlarina iliskin diizenlemeler
uygulamaktadir. Saglik faydalarina iligkin iddialarin bilimsel olarak desteklenmesi ve diizenleyici

makamlar tarafindan onaylanmasi gerekmektedir.

V. Sektorde Thracatcilarimiz: Bekleyen Firsatlar

Filipinler; biiyiiyen niifusu, genisleyen orta sinifi, artan kentlesme orani ve ithal ile premium
gida triinlerine yonelik yiikselen talep nedeniyle islenmis gida sektoriinde Tiirk ihracatgilart agisindan
onemli firsatlar sunmaktadir. 115 milyondan fazla tiiketiciye sahip olan ve tiikketim odakli gen¢ bir

pazar niteligi tasiyan iilke, gida ve igecek talebinde istikrarli biiylimesini siirdiirmektedir.

Baglica firsatlardan biri, islenmis, pratik ve tiiketime hazir gida iriinlerine yOnelik artan
taleptir. Yogun kent yasami ve modern perakende kanallarmin yayginlagmasi; paketlenmis
atistirmaliklar, siit iiriinleri, sekerlemeler, soslar, igecekler, dondurulmus gidalar ve hazir yemek
irlinlerinin tiiketimini artirmistir. Rekabetci islenmis gida markalarina ve 6zel iiriinlere sahip Tiirk

ithracatgilari, biiyiiyen bu tiiketici pazarindan fayda saglayabilmektedir.

Filipinler’de saglik odakli ve fonksiyonel gida {iriinlerine yonelik ilgi de artis gdstermektedir.
Filipinli tuketiciler giderek daha fazla azaltilmis seker ve yag igerigine sahip, yiiksek protein ve lif

orani sunan, dogal icerikli ve fonksiyonel saglik faydalar1 saglayan firiinleri tercih etmektedir. Bu
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durum; saglikli atistirmaliklar, kuru meyveler, kuruyemisler, zeytin bazlh {riinler, organik gidalar,
zenginlestirilmis icecekler ve bitki bazli alternatifler sunan Tiirk ihracatgilar1 igin firsatlar

yaratmaktadir.

Filipinler’de giiclii turizm ve konaklama sektdrleri de oteller, restoranlar, kafeler ve uluslararasi
gida zincirleri tarafindan kullanilan ithal gida bilesenleri ile 6zel {iriinlere yonelik talebi artirmaktadir.
Sekerleme tiriinleri, pastacilik tirlinleri, siit iirlinleri, kahve, ¢ay, soslar ve Akdeniz mutfagina ait gida
bilesenleri gibi Tiirk iiriinleri, hem gida hizmeti sektoriine hem de premium perakende tiketicilerine

hitap edebilmektedir.

Ticaret ortami agisindan Filipinler, ASEAN araciligiyla bolgesel ve uluslararasi ticaret
anlagmalarina aktif katiliminmi siirdiirmekte olup bu durum ticaretin kolaylastirilmasini ve pazara
erisimi desteklemektedir. Ulkenin belirli iiriin kategorilerindeki arz agiklari nedeniyle ithal gida
iiriinlerine bagimli olmasi da yabanci tedarikgiler agisindan elverisli kosullar yaratmaktadir. Giigli
marka yapisina, rekabet¢i fiyatlandirmaya, helal sertifikasina ve Filipinler gida mevzuatina uyuma

sahip ithal islenmis gida iiriinleri 6nemli pazar potansiyeline ulagabilmektedir.

VI.  Sektorde ihracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Tiirk ihracatgilart acisindan Filipinler islenmis gida sektoriinde firsatlar bulunmakla birlikte,
pazara giris slirecinde dikkate alinmas1 gereken dnemli ekonomik, diizenleyici ve lojistik zorluklar da
mevcuttur. Duzenleyici gerekliliklere uyum temel unsurlardan biri olmaya devam etmekte olup ithal
gida iirinlerinin Filipinler Gida ve Ilag Dairesi (FDA) tarafindan belirlenen siki standartlari
karsilamas1 gerekmektedir. Bu standartlar; iiriin kaydi, etiketleme uyumu ve gida giivenligi onaylarini

kapsamakta olup pazara giris siiresini ve maliyetini artirabilmektedir.

Makroekonomik kosullar da fiyatlandirma stratejileri ve tiiketici talebi Gzerinde 6nemli 6l¢ude
etkili olmaktadir. Filipinler’de enflasyon son yillarda kalic1 bir endise unsuru olmaya devam etmis ve
bu durum gida fiyatlar ile hane halki satin alma giiclinii dogrudan etkilemistir. Ayn1 zamanda ticret
artiglar1 her zaman yiikselen yasam maliyetlerine paralel ilerlememis, bu da 6zellikle kitlesel gida
segmentlerinde Filipinli tiiketiciler arasinda siiregelen fiyat hassasiyetine yol agmistir. Buna ek olarak,
Filipin pesosu ABD dolar1 karsisinda 6nemli dl¢iide deger kaybederek bu yil tarihsel olarak zayif

seviyelere ulagmis; bu durum yabanci para birimi iizerinden fiyatlandirilan ithal dirlinler ve
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hammaddelerin maliyetini artirmis, ithalat fiyatlandirmalari ile kar marjlarinda dalgalanmaya neden

olmustur.

Lojistik ve dagitim alanlar1 da iilkenin altyap1 kisitlar1 nedeniyle ilave zorluklar ortaya
cikarmaktadir. Metro Manila gibi bliyiik kentsel merkezlerdeki yogun trafik sikisikligi mallarin
taginmasini daha da geciktirirken, uzun vadeli iyilestirmeleri hedefleyen devam eden altyap1 projeleri
kisa vadede ulasim giizergahlarinda ve tedarik zincirlerinde aksamalara neden olabilmektedir. Artan
yakit fiyatlar1 da tiim lojistik sistemi genelinde tagima ve dagitim maliyetlerini yiikseltmeye devam

etmektedir.

Islenmis gida pazar1, ¢ok uluslu sirketlerin, bolgesel ihracatcilarin ve yerlesik yerel markalarmn
giiclii varlig1 nedeniyle son derece rekabetcidir. Filipinli tiiketiciler yiiksek diizeyde fiyat hassasiyetine
sahip olmaya devam etmekte; bu durum kar marjlar {izerinde baski olusturmakta ve ihracat¢ilarin
uygun fiyatlilik ile kalite farklilagtirmasi, marka yonetimi ve iiriin konumlandirmasi arasinda dikkatli

bir denge kurmasini gerektirmektedir.

Ticari riskler, gida giivenligi ve hayvan sagligina iliskin endiseler nedeniyle daha da
artmaktadir. Yiiksek Patojenik Kus Gribi (HPAI) gibi salginlar; gecici ithalat yasaklari, daha siki saglik
ve bitki saglig1 (SPS) onlemleri, ek laboratuvar testleri ve artirilmis sinir denetimlerini tetikleyerek
uluslararas1 gida ticaretini aksatabilmektedir. Halk sagliginin korunmasi agisindan gerekli olmakla
birlikte, bu 6nlemler sevkiyatlarda gecikmelere yol agabilmekte, uyum maliyetlerini artirabilmekte ve

ozellikle et ile islenmis et Uiriinleri kategorilerinde belirli iirtinlere erisimi kisitlayabilmektedir.

Tiim bu unsurlar, ihracat¢ilarin Filipinler islenmis gida pazarinda rekabet¢i kalabilmek i¢in
giiclii risk yOnetimi stratejileri benimsemelerini, etkin lojistik planlamasi yapmalarim1 ve degisen

kosullara uyum saglayabilen pazar konumlandirmalar1 gelistirmelerini gerektirmektedir.

VII. Sektériinde Thracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Tiirkiye ile Filipinler arasinda bir Serbest Ticaret Anlagmasi (STA) bulunmamasina ragmen,
Filipinler’in helal endiistrisini gelistirmeye yonelik aktif ¢abalar1 nedeniyle helal ve gida sektdrlerinde
firsatlar devam etmektedir. Filipinler hikimeti, Ulkeyi Asya-Pasifik bdlgesinde rekabetci bir helal

merkezi haline getirmek amaciyla uzun vadeli stratejiler uygulamaktadir. Filipinler Helal Endiistrisi
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Gelistirme Stratejik Plan1  2023-2028 kapsaminda hiikiimet; helal sertifikali iiriinlerin
yayginlastirilmasini, sertifikasyon sistemlerinin gii¢lendirilmesini ve hem i¢ talebi hem de ihracat
potansiyelini desteklemek amaciyla yatirnmlarin g¢ekilmesini hedeflemektedir. Helal endustrisinin
gelistirilmesine Ticaret ve Sanayi Bakanligi (DTI) gibi kurumlar dnctluk etmekte olup sertifikasyon
sistemlerinin 1yilestirilmesi, tedarik zincirlerinin giliclendirilmesi ve Filipinler’in “Helal Dostu
Filipinler” destinasyonu olarak tanitilmasini i¢eren biitiinciil bir kamu yaklagimiyla desteklenmektedir.
Bolgesel diizeyde ise Miisliiman Mindanao’daki Bangsamoro Ozerk Boélgesi (BARMM), bélgeyi
iilkedeki onde gelen helal iiretim merkezlerinden biri héline getirmek amaciyla 2025-2030
Bangsamoro Helal Endiistrisi Gelistirme Plani’ni1 (BHIDP) baslatmis olup bu girisim arz tarafi

kapasitesini ve yatirim firsatlarin1 daha da gili¢lendirmektedir.

Bu girisimler, Filipinler’in Miisliiman ¢ogunluklu {ilkelerle helal ticaret baglantilarini
genisletmeye ve kiiresel helal ekonomisine daha derin sekilde entegre olmaya yonelik daha genis
stratejisinin bir yansimasidir. Tiirkiye gibi ihracatgilar agisindan bu durum; artan Miisliiman turizmi,
niifus bliylimesi ve helal standartlarina yonelik tiiketici farkindaligiyla birlikte helal iiriin talebinin

yiikseldigi gelisen bir pazara helal sertifikali gida tiriinleri tedarik etme firsat1 sunmaktadir.

VIII. Genel Degerlendirme

Filipinler, yaklasik 120 milyona yaklasan niifusu, hizli kentlesme siireci, geng tiiketici yapisi
ve bliyliyen orta gelir grubu sayesinde Gilineydogu Asya’nin en dinamik gida pazarlarindan biri
konumundadir. Ozellikle islenmis gida iiriinlerine yonelik talep, degisen tiiketim aliskanliklar1, yogun
sehir yagami, modern perakende kanallariin yayginlagsmasi ve e-ticaret platformlariin biiyiimesiyle
birlikte istikrarli sekilde artmaktadir. Bu durum, sektor kapsamindaki iiriinler agisindan Filipinler’i
onemli bir ithalat pazar1 haline getirmektedir.

Incelenen fasillar (16-21) itibartyla Filipinler’in 6zellikle islenmis et iiriinleri, seker mamulleri,
kakao miistahzarlari, unlu mamuller, hazir gidalar, soslar, kahve miistahzarlar1 ve ¢esitli gida
preparatlarinda yiiksek ithalat hacmine sahip oldugu goriilmektedir. Ulkenin bir yerel gida sanayisi
bulunmakla birlikte; hammaddede disa bagimlilik, sinirli tarimsal kapasite, premium ve ithal iiriinlere
yOnelik talep artis1 ile modern tiiketim egilimleri ithalat ihtiyacini canli tutmaktadir.

Filipinler pazarinda ASEAN iilkeleri ve Cin’in belirgin agirligi dikkat cekmektedir. Cografi
yakinlik, ASEAN igi ticaret diizenlemeleri, gorece diisiikk lojistik maliyetleri ve bdlgesel tedarik
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zincirleri nedeniyle Endonezya, Tayland, Malezya, Singapur ve Vietnam bircok driin grubunda gugli
konumdadir. Buna karsin, 6zellikle premium, nis veya katma degerli {iriin segmentlerinde Avrupa
iilkeleri ile ABD’nin de 6nemli pazar paylarina sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum, Filipinler
pazarinda yalnizca fiyat rekabetinin degil; marka, kalite, tirlin gesitliligi ve tiiketici algisinin da
belirleyici oldugunu gostermektedir.

Tiirkiye’nin incelenen fasillardaki ihracati genel olarak sinirli diizeyde olmakla birlikte, bazi
{iriin gruplarinda biiyiime potansiyeli bulundugu degerlendirilmektedir. Ozellikle sekerleme iiriinleri,
kakao miistahzarlari, biskiivi ve unlu mamuller, soslar, hazir gida preparatlar1 ve belirli nis islenmis
gida trilinlerinde Tiirk firmalarinin rekabet avantaji olusturabilecegi diisiiniilmektedir. Tiirkiye nin
gida sanayisindeki iiretim kapasitesi, kalite standardi, genis iiriin ¢esitliligi ve uluslararasi pazarlardaki
tecriibesi dikkate alindiginda, Filipinler pazarinda daha goriiniir hale gelmesi mimkdndur.

Bununla birlikte, Filipinler pazarina giriste baz1 yapisal hususlar 6nem tagimaktadir. Gida
iirlinlerinde fiyat hassasiyetinin yliksek olmasi, kii¢iik ambalajli iiriinlere yonelik yogun talep, giiclii
dagitim aglarinin 6nemi, FDA kayit siirecleri ve yerel distribiitorlerle calisma gerekliligi dikkate
alimmalidir. Ayrica, pazarda hakim durumda bulunan biiyiik perakende zincirleri ve ithalat¢1 dagitim
sirketleriyle is birligi kurulmasi kritik Onem tagimaktadir. Bunun yaninda, premium market
segmentinin buyimesi ve ¢evrim i¢i satis kanallarinin gelismesi, Tiirk tiriinleri agisindan alternatif
girig imkanlar1 yaratmaktadir.

Oniimiizdeki dénemde Filipinler’de tiiketici gelirlerinin artmaya devam etmesi, modern
perakende yatirimlarin genislemesi ve ithal tiriinlere yonelik talebin siirmesi beklenmektedir. Bu
cercevede, Tirk firmalarinin Filipinler pazarina yonelik faaliyetlerini artirmalari, sektorel fuarlara
katilim saglamalari, yerel dagitim aglariyla is birlikleri gelistirmeleri ve iiriinlerini Filipin tiiketici
tercihlerine uygun bigimde konumlandirmalar1 énem arz etmektedir. Ozellikle yiiksek katma degerli
ve farklilagsmis iiriin gruplarinda Tiirkiye agisindan orta ve uzun vadede 6nemli firsatlar bulundugu

degerlendirilmektedir.

1X. Yararh Adresler

Tarim Bakanhig:: https://www.da.gov.ph/

Bitki Endustrisi Kurumu: https://www.facebook.com/BureauOfPlantIndustry

Hayvan Endustrisi Kurumu: https://www.bai.gov.ph/#

Halal-Friendly Philippines: https://halalfriendlyphilippines.com/
BARMM Resmi Sitesi: https://bangsamoro.gov.ph/
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