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YAS MEYVE VE SEBZE TICARETI

1. Ulke Pazarinda Yas Meyve ve Sebze Sektorii
1.1 Tigili Sektorde Uretim

Finlandiya’da iretilen sebze ve meyveler yiiksek kaliteli ve AB standartlartyla uyumlu
sekilde iiretilmektedir. Finlandiya Gida ve i¢cecek Endiistrileri Federasyonu tarafindan verilen
bilgiye gore, Finlandiya'nin gida sanayisi, lilkenin tiiketim mallar1 lireten en biiyiik ireticisi
konumundadir ve dordiincii en biiyiikk sanayisi olma o6zelligini tasimaktadir. 2024 yili
itibariyla sektoriin cirosu 14,3 milyar Euro’dur. Bu sektor Finlandiya'nin gayrisafi yurt ici
hasilasinin yaklasik %5'ini olusturmaktadir.

Iklim kosullar1 nedeniyle Finlandiya, meyve ve bircok sebzede biiyiik olciide ithalata
bagimhidir. Kis aylarinda, yas meyve-sebze hacminin %75-80’inden fazlasi ithal
edilmektedir.

Yerli tretim, ilkbahar sonundan sonbahar basmna kadar daha énemli hale gelir. Onde gelen
tedarik¢iler bu gecisi ikili tedarik programlar1 ve uzun vadeli iiretici sozlesmeleriyle
yOnetmektedir.

Finlandiya'da iretilen gidanin yerlilik oran1 %82’dir ve bu oran oldukga yiiksektir. 2024
verilerine gore gida ihracatinin degeri 2,3 milyar Euro, ithalatinin degeri ise 5,8 milyar
Euro’dur.

Finlandiya Dogal Kaynaklar Enstitiisii (LUKE) verilerine gore, 2025 yilinda Finlandiya’da
2.760 bahgecilik isletmesi faaliyet gostermektedir. Toplam agik tarla iiretim alani yaklasik
18.000 hektar, sera tiretim alan1 350 hektar olmustur.

2025°te hava kosullar1 acik tarla sebze liretimi igin elverigli olmustur ve toplam hasat bir
onceki yildaki diisiisiin ardindan artmistir. Agik tarla sebzelerinin toplam hasadi 194 milyon
kg olmustur. Bu hasadin 78 milyon kg’1 havugtan elde edilmistir. Alan bazinda en 6nemli
acik tarla sebzeleri bahgce bezelyesi 4.047 hektar, bunun 1.665 hektar1 dondurulmus bezelye,
havug 1.691 hektar ve sogan 1.277 hektar olarak kaydedilmistir. Sera sebzesi Uretimi toplam
96 milyon kg olmustur. Sera salatali§i iiretimi 56 milyon kg ile tiim zamanlarin rekor
seviyesine ulagmistir. Domates iiretimi 36 milyon kg olmus, bunun 7 milyon kg’a yakini 6zel
domateslerden olusmustur. Toplam meyve iiretimi 18 milyon kg olarak agiklanmistir. Bunun
13 milyon kg’1 ¢ilek olmustur. Seralarda siis bitkisi yetistirilen alan 105 hektar olarak
belirtilmistir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar

Finlandiya Dogal Kaynaklar Enstitiisit (LUKE) verilerine gore, 2025 yilinda yas sebze ve
meyve sektdriinde ortalama iiretici fiyatlar1 bir onceki yila gore genel olarak gerilemistir.
Havug iiretici fiyat1 0,47 €/kg olarak gerceklesmis ve gecen yila gore %11 diismiistiir.
Domates fiiretici fiyat1 2,01 €/kg olmus, %7 dismistiir. Cilek tretici fiyat1 8,26 €/kg
seviyesine inmis ve %15 diismiistiir. Yemeklik patatesin iretici fiyat1 0,22 €/kg olarak
kaydedilmis, %5 diismiistiir. Buna karsilik sera salataligi iiretici fiyati 1,80 €/kg olmus ve %5
yiikselmistir.



1.3 Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin
Bilgiler

Gida sektorlnin en biiyiik ti¢ alt kolu et isleme, siit {irlinleri ve firincilik sanayisidir. Gida
sanayisi, Finlandiya genelinde 2.600 isletmede yaklasik 44.000 Kkisiye istihdam
saglamaktadir. Yapisi itibariyla kiiglik isletmeler agirliktadir; sirketlerin yiizde 65’inde
calisan sayisi besin altindadir.

Finlandiya’nin yas meyve ve sebze sektorii, Avrupa’daki biiylik market pazarlarinin
cogundan daha kiigiiktlir; ancak oldukc¢a yogunlagmis ve profesyonel sekilde organize
olmustur. Smirh sayida ulusal 6l¢ekli operator, Finlandiya stipermarketlerine giren meyve ve
sebze akigmin biyiikk bolimiini yonetmektedir. Bu sirketler ithalati, yerli {iretici
programlarini, olgunlastirmayi, paketlemeyi, soguk depolamay1 ve perakendecilerin dagitim
merkezlerine gunlik teslimatlar1 yiirtitmektedir.

Bu sralama, ulusal dlcekte faaliyet gdsteren ve Finlandiya’nin en biiyiikk market zincirleri
olan Kesko (K-Grubu), S Grubu, Lidl Finlandiya ile biiyiik gida hizmeti alicilarina tedarik
saglayan sirketlere odaklanmaktadir. Yas meyve ve sebze tedarik zincirinde en blyuk yerli
firmalar lojistik ve toptan satista yogunlagmustir. 2024 yilinda Finlandiya’da market
perakende satiglarinin degeri 23,5 milyar avro olmustur.

2024 yili itibartyla Finlandiya market ticareti gruplarinin pazar paylari su sekildedir: S Grubu
%48,8, K Grubu %33,7, Lidl Finlandiya %9,4, Tokmanni Grubu %3,3, Minimani %0,5, M-
ketju %0,2 ve digerleri %4,1 olarak kaydedilmistir.

Perakende taze iiriin hacmine gore en biiylik bes firma ise sunlardir: Kespro Fresh (Kesko), S
Group Sourcing (SOK), Greenfood Finland, Valio Aimo, Satotukku Oy.

Sektorde tireticiler ¢esitli birlik ve dernekler altinda orgiitlenmistir. Ticari Bahgecilik Birligi,
Kauppapuutarhaliitto, Finlandiya’daki sera ve bahgecilik iireticilerinin ulusal ¢ikar kurulusu
olarak faaliyet gostermektedir. Birligi’nin merkezi Helsinki’dedir ve iiyelerine danigmanlik,
egitim ve pazar bilgisi gibi hizmetler sundugu agiklanmistir.

Finlandiya Sebze Ureticileri Dernegi- Vihannesviljelijat ry iireticilerin birbirleriyle iletisim
halinde kalmalarini saglamaktadir. Ayrica her yil, sektordeki en giincel gelismeler hakkinda
tireticileri bilgilendirmek amaciyla Finlandiya’da ve diger Avrupa iilkelerinde seminerler ile
teknik inceleme gezileri diizenlenmektedir.

Ayrica Arktik Lezzetler Birligi (The Arctic Flavours Association), Finlandiya’nin kuzey
bolgelerinde yetistirilen dogal iirlinlerin, 6zellikle yabani meyveler, mantarlar, otlar ve diger
arktik doga trlinlerinin tanitimini ve gelistirilmesini amacglayan bir sektdrel organizasyondur.
Birlik; Ureticiler, toplayicilar ve sektor paydaslar1 arasinda is birligini desteklemekte, egitim
faaliyetleri, seminerler ve teknik geziler duzenleyerek (Gyelerinin sektordeki guncel
gelismeleri takip etmelerine katki saglamaktadir. Ayrica arktik doga iirlinlerinin
surdiiriilebilir kullanimin1 ve uluslararas1 pazarlarda bilinirliginin artirilmasmi tegvik
etmektedir.




1.4 Sektérde Perakende ve Toptan Satislara iligkin Bilgi

Finlandiya Gida ve Icecek Sanayileri Federasyonu (Finnish Food and Drink Industries'
Federation) (ETL), is giicli piyasasi, toplu is sozlesmeleri ve sanayi politikalar1 konularinda
Finlandiya’daki gida ve igecek sanayi sirketlerini temsil etmektedir. Kurulusun amaci,
sektorde faaliyet gosteren firmalarin Finlandiya’daki basarilarini destekleyecek uygun
faaliyet ortaminin olusturulmasina katki saglamak ve sirketlerin uluslararasi pazarlardaki
faaliyetlerini genigletmelerine yardimc1 olmaktir.

Finlandiya’da giinliik tiiketim trunleri ticaretini temsil eden Finlandiya Gida Perakendecileri
ve Toptancilar1 Birligi- Péivittdistavarakauppa ry (PTY), Finlandiya’daki perakende
zincirlerinin ve Yiyecek-icecek hizmetleri sektorii (foodservice) toptancilarmm sektor
temsilcisi konumundadir. PTY verilerine gore, gida perakendeciligi ve foodservice toptan
ticareti Ulke ¢apinda gelismis lojistik altyapi ile faaliyet gostermektedir.

Yas meyve ve sebze toptan ticaretinde ise ithalatct ve dagitict firmalar 6nemli rol
oynamaktadir. Bu kapsamda Satotukku Oy, Finlandiya’nin en biiyiikk bagimsiz yas meyve ve
sebze toptancilarindan biri olup hem yerli tireticilerden tedarik saglamakta hem de yaklasik
15 farkl iilkeden ithalat ger¢eklestirmektedir. Sirket, lilke genelindeki perakende zincirlerine,
restoranlara ve foodservice isletmelerine dagitim yapmaktadir.

2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1  Bu Sektorde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke
(07.01-07.09-08.03-08.10)

Ulke Ad Ithalat Degeri | Miktar (ton) Oran (%)
(Euro)

1. Ispanya 223.753.757 120.822 32

2. Hollanda 133.219.314 76.493 19

3. italya 48.795.300 32.049 7

4, Misir 34.774.625 20.797 5

5. Giiney Afrika 34.474.054 17.329 5

6. Polonya 22.173.563 14.216 3

7. Kosta Rika 18.799.252 24.726 3

8. Kolombiya 16.452.407 15.917 2

9. Belcika 15.984.383 3.443 2

10. Peru 15.926.252 6.346 2

20. Tirkiye 3.352.100 896 0.48
Toplam 702.062.829 423.858 100




2.2 Bu Sektorde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi i1k 10 Ulke
(07.01-07.09-08.03-08.10)
Ulke Adx Ihracat Degeri(€) | Miktar (ton) Oran (%)
1. Estonya 10.887.940 8.608 29
2. Isveg 10.496.764 8.682 28
3. Litvanya 4.723.278 1.641 12
4. Almanya 3.483.978 3.128 9
5. Letonya 3.175.569 5.304 8
6. Polonya 1.816.087 1.937 5
7. Hollanda 1.740.723 2.068 5
8. Italya 715.536 66 2
9. Cekya 326.453 217 1
10. Norveg 222.450 139 1
Turkiye 0 0 0
Toplam 38.067.064 32.281 100
2.3 Bu Sektorde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig: Uriinler
Tarife Uriin Adh Ithalat Turkiye’den | TR’den
Pozisyonu Degeri (€) Ithalat Ithalat
Oram (%)
070200 Domates-Taze veya | 64,112,222 | 11,213 0.017489645
Dondurulmus
080390 Muz- Taze veya | 56,279,312 |0 0
Kurutulmus
080610 Taze Uzim 52,620,072 | 6,792 0.012907622
070960 Capsicum veya Pimenta 51,357,408 | 309,275 0.602201342
cinsine ait taze veya
dondurulmus meyveler
080810 Elma- Taze 42,614,164 | 130 0.000305063
080510 Portakal- Taze- 30,209,579 |0 0
Kurutulmus
080440 Avakado- Taze veya 29,349,911 | 0 0
Kurtulmus
080522 Mandalina- Taze veya 24,920,448 | 0 0
kurutulmus, monreale
cesitleri dahil
081020 Taze ahududu, 21,439,244 | 0 0
bogiirtlen, dut ve yaban
mersini
081040 Taze kizilcik, yaban 20,586,508 | 0 0
mersini ve Vaccinium
cinsine ait diger
meyveler




24 Bu Sektérde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptigi Uriinler

Tarife
Pozisyonu

Uriin Ad1

ihracat
Degeri (€)

Turkiye’ye
Ihracat

TR’ye
Ihracat
Oram (%)

081040

Taze kizilcik, yaban mersini
ve Vaccinium cinsine ait
diger meyveler

11,524,323

0

070700

Taze veya  sogutulmus
salatalik ve tursu

7,551,398

070110

Tohum patatesleri

5,975,802

070190

Taze veya sogutulmus
patates (tohumluk haric)

2,566,392

070952

Boletus cinsine ait taze veya
sogutulmus mantarlar

1,556,313

080390

Taze veya kurutulmus muz
(plantain harig)

1,153,136

081090

Taze demirhindi, kaju
elmasi, jak meyvesi, lici,
sapodillo erigi, carkifelek
meyvesi, karambola,
pitahaya ve diger yenilebilir
meyveler (findik, muz,
hurma, incir, ananas,
avokado, guava, mango,
mangostan, papaya,
turuncgiller haric)

1,057,064

070200

Domates, taze veya
sogutulmus

895,254

070519

Taze veya sogutulmus
marul (lahana haric)

859,395

070610

Taze veya sogutulmus
havug ve salgam

554,193




3. Sektorde Ulkemizden ihracat

3.1 Sektorde Ulkemizin lekeye Ihracati (Euro)

Tarife
Kodu

Uriin Ad1

2025

2024

2023

2022

2021

080420

Taze ve Kuru Incir

771,793

919,117

655,102

807,693

789,252

080410

Taz eve Kuru Hurma

666,392

749,096

570,198

627,530

195,374

080620

Kuru Uziim

591,554

701,412

379,868

357,255

314,283

080929

Taze Kiraz (Eksi
harig)

416,595

1,072,318

113,760

32,956

460,945

081090

Taze demirhindi, kaju
elmasi, jak meyvesi,
ligi, sapodillo erigi,
carkifelek meyvesi,
karambola, pitahaya
ve diger yenilebilir
meyveler (findik,
muz, hurma, incir,
ananas, avokado,
guava, mango,
mangostan, papaya,
turuncgiller haric)

316,097

185,388

98,866

116,782

47,006

070960

Capsicum veya
Pimenta cinsine ait
taze veya
dondurulmus
meyveler

309,275

196,402

305,339

96,648

133,338

070820

Taze veya
sogutulmus fasulye
(Vigna spp.,
Phaseolus spp.),
kabuklu veya
kabuksuz

69,349

48,547

2,003

111

070999

Taze veya
sogutulmus sebzeler
(bagka yerde
belirtilmemis)

45,077

70,210

49,442

129,297

116,007

080711

Taze Karpuz

42,370

20,832

1,391

2,179

2,025

070993

Taze veya
sogutulmus
balkabag1, kabak ve
su kabagi cesitleri
(Cucurbita spp.)

41,035

35,194

44,055

19,084

20,772

Toplam

3,352,100

4,106,906

2,375,959

2,294,506

2,294,470




3.2  Sektérde Ulkemizin Ulkeye Thracat1 (Miktar-kilogram)

Tarife
Kodu

Uriin Ad1

2025

2024

2023

2022

2021

080420

Taze ve Kuru Incir

106,549

137,573

127,003

151,044

152,685

080410

Taz eve Kuru Hurma

176,836

197,341

152,140

159,929

50,623

080620

Kuru Uziim

165,962

245,609

183,199

195,205

167,923

080929

Taze Kiraz (Eksi
harig)

49,118

224,404

30,580

7,663

131,270

081090

Taze demirhindi, kaju
elmasi, jak meyvesi,
ligi, sapodillo erigi,
carkifelek meyvesi,
karambola, pitahaya
ve diger yenilebilir
meyveler (findik, muz,
hurma, incir, ananas,
avokado, guava,
mango, mangostan,
papaya, turuncgiller
haric)

136,383

83,638

44,244

52,523

23,226

070960

Capsicum veya
Pimenta cinsine ait
taze veya
dondurulmus
meyveler

125,140

59,278

125,625

37,969

73,556

070820

Taze veya sogutulmus
fasulye (Vigna spp.,
Phaseolus spp.),
kabuklu veya
kabuksuz

11,934

8,282

773

60

070999

Taze veya sogutulmus
sebzeler (baska yerde
belirtilmemis)

14,634

26,227

16,062

46,134

55,467

080711

Taze Karpuz

58,200

24,572

1,138

1,567

5,004

070993

Taze veya sogutulmus
balkabagi, kabak ve su
kabag1 ¢esitleri
(Cucurbita spp.)

15,252

12,216

12,086

13,664

9,404

Toplam

896,308

1.072.407

783.229

748.392

797.880




4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Finlandiya yas meyve ve sebze pazari agisindan en dnemli hedef bolge iilkenin giiney kesimi
olup; niifus yogunlugu, satin alma glcu, lojistik altyap: ve biiyiik perakende zincirlerinin
merkezlerinin bu bolgede bulunmasi nedeniyle 6zellikle Helsinki metropolitan alani 6n plana
cikmaktadir. Bu kapsamda Helsinki, Espoo ve Vantaa sehirleri sektor agisindan en dnemli
hedef pazar konumundadir. S6z konusu bolgelerde tiiketici harcamalarmin yiiksek olmast,
uluslararasi trlin ¢esitliligine yonelik talebin gicli seyretmesi ve ithal Griin tuketiminin
yaygin olmasi Tiirk ithracatgilar1 agisindan avantaj saglamaktadir.

Bunun yanimda Finlandiya’nin ikinci biyik sehri olan Tampere, gelismis perakende altyapisi
ve artan nufusu nedeniyle dnemli bir hedef sehir olarak degerlendirilmektedir. Benzer sekilde
Turku, iilkenin bat1 kiyisinda 6nemli bir liman ve lojistik merkezi olmasi nedeniyle taze
meyve ve sebze dagitimi agisindan stratejik konuma sahiptir.

Kuzey Avrupa lojistik baglantilar1 agisindan Oulu bdlgesi de 6zellikle dagitim ve bolgesel
tedarik zinciri agisindan 6nem tasimaktadir. Ancak tiiketim yogunlugu esas olarak giiney
Finlandiya’da toplanmaktadir.

Finlandiya’da yas meyve ve sebze satiglarinm biiyiik boliimii tilke genelinde yaygin magaza
agna sahip bliyiik perakende zincirleri lizerinden gergeklestirilmektedir. Bu nedenle 6zellikle
Helsinki merkezli ithalat¢ilar, toptanci firmalar ve perakende zincirlerinin satin alma
birimleriyle is iliskileri gelistirilmesi 6nem arz etmektedir.

Ote yandan etnik marketler, organik {iriin magazalar1 ve premium gida satis noktalarinin
yogun bulundugu biiyiik sehir merkezleri de Tiirk iirlinleri agisindan potansiyel tasimaktadir.
Ozellikle Akdeniz mutfagina ydnelik ilginin arttig1 biiyiik sehirlerde taze sebze, meyve ve
6zel Uriin gruplarma yonelik talep gelismektedir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Finlandiya yas meyve ve sebze pazari yiiksek derecede organize bir yapiya sahip olup, sektor
biiylik olgtide ithalatgilar, toptanci firmalar ve ulusal perakende zincirleri tarafindan
sekillendirilmektedir. Pazarda ozellikle S Group ve Kesko perakende zincirleri baskin
konumda bulunmakta olup, iilke genelindeki gida perakende satiglarmin biiyiik kismini
kontrol etmektedir. Lidl Finlandiya da fiyat odakli segmentte Oonemli pazar paymna sahip
aktdrlerden biridir.

Yas meyve ve sebze ithalat1 agirlikli olarak biiytik ithalat¢1 ve dagitim sirketleri araciligiyla
gerceklestirilmekte; Urlinler merkezi lojistik depolar tzerinden ulke geneline dagitilmaktadir.
Pazar yapisinda uzun vadeli tedarik iligkileri, diizenli teslimat kapasitesi, kalite
standardizasyonu ve siirdiiriilebilirlik kriterleri biiylik 6nem tagimaktadir.



Finlandiya’da tiiketicilerin organik drin, surddrdlebilir Gretim ve yerel/izlenebilir Grlnlere
yonelik hassasiyetinin yiiksek olmasi1 nedeniyle premium ve sertifikali iirlin segmenti giderek
biiyiimektedir. Bunun yaninda etnik marketler ve 6zel iirlin magazalar1 da ithal yas meyve ve
sebze lirlinleri agisindan 6nemli satig kanallarindan biri haline gelmektedir.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve iletisim Bilgileri

Finland-Central and Eastern European Countries Business Association- Finlandiya Merkez
ve Dogu Avrupa Ulkeleri Is Dernegi

Turkiye ile ticaret yapan Fin firmalarmin iiye oldugu dernektir.
https://kauppayhdistys.fi/suomi-keskisen-itaeuroopan-maiden-kauppayhdistys/in-english/

Finnish Grocery Trade Association (PTY) — Finlandiya Gida Perakendecileri Birligi
Finlandiya gida perakende sektoriinii temsil eden ¢at1 kurulustur. Perakende zincirleri ve gida
ticareti alaninda faaliyet gostermektedir. https://www.pty.fi/en/

Finnish Food and Drink Industries’ Federation (ETL) — Finlandiya Gida ve Igecek Sanayi
Federasyonu

Gida ve icecek sektoriinde faaliyet gosteren firmalar1 temsil eden sektorel federasyondur.
https://www.etl.fi/en/

Central Union of Agricultural Producers and Forest Owners (MTK) — Finlandiya Tarim
Ureticileri ve Orman Sahipleri Merkez Birligi

Tarim {reticileri ve tarim sektoriindeki paydaslart temsil eden Onemli kurulustur.
https://www.mtk.fi/

Natural Resources Institute Finland (Luke) — Finlandiya Dogal Kaynaklar Enstitiisii
Tarim, gida ve dogal kaynaklar alaninda arastirma ve veri saglayan resmi arastirma
kurumudur. https://www.luke.fi/en/

Finnish Food Authority (Ruokavirasto) — Finlandiya Gida Otoritesi
Gida giivenligi, ithalat diizenlemeleri, kalite standartlar1 ve bitki saghgi konularinda yetkili
resmi kurumdur. https://www.ruokavirasto.fi/en/

Business Finland
Finlandiya’nin yatirim, ticaret gelistirme ve uluslararast is destek kurulusudur. Gida
sektoriine yonelik ¢esitli programlar yiiriitmektedir. https://www.businessfinland.fi/en/

4.2.2 ithalatci Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Finlandiya yas meyve ve sebze sektdriinde faaliyet gOsteren ithalat¢i firmalara iliskin
bilgilere baz1 resmi ve ticari agik kaynaklardan ulasilabilmektedir. Ozellikle sektorel birlikler,
ticaret odalari, ithalat¢1 veri tabanlar1 ve resmi kurumlar potansiyel alici firmalarin tespit
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edilmesi agisindan 6nem tasimaktadwr. Bir {ist bashikta belirtilen birliklerin resmi web
sayfalarinda iiyelerinin listeleri bulunmaktadir.

Ayrica, Finder.fi sitesi Finlandiya'daki firmalarm agik firma rehberidir. Sirket adi, sektdr,
sehir ve anahtar kelime (6rnegin elintarvikkeiden tuonti yani “gida ithalat1”) girerek faaliyet
gosteren sirketlere ulasabilirsiniz. https://www.finder.fi

Girisimci Avrupa Ag1 (EEN) Avrupa g¢apinda is ortakliklar1 kurmak isteyen firmalar icin bir
platformdur. Finlandiya’da is birligi arayan ithalatcilar, distribiitorler ve toptancilar burada is
teklifleri yaymnlar. Filtreleme ile sektdr sec¢imi yapilabilir (6rnegin: fresh food).
https://een.ec.europa.eu

4.3  Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler

Finlandiya’ya yas meyve ve sebze ithalatinda Avrupa Birligi gida giivenligi, bitki saglig1 ve
gumriik mevzuati kapsaminda cesitli belge ve sertifikalar talep edilmektedir. Ozellikle AB
disindaki iilkelerden yapilan ithalatta bitki saglig1 kontrolleri biiylik 6nem tagimaktadir.

Baslica zorunlu belgeler asagida yer almaktadir:

Fatura, Paketleme Listesi, Konsimento / Tasima Belgesi (Bill of Lading / Air Waybill /
CMR), Mense Sahadetnamesi (Certificate of Origin), Gumrik Beyannamesi (Customs
Declaration), EORI Numarasi (Economic Operators Registration and Identification Number),
CHED-PP Belgesi (Common Health Entry Document for Plants and Plant Products),
TRACES NT Kaydi, Kalite ve Uygunluk Belgeleri, Kalint1 Analiz Raporlar1 ve Gida
Giivenligi Belgeleri (Ozellikle biiyiik ithalatgilar ve perakende zincirleri tarafindan pestisit
kalint1 limitlerine iliskin analiz raporlar1 ve laboratuvar test sonuglari istenebilmektedir.)

Bitki Saghk Sertifikas1 (Phytosanitary Certificate): Finlandiya’ya AB disindan gonderilen
taze meyve ve sebze Urinleri icin temel zorunlu belgelerden biridir. Sertifika, {irliniin zararlt
organizmalardan armndirilmis oldugunu ve AB bitki saghgi kurallarma uygunlugunu
gostermektedir.  Sertifika, ihracat¢r lilkenin  yetkili resmi otoritesi tarafindan
diizenlenmektedir. Finlandiya Gida Otoritesi (Ruokavirasto) tarafindan yayimlanan resmi
dizenlemelerde, Bitki Saghg: Sertifikasi taze meyve ve sebzeler, bogiirtlenler, kok sebzeler
ve yesillikler icin istenmektedir. Bazi meyveler bitki sagligi sertifikas1 gerektirmedigi i¢in
istisna teskil eder: ananas, muz, durian, hindistan cevizi ve hurma gibi. Diger yandan
kurutulmus, dondurulmus, konserve edilmis veya baska sekilde islenmis bitkisel gidalar i¢cin
bitki sagligi sertifikasi istenmemektedir.

Finlandiya’da ithal yas meyve ve sebze iriinleri, gerekli goriilmesi halinde sinir kontrol
noktalarinda fiziksel kontrole tabi tutulabilmektedir. Finlandiya Gida Otoritesi’nin resmi
aciklamalarina gore Ozellikle bitki sagligi, pestisit kalintilari, etiketleme ve iiriin uygunlugu
alanlarinda denetimler uygulanmaktadir.
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4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu

Finlandiya (AB) yas meyve ve sebze ithalatinda sevkiyat dncesi 6zel bir “ticari gozetim (pre-
shipment inspection)” zorunlulugu genel bir kural olarak uygulanmamaktadir. Bunun yerine
sistem, AB sinirlarinda zorunlu resmi bitki saghigi kontrolleri ve uygunluk denetimleri
uzerine kuruludur.

AB mevzuatma gore, tiglincii tilkelerden (Turkiye dahil) gelen taze meyve ve sebze trtnleri
icin temel kontrol mekanizmasi; varis noktasinda yapilan belge, kimlik ve fiziksel bitki
saglhig1 kontrolleridir. Bu kontroller, iirlinlin AB bitki saghgi kurallarna uygunlugunu
dogrulamak amaciyla yetkili kamu otoriteleri tarafindan yapilmaktadir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar ve tarihleri

Finlandiya’da yas meyve ve sebze sektoriine yonelik 6zel ihtisas fuarlar1 siirli olup sektor
agirlikli olarak Helsinki Messukeskus ve Tampere merkezli genel gida, organik {iriin ve tarim
fuarlar1 tizerinden temsil edilmektedir. Tiirkiye’nin katilimi ¢ogunlukla bireysel veya proje
bazli olup diizenli ve stirekli bir milli katilim yapis1 bulunmamaktadir.

-Food Industry Expo (Tampere) 2 yilda bir diizenlenir- 9-10 Eylil 2026

- Local & Organic Food Fair (Helsinki Messukeskus)- 18-21 Mart 2027

- Matka Nordic Travel Fair + Food Segment (Helsinki)- 21-24 Ocak 2027
- Wine & Food Fair (Helsinki Messukeskus) -22-25 Ekim 2026

4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri
2026 yil1 igin bir sektorel ticaret heyet programi bilgisi bulunmamaktadir.
4.7 Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlan ile Ilgili Bilgiler

Finlandiya’da kamu kurumlarinin ilgili alimlar1 merkezi dijital platformlar iizerinden ilan
edilmekte ve vydritilmektedir. Finlandiya'nin resmi kamu ihale portali olan HILMA
(www.hankintailmoitukset.fi), tiim kamu kurumlarinin ihale ilanlarin1 yayimladigi ana
platformdur. HILMA (zerinden anahtar kelimelerle arama yapilabilmekte ve platform
Ingilizce dil segenegi de sunmaktadir.

Devletin merkezi satin alma birimi olan Hansel Oy (www.hansel.fi), kamu kurumlar1 i¢in
cerceve anlagmalar yoluyla tedarik yapmaktadir ve gida Urtinleri de bu kapsama girmektedir.

Bunun yaninda Finlandiya Savunma Kuvvetleri de kendi i¢ tedarik sistemi kapsaminda gida
alimlarma yonelik ihaleler diizenlemekte ve bu ihaleler ¢ogunlukla Hilma platformu
Uzerinden duyurulmaktadir. Ayrica Helsinki, Espoo, Tampere ve Turku gibi buyik
belediyeler kendi sorumluluk alanlarindaki okul, hastane ve yaslh bakim merkezleri i¢cin gida
tedarik ihaleleri agmaktadir.
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Finlandiya’nin en biiyiik saglik hizmetleri organizasyonu olan HUS Group da hastaneler igin
yemek hizmetleri ve gida tedariki kapsaminda diizenli alimlar gerceklestirmektedir.
Cezaevleri ve egitim kurumlar1 gibi kamu yapilar1 da belirli periyotlarla gida tedarik ihaleleri
acabilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde Finlandiya’da yas meyve ve sebze sektorl icin kamu
alimlar1 merkezi bir sistem tizerinden yiiriitiilmekte olup, tiim ihaleler Hilma platformunda
toplanmaktadir.

4.8 Finlandiya’nin STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Finlandiya, Avrupa Birligi (AB) iiyesi olmasi nedeniyle kendi basina bagimsiz bir serbest
ticaret anlagmasi (STA) yiiriitmemekte, ticaret politikalarin1 AB’nin Ortak Ticaret Politikas1
cercevesinde uygulamaktadir. Bu kapsamda Finlandiya’nim {igiincii iilkelerle olan tiim STA
ve tercihli ticaret duzenlemeleri Avrupa Birligi tarafindan miizakere edilmekte ve yiiriirliige
konulmaktadir. Tirkiye ile Finlandiya arasinda dogrudan ikili bir serbest ticaret anlagsmasi
yoktur. Tirkiye ile AB arasinda Giimriik Birligi (1995'ten beri) mevcuttur. Ancak yas meyve
ve sebze gibi taze tarim iriinleri, Gimriikk Birligi kapsami diginda kalmakta ve 1/98 sayili
Ortaklik Konseyi Karar1 ile tarim friinlerinde karsilikli tavizler ve tercihli rejim
ongoOrulmistir. Ancak 1/98 OKK kapsaminda bazi iiriin gruplarinda, tarife indirimleri, tarife
kotalar1 (TRQ), Sezonluk vergi avantajlari, belirli Urinlerde gumrik vergisi muafiyeti
uygulanabilmektedir. Bu avantajlar Griine, sezona ve HS koduna gore degismekte ve tim
meyve,sebze grubuna dogrudan uygulanmamaktadir.

4.9  Tercihli Tarifeden Yararlanmak Icin Gereken Belgeler

Tercihli tarifeden yararlanilabilmesi i¢in en temel belge, {iriiniin menseini kanitlayan mense
ispat belgeleridir. Bu belgeler sayesinde iiriiniin ilgili serbest ticaret anlagsmasi kapsaminda
oldugu ve tercihli vergi oranlarma tabi tutulabilecegi glimriik idareleri tarafindan kabul
edilmektedir.

EUR.1 Dolasim Sertifikas1: AB ile serbest ticaret anlasmasi bulunan tilkeler arasinda tercihli
vergi uygulamalarindan yararlanmak icin kullanilan temel belgedir. Thracatci iilke giimriik
otoritesi tarafindan diizenlenir ve iiriiniin menseini resmi olarak kanitlar.

Fatura Beyam (Invoice Declaration): Belirli kosullar altinda EUR.1 yerine kullanilabilen,
ihracatcinin faturasi lizerine yaptigi mense beyanidir. Yetkilendirilmis ihracatgilar tarafindan
dizenlenebilir.

Mense Sahadetnamesi (Certificate of Origin): Urliniin Uretildigi iilkeyi gdsteren belgedir.
Tercihli tarife uygulanmayan durumlarda dahi genel glimriik islemlerinde talep edilebilir.
Yetkilendirilmis Thracatg1 Statiisii (Authorized Exporter Status): Sik ihracat yapan
firmalara verilen bir statlidtr. Bu stattiye sahip firmalar EUR.1 belgesi yerine dogrudan fatura
beyani kullanarak tercihli tarifeden yararlanabilir.
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Tedarik¢i Beyam (Supplier’s Declaration): Uriiniin mense kurallarina uygunlugunu
destekleyen ve (retim zincirini belgeleyen ek dokiimandir. Ozellikle karma iiretim
stire¢lerinde kullanilmaktadir.

410 Sektdrde Standartlar

Finlandiya yas meyve ve sebze sektoriinde uygulanan standartlar, Avrupa Birligi mevzuati
cercevesinde belirlenmekte olup gida giivenligi, izlenebilirlik, kalite smiflandirmast ve
strdurulebilir Gretim kriterleri Gzerine kuruludur. Finlandiya, AB’nin en siki denetim
uygulayan Ulkelerinden biri oldugundan, ithal edilen tiim taze {irinlerde yiliksek uyum
seviyesi beklenmektedir.

Sektorde oncelikli olarak Genel Gida Hukuku (EC 178/2002) kapsaminda izlenebilirlik
zorunlulugu bulunmaktadir. Bu kapsamda Uriinlerin Gretimden nihai tlketiciye kadar tim
asamalarda takip edilebilir olmas1 gerekmektedir. Ayrica gida giivenligi risklerinin 6nlenmesi
ve geri cagirma siireglerinin hizl ytiriitiilmesi temel standartlar arasinda yer almaktadir.

Yas meyve ve sebze ticaretinde kalite standartlar1 biiyiik 6l¢iide AB Pazarlama Standartlari
(EU Marketing Standards) ile dizenlenmektedir. Bu standartlar Uriinlerin siniflandirilmasi
(Extra Class, Class I, Class Il), boyut, renk, tazelik ve fiziksel gorunim Kkriterlerini
kapsamaktadir. Taze friinlerin hasarsiz, temiz ve tiikketim i¢in uygun kalitede olmasi
zorunludur.

Bunun yaninda Finlandiya pazarinda faaliyet gosteren biyuk perakende zincirleri, AB
standartlarina ek olarak daha siki1 dzel standartlar uygulayabilmektedir. Ozellikle S Group,
Kesko ve Lidl Finlandiya gibi biiylik alicilar; pestisit kalmti limitleri, ambalajlama,
strddralebilir Gretim ve karbon ayak izi gibi ek kriterler talep edebilmektedir.

Sektorde ayrica GLOBALG.A.P. sertifikas1 yaygin olarak kabul gérmekte olup, iyi tarim
uygulamalarmin  belgelendirilmesi  agisindan  temel standartlardan  biri  olarak
degerlendirilmektedir. Organik fiiriinler igin ise AB Organik Uriin Sertifikasyonu (EU
Organic Regulation 2018/848) zorunlu olup, “Euro Leaf” logosu tasiyan iriinler pazarda
onemli bir rekabet avantajia sahiptir.

Finlandiya’da gida giivenligi denetimleri Finnish Food Authority (Ruokavirasto) tarafindan
yiriitiilmekte olup, ithal {irinler sinir kontrol noktalarinda belge kontrolii, kimlik kontroli ve
fiziksel muayeneye tabi tutulmaktadir. Pestisit kalint1 limitleri ise AB diizeyinde belirlenen
Maximum Residue Levels (MRL) ¢ercevesinde siki sekilde uygulanmaktadir.

Ambalajlama standartlar1 da ¢evresel siirdiiriilebilirlik odaklhidir. Geri doniistiirtlebilir
malzeme kullanimi, plastik kullanimmnin azaltilmasi ve f{riin etiketlerinde izlenebilirlik
bilgilerinin agik sekilde yer almasi beklenmektedir. Finlandiya’da tiiketicilerin ¢evre
bilincinin yiiksek olmasi1 nedeniyle siirdiiriilebilir iiretim standartlarina uyum, pazara girigte
onemli bir rekabet faktorii olusturmaktadir.
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4.11 Sektorde Etiketleme

Finlandiya yas meyve ve sebze sektoriinde etiketleme kurallar1 Avrupa Birligi mevzuati
cercevesinde diizenlenmekte olup, tiketicinin dogru bilgilendirilmesi, liriin izlenebilirligi ve
gida giivenligi esas alinmaktadir. Bu kapsamda taze meyve ve sebze iiriinlerinde etiketleme
hem yasal zorunluluklar hem de perakende zincirlerinin ek talepleri dogrultusunda
uygulanmaktadir.

AB’ye gore yas meyve ve sebze iriinlerinde etiketleme zorunluluklart EU Marketing
Standards (AB Pazarlama Standartlar1) kapsaminda belirlenmektedir.

Taze meyve ve sebze liriinlerinde dogrudan tiiketiciye sunulan paketli liriinlerde ise AB Gida
Bilgilendirme Tiizigli (EU 1169/2011) kapsaminda daha detayl etiketleme zorunluluklar:
gecerli olabilir. Bu kapsamda 6zellikle onceden paketlenmis veya islenmis taze iiriinlerde
alerjen bilgisi, saklama kosullar1 ve tiiketim talimatlar1 gibi bilgiler de yer alabilmektedir.

Finlandiya’da etiketleme dili uygulamada genellikle Fince ve Isvecce olmakla birlikte, ithal
taze meyve ve sebze iiriinlerinde ¢ogu zaman uluslararasi ticaret dili olan Ingilizce de kabul
edilmektedir. Ancak perakende satisa sunulan {iriinlerde yerel dil gereklilikleri 6nem arz
edebilmektedir.

Ayrica izlenebilirlik sistemi kapsaminda {irlinlerin tiretimden tiiketiciye kadar takip
edilebilmesi zorunludur. Bu nedenle lot numarasi, iiretici kodu ve sevkiyat bilgileri gida
giivenligi agisindan kritik etiketleme unsurlaridir.

4.12 Sektérde Ambalajlama

Finlandiya yas meyve ve sebze sektorinde ambalajlama standartlari, Avrupa Birligi
diizenlemeleri, ¢evresel siirdiirilebilirlik politikalar1 ve perakende zincirlerinin 6zel
gereklilikleri dogrultusunda sekillenmektedir. Ambalajlama uygulamalar1 yalnizca iiriiniin
korunmasimi degil, ayn1 zamanda izlenebilirlik, lojistik verimlilik ve gevresel etki azaltimi
hedeflerini de kapsamaktadir.

AB mevzuati cergevesinde ambalajlama, gida gilivenligi ve hijyen kurallarina uygun olmals,
tirtiniin tazeligini ve fiziksel biitiinliigiinii koruyacak sekilde tasarlanmalidir.

Finlandiya pazarinda ozellikle ¢evresel siirdiiriilebilirlik biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu
nedenle geri doniistiiriilebilir, biyobozunur veya yeniden kullanilabilir ambalaj malzemeleri
oncelikli olarak tercih edilmektedir.

4.13 Lojistik

Finlandiya yas meyve ve sebze sektoriinde lojistik siiregler, tirlinlerin kisa raf dmriine sahip
olmas1 nedeniyle kritik bir oneme sahiptir. Ihracatta temel hedef; iiriinlerin tazeligini
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koruyarak miimkiin olan en kisa siirede ve kontrollii sicaklik zinciri igerisinde pazara
ulagtirilmasidir. Bu nedenle lojistik planlamasi hem tasima siiresi hem de tagima modu
acisindan stratejik olarak yonetilmektedir.

Tiirkiye’den Finlandiya’ya yas meyve ve sebze ihracatinda en yaygin kullanilan tagima
modlar1 karayolu + denizyolu kombine tagimacilik (intermodal tasimacilik) ve hava kargo
tagimaciligidir. Karayolu tagimaciligi genellikle Avrupa {lizerinden Finlandiya’ya ulasan tir
hatlar1 ile gergeklestirilmekte, &zellikle Baltik iilkeleri ve Isve¢ iizerinden baglantilar
kullanilmaktadir. Bu giizergah, maliyet acisindan daha avantajli olmakla birlikte teslimat
stiresi daha uzundur.

Denizyolu tasimaciligi ise 0Ozellikle konteyner bazli sevkiyatlarda tercih edilmektedir.
Tiirkiye’den ¢ikan yiikler genellikle Trieste, Hamburg veya Rotterdam gibi blylik Avrupa
limanlarina ulastirildiktan sonra buradan Finlandiya’ya Ro-Ro veya feeder hatlar1 ile
tasinmaktadir. Finlandiya’nin baslica limanlar1 olan Helsinki, Turku ve Kotka, yas meyve ve
sebze ithalatinda 6nemli giris noktalaridir.

Hava kargo tasimaciligi ise Ozellikle yiiksek degerli, hassas ve kisa raf Omriine sahip
urunlerde tercih edilmektedir. Helsinki-Vantaa Havalimani, Finlandiya’nin ana hava kargo
merkezi olup hizli dagitim imkani sunmaktadir. Bu yontem, maliyetli olmasina ragmen
teslimat suresinin ¢ok kisa olmasi nedeniyle premium iiriin segmentinde kullanilmaktadir.

4.14 Dagitim Kanallan

Finlandiya yas meyve ve sebze sektoriinde dagitim kanallar1 olduk¢a organize ve merkezi bir
yapiya sahiptir. Pazarin biiyiik bolimii smirli sayida giigliit perakende zinciri tarafindan
kontrol edilmekte olup, ithal {iriinler genellikle bu yap1 iizerinden tiiketiciye ulagsmaktadir.
Dagitim sistemi, ithalatgilar, toptancilar, lojistik merkezleri ve perakende satis noktalari
arasinda entegre bir zincir seklinde islemektedir.

En 6nemli dagitim kanali, iilke genelinde yaygin magaza agma sahip biiyiik perakende
zincirleridir. S Group ve Kesko, Finlandiya gida perakende pazarmin biiyiik kismini kontrol
etmekte olup yas meyve ve sebze iiriinlerinin nihai satiginda belirleyici rol oynamaktadir.
Lidl Finlandiya da 6zellikle fiyat odakli segmentte 6nemli bir dagitim kanalidir. Bu zincirler,
iirlinleri merkezi dagitim depolar iizerinden {ilke genelindeki magazalara ulastirmaktadir.

Ikinci énemli kanal ithalatg1 ve toptanci firmalardir. Bu firmalar iiriinleri dogrudan iiretici
iilkelerden temin ederek Finlandiya’daki perakende zincirlerine, Horeca (otel, restoran,
catering) sektdriine ve kiiciik satis noktalarina dagitmaktadir. Ithalatgilar ayn1 zamanda kalite
kontrol, depolama ve yeniden paketleme siireclerinde de aktif rol oynamaktadir.
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415 E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)

E-ticaret, Finlandiya’da hizla biiyiiyen bir dagitim kanahdir. Ozellikle geng tiiketiciler ve
teknolojiye yatkin kesimler icin internet iizerinden satis yapmak, biiylik bir pazar payimna
sahiptir.

4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Finlandiya’da e-ticaret pazaryeri yapisi, Ozellikle yas meyve ve sebze gibi hizli tiikketim
irtinlerinde klasik “cok saticili agik marketplace” modelinden ziyade, perakende zincirlerinin
kendi kapali ekosistemleri ve online market platformlar1 tizerinden sekillenmektedir. Bu
nedenle gida tiriinlerinde Amazon benzeri a¢ik pazaryerlerinden ¢ok, biiylik perakendecilerin
dijital satis kanallar1 ve teslimat platformlar1 6ne ¢ikmaktadir.

Yas meyve ve sebze sektoriinde dijital satislarin biiyiik kismi Kesko ve S Group’un online
market platformlar1 ile Wolt ve Foodora gibi hizli teslimat sistemleri iizerinden
gerceklesmektedir.

4.15.2 Ozel Gunler

Yil, 1 Ocak'taki Yilbasi ile baslar ve bunu 6 Ocak'taki Epifani (Loppiainen) izler; bu gin,
Noel tatilinin sonunu simgeler ve resmi tatildir.

Paskalya, baharmn gelisini miijdeler ve 6zellikle ¢ocuklar, Paskalya oncesi "kiiglik cadilar"
kiliginda evleri dolasarak geleneksel bir seker toplama etkinligine katilir. Nisan ayinda
kutlanan Paskalya kapsaminda Kutsal Cuma (Pitkdperjantai) ve Paskalya Pazartesisi 2 giin
resmi tatildir.

1 Mayis (Vappu), resmi tatil olup, hem is¢i bayrami1 hem de 6grencilerin bahar1 kutladigi bir
gunddr.

Paskalya sonras1 40.giin Isa Peygamberin gdge yiikselis giinii olarak anilir. Mayis ayinin son
gunlerine denk gelir ve resmi tatildir.

Yaz ortasinda kutlanan Juhannus (Yaz Giindonliimii), Fin kiiltiiriinlin en Onemli
bayramlarindan biridir; gol kenarlarinda atesler yakilir, saunalar isitilir ve dogayla i¢ ice
zaman gegirilir. Haziran’m 3. Cumartesisine en yakin Cuma giinii baslar ve resmi tatildir.
Resmi tatil olan 6 Aralik, Bagimsizlik Giinii, Finlandiya’nin 1917°de Rusya’dan ayrilip
bagimsizligini kazanmasinin anisina resmi bir devlet toreniyle kutlanir.

Noel (Joulu), Fin halki i¢in yilin en 6zel donemlerinden biridir; 24-25-26 Aralik
donemlerinde kutlanir ve resmi tatildir.

Ayrica 1 Kasim Azizler Giinii (Pyhdinpéivd) olarak kutlanir ve resmi tatildir.

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlarn

Finlandiya’da sosyal medya kullanimi oldukg¢a yiiksek olup, ozellikle dijital reklamcilik,
marka bilinirligi ve tiiketici davranislarin1 etkileme acisindan 6nemli bir kanal olarak One
cikmaktadir. Yas meyve ve sebze sektorii agisindan sosyal medya platformlart dogrudan
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satigtan ziyade tiiketici bilgilendirme, marka konumlandirma ve iiriin farkindaligi yaratma
amacityla kullanilmaktadir.

Finlandiya’da en yaygin kullanilan sosyal medya platformlarinin basinda Youtube, Tiktok,
Linkedin, Twitter, Facebook ve Instagram gelmektedir.

4.15.4 E-Ticaretteki GUumruk Vergileri ve Muafiyetleri

Finlandiya, Avrupa Birligi iyesi oldugu i¢in AB iilkelerinden gelen iirlinlerde giimriik vergisi
uygulanmaz. KDV (ALV / VAT) gecerlidir; alicitya veya saticiya gore farkli sekillerde
hesaplanir. Bireysel tiiketicilere satislarda genellikle alicinin bulundugu {ilkenin KDV orani
uygulanir; Finlandiya’da bu oran standart olarak %25,5’tur. AB i¢i satiglarda, KDV beyanlar1
One Stop Shop (OSS) sistemi iizerinden kolaylastirilmig sekilde yapilabilir. AB disindan,
yani Gc¢tincl Ulkelerden (Tirkiye gibi) Finlandiya’ya yapilan e-ticaret gonderilerinde ise bazi
vergi ve giimrilk kurallar1 gecerlidir. 150 Euro’nun altindaki iirlinlerde glimriik vergisi
almmazken, yine de KDV 6denmesi zorunludur. 150 Euro’nun {izerindeki {iriinlerde ise hem
gimrik vergisi hem de KDV tahsil edilir. Bu noktada {irlin tiiriine gore degisen giimriik
tarifeleri gecerlidir.

2021 itibariyle Avrupa Birligi, 0 Euro degerindeki triinler dahil olmak iizere tiim ithal
mallarda KDV zorunlulugu getirmistir. Saticilar isterlerse Import One Stop Shop (10SS)
sistemine kayit olarak bu KDV’yi satis fiyatina dahil edebilir ve aliciya ek vergi yuki
¢tkmadan tiriin teslimi saglanabilir. IOSS sistemi kullanilmadiginda ise iiriin Finlandiya’ya
ulagtiginda alici, KDV ve varsa diger vergileri 6deyerek giimriik islemlerini tamamlamak
zorundadir. Bunun disinda, bireyler arasinda gonderilen ve ticari olmayan hediyelik esyalar
icin 45 Euro’ya kadar olan iiriinlerde hem giimriikk hem de KDV muafiyeti uygulanabilir.
Ayrica numuneler, arastirma amagli iriinler ve bazi 6zel kategoriler, gerekli belgelerle
muafiyet kapsamina almabilir. E-ticaret sirketleri i¢in Finlandiya'da ithalat islemleri
elektronik ortamda gergeklestirilir ve sirketlerin EORI numarasina sahip olmalar1 zorunludur.
Uriinlerin smiflandirmasi ve vergilendirilmesi icin TARIC kodlar1 kullanilir.

4.15.5 E-Ticarete Yonelik Dizenlemeler

Finlandiya'da e-ticaret faaliyetleri, hem Avrupa Birligi diizenlemeleri hem de iilkeye 6zgii
yasalarla dlizenlenmistir.

Dijital Hizmetler Yasasi (Laki digitaalisten palvelujen tarjoamisesta, 306/2019): Bu yasa,
Avrupa Birligi'nin Web Erisilebilirlik Direktifini (WAD) Finlandiya hukukuna entegre
etmistir. Bu yasa uyarinca, e-ticaret siteleri engelli bireyler i¢in erisilebilir olmak zorundadir.

Erigilebilirlik Yonetmelikleri (Valtioneuvoston asetukset 179/2023 ve 180/2023): Bu
hiikiimet  kararnameleri, Avrupa Erisilebilirlik Yasasinin (EAA) Finlandiya'daki
uygulamasini detaylandirmaktadir. Ozellikle 6zel sektdr dijital hizmet saglayicilar: igin
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erigilebilirlik standartlarmi belirlemekte ve EN 301 549 standardina uyumu zorunlu
kilmaktadir.

E-Fatura Yasas1 (Laki sdhkoisestd laskutuksesta, 241/2019): 1 Nisan 2020'den itibaren,
Finlandiya'da kamu sektoriine yapilan tiim islerde e-fatura kullanimi zorunlu hale
getirilmistir. Ayrica, yillik cirosu 10.000 Euro'yu asan isletmeler, tedarik¢ilerinden e-fatura

talep etme hakkina sahipti. Bu diizenleme, Avrupa Birligi'nin e-Fatura Direktifi
(2014/55/EU) ile uyumludur.

Avrupa Birligi'nin e-ticaret KDV reformu kapsaminda, AB disindan yapilan B2C satiglarda
Import One Stop Shop (IOSS) sistemi kullanilmaktadir. Bu sistem, saticilarin KDV'yi alic1
iilkeye gore hesaplamasini ve raporlamasini kolaylastirmaktadir.

Ayrica Tiiketicilerin Korunmast Yasast (Kuluttajansuojalaki, 38/1978) cer¢evesinde,
cevrimici magazalar; satici bilgileri, fiyatlandirma, iade kosullar1 gibi konularda tiiketicilere
acik  bilgi  sunmakla  yiikiimliidiir.  Elektronik  Iletisim  Hizmetleri ~ Yasasi
(Tietoyhteiskuntakaari, 917/2014) uyarinca, dijital pazarlama faaliyetlerinde gonderenin
kimligi ve iletiyi reddetme secenegi mutlaka belirtilmelidir.

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Finlandiya’da e-ticarete yonelik lojistik hizmetleri olduk¢a gelismistir ve hem yerel hem de
uluslararas1 pazarlara hitap eden isletmeler i¢in ¢esitli ¢oziimler sunulmaktadir. Siparis
karsilama (fulfillment), depolama, paketleme, hizli kargo ve teslimat gibi hizmetler farkh
Olceklerdeki e-ticaret firmalarma uygun olarak saglanmaktadir.

Ozellikle Helsinki merkezli eShop.fi (https://www.eshop.fi/en/) ve 3Plogistiikka
(https://www.3pl.fi/en/logistiikkapalvelut), depo yonetimi ve siparis isleme konularinda
uzmanlasarak, siparisleri ayni giin i¢inde isleyip miisterilere hizli teslimat yapmaktadir.

Waredock (https://www.waredock.com/) ve Colligx Oy (https://www.colligx.fi/en/) gibi
firmalar da Shopify, WooCommerce gibi platformlarla entegre calisan sistemleriyle siparis
stireclerini otomatiklestirerek verimliligi artirmaya ¢alismaktadir. Hizli teslimat tarafinda ise
HRX (https:/mwww.hrx.filen/), PostNord (https://www.postnord.fi/en/), FedEx
(https://www.fedex.com/en-fi/home.html) ve GLS Finland (https://gls-
group.com/FI/en/home/), hem yurt i¢ci hem Avrupa i¢i gonderimlerde hizli ve izlenebilir
teslimat se¢cenekleri sunmaktadir.

Bu firmalar, esnek teslimat noktalari, kullanic1 dostu takip sistemleri ve API entegrasyonlari
sayesinde, Finlandiya’da faaliyet gosteren e-ticaret isletmelerinin miisteri memnuniyetini
artirmalarina katki saglamaktadir. Ozellikle fulfillment hizmetlerinin yayginlasmasi, kiigiik
ve orta Olgekli firmalarin lojistik yiikiinii hafifletmekte ve pazara girislerini
kolaylastirmaktadir.
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416 Tamtim ve Pazarlama

Finlandiya yas meyve ve sebze sektdriinde tanitim ve pazarlama faaliyetleri, yiiksek biling
diizeyine sahip tiiketici yapisi, giicli perakende zincirleri ve siirdiiriilebilirlik odakli satin
alma davranislar1 ¢ergevesinde sekillenmektedir. Pazarda basar1 saglanabilmesi igin yalnizca
fiyat rekabeti yeterli olmayip, kalite, giivenilirlik, izlenebilirlik ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik
unsurlarmin birlikte sunulmasi gerekmektedir.

Tanitim faaliyetlerinde en onemli kanal biiylik perakende zincirleridir. S Group, Kesko ve
Lidl Finlandiya gibi firmalar iirlinlerin dogrudan tiiketiciye ulasmasinda belirleyici rol
oynamakta olup, bu zincirlerin satin alma kriterlerine uygun tiriinlerin pazara girisi daha hizlh
gerceklesmektedir. Bu nedenle pazarlama stratejilerinin B2B (business-to-business) odakli
olmas1 ve perakende satin alma birimlerini hedeflemesi biiylik 6nem tagimaktadir.

Finlandiya’da tiiketiciye yoOnelik pazarlama faaliyetlerinde dijital kanallar 6n plana
cikmaktadir. Sosyal medya platformlari, O6zellikle Instagram, Facebook ve YouTube
iizerinden ylriitilen gorsel ve igerik odakli kampanyalar, taze ({irlin algisinin
giiclendirilmesinde etkili olmaktadir. Saglikli yasam, organik beslenme ve sirdurulebilir
iiretim temalar1 tiiketici nezdinde gii¢lii kargilik bulmaktadir.

417 Sektdrde Tuketici /Alc1 Tercihleri ve Son Trendler

Finlandiya yas meyve ve sebze pazarinda tiiketici ve alic1 tercihleri; yiiksek yasam standardi,
saglik bilincinin gelismis olmas1 ve g¢evresel siirdiiriilebilirlik duyarliligi nedeniyle oldukca
belirgin ve secicidir. Pazar yapisi biiyiik Ol¢iide organize perakende zincirleri tarafindan
yonlendirildigi i¢in tiiketici talepleri ayn1 zamanda giiglii alic1 (buyer) kriterlerine de
dogrudan yansimaktadir.

Finlandiyali tiiketicilerde en Onemli egilimlerden biri saglikli beslenme ve taze Urln
tilketimidir. Bu nedenle yas meyve ve sebze lriinlerinde tazelik, dogal iiretim ve katkisiz
icerik temel tercih kriterleri arasinda yer almaktadir. Tiiketiciler ozellikle vitamin degeri
yiiksek, sezonluk ve fonksiyonel gida niteligi tagiyan triinlere yonelmektedir.

Bunun yaninda siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu iiretim gii¢lii bir tiiketici trendi olarak 6ne
¢ikmaktadir. Uriinlerin karbon ayak izi, iiretim yontemleri, su kullanimi ve ambalajlama
ozellikleri tiiketici kararlarin1 dogrudan etkileyebilmektedir. Organik sertifikali tirtinler (EU
Organic), 1yi1 tarim uygulamalarma sahip iirlinler ve izlenebilirligi yiiksek tedarik zincirleri
daha fazla tercih edilmektedir.

Finlandiya pazarinda bir diger dnemli trend premium ve kaliteli iiriin segmentine yonelimdir.
Tiiketiciler fiyat hassasiyetine sahip olmakla birlikte, kalite algis1 yiiksek {riinler i¢in daha
yiiksek fiyat ddemeye isteklidir. Ozellikle biiyiik sehirlerde (Helsinki, Espoo, Tampere)
egzotik meyveler, Ozel ¢esitler ve hazir tiilketime uygun paketlenmis iriinlere talep
artmaktadir.
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Alict tarafinda ise perakende zincirleri, istikrarl tedarik, uzun vadeli is birligi ve standart
urlin kalitesi talep etmektedir. Biyuk perakendeciler tedarik¢ilerden yil boyunca kesintisiz
iriin arzi, standart boyut ve kalite, diisiik fire orami ve giiclii lojistik performans
beklemektedir.

Son yillarda 6ne ¢ikan bir diger trend hazir tiiketime uygun (ready-to-eat / ready-to-use)
driinlerdir. Onceden yikanmis, paketlenmis, dilimlenmis veya karisik meyve-sebze paketleri
ozellikle sehirli tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir. Bu durum katma degerli {iriin
segmentinin biilyliimesine yol agmaktadir.

4.18  Sektorde Vergiler

Finlandiya yas meyve ve sebze sektoriinde uygulanan vergi sistemi, Avrupa Birligi ortak
ticaret politikas1 cergevesinde sekillenmekte olup, vergilendirme yapisi iirlniin mensei,
GTIP/HS kodu ve ticaret anlagmas statiisiine gore degisiklik gdstermektedir.

Oncelikle AB disindan (Tiirkiye dahil) yapilan ithalatlarda gumrik vergisi temel vergi
unsurudur. Yas meyve ve sebze lirtinlerinde giimriik vergisi oranlari {iriin bazinda degismekte
olup bazi iiriinlerde diislik oranlar uygulanirken, bazi hassas tarim iirlinlerinde daha yiiksek
oranlar s6z konusu olabilmektedir. Ayrica mevsimsel koruma mekanizmalar1 ve tarife
kotalar1 (TRQ) da belirli tirtinlerde devreye girebilmektedir.

Bunun yaninda Finlandiya’da tiim iriinler i¢in gegerli olan Katma Deger Vergisi (KDV /
VAT) uygulanmaktadir. Gida triinlerinde Finlandiya’da KDV orani genel olarak indirimli
oranda uygulanmakta olup, yas meyve ve sebze gibi temel gida triinleri bu indirimli oran
kapsaminda degerlendirilmektedir. (Finlandiya’da gida KDV oram1 genellikle %13,5
seviyesindedir.)

Ozel Tiketim Vergisi (OTV) ise yas meyve ve sebze iiriinleri i¢in uygulanmamaktadir. OTV
daha cok alkollli icecekler, ttun drlnleri ve enerji Grlnleri gibi 6zel tuketim kalemlerine
yonelik bir vergidir.

[lave giimriik vergisi (IGV) uygulamalar1 Finlandiya &zelinde bulunmamakta, ancak AB’nin
ortak dis ticaret politikasi kapsaminda bazi iilkeler i¢in ek koruma 6nlemleri alinabilmektedir.
Yas meyve ve sebze sektoriinde IGV uygulamalari genellikle nadir olup, daha cok ticaret
politikas1 savunma araglar1 kapsaminda degerlendirilmektedir.

Anti-damping vergileri ise AB Komisyonu tarafindan belirli iiriin gruplarinda, belirli
tilkelerden  yapilan  ithalatin  haksiz  fiyat rekabeti olusturmasi  durumunda
uygulanabilmektedir. Yas meyve ve sebze sektoriinde anti-damping 6nlemleri sinirlt olmakla
birlikte, belirli iglenmis gida veya tarim friinlerinde donemsel olarak giindeme
gelebilmektedir.
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Ayrica bazi durumlarda korunma onlemleri (safeguard measures) ve tarife kotalar1 (TRQ) da
devreye girebilmektedir. Bu uygulamalar Ozellikle belirli mevsimlerde AB i¢ dreticilerini
korumak amaciyla kullanilmaktadir.

4.19 Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

En 6nemli tarife dig1 engellerin basinda gida glivenligi ve pestisit kalint1 limitleri (Maximum
Residue Levels — MRL) gelmektedir. Avrupa Birligi, bu konuda diinyanin en siki
standartlarini uygulayan bolgelerden biridir.

Bir diger oOnemli engel izlenebilirlik (traceability) zorunlulugudur. AB Gida Genel
Yonetmeligi (EC 178/2002) kapsaminda iiriinlerin {iretimden perakendeye kadar tiim
asamalarmin kayit altina alinmasi gerekmektedir. Bu sistemin eksik veya hatali olmasi
durumunda iiriinler piyasaya giris yapamamaktadir.

Sertifikasyon gereklilikleri de onemli bir tarife dis1 engel olusturmaktadir. Ozellikle organik
triinlerde AB Organik Sertifikas1 (EU Organic Regulation 2018/848) olmadan driinlerin
“organik” olarak pazarlanmasi miimkiin degildir.

Finlandiya pazarinda perakende zincirlerinin uyguladigi 6zel kalite ve teknik standartlar da
onemli bir engel niteligindedir. S Group, Kesko ve Lidl gibi biiyiik alicilar; {irtin boyutlari,
renk standardi, ambalajlama formati, kalint1 limitleri ve stirdiiriilebilirlik kriterleri agisindan
AB standartlarinin 6tesinde ek gereklilikler talep edebilmektedir.

Ambalaj ve cevresel diizenlemeler de tarife disi engeller arasinda yer almaktadir. Tek
kullannomlik plastiklerin azaltilmasi, geri donistiiriilebilir malzeme kullanimi ve cevresel
ctiketleme gereklilikleri ihracatgilar i¢in uyum maliyetini artirmaktadir.

Son olarak, Finlandiya’nin yiiksek organize perakende yapisi nedeniyle pazara giris engelleri
(market entry barriers) de 6nemli bir faktérdur. Buyik perakende zincirleri ile uzun vadeli
sozlesme iligkisi kurmak ve diizenli tedarik¢i olmak zorunlulugu, yeni ihracatgilar igin pazara
giris siirecini zorlagtirabilmektedir.

S. Sektorde ihracatgilarimizi Bekleyen Firsatlar

Finlandiya yas meyve ve sebze pazarmnda tiiketicilerin saglikli beslenme egilimlerinin
glglenmesi, taze Uriin tiketimine olan talebin artmasi ve ithal tiriinlere duyulan ihtiyag, Tiirk
ihracatcilar1 acisindan firsat olusturabilecektir. Ozellikle Finlandiya’nm iklim kosullar:
nedeniyle bircok meyve ve sebze iiriiniinde disa bagimli olmasi, yil boyunca diizenli ithalat
yapilmasini gerekli kilmaktadir.

Tiirk yas meyve ve sebze sektori; {irlin ¢esitliligi, tiretim kapasitesi ve rekabetci fiyat avantaji
sayesinde Finlandiya pazarinda bilyiime potansiyeline sahiptir. Ozellikle turunggiller, iiziim,
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nar, domates, biber ve taze meyve-sebze Urunlerinde Tirkiye’nin AB pazarindaki gii¢lii
konumu Finlandiya agisindan da avantaj yaratabilir.

Finlandiyali tiiketicilerde son yillarda organik {irlin, siirdiiriilebilir iiretim ve iyi tarim
uygulamalarina sahip triinlere yonelik talep artigi, sertifikali Tiirk ireticileri igin pazarda
rekabet avantaji saglayabilecektir.

E-ticaret ve online market kanallarinin Finlandiya’da yaygmlagmasi, ithal iirtinlerin tiiketiciye
daha hizli ulagmasimi kolaylastirmakta ve nis iirlinlerin pazara girig imkanlarini artirmaktadir.
Ozellikle biyiik perakende zincirlerinin online satis altyapilarini gelistirmesi, farkl iiriin
gruplarmin goriintirliigiinii artrmaktadir.

Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasinda yiiriirliikkte bulunan Giimriik Birligi cergevesi, bircok
urunde ticareti kolaylasgtirmakta ve Tiirk firmalarinin AB pazarina entegrasyonunu
desteklemektedir.

Perakende sektoriinde tiiketici egilimleri; yerli Uretim, strdurulebilirlik, organik Grinler ve
irlin mengeinin a¢ik bigimde belirtilmesi yoOniinde gelismektedir. Finlandiya’daki
marketlerde yas meyve ve sebzelerde mense tilkesinin goriiniir sekilde belirtilmesi yaygin bir
uygulamadir.

6. Sektorde Thracatcilarimz Bekleyen Tehditler

Finlandiya yas meyve ve sebze pazari; yiiksek kalite standartlari, yogun perakende zinciri
hakimiyeti ve tiiketici beklentilerinin siirekli degismesi nedeniyle ihracatg¢ilar agisindan ¢esitli
riskler barmmdirmaktadir. Pazarda ozellikle iki buyik perakende grubunun (S Group ve
Kesko) hakim konumda olmasi, tedarik¢iler lizerinde giiclii fiyat baskis1 yaratmakta ve pazara
giriste rekabeti zorlastirmaktadir. Finlandiya’daki perakende sektOriiniin yiliksek derecede
yogunlasmis yapist nedeniyle ihracat¢ilar smirli sayidaki biiyiik aliciya bagimli hale
gelebilmektedir.

Bunun yaninda Finlandiya ve AB mevzuati kapsaminda uygulanan sik1 kalite, izlenebilirlik,
etiketleme ve siirdiiriilebilirlik kurallar1 ihracat¢ilar i¢in Onemli bir uyum maliyeti
olusturmaktadir. Ozellikle mense bilgisi, kalite smiflandirmasi, ambalajlama ve iiriin
standardizasyonuna iliskin diizenlemeler titizlikle denetlenmektedir. Ayrica bir¢ok zincir
market, AB standartlarmin da tizerinde kalint1 limiti ve siirdiiriilebilir tiretim kriterleri talep
edebilmektedir.

Finlandiyal: tiiketicilerin ¢cevre duyarlilig1 yiiksek olup; organik, siirdiiriilebilir, diisiik karbon
ayak izine sahip ve yerel/izlenebilir Uriinlere yonelik talep artmaktadir. Bu durum fiyat odakli
rekabet eden ihracatcilar agisindan dezavantaj yaratabilmektedir. Ayrica 6zel markali (private
label) iiriinlerin yaygmligi nedeniyle fiyat baskis1 artmakta, kar marjlar1 daralmaktadir.
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Lojistik maliyetlerinin yiiksek olmasi, Finlandiya’nin kuzey cografi konumu nedeniyle
tedarik strelerinin uzamasi ve taze lriinlerde raf omrii riskleri de sektor agisindan 6nemli
tehditler arasinda yer almaktadir. Yas meyve ve sebze iiriinlerinde kalite kaybmin hizli
gerceklesmesi, soguk zincir yonetimini kritik hale getirmektedir.

7. Sektorde Thracatin Artinlmasi i¢in Oneriler

Finlandiya yas meyve ve sebze pazarinda ihracatin artirilabilmesi i¢in Tirk firmalarinin
kalite, surdrlebilirlik, lojistik ve pazarlama alanlarinda rekabet giiglerini gelistirmeleri
onem tagimaktadir. Pazarda faaliyet gosteren biiyiik perakende zincirlerinin yiksek kalite ve
izlenebilirlik beklentileri dikkate aliarak {iretim siire¢lerinin uluslararasi standartlara uygun
hale getirilmesi gerekmektedir. Finlandiya pazarinda tiiketicilerin ¢evre duyarliligi yiiksek
oldugundan, c¢evre dostu ambalajlama, geri doniistiiriilebilir malzeme kullanimi ve karbon
ayak izi diisiik lojistik ¢dziimleri &n plana ¢ikarilmalidir. Uriinlerin siirdiiriilebilirlik yonunin
tanitim materyallerinde vurgulanmasi marka degerini artirabilecektir.

Pazarda fiyat rekabetinin yogun olmasi nedeniyle firmalarin yalnizca fiyat odakl degil;
kalite, siireklilik ve tiriin gesitliligi odakli bir strateji benimsemeleri 6nem arz etmektedir.
Ozellikle organik iiriinler, iyi tarrm uygulamalarma sahip iiriinler, premium segment taze
meyve-sebze Urinleri ve hazir tiikketim konseptine uygun paketli iriinlerde biiyiime
potansiyeli bulunmaktadir.

Finlandiya’daki biiyiik ithalatgilar ve perakende zincirleriyle dogrudan temas kurulmasi,
sektorel fuarlara katilim saglanmasi ve diizenli ticaret heyetleri organize edilmesi pazara giris
acisindan faydali olacaktir. Ayrica Finlandiyali alicilarin uzun vadeli ve giivenilir tedarik
iligkilerine 6nem verdigi dikkate alinarak teslimat siirekliligi ve iiriin standardizasyonuna 6zel
onem verilmelidir.

24



8. Yararh Adresler ve Kaynakca

Finlandiya Tarim ve Orman Bakanligi (Ministry of Agriculture and Forestry of Finland)
https://mmm.fi/en/food-and-agriculture

Finlandiya Gida Otoritesi (Finnish Food Authority) Ruokavirasto
https://www.ruokavirasto.fi/en/

Finlandiya Giimriik Idaresi (Finnish Customs) (TULLI) https://tulli.fi/en/businesses

Finlandiya Vergi Idaresi- Finnish Tax Administration (VERO)
https://www.vero.fi/en/businesses-and-corporations/taxes-and-charges/vat/rates-of-vat/

Business Finland https://www.businessfinland.fi/en/

Finlandiya Ticaret Odasi- Merkez ve Dogu Avrupa Ulkeleri Is Dernegi (Finland-Central and
Eastern European Countries Business Association) https://kauppayhdistys.fi/suomi-keskisen-
itaeuroopan-maiden-kauppayhdistys/in-english/

Finlandiya Dogal Kaynaklar Enstitisi (Natural Resources Institute Finland) (LUKE)
https://www.luke.fi/en

Finlandiya Gida ve Icecek Sanayileri Federasyonu (Finnish Food and Drink Industries'
Federation) (ETL) https://www.etl.fi/en/frontpage/

Finlandiya Gida Perakendecileri ve Toptancilar1 Birligi- (The Finnish Grocery Trade
Association) Paivittdistavarakauppa ry (PTY) https://www.pty.fi/en/

Avrupa Komisyonu Ticaret Anlasmalar1  https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-
relationships-country-and-region/countries-and-regions_en
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