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1. Ulke Pazarinda Balik¢ilik ve Su Uriinleri Sektori
1.1 Diinya’da Sektor Hakkinda Genel Bilgiler

Balik¢ilik ve Su Uriinleri Sektdriinde, iiriinler elde edilis bigimine gdre siniflanmaktadir.
Balikeilik, balik ve diger su canlilarinin dogal ortamlarindan yakalanarak elde edilmesidir.
Yani iiretim vahsi ortamda, deniz, okyanus, nehirler ve gollerden bu hayvanlarin avlanmasi
suretiyle yapilir. Su iiriinleri yetistiriciligi ise, balik, kabuklu canlilar ve su bitkilerinin
kontrollii ortamlarda yetistirilmesidir. Havuzlarda, kafeslerde, balik ciftliklerinde adeta bir
tarim {irlinii gibi yetistirilir ve kontrollii tiretim imkani verir.

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) tarafindan yayimlanan 2024 Diinya
Balik¢ilik ve Su Uriinleri Durumu Raporu’na® gore, kiiresel balik¢ilik ve su iiriinleri iiretimi
2022 yilinda tiim zamanlarin en yiiksek seviyesine ulasarak miktar bazinda 185 milyon ton,
deger bazinda ise 452 milyar ABD dolari olarak gerceklesmistir. Ayni yil, yetistiricilik yoluyla
elde edilen tiretim 94 milyon ton ile avcilik yoluyla elde edilen {liretimi agmistir.

Ote yandan, 2022 yilinda toplam iiretimin %62’si (115 milyon ton) deniz alanlarindan
elde edilmis olup, bunun %69°u avcilik balik¢iligindan, %31°1 ise su iiriinleri yetistiriciliginden
kaynaklanmigtir. Toplam iiretimin %38’ (70 milyon ton) ise i¢ sulardan saglanmis; bunun
%8411 su lriinleri yetistiriciligi, %16’s1 ise avcilik balik¢iligi yoluyla gerceklestirilmistir.

Diinya genelindeki baglica iiretici iilkeler incelendiginde, Cin’in ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. Nitekim, 2022 yil1 itibariyla su iiriinleri yetistiriciligi kapsaminda gergeklesen
94 milyon tonluk kiiresel iiretimin 53 milyon tonluk kismi, diger bir ifadeyle yaklagik %531,
tek basina Cin tarafindan gerceklestirilmistir?.

1.2 Sektér Uriin Kapsami

Raporda sektoriin iriin kapsamimin belirlenmesinde, Fransiz Giimriik Istatistiklerinin
yayimlandigi dis ticaret amagli Fransiz {iirlin kategorik gruplama sistemi olan “Al29
Numaralama Sistemi” ile Giimriik tarife cetvelinde yer alan asagidaki fasil ve GTIP’ler
kullanilmistir. Fransiz A129 Numaralama Sistemi, Balik¢ilik ve Su Uriinleri Grubunun GTIP
kapsam1 kiiciik farklar disinda biiyiik Olclide oOrtlismekte olup, fark rapordaki analizi
etkilemeyecek duzeydedir.

Fransiz A129 Numaralama Sistemi Bahkcihk ve Su Uriinleri Grubu

A03Z- Balik ve Su Uriinleri

C10B- Balik ve Balik¢ilik Uriinleri Bazli Konserve ve Hazir Uriinler

GTIP Balik¢ilik ve Su Uriinleri Grubu

03- Baliklar, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar ve suda yasayan diger omurgasiz hayvanlar

16.03- Et, balik, kabuklu hayvanlar, yumusakgalar veya diger su omurgasizlarinin hiilasa ve
sular1

1 https://doi.org/10.4060/cd0683en
2 https://doi.org/10.4060/cd0683en
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16.04- Hazirlanmis veya konserve edilmis baliklar; havyar ve balik yumurtalarindan elde
edilen havyar yerine kullanilan iirlinler

16.05- Hazirlanmis veya konserve edilmis kabuklu hayvanlar, yamusakgalar ve diger su
omurgasizlari

1.3 Sektdrde Uretim

FranceAgrimer® tarafindan 21/02/2026 tarihinde yayimlanan Balik¢ilik ve Su Uriinleri
Sektdr Dosyast’na* gore, Fransiz balik¢iligi, ¢ok sayida kiy1 seridi (Kuzey Denizi, Mans Denizi,
Kuzey Atlantik Okyanusu, Akdeniz, Karayip Denizi, Fransiz Guyanasi kiyilari, Hint
Okyanusu) ve balik¢ilik alanlart nedeniyle genis ve ¢esitlilik arz eden tiriin yapisina sahiptir.
2023 yilinda, Fransa ana karasinda 4.240 gemi bulunmakta olup, bunlarin 3.411'1 12 metrenin
altinda ve 194'i 24 metrenin iizerindedir. Ayrica, deniz asir1 bolgelerde 1.993 gemisi
bulunmaktadir: Sektdrde 12.000° in iizerinde istihdam saglanmaktadir.

Satislar 6ncelikle 34 balik pazarinda gergeklestirilmekte ve yaklasik 240 balik toptancisi
ve 217 isleme sirketi arasinda dagitilmaktadir. Su iiriinleri yetistiriciligi, sirastyla Su Uriinleri
Mesleklerarast Komitesi (CIPA) ve Ulusal Kabuklu Deniz Uriinleri Yetistiriciligi Komitesi
(CNC) birlesiminden olusan balik yetistirme sirketlerini (330’u golet hari¢ tatli suda, 298
gOlette ve 38 denizde), kabuklu deniz iirlinleri yetistiriciligini (2.597 sirket) ve deniz yosunu
yetistiriciligini (224 sirket) icermektedir.

Ayni belgeye gore®, 2024 yilinda Fransiz balik¢1 gemileri tarafindan 474.000 ton
avcilik gerceklestirilmis olup, bu miktar bir 6nceki yila kiyasla hafif bir artis gostermektedir.
Fransiz balik hallerinde hacim bakimindan en fazla satilan bes tiir; deniz tarag (coquille
Saint-Jacques), sardalya, fener bah@ (baudroie), mezgit (merlu) ve uskumrudur
(maquereau). Deniz taragi, 2024 yilinda yaklasik 66 milyon Avro gelir saglayarak Fransiz
balik hallerinde en yliksek ciroya sahip tiir olmustur.

Kahverengi yosun hasadi, insan tiiketimine yonelik olmamakla birlikte, Fransiz
balik¢iliginin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir. 2023 yilinda Fransiz su iiriinleri
yetistiriciligi 185.000 ton iiretim gerceklestirmis, nihai satis degerleri toplamda 929 milyon
Avroya ulasmistir. Fransiz su triinleri yetistiricilik tiretimi agirlikli olarak istiridye (90.400
ton), midye (54.500 ton) ve alabahktan (29.300 ton) olusmaktadir. 2022 yih itibariyla
Fransa, su tirtinleri yetistiriciligi tiretiminde Avrupa Birligi (AB) iilkeleri arasinda 2. sirada,
balikg¢ilik tiriinlerinde ise 4. sirada yer almaktadir.

Ulusal Deniz Balik¢iligi ve Deniz Uriinleri Yetistiriciligi Komitesi’ tarafindan
aciklanan verilere gore, deniz yetistiriciliginde 29 isletme faaliyet gostermekte olup, 59 milyon
Avro degerinde 5.800 ton iiretim yapmaktadir. Buna gdre ortalama iiretim degeri 10 Avro
/Kg’dur.

3 FranceAgriMer, Fransa Tarim ve Gida Egemenligi Bakanligi’nin gézetiminde faaliyet gdsteren ve tarim, gida,
balikeilik ile su iirlinleri sektorlerinde piyasa izleme, ekonomik veri liretimi, kamu desteklerinin uygulanmasi ve
sektorler arasi istigarenin yiiriitiilmesinden sorumlu ulusal kamu kurulusudur.

4 https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35 FICHE_FILIERE PECHE_AQUA _2026.pdf

5 https://www.comite-peches.fr/la-peche-francaise/

5 https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35 FICHE_FILIERE_PECHE_AQUA _2026.pdf

7 https://www.comite-peches.fr/aquaculture-et-elevages-marins/
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Buna gore, asagidaki tablodan da goriilecegi ilizere Fransa’da avcilik yoluyla elde
edilen su iiriinleri tiretimi 474.000 ton, yetistiricilik yoluyla gerceklestirilen tiretim ise 185.000
ton olup, toplam tiretim 659.000 ton seviyesindedir. Yetistiricilik Uretiminin 145.000 tonluk
kismini, bagta istiridye ve midye olmak tizere kabuklu iiriinler olusturmakta olup, bu miktar
toplam yetistiricilik iiretiminin yaklasik %78’ine tekabiil etmektedir. Ayrica, 29.300 tonluk
boliim ise havuzlarda yetistirilen alabalik iiretiminden olusmaktadir. S6z konusu veriler, diinya
genelinde avcilik ve yetistiricilik iiretiminin yaklasik dengeli bir dagilim sergilemesine karsilik,
Fransa’da iiretim yapisinin yaklasik %70 avcilik ve %30 yetistiricilik seklinde olustugunu
gostermektedir.

Fransa Uretimi (Bin Ton)
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Taze ve dondurulmus Ballk | Yetistirilmis Kabuklu Orin Balik Yetigtiriciligi

——Féche fraiche et congelée - Conchyliculiure Pisciculture

Sowurces : Engquéte SSP 2023, DGAMPA 2024

1.4 Ortalama Uretici Fiyatlari

Ulusal Deniz Balik¢il1g1 ve Deniz Uriinleri Yetistiriciligi Komitesi® tarafindan agiklanan
verilere gore, deniz yetistiriciligi tiretimin 59 milyon Avro degerinde 5.800 ton oldugu, buna
gore ortalama iiretim degeri 10 Avro /Kg oldugu anlasilmaktadir.

FranceAgrimer “Aylik sektdrel Goriinim Verilerini”® paylasmaktadir. 2026 Ocak
raporunal® gore, alt sektor a) balikcilik, b) kabuklu deniz driinleri (coquillage), c)
kafadanbacaklilar (ahtapotlar, miirekkep baliklari, kalamarlar ve nautiluslar, céphalopodes), d)
kabuklulardir (crustacés).

Baliklar ise 3 smifa ayrilmaktadir: ince baliklar (poissons fins), beyaz etli baliklar
(poissons blancs), pelajik baliklardir (poissons pélagiques).

8 https://www.comite-peches.fr/aguaculture-et-elevages-marins/
9 https://www.franceagrimer.fr/chiffre-et-analyses-economigues/note-de-conjoncture-mensuelle-peche-et-

aquaculture
10 https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/NCO-NOT-MER-2026-01 2.pdf
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Ince baliklar, eti ince, yumusak ve aromatik olup daha lezzetli ve fiyat1 en yiiksek olan
baliktir.  Genellikle gastronomide “kaliteli balik” kategorisine yer alir ve restoranlarda,
premium pazarlarda tercih edilir. dil baligi (sole), kalkan (turbot), Bar (levrek), cipura (dorade)
fener baligi (lotte) bu gruptadir. Bu balik tiiriiniin ortalama fiyati 10 Avro/kg
seviyelerindedir.

Beyaz etli baliklar, eti beyaz, yag orani diisiik, hafif ve ¢ok yonlii kullanilan baliklardir.
Mezgit (merlan), morina (cabillaud), kémiir baligi / hake (colin), ling baligi (lingue) bu
gruptandir. Bu balik tiirliniin ortalama fiyat1 5 Avro/kg seviyesinin altindadir.

Pelajik baliklar, okyanus veya denizlerin orta ve iist su kolonunda yasayan, siiri
halinde gezen baliklardir. Omega-3 bakimindan zengin, yag orami yiiksek olup avcilig
genellikle endiistriyel yontemlerle yapilir. Bu tiire giren baliklar, sardalya (sardine), uskumru
(maquereau), ring baligi (hareng), ton balig: (thon), hamsi (anchois)dir. Balik grubu igerisinde
fiyat1 en diisiik olan baliklardir ve fiyat araligi 2 Avro /kg seviyesindedir.

févr=25.
mars

) poissons fins | Q) petits pélagigues |
O poissons blancs | —PM_poissons fins | |
. |—PM petits pélagiques | _ e PM_poissons blancs |

Kaynak: https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/NCO-NOT-MER-2026-01_2.pdf

1.5 Sektdrde Uretici Birlikleri, Dernekler ve Yerli Uretici Firmalar
Baslhica Ulusal Kuruluslar

e FranceAgriMer:

Adres : 2 rue Henri-Rol-Tanguy 93100 Montreuil Fransa
Tel :+33 173303000
Web Sitesi  : https://www.franceagrimer.fr/

FranceAgriMer, Fransiz Tarim Bakanligi'nin denetimi altinda faaliyet gosteren bir kamu
kurulusudur. Fransiz tarim ve balikgilik sektorleri igin bilgi, arastirma, stratejik diistinme,
tahkim ve yonetim merkezi olarak tek bir kurumda FranceAgriMer’de bir araya getirilmistir.
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¢ CNPMEM- Ulusal Deniz Bahkcilig ve Deniz Uriinleri Yetistiriciligi Komitesi
(Le Comité National des Péches Maritimes et des Elevages Marins)
Adres : 134 avenue de Malakoff 75116 Paris
Telefon 1433172711800
E-mail : https://www.comite-peches.fr/contact/
Web Sitesi  : https://www.comite-peches.fr/
Faaliyet Raporlart: https://www.comite-peches.fr/rapport-dactivite/

Fransa'da deniz balik¢ilig1 ve deniz iiriinleri yetistiriciligi alaninda 6nde gelen meslek
kurulusudur. Kamu hizmeti gorevleriyle yetkilendirilmis 6zel bir kurulus olan CNPMEM,
Fransiz profesyonel balik¢ilarini ve deniz triinleri yetistiricilerini temsil eder ve hem ulusal
hem de Avrupa diizeyindeki kamu otoriteleri nezdinde genel ¢ikarlarini savunur.

1 ulusal ve 12 bolgesel komiteden olusur. Balik¢ilik komiteleri, her biri kendi tiizel
kisiligine ve mali 6zerkligine sahip 6zel hukuk kuruluslaridir. Birincil gorevleri, balik¢ilik
sektoriindeki profesyonellerin ¢ikarlarint savunmaktir. Hem ulusal hem de bolgesel komitelere,
balik¢ilik faaliyetinin kosullarini tanimlama ve yonetme ile kaynak yonetimiyle ilgili ¢evre
politikalarin1 belirleme konusunda yer alma olanagi saglayan bir kamu hizmeti gorevi
verilmistir.

e CNC- Kabuklu Denir Uriinleri Yetisticiligi Ulusal Komitesi (Comité National de
la Conchyliculture)
Adres : 84 rue d’Amsterdam 75009 Paris
Tel :+33(0) 14297 48 44
Web Sitesi  : https://coquillages.com/

Istiridye ve midye gibi kabuklu deniz iiriinlerini kapsar. Fransiz Kirsal ve Deniz
Balik¢iligi Kanunu'nun L. 912-6 ve devami maddeleriyle yonetilen Ulusal Kabuklu Deniz
Uriinleri Yetistiriciligi Komitesi (CNC), tiim kabuklu deniz iiriinleri yetistiricilerini,
isleyicilerini ve dagiticilarini temsil eder ve genel ¢ikarlarini savunur.

e FFP- Deniz Balik¢ilig1 Deger Zinciri Dernegi (France Filiere Péche)

Adres : 11, boulevard de Sébastopol 75001 Paris
Tél. :+33184163720

E-mail : contact@francefilierepeche.fr

Web Sitesi . https://www.francefilierepeche.fr/

Fransa’daki deniz balik¢ilig1 sektoriinlin ekonomik aktdrlerini bir araya getiren ulusal
bir yapidir. Arastirma projelerini finanse eder, filonun modernizasyonunu destekler ve
stirdiiriilebilir balik¢ilik uygulamalarini tesvik eder. Deniz balik¢iligi alaninda, balikgilar,
toptancilar, dagiticilar1 temsil eder. Sektoriin en 6nemli sivil toplum kurulusudur.

e FFA Ulusal Su Uriinleri Yetistiriciligi Federasyonu- (Fédération Francaise

d’Aquaculture)
Adres : 160 rue Blaise Pascal 33127 Saint-Jean-d’Tllac
Tel : 0556 68 94 95
E-Mail : contact@pisciculteursdefrance.org
Web Sitesi . https://federation-aquaculture.fr/
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1924’ten beri faaliyet gosteren FFA, Fransa’daki tiim tathh su ve deniz baligi
yetistiricilerini temsil eder. Sekiz bolgesel sendika ve ii¢ ulusal yetistirici birligini biinyesinde
toplar (6r. salmonid yetistiricileri, golet yetistiricileri, deniz balig1 ve mersin balidi
yetistiricileri). Su iiriinleri yetistiriciligi alaninda, Tatli su ve deniz yetistiricilerinin temsil eder.

Fransa’da 6zellikle ticari balik¢ilik ve yetistiricilik agisindan en kritik iki yap1 France

Filiéere Péche ve Fédération Francaise d’ Aquaculture olarak 6ne ¢ikiyor.

Baslica Firmalar

Sirket Turu Faaliyet Bolgesi Aciklama
Océalliance Taze balik & deniz | Fransa’nin en 30+ mezatta faaliyet, genis
Uranleri biiyiigii lojistik ag1
Mericq Taze deniz Urdnleri | Ulusal biylk 60+ yillik deneyim, giigli
dagitict restoran agt
Labeyrie Fine | Premium deniz Avrupa ¢apinda Gurme segment lideri
Foods urtinleri marka
La Islenmis / konserve | Ulusal iiretici Bretagne merkezli aile sirketi
Compagnie uranler
Bretonne
Groupe Aku akaltur Avrupa lideri Tatli su balik¢ihiginda uzman
Aqualande
Viviers de Canli kabuklular Ulusal 6lgekte glgll | Canli iriin lojistiginde
France (1stakoz, yengeg, uzman, restoran ve
ordek gagali vb.) toptancilara tedarik
Groupe Le Balik isleme, Bretagne bolgesinin | Ton baligi, sardalya,
Graét dondurulmus tiriinler | en blyuklerinden islenmis tiriinlerde gii¢li

1.6 Sektérde Toptan ve Perakende Satislara iliskin Bilgi

Fransa’da deniz iiriinleri sektorii, giiclii bir toptan dagitim ag1 ve cok kanalli bir
perakende satis yapis1 Uzerine kuruludur. Sektérde balik ve diger su lirlinlerinde iiretim ve
dagitim zinciri su sekildedir: Oncelikle, avlanarak veya yetistirilerek iiretim gerceklesmis olur.
Daha sonra Fransa’da liretilen veya yetistirilen Uriinler balik toplanicilari tarafindan satin
alinarak piyasa arzin ilk agamas1 gerceklesir. Balik toptancilari, liretim (Fransiz veya ithal) ve
pazarlama arasinda birincil aracidir. Cogunlukla tiretim bolgelerinde, yani Fransiz ve yabanci
balik¢1 gemilerinin avlarini karaya gikardigi kiy1 seritlerinde bulunurlar. * Rungis ve Boulogne-
sur-Mer, Avrupa’nin en biiyiik deniz iriinleri ticaret merkezleri arasinda yer almakta olup,
Fransa’daki taze iiriin akisinin 6nemli bir kism1 bu merkezlerden ge¢mektedir. Toptan satista
Ocealliance, Pomona TerreAzur, France Marée gibi blylk gruplar restoranlar, perakendeciler
ve balikgilar i¢in ana tedarik¢i konumundadir.

Uriinler daha sonra isleme sirketlerine gdnderilerek islemden gegirilir. Bu sirketlerin
baslica faaliyetleri 6ncelikle tuzlanmig, kurutulmus ve tiitsiilenmis tirlinlerin yani sira hazir veya
konserve triinlerin iretimidir. Bunu takiben taze, dondurulmus ve biitiin iriinler ile hazir
yemekler ve balik ¢ubuklart gelir. 2018 yilinda sektrde 217 isleme sirketi bulunmakta ve
14.500 istihdam saglanmaktadir.

11 https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35 FICHE_FILIERE_PECHE_AQUA 2026.pdf
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Islenmis ve satisa hazir hale gelen iiriinler, dagiticilar (2023 y1linda 720 adet) vasitasiyla
perakende saticilarina satilir. 2019 yilinda taze Grlinlerin %531 biiyiik dagiticilar, %12’si
balikgilar ve %33 {i restoranlar tarafindan satin alinmistir. Son asamada triinler buradan nihai
tiiketiciye ulagir.

Perakende satis tarafi daha detayli incelendiginde ise, pazarin biliyiik bolimii GMS
(grandes et moyennes surfaces) olarak adlandirilan biiyiik perakende zincirleri tarafindan
kontrol edilmektedir. E.Leclerc, Carrefour, Intermarché, Systeme U, Auchan ve Lidl gibi
zincirler, taze balik reyonlari, dondurulmus {iriin béliimleri ve konserve raflariyla deniz tirtinleri
satisinin yaklasik %62’ini gerceklestirmektedir.'? Bu zincirler, hem 6zel markali (private label)
tiriinlerde hem de uluslararas1 markalarda genis bir iiriin yelpazesine sahiptir. Son yillarda iiriin
yelpazelerini genisletmislerdir. 2022'de Fransa'min onde gelen deniz iiriinleri toptancisi
Océalliance'r satin almasiyla birlikte Grand Frais, Fransa'da taze deniz Grinlerinin G¢tinct
biiyiik dagiticis1 haline gelmistir.™

Bagimsiz balik¢1 diikkanlari (poissonnerie) da Fransa’daki perakende satis yapisinin
onemli unsurlarindan birini olusturmaktadir. Ulke genelinde bulunan yaklasik 7.500 satis
noktasiin 3.800’den fazlas1 bagimsiz balik¢ilardan olusmakta olup, s6z konusu isletmeler
ozellikle premium nitelikli taze iiriinler ile yerel tiikketime yonelik satiglarda giiglii bir konuma
sahiptir. Bu isletmeler, ¢ogunlukla bolgesel tedarik¢ilerden veya balik hallerinden dogrudan
alim yapmakta ve tiiketicilere daha geleneksel ve nitelikli bir iirlin sunumu saglamaktadir.

Son yillarda hizla biiyliyen bir diger kanal ise online satiglardir. Luximer,
(https://www.luximer.com/fr/) Poiscaille (https://poiscaille.fr/), Mon Marche
(https://www.mon-marche.fr/) gibi platformlar ile biiyiik perakendecilerin “Drive” sistemleri,
taze ve dondurulmus iiriinlerin eve teslimini yayginlastirmigtir. Online kanal 6zellikle yiiksek
kaliteli, izlenebilirligi giiclii ve ambalajli iirlinlerde biiyiime gdstermektedir. Pandemi sonrasi
kalic1 hale gelen bu aliskanlik, sektérde yeni bir dagitim dinamigi yaratmaistir.

Horeca (otel, restoran, catering) sektorii de toptan satigin 6nemli bir alicisidir. Metro
(https://www.metro.fr/), ~ Transgourmet  (https://www.transgourmet.fr/),  Brake/Sysco
(https://sysco.fr/) gibi profesyonel tedarikgiler, restoranlarin ve toplu yemek hizmetlerinin ana
tedarikgileri arasinda yer alir. Bu segmentte dondurulmus, fileto, porsiyonlanmis ve yari
islenmis iirlinlere yonelik talep giderek artmaktadir.

Sonug olarak Fransa’da deniz tiriinleri sektortii, giiclii bir toptan dagitim altyapisi, ¢ok
kanalh perakende yapisi, biiyiiyen online satis hacmi ve Horeca sektorinin yiksek talebi
ile dinamik bir ticaret yapisina sahiptir. Bu yap1 hem yerli Ureticiler hem de ithalatcilar i¢in
genis bir pazar sunmakta; ayn1 zamanda iiriin cesitliligi, kalite standardizasyonu ve lojistik
yoOnetimi agisindan yiiksek rekabet saglamaktadir.

Fransa’da balik ve su iiriinleri tiilketime bakildiginda* ise, ilk 15 (riin toplamimin
2023 yilinda 138.000 ton oldugu goriilmektedir. Midye 30.000 ton ve somon 28.000 ton ile agik
ara ilk sirada yer almaktadir.'®

12 https://propulsebyca.fr/idees-business/poissonnerie/etude-marche

13 https://propulsebyca.fr/idees-business/poissonnerie/etude-marche

14 https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35 FICHE_FILIERE_PECHE_AQUA 2026.pdf
15 Eumofa, INSEE, Worldpanel by Numerator, Barométre d’image 2021 FranceAgriMer, FAOSTAT - Bilans
alimentaires 2023
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FRANSA HANEHALKI BALIK TUKETIMI

Midye (Moule) I
Somon (Saumonn)
Istiridye (Huitre) N
Morina / Kod Balig1 (Cabillaud) i
Karakulak / Siyah Mezgit (Lieu noir) i
Deniz Tarag1 (Coquille St. Jacques) — umummumiimiim
-<E Alabalik (Truite) MU
S Cipura (Dorade)
= Mezgit (Eglefin)  mmmmmmmm
Levrek (Bar/Loup)  mmmmimmm
Deniz Oriimcegi (Araignée de mer) WM
Sardalya (Sardine)  mmmmm
Vatoz (Raie)  mmmmimm
Istavrit / Beyaz Mezgit (Merlan)  mmmmmm
Taze Karides (Crevette fraiche) — mmmimm
5000 10000 15000 20000 25000 30000 35000
Miktar ( ton)
Baslica Toptancilar
< Temel Gu /
Toptanci Ana Uzmanhk Alam Cografi Kapsam - ¢
Avantaj
) Istiridye kabuklular : Cok yiiksek hacim
Thaéron A ' | Fransa & ihracat ]
deniz Grdnleri 5 kusaktir faaliyet
Cesitli  deniz irlinleri . ..
. Gelismi lojistik
Mericq (balik, kabuklu, taze | Ulusal s o) st
urdinler) &
Seagel Premium kabuklular | Fransa & Kuzey | Canli  drinlerde
(1stakoz, yengec vb.) Avrupa uzmanlik
. P 28 Fransiz
. Genel deniz  Grunleri
METRO (Marée) . Ulusal mezadindan
tedariki - .
gunlik tedarik
ok esitli  bolgesel . ’den
Europages ¢ ses & Fransa geneli 38’de . .faZIa
toptancilar toptanciya erigim
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Bashica Gida Toptanci Halleri

Bu haller Fransa’nin hem gida hem de balik toptancilarini bir araya getiren hallerdir.

Bolge Biiyiik Toptanci Hal Balk/Deniz Urind |\, < 5nemi
Uzmanhg
Tle-de-France Rungis Cok guclu Fransa’nin merkezi
Boulogne-sur-Mer, I Avrupa’nin en
Hauts-de-France Lille MIN Cok giclu biiyiigii
Bretagne Lorient, Le Guilvinec, Cok gicli Fransa’nin balik
g Concarneau gue kalbi
Occitanie Sete, Toulouse MIN Orta—yuksek Akdeniz merkezi
Pays de la Loire Nantes MIN Orta Atlantik dagitim
noktasi
n Gida lojistigi
Rhone-Alpes Lyon—Corbas MIN Zayi1f (balikta) )
merkezi
Fransiz Balik Toptancilarinin Konumlarinin Dagilimi
ey
W, £
Production P §E sfo tion Tp - a-“ 0 t ’ § -
Quantités vendues en Tares Quantités moyennes (1000 t) LA o
ventes (production, 1 000 t) achetées par entreprise de v @
maroyage, sur chaque - =7 } f
' 10 * 6 département en 2022 o, J \,
o 20 e 70 — t @ S }
© 30 e 80 0;3 :."‘\:
N e 90 . ® _ ¢ v
o e 0 =
x:by;.d.mmpdmde . ® | '\
Cri6os trangaksos & : , \. L 4
* 3 . $ \ "l‘
- . & : -

Source : FranceAgriMer, 2023 d'apres FranceAgriMer/VISIOMer, liste d'entreprises élabo-
rée par FranceAgriMer et 'UMF (Union du Mareyage francais)
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2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

Fransa’nin balik¢ilik ve su iiriinleri sektoriinde dis ticaretine bakildiginda, 2025 yilinda,
7,2 milyar Avroluk ithalata karsilik 2,2 milyar Avroluk ihracati bulundugu ve 5 milyar Avro
acik verdigi goriilmektedir.

Dis ticaret dengesine miktar bazinda bakildiginda da 1.228 bin ton ithalat ve 339 bin ton
ihracat gergeklesmistir.

Ithal edilen baslica tiir somon olup, agirlikli olarak Norveg'ten gelmektedir. Bunu Karides,
morina ve ton balig1 takip etmektedir. Fransa'nin ithalati agirlikli olarak Birlesik Krallik ve

Norveg ve Ispanya'dan yapilmaktadir.

1hracat ise agirlikl1 olarak somon (dzellikle fiime) ve istiridyeden olusmaktadir. Ispanya ve
Italya, Almanya ve Belgika baslica ihracat pazarlaridir.

2.1. Bahikcilik ve Su Uriinlerinde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi ilk 10

Ulke

Fransa'nin Ulke Bazh ithalati Yil: 2025
Sira | Ulke Deger (Avro) | Miktar (Ton)* |Birim Fiyat |Pay % (Deger)
?ﬁ&e;m 7219.753.441 |  1.228.341 5.878 100,00%
Ik 10 Ulke 4.688.553.164 797 361 5.880 64,94%
1| Iingiltere 1.147.906.657 152.185 7.543 15,90%
2 | Norveg 846.249.317 155.303 5.449 11,72%
3 | ispanya 710.934.365 139.487 5.097 9,85%
4 | Ekvator 460.908.096 91.006 5.065 6,38%
5| Hollanda 372.968.619 64.023 5.826 517%
6 | lzlanda 304.569.128 39.383 7.733 4,22%
7 | Almanya 247.506.913 58.741 4.214 3,43%
8 | Danimarka 218.394.627 33.984 6.426 3,02%
9 | Polonya 206.555.032 20.099 10.277 2,86%
10 | ABD 172.560.410 43.150 3.999 2,39%
27 | Tiirkiye 51.720.431 6.894 7.502 0,72%
11 | Diger 2.479.479.846 424.086 5.847 34,34%
*: Fransa Dis Ticaret A129 kategori sistemine gore.
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Uriin Bazinda ithalat 2024 ( Milyon €) Ihracat Degeri (M€)

Somon (Saumon)

[stiridye (Huitre)

Cesitli karides tiirleri (Crevettes diverses)
Deniz taragi (Coquille Saint-Jacques)
Langustin (Norway lobster)

Tropikal karides (Crevette tropicale)
Istakoz (Homard)

Miirekkep balig1 (Seiche)

Yenge¢ (Crabe)

Kalamar (Calmar)

Sar1 yiizgecli orkinos (Albacore)
Alabalik (Truite)

Merluza / Hake (Merlu)

Kum midyesi ve digerleri (Palourde et autres)

Morina / Kod balig1 (Cabillaud)

o

a1
o

100

=
a1
o

N
o
o

N
a1
o

w
o
o

Uriin Grubu Bazinda ithalat 2024 ( Milyon €) ithalat Degeri

Diger

Tuzlu kuru, fime

Pismis/ hazir

Canl, taze veya sogutulmus

Dondurulmus

o

500

1000
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2.2. Balik¢ilik ve Su Uriinlerinde Ulkenin En Fazla ihracat Gerceklestirdigi 11k 10

Ulke
Fransa'min Ulke Bazh ihracati Yil: 2025
Sira | Ulke Deger (Avro) |Miktar (Ton)* |Birim Fiyat | Pay % (Deger)
Genel 336.707,3 6.478|  100,00%
Toplam 2.181.302.634 ’ ’
ik 10 Ulke 1.781.693.685 277.116 6.429 81,68%
1 Ispanya 509 750.186 89.088,0 5.722 23,37%
2 Italya 403.089.661 53.459,1 7.540 18,48%
3 Almanya 198,144,232 34.799,0 5.694 9,08%
4 | Belgika 196.285.659 23.900,0 8.213 9,00%
5| Hollanda 144.136.461 24.497,0 5.884 6,61%
6 | Isvicre 100.189.139 6.557,3 15.279 4,59%
7 Polonya 62.879.338 12.019,1 5.232 2,88%
8 Portekiz 59 727 361 9.882,0 6.044 2,74%
9 Danimarka 56.934.772 13.519,0 4.211 2,61%
10 Ingiltere 50.556.876 9.395,9 5.381 2,32%
25 Tarkiye 6.949.003 402 17.300 0,32%
11 | Diger 392 659,946 59.189 6.634 18,00%

*: Fransa Dis Ticaret A129 kategori sistemine gore.
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Uriin Bazinda ihracat 2024 ( Milyon €) Thracat Degeri (M€)

Somon (Saumon)

Istiridye (Huitre)

Cesitli karides tiirleri (Crevettes diverses)
Deniz taragi (Coquille Saint-Jacques)
Langustin (Norway lobster)

Tropikal karides (Crevette tropicale)
Istakoz (Homard)

Miirekkep baligi (Seiche)

Yengeg (Crabe)

Kalamar (Calmar)

Sar1 ylizgegli orkinos (Albacore)
Alabalik (Truite)

Merluza / Hake (Merlu)

Kum midyesi ve digerleri (Palourde et autres)

Morina / Kod balig1 (Cabillaud)

o

(o)
o

100

=
a1
o

N
o
o

N
a1
o

w
o
o

w
a1
o

Uriin Grubu Bazinda Thracat 2024 ( Milyon €) ithalat Degeri

Diger

Tuzlu kuru, fime

Pismis/ hazir

Canli, taze veya sogutulmus

Dondurulmusg

o

200

(Milyon €)

400
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2.3. Sektorde Fransa’min En Fazla ithalat Yaptign Uriinler (10 tirtin) (Yil: 2025)

ithalat Degeri ITt‘l‘l;‘l‘;i’e den | Tiirkiye’den
Sira| GTIP 6 ve Uriin Ad1 Deger Ithalatinin
0
(Avro) (Avro) Pay1 (%)
0
Genel Toplam 7.219.753.441 51720431 0,72%
. . 0
Ik 10 Uriin Toplam 3.697.977.508 201.306 0,02%
i1k 10 Uriin Toplam Pay1 (%) 51% 1%
1 03.02.14-/§tlant1k Somonl'ilrl ve Tuna 993.467 012 0 0,000%
Somonlari; (Taze veya Sogutulmus)
Dis i . 0
2 03.06.17-Diger Karidesler; Dondurulmus 746.765.676 174.071 0,023%
160414-Ton Baliklari, Orkinoslar ve
3 Palamut; Hazirlanmis veya Konserve 559.084.919 442201 0,079%
Edilmis, Biitlin veya Parca Halinde '
03.04.44- Morina Baliklar1 ve Kémir o
4 Balig 318.588.859 8.057 0,003%
16.04.19-Diger Baliklar; Hazirlanmis veya
5 Konserve Edilmis (Biitiin veya Parca 217.389.820 0,034%
. 73.207
Halinde)
6 03.04.81-Pasifik Somonlar1 189.061.993 ) 0,000%
7 0%.0?.41-P.351ﬁk, Atlantik, Tuna Somonlart; 183.794.540 0,002%
Thtstilenmis 3.770
8 03.04.41- Pasifik Somonlari 182.734.159 ) 0,000%
03.04.75-Alaska Mezgit Baliklar1 (Theragra 0
9 Chalcogramma) Filetolar1; Dondurulmus 169.952.918 - 0,000%
10 03.04.71-Morina Baliklarinin Filetolart; 137.137.612 0,000%

Dondurulmus
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2.4, Sektorde Fransa’min En Fazla Thracat Yaptigi Uriinler (10 Giriin) (Yil: 2025)

Dondurulmus

Ihracat Degeri Turkiye'ye Tiirkiye’nin
Sira | GTIP 6 ve Uriin Ad1 Ihracati Deger | Thracattaki
(Avro) (Avro) Pay1 (%)
Genel Toplam 2.181.302.634 6.949.003 0,32%
I1k 10 Uriin Toplam 867.313.751 679.431 0,08%
i1k 10 Uriin Toplam Pay (%) 40% 10%
1 O3.02.14-A.\tlant|k Somonl'ilrl ve Tuna 134.039 864 0 0,00%
Somonlari; (Taze veya Sogutulmus)
O3.07.11-1stiridyeler; Canli, Taze veya 0
2 Sogutulmus 123.227.485 376.344 0,31%
16.04.19-Diger Baliklar; Hazirlanmig veya
3 | Konserve Edilmig (Biitiin veya Parca 118.144.603 37.000 0,03%
Halinde)
4 03.92.89-D1ger Baliklar; Taze veya 89.016.804 1410 0,00%
Sogutulmusg
5 03.07.42- Murekkep Baliklari vev 29.103.505 i 0,00%
Kalamarlar- Canli, Taze veya Sogutulmus
6 |03.06.17-Diger Karidesler; Dondurulmus 73.740.240 16.109 0,02%
16.04.20-Hazirlanmis veya Konserve
7 | Edilmis Baliklar; Bitlin veya Parca Halinde 68.694.933 0,36%
. 248.568
Olanlar Haric
8 O%.O§.41—P_.';13|f|k, Atlantik, Tuna Somonlarz; 65.224 669 ) 0,00%
Tiitsiilenmis
9 03.06.1_5- Norve¢ Istakozu (Nephorops 59.537 989 ) 0,00%
Norvegicus)
03.07.22- Tarak (Pecten, Chlamys veya
10 | Placopecten Cinsleri Kralige Taraklar Dahil) 56.583.659 - 0,00%
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3. Sektorde Ulkemizin Fransa’ya Thracati (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye ihracati (Deger- Avro)

Sira GTIP6 ve Uriin Ad1 2023 2024 2025
Toplam 48.990.540 | 50.451.440 | 51.720.431
Tk 10 Uriin 42.801.865| 43.377.089 | 44.696.922
Tk 10 Uriin Pay1 (%) 88% 86% 86%
1 30489-Diger Baliklarin Filetolart;
Dondurulmus 5.449.189 5.416.447| 8.100.895
2 30285-1zmaritgiller; Taze veya Sogutulmus 8.827.537 8.634.907| 7.525.203
3 30389-Diger Baliklar; Dondurulmus 1.884.306 2288.056| 4.432.208
4 | 30314-Alabaliklar; Dondurulmus 2.688.580| 3.901.287| 4.164.882
5 30760-Salyangozlar (Deniz Salyangozlari
Haricg) 5.489.314 3.703.546 | 3.947.008
6 30284-Deniz Levregi; Taze veya
Sogutulmus 4.911.320 4.645.038| 3.742.919
7 30449-Diger Baliklarin Filetolar1; Taze
veya Sogutulmus 2.790.188 3.808.526 | 3.697.312
160558-Hazirlanmis veya Konserve
8 El‘;‘rlirgn)‘s Salyangoz (Deniz Salyangozlart 3817.486| 2.604.556| 3.390.264
50800-Mercan ve Benzeri Maddeler,
9 Yumusakea veya Kabuklu Hayvanlarin
Kabuklar1 (Islenmemis veya Basit Sekilde) 3.031.492 3.649.091) 2.991.781
160416-Hamsi Baliklari; Hazirlanmig veya
10 | Konserve Edilmis (Biltiin Veya Parga 4.002.453| 4.725.635| 2.704.450

Halinde)
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3.2 Sektorde Ulkemizin Fransa Ihracati (Miktar ton) *

Sira | GTIP6 ve Uriin Adi 2023 2024 2025
Toplam 7597|  7.442|  6.895
Tk 10 Uriin 6576|  6451| 5885
Ilk 10 Uriin Pay1 (%) 87% 87% 85%
1 30489-Diger Baliklarin Filetolari; Dondurulmus 497 479 598
2 30285-1zmaritgiller; Taze veya Sogutulmus 1646 1973 959
3 30389-Diger Baliklar; Dondurulmus 951 1083 1358
4 30314-Alabaliklar; Dondurulmus 503 811 888
5 30760-Salyangozlar (Deniz Salyangozlar1 Haric) 603 366 368
6 30284-Deniz Levregi; Taze veya Sogutulmus 796 760 433
7 30449-Diger Baliklarin Filetolar1; Taze veya
Sogutulmus 216 314 256
8 160558-Hazirlanmis veya Konserve Edilmis
Salyangoz (Deniz Salyangozlar1 Harig) 394 242 304
50800-Mercan ve Benzeri Maddeler, Yumusak¢a
9 veya Kabpklu Hayvanlarm Kabuklar1 (Islenmemis 370 415 353
veya Basit Sekilde)
10 160416-Hamsi Baliklari; Hazirlanmig veya
Konserve Edilmis (Biitiin veya Parca Halinde) 599 709 367
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4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler ve Sehirler

Fransa pazarinda babhke¢ihk ve su iiriinlerinde hedef boélge ve sehirlerin
belirlenmesinde tiiketim merkezleri, lojistik dagitim aglari ile balik mezatlarimin (criées)
yogunlastig1 bolgeler belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu g¢ercevede, Fransa’da
balik¢ilik ve su triinleri sektorii agisindan 6nem arz eden baslica bolge ve sehirler asagida
sunulmaktadir.

4.1.1 Paris’i de Kapsayan Tle-de-France Bolgesi

Fransa’nin ve bolgenin ekonomik acgidan en Onemli sehri Paris, bu bolgede yer
almaktadir. Bu bolge Fransa’nin ulusal dagitim aginin merkezi ve ekonomik olarak en gelismis
bolgesidir. Paris — “Rungis International Market” balik ve su iriinlerini de kapsayan
bolgesel gida, sebze meyve ithalatg1 ve biiylik dagiticilarin yogunlastigi bir haldir. Bu bolgeyi
onemli kilan baglica 6zellikleri; diinyanin en biiyiik taze gida toptanci hali Rungis’in bulunmasi,
tiim Fransa’ya dagitim yapan lojistik firmalariin yer almasi, restoran, otel, catering (HoReCa)
ve perakende zincirleri i¢in ana tedarik noktasi, yabanci tedarikgiler i¢in ilk giris kapisi
niteliginde olmasidir.

4.1.2 Bretagne (Brittany) Bolgesi

Fransa’nin en buytk deniz Grlnleri ekosistemi bu boélgedir. Balikgilik ve su iirtinleri
sektoriiniin kalbi Bretagne’dir. Ulkenin en biiyiik mezatlar1 ve isleme tesisleri, toptanci ve
ithalatgilar1 bu bdolgede bulunur. Kabuklu deniz drinlerinde (istiridye, midye, tarak)
uzmanlagmis bolgedir.

Bolgedeki baglica onemli mezat yerleri, Lorient (ulkenin en buyuklerinden), Le
Guilvinec ve Concarneau’dir. Bunlara ilave olarak Brest ve Saint-Malo de sektor igin diger
onemli sehirlerdir.

4.1.3 Boulogne-sur-Mer (Hauts-de-France)

Boulogne-sur-Mer, Avrupa’nin en bilylik balik isleme ve dagitim merkezidir. Bolge,
cok biiyiikk hacimli ithalat ve isleme kapasitesi, Océalliance gibi dev toptancilarin ana
merkezlerinden biri olmasi, Kuzey Avrupa ile giiglii lojistik baglantilar1 nedeniyle énem
tagimaktadir. Boulogne-sur-Mer sektor i¢in 6nemli bir sehirdir.

4.1.4 Normandiya & Pays de la Loire

Bolge Atlantik Kiyisinda olup hem mezatlar hem de isleme tesisleri agisindan giiglii
olup biiyiik perakende zincirlerinin depolart bu bélgede yogunlagsmaktadir. Diger taraftan,
Normandiya kabuklu deniz iiriinleri ve beyaz etli balikta gii¢lidir. Baslica sektdr i¢in 6nemli
sehirleri ise, Port-en-Bessin, Cherbourg, Granville, La Rochelle, Nantes’tir.
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415 Occitanie & Provence

Bolge Akdeniz pazarina giris kapisidir. Akdeniz’e yonelik triinlerde (¢ipura, levrek,
kalamar, karides vb.) bu bolge kritik Gneme sahiptir. Bolgeyi 6nemli kilan baslica 6zellikleri,
Akdeniz’in en biiyiik Fransiz balik mezati olan Séte’nin burada bulunmasi, 6zellikle Akdeniz
drinlerinde uzmanlasan ithalatg1 firmalarm yogun olmasi, Ispanya ve italya ile giiclii ticari
baglantilarin bulunmasidir. Baslica sektor i¢in 6nemli sechirleri ise, Séte, Marseille ve
Montpellier’dir.

4.1.6 Tslenmis ve Dondurulmus Uriinler I¢in Sanayi Merkezleri

Sektorde dondurulmus ve islenmis iriinlerde belirli bolgeler 6ne ¢ikmaktadir. Bu
bolgelerin 6nemli olmasini saglayan unsurlar ise, bilylk endistriyel Greticilerin bu bolgelerde
yogunlasmasi, uzun raf omurli Urunlerde ithalatin daha kolay olmasidir. Sanayi merkezi
acisindan baslica 6nemli sehirleri ise, Quimper (Groupe Le Graét), Saint-Pol-de-Léon ve
Boulogne-sur-Mer (islenmis iirtinlerde de giiglii) dir.

Bir biitiin olarak bakildiginda ise, sektérde U¢ boOlgenin o6zellikle 6ne ciktig
gorilmekte olup bunlar, Paris — Rungis bolgesi, taze balik ve kabuklu iirlinlerde lider
Bretagne bolgesi ile Avrupa’nin en bilyiik isleme ve dagitim merkezini barindiran Boulogne-
sur-Mer bolgeleridir.

Les régions frangaises

www.regions-departements-france.fr

18 régions
en France

~Hauts-de-
{ France

Auvergne-
Rhone-Alpes

5 regions
d'outre-mer

%otte 4 pveénce-Alpes-
, Cote d'A
L@uﬁon
- 13 régions 2 |
métropolitaines
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4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Fransa’da tamami kiy1 bolgelerinde olmak iizere 34 adet balik mezat/mlzayede
merkezi bulunmaktadir. Bu merkezler avlanan veya yetistirilen yerli ve ithal balik ve diger
deniz tirtinlerinin ilk pazara giris noktasidir.

Fransa’da balik¢ilik ve su iiriinlerinde pazarin yapisina baktigimizda, firmalari temel
olarak 3 gruba ayirmak miimkiindiir. Birinci grupta balik¢ilar, ikinci grupta tliccarlar ve {igiincii
grupta ise balig1 isleyen firmalar yer almaktadir.

FranceAgriMer’in raporuna gore, 2022 yil1 itibartyla Fransa’da 2.047 balikc¢1 isletmesi
faaliyet gostermektedir. S6z konusu isletmeler, lilke geneline yayilmis olmakla birlikte, Snemli
bir ticaret merkezi olmasi nedeniyle en yiiksek saytya 288 kurulus ile le-de-France Bélgesi
sahiptir. Bununla birlikte, isletmelerin yogunlugunun 6zellikle kiy1 bdlgelerinde toplandigi
gorulmektedir.

Ikinci grupta, miizayedelerden balik satin alarak toptan ticaret yapan tiiccarlar yer
almaktadir. 2023 yili itibariyla bu alanda faaliyet gosteren 240 toptanci firma bulunmakta olup,
s0z konusu firmalar toplam 6.104 kisiye istihdam saglamaktadir. Anilan firmalarin toplam satig
cirosu ise 3,7 milyar Avro seviyesindedir. Istihdam ve satis biiyiikliiklerine gore yapilan
siniflandirmaya bakildiginda, 250 ve iizeri kisi istthdam eden en biiyiik 5 firmanin toplam
satiglarin yaklasik tigte birini gergeklestirdigi goriilmektedir. 50 ila 249 kisi istihdam eden orta
Olgekli firmalar ise toplam firma sayisinin yaklasik %7’sini (16-17 firma) olusturmakta ve
toplam satiglarin %24’iinii ger¢eklestirmektedir. Bu cercevede, sektoriin kicuk bir bolimuind
olusturan biiyiik ve orta 6lgekli firmalarin toplam satiglarin %56’si1 gerceklestirdigi; sektoriin
yaklasik %91’ini olusturan 220 civarindaki kiigiik Olgekli firmanin ise toplam satiglarin
%44’linii sagladig1 anlasilmaktadir.

Breakdown of firms by workforce in 2023
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Sektorde Onde Gelen Firmalar:

Océalliance

Taze balik ve deniz {iriinleri sektoriinde faaliyet gostermektedir. 26 tesiste 600 calisan
ile 250 milyon Avro ciroya sahip olan sirket Océalliance, Fransiz kiy1 seridindeki tiirlerin
degerlendirilmesinde uzmanlasmistir. St Jean de Luz'dan Boulogne sur Mer'e kadar Atlantik
kiyisindaki 33 balik pazarindan her giin taze balik temin edilmekte ve bu da firmay1 Fransiz
balik pazarlarinda birinci alic1 ve balik toptancis1 yapmaktadir.

Web Sitesi . https://www.ocealliance.fr/
Iletisim Bilgileri . https://www.ocealliance.fr/contact/

Pomona Group
1912 yilinda kurulan gida, balik ve su iirtinleri toptancisidir. 5,6 milyar Avro ciroya ve
12.300 calisana sahiptir. Fransa’nin her bolgesine yayilmis genis bir ag1 bulunmaktadir.

Web Sitesi . https://www.groupe-pomona.fr/qui-sommes-nous
Iletisim Bilgileri . https://www.groupe-pomona.fr/nos-implantations
Meralliance

1971 yilinda kurulan firma fiime somon da uzmanlasmistir. 2 tesiste, 550 calisan ile
6.000 ton Uretim kapasitesine sahip olup, 155 milyon Avro ciro ya sahiptir.

Web Sitesi . https://www.meralliance.com/
Iletisim Bilgileri . https://www.meralliance.com/contact/
55 Avenue de Keradennec 29556- Quimper Cedex
+33(0)29864 7272

Mericq

1992 yilinda kurulan sirket 250-500 araliginda calisana sahip olup, 2024 yilinda 295
milyon Avro ciro elde etmistir. Firma taze, doldurulmus ve islenmis deniz tirinleri alaninda
faaliyet gostermektedir.

Web Sitesi . https://mericq.com/

[letisim Bilgileri : https://mericq.com/nous-contacter/
ZAC Mestre Marty, 47310 Estillac
service-commercial@mericq.fr

+33(0)553 7728 77

La Compagnie Bretonne

Islenmis ve hazir deniz iiriinlerinde uzmanlasmistir. Aperatif iiriinler, balik corbasi,
hazir yemekler, konserveler, sardalye, ton baligi gibi triinler {iriin gaminda bulunmaktadir.
Balik, kabuklu deniz iirlinleri ve yumusakcalarin 6zel magazalarda perakende satigini
yapmaktadir.

Web Sitesi . https://www.lacompagniebretonne.fr/

Iletisim Bilgileri . https://www.lacompagniebretonne.fr/contact

105 Hent Yvon Buannic Parc d'Activités de Prat Gouzien 29760 Penmarc'h
+33(0) 29858 40 12
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Groupe Le Graét

1986 yilinda kurulan firma, 4 ana grupta faaliyet gostermekte olup balik satisi, konserve
et ve deniz triinleri de bu ana faaliyet alanlarindan ikisidir. 800 iin iizerinde ¢alisan ve 250
milyon Avro ciroya sahiptir.

Web Sitesi : https://www.groupelegraet.fr/
Iletisim Bilgileri : https://www.groupelegraet.fr/contact/
Thaéron

La Maison Thaéron, Bretagne merkezli, 1879°dan beri faaliyet gosteren kokli bir
Fransiz deniz iiriinleri firmasidir. Ozellikle Belon yassi istiridyesi, Bretagne mavi 1stakozu,
midye, kabuklu ve kabuklu deniz Grtnleri {iretimi ve islenmesinde uzmanlasmistir.50-100
arasi ¢alisan1 ve 16,4 milyon Avro ciroya sahip koklii bir aile sirketidir.

Web Sitesi . https://thaeron.com/en/
fletisim Bilgileri : https://thaeron.com/contact/
L’Ille 29340 Riec-sur-Bélon
thaeron@thaeron.com
+33(0) 298 06 91 14
Bunlara ilave olarak, genis alanl toptanci ve saticilar olarak, Metro, Carrefour, Leclerc,
Intermarché gibi hipermarketler sayilabilir.

4.2.1.11gili Oda / Birlik / Dernek / STKlar

Bu baslik altinda yer alan ilgili Oda/Birlik/ Dernek ve STK lara “1.5 Sektorde Uretici
Birlikleri, Dernekler ve Yerli Uretici Firmalar” baslig: altinda yer verilmistir.

4.2.2.1thalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

Fransa’da balik¢ilik ve su firiinleri sektoriindeki ithalat¢i bilgileri asagida belirtilen
sitelerden temin edilebilmektedir. Siteler bazi bilgileri iicretsiz olarak sunarken detayli bilgiler
icin Uyelik talep etmektedir.

Kompass . https://tr.kompass.com/ Bunun yani sira Fransa’da B2B e-ticaret
platformlari is baglantilar1 bulunmasi konusunda yardimci olabilmektedir.

Europages . https://www.europages.fr ~ Avrupa genelinde firmalarin bilgisi
saglamaktadir.

Usinenouvelle . https://industrie.usinenouvelle.com/liste/etablissement/soussecteur-

29 Sektorel bazli tiretim tesislerini gostermektedir.
4.3 Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler ve Diger Sartlar

Uriinlerin piyasaya arz1 i¢in AB diizenlemeleri ve Fransiz mevzuatina gore bazi sartlar
ve belgeler gerekmektedir. Genel olarak aranan belgeler asagida yer almaktadir.
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o Saghk Sertifikas: (Health Certificate)

Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan diizenlenir. AB’nin hijyen ve gida giivenligi
kurallarina uygunlugu gosterir.

o TRACES NT kayd: (AB sistemi)
Veteriner kontrol belgesidir. Ithalat¢i, AB sisteminde DSCE (Document Sanitaire
Commun d’Entrée) belgesini kendisi olusturur. DSCE olmadan iiriin AB’ye giris yapamaz.

Asagida belge ile ilgili agciklama ve basvuru sayfasi yer almaktadir.

https://agriculture.gouv.fr/comment-effectuer-vos-demarches-pour-les-controles-sps-
aux-frontieres-systemes-dinformation

https://webgate.ec.europa.eu/tracesnt/login

e FEORI Numarasi

AB’de giimriik islemleri i¢in zorunludur. ithalatginin sahip olmasi gereken bir kimlik
numarasidir.

https://eoriportail.fr/demande

e Ticari Fatura

Uriin tanim1, HS/TARIC kodu, net/briit agirlik, mense, incoterm ve fatura degeri yer
almalidir.

e Bazu Tiirlere Gore Aranan Ozel Belgeler

Ithal edilecek iiriiniin tiiriine gore, genel belgelerin disinda 6zel ilave belgeler de
aranabilmektedir.

Dissostichus Catch Document (DCD) (C641): Dissostichus turleri (Patagonya
disbaligi ve Antarktik disbaligi), yiiksek ticari degeri ve asir1 avlanma riski nedeniyle
CCAMLR (Commission for the Conservation of Antarctic Marine Living Resources)
tarafindan 6zel bir izleme sistemine tabi tutulmustur. Bu nedenle AB, bu tiirlerin ithalatinda
DCD sunulmasini zorunlu kilmaktadir. Bu belge, iirlinlin yasal, raporlanmis ve diizenlenmis
avciliktan geldigini kanitlar.

Ilgili AB mevzuati ve belgenin dizenlenmesi ile ilgili bilgiler asagida yer almaktadur:

https://eur-lex.europa.eu/eli/req/2006/1368/0j/eng

https://leap.unep.org/en/countries/national-legislation/conservation-measure-10-05-
2022-catch-documentation-scheme

ICCAT Belgesi: ICCAT (International Commission for the Conservation of Atlantic
Tunas), Atlantik’te avlanan ton baligt tiirleri i¢in Catch Documentation Scheme uygular. AB,
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ICCAT iiyesi oldugu igin bu belge ithalat sirasinda zorunludur. Mavi yuzgecli orkinos (bluefin
tuna), buyik gozlu orkinos (bigeye tuna), kilig baligi (swordfish), Diger ICCAT kapsamindaki
tiirlerin ithalatinda bu belge aranir.

https://www.iccat.int/en/

CITES izinleri: CITES kapsamindaki tiirler i¢in aramir. CITES (Convention on
International Trade in Endangered Species of Wild Fauna and Flora), nesli tehlike altinda olan
yabani hayvan ve bitki tiirlerinin uluslararasi ticaretini diizenleyen ve kontrol eden bir
uluslararasi sozlesmedir. CITES kapsamindaki tiirlerin ticareti, izin ve sertifika sistemi ile sik1
sekilde kontrol edilir; bu izinler olmadan AB’ye ithalat yapilmasi miimkiin degildir.

Deniz iiriinleri sektoriinde CITES 6zellikle yiiksek ticari degere sahip, asir1 avlanma
riski tastyan veya popiilasyonu tehdit altinda olan tiirleri kapsar. Bunlar arasinda bazi
kopekbalig1 ve vatoz tiirleri, deniz salyangozlari, deniz kaplumbagalari, dev istiridyeler, deniz
atlar1 ve bazi mercansilar yer alir. Ticaretin yasal olabilmesi i¢in hem ihracatci tilke tarafindan
diizenlenen CITES ihracat izni, hem de AB tarafindan verilen CITES ithalat izni zorunludur.
Bu izinler olmadan iiriin AB sinir kapilarinda kabul edilmez.

https://www.service-public.gouv.fr/particuliers/vosdroits/R66252

https://www.drieat.ile-de-france.developpement-durable.gouv.fr/savoir-si-vous-devez-
vous-procurez-un-document-al2476.html?lang=fr

o AB Etiketleme Kurallarina Uygunluk

Uriinlerin AB pazarma girebilmesi icin AB etiketleme kurallarina uygun bir sekilde
etiketlenmis olmalar1 gerekmektedir. Etiket kurallari ile ilgili daha detayli bilgilere ilgili
kisimda deginilecektir.

https://food.ec.europa.eu/food-safety/labelling-and-nutrition en

e AB Tarafindan Onayli Tesis Olmak

Avrupa’ya balik¢ilik ve su {irlinli ihra¢ edebilmek igin, iiretim tesisi veya isleme
fabrikas1t AB’nin onayli listesinde olmalidir. Bagvuru Tiirkiye’de Tarim ve Orman Bakanligi’na
yapilir. Onayli firmalarin listesine agsagidaki linkten ulasilabilir.

https://food.ec.europa.eu/food-safety/biological-safety/food-hygiene/approved-eu-
food-establishments _en

https://webgate.ec.europa.eu/tracesnt/directory/listing/establishment/publication/index
#!/view/TR/FISHERY PRODUCTS

o Tam Izlenebilirlik

AB’ye ithal edilecek balikgilik ve su driinlerinin, tekne/giftlik — isleme tesisi —
ihracat¢1 — ithalatgr zinciri eksiksiz olmalidir.
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4.4 Sektorde Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu ve Yetkilendirilmis Goézetim
Sirketleri

Fransa'da su tiriinleri ve balik¢ilik sektoriinde ithalat yaparken, genel olarak sevk dncesi
inceleme (SOI) zorunlulugu bulunmamaktadir. Ancak, ithalatgi firmalarin, tedarik zinciri
giivenligini saglamak ve iirlinlerin sdzlesme sartlarina ile teknik spesifikasyonlara uygunlugunu
kontrol etmek amaciyla, ihtiyari olarak sevk dncesi inceleme talep etmeleri mimkunddr.

Fransa'da uluslararasi gozetim hizmetleri baslica Bureau Veritas, Société Générale de
Surveillance (SGS) ve Intertek Group gibi uluslararasi sirketler tarafindan verilmektedir. Bu
firmalar, dinya genelinde gdzetim, denetim ve belgelendirme hizmetleri sunarak, ithalat ve
ihracat siireglerinde kalite ve giivenlik standartlarinin saglanmasina katkida bulunmaktadir.

4.5 Sektorde Onemli Fuarlar ve Tarihleri

e SIAL Paris: Fransa’nin en biiyiik gida fuaridir. 2 yilda bir Paris’te diizenlenmektedir. 2026
yilinda fuar 17-21 Ekim 2026 tarihinde dizenlenecektir. Fuara 130 ilkeden 8000 firma katilim
saglamaktadir. 2024 yilinda gergeklesen fuara 400°iin tizerinde Tiirk firmasi katilim saglamistir. Fuarda
10 farkli sektor yer almakta olup bunlardan biri de su {iriinleri ve balik¢ilik sektoriidiir.

https://www.sialparis.com/fr-FR

e Sirha Lyon (Restauration & Foodservice) : Lyon’da 2 yilda bir diizenlenen fuarin en
yakin tarihli 22. edisyonu 21-25 Ocak 2027 yilinda gergeklesecektir. Fuara 40 Ulkeden 2300
firma katilim saglamakta olup balik¢ilik {iriinlerini de kapsayan gida iiriinleri i¢in restoranlar,
hoteller ve toptancilarla bulusma noktasidir.

https://www.sirha-lyon.com/fr

4.6 Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile Tlgili Bilgiler

Fransa'da kamu ihaleleri, AB Direktifleri ile uyumlu olarak diizenlenmis ve seffaflik,
ayrimcilik yapmama, esit muamele ve kamu kaynaklarmin verimli kullanimi ilkelerine
dayanmaktadir. Ulusal diizeyde, kamu alimlar1 23 Temmuz 2015 tarihli 2015-899 sayili
Yonetmelik ve 25 Mart 2016 tarihli 2016-360 sayili Uygulama Kararnamesi ile diizenlenmistir.

Fransa'da kamu ihaleleri, belirli esik degerlerinin {izerindeki alimlar i¢in zorunlu olarak
ilan edilmektedir. Bu ihaleler, resmi yayimn organlarinda ve ilgili kamu kurumlarimin web
sitelerinde duyurulmaktadir. halelere katilmak isteyen firmalarin ilan edilen sartnamelere
uygun olarak tekliflerini sunmalar1 gerekmektedir.

Fransa’da kamu kurumlari, toplu tiiketim i¢in (okullar, hastaneler, belediyeler, sosyal
hizmet kurumlari vb.) deniz trunlerini kamu ihalesi (marché public) yoluyla satin alir. Bu
alimlar Code de la Commande Publique kapsaminda yapilir ve tamamen seffaf, rekabete agik
ve dijital platformlar tizerinden yaratdlir.

Fransa'da kamu ihaleleri ile ilgili ilanlarin takip edilebilecegi baz1 platformlar sunlardir:

e PLACE: (Plateforme des Achats de I’etat) Fransa'da kamu alimlarina iliskin resmi
ilanlarin yayimlandig1 platformdur. https://www.marches-publics.gouv.fr/entreprise
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« BOAMP (Bulletin Officiel des Annonces des Marches Publics): Fransa'da kamu
alimlarina iligkin resmi ilanlarin yayimlandigi platformdur.
https://www.boamp.fr/pages/entreprise-accueil/

o France Marchés: Cesitli sektorlerdeki kamu ihalelerinin listelendigi bir platformdur.
https://www.francemarches.com/

e Marchés Online: Kamu ve o6zel sektor ihalelerinin yer aldigi bir kaynaktir.
https://www.marchesonline.com/

Ayrica,

e “Supplement to the Official Journal of the European Union” isimli AB Resmi
Gazetesi Eki’nde “Tenders Electronic Daily” (Giinliik Elektronik Thale) ad1 altinda bir
ihale glinliigii yayimlamaktadir. (http://ted.europa.eu/TED/main/HomePage.do)

4.7 Fransa’mmn Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalari

Fransa AB’nin kurucu fyesidir. Buna bagli olarak AB’nin diger tiim ortak
politikalartyla beraber ortak ticaret politikasini da iistlenmis ve AB’nin ortak giimriik tarifesini
uygulamaya koymustur. “Ortak Ticaret Politikas1 (OTP)” ortak giimriik tarifeleri; ¢ok tarafli,
bolgesel ve ikili ticaret anlagmalari; ticiincli iilkelere uygulanan tek tarafli tavizler ve ticari
savunma araglarin1 kapsamaktadir. OTP c¢er¢evesinde, mal ticaretinin yani sira hizmetler,
ticaretle baglantil1 fikri miilkiyet haklar1 ve dogrudan yabanci yatirimlar AB’nin miinhasir yetki
alaninda yer almaktadir.

AB iiyesi iilkelerce ortak giimriik tarifesi ve ticari savunma araglari uygulanmakta olup
uriinlere uygulanan gumrik vergileri ve varsa, drinler (zerinde bulanan ticari savunma

araglarina agagidaki adresten erisim saglanabilmektedir:

https://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric/taric consultation.jsp?Lang=en

AB, ikili ticaret anlagmalar1 baglaminda aktif bir ticaret politikasi izlemektedir. AB
tarafindan yeni nesil Serbest Ticaret Anlagmalar1 (STA) ile mal ticaretinin yani sira, hizmetler,
kamu alimlar, fikri miilkiyet haklar, siirdiiriilebilir kalkinma gibi ticaret ile ilgili alanlar1 da
iceren kapsamli STA’lar mizakere edilmekte ve akdedilmektedir. AB’nin STA’lar1 hakkinda
detayli bilgiye asagidaki adresten erisim saglanabilmektedir:

https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-
and-regions en

Ulkemiz ile AB arasindaki ticarette en énemli anlasma 1996 yilindan beri yiiriirliikte
olan Giimriik Birligi Anlagmasidir. Sanayi Urunlerini ve iglenmis tarim {riinlerini kapsayan
anlagsma ile olusturulan Glimriik Birligi cer¢evesinde genel bir kural olarak sanayi mallar
karsiliklr ticarette glimriik vergisinden muaftir.

Bu rapora konu driinlerin Giimriik Birligi kapsaminda bulunmalari sonucu, Fransa veya
baska bir AB Uyesi ulke topraklarina girislerinde giimriik vergisi %0 olarak uygulanmaktadir.

Gilimriik Birligi smirlarinda iiretilen ve elde edilen mallar ya da Giimriik Birligi’nde

serbest dolagima sokulan mallar bu giimriik statiisliniin kanit1 olan A.TR Belgesi esliginde
Guimriik Birligi topraklarina herhangi bir yerde serbestge dolagsma hakkina sahiptir.
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4.8 Tercihli Tarifeden Yararlanmak i¢in Gereken Belgeler

Gumriik Birligi anlasmasinda Ongoriilen tarife avantajlarindan yararlanabilmek igin
A.TR dolasim belgesinin sunulmasi gereklidir. Bu zorunluluk, Avrupa Toplulugu-Turkiye
Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili Kararinin uygulanmasini diizenleyen ve detayli hiikiimler
getiren, AT-Turkiye Gumrik Is birligi Komitesi’nin 26 Eyliil 2006 tarihli 1/2006 sayili
kararinda belirtilmigtir. Tercihli tarife uygulamasindan yararlanabilmek i¢in ihracatcilarin,
yasal gergevede belirlenen prosediirleri eksiksiz bir sekilde yerine getirmesi ve ilgili A TR
dolasim belgesini ibraz etmesi gerekmektedir.

Avrupa Toplulugu-Tiirkiye Ortaklik Konseyi’nin 1/95 Sayili Kararinin yiiriirliige
girmesiyle ilgili ayrintil kurallar, AT-Tlrkiye Gumrik s birligi Komitesi’nin 26 Eyliil 2006
tarihli ve 1/2006 sayili karariyla diizenlenmistir. S6z konusu karar metnine su baglantidan
ulasilabilir:

https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=uriserv:0J.L .2006.265.01.0018.01.ENG

4.9 Sektorde Standartlar

AB’ye balik¢ilik ve su Grlinleri satmak ic¢in zorunlu olan ¢ temel alanda standartlar
bulunmaktadir. Bu alanlardaki standartlar1 ve sartlar1 saglamayan {irlinlerin AB pazarina
girigine izin verilmemektedir.

4.9.1. Gida Giivenligi ve Hijyen Standartlar1 (Hygiene Package)

AB’nin gida giivenligi sistemi “Ciftlikten Sofraya” yaklagimina dayanir. Balik¢ilik ve
su uranleri icin zorunlu olan temel unsurlar su sekildedir:

e Gida Hijyeni (Regulation (EC) 852/2004)

HACCP zorunludur. Tesislerin hijyen, ekipman, personel ve proses gereklilikleri
tanimlanir.

e Hayvansal Gidalar I¢in Ozel Hijyen Kurallar: (Regulation (EC) 853/2004)
Balik, kabuklu ve yumusakealar i¢in 6zel sicaklik, isleme, dondurma, parazit kontrolii
kurallar: getirir. Dondurulmus iriinlerde -18°C zorunlulugu bulunmaktadir. Parazit riskine
kars1 bazi tiirlerde zorunlu dondurma islemi gerekir.

e Resmi Kontroller (Regulation (EC) 854/2004 / 2017/625)

AB’ye ihracat yapacak tesislerin AB onayh listeye kayith olmasi gerekir. Turkiye’den
ithracat icin DG SANTE onayli isletme numarasi zorunludur.

e Mikrobiyolojik Kriterler (Regulation 2073/2005)

Listeria monocytogenes, salmonella, e. coli, histamin limitleri (6zellikle ton baligt ve
Scombridae tiirleri)
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4.9.2. TUU (Kacak Aveilik) Onleme Belgeleri ve izlenebilirlik

e Yasadisi Avcilik Onleme Belgesi (IUU Catch Certificate)

AB’ye giren tiim balik¢ilik iirlinleri i¢in zorunludur. Avin yasal oldugunu kanitlar.
Tiirkiye’de Tarim ve Orman Bakanlig1 tarafindan diizenlenir. AB giimriiglinde kontrol edilir.

e Izlenebilirlik (T raceability) — “From Catch to Consumer”

AB izlenebilirlik sistemi c¢ok kati olup bu gereklilikler AB’nin gida giivenligi
politikasinin temelidir. Uriiniin aveilik ve yetistiricilikten softaya gelene kadar izlenmesi igin
asagidaki bilgilerin triinde yer almasi1 gerekir. Bunlar, avlanan teknenin adi, FAO alani, av
tarihi, tiriin bilimsel adi, parti numarasi, isleme adimlari, soguk zincir kayitlari.

4.9.3. Surdurulebilirlik ve Cevresel Standartlar

EGAlim Yasas1 (Kamu Alimlar igin) gercevesinde, kamu mutfaklarinda siirdiiriilebilir
iiriin oran1 zorunludur. Bu nedenle MSC/ASC sertifikali tirinler avantaj saglar. AB pazarinda
rekabet i¢in zorunlu olmasa da 6nemli bazi1 diger belgeler ise sunlardir:

MSC (Marine Stewardship Council) — Siirdiiriilebilir aveilik

ASC (Aquaculture Stewardship Council) — Siirdiiriilebilir yetistiricilik
BIO / Organik sertifikalar

Carbon footprint / cevresel beyanlar

4.9.4. Pazarlama ve Etiketleme Standartlar1 (Regulation 1379/2013)

AB’de satilan tiim balik {irinlerinde zorunlu etiket bilgileri yer almalidir. Bu kisim
detayl bir sekilde ilgili baglikta yer almaktadir.

410 Sektorde Etiketleme

AB’de, gida ve balik {irlinlerinde iiriiniin niteligi (dondurulmus, taze, konserve vb.) gore
genel ve 6zel olmak Uzere birden fazla mevzuata gore etiketlemeye dikkat edilmesi gerekir.
Uriinler AB Etiketleme kurallarina uygun bir sekilde etiketlenmis olmadir.

https://food.ec.europa.eu/food-safety/labelling-and-nutrition en

Genel gida Urlnleri etiketleme kurallart Regulation (EC) 1169/2011 (Gida Bilgilerini
Tiiketiciye Sunma Yonetmeligi) de yer almaktadir. Islenmis / hazir balik iiriinleri, konserveler
daha ¢ok bu grupta yer alir. Bu mevzuata gore gida iiriinlerinin etiketlerinde asagidaki bilgilerin
yer almasi gerekir.

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32011R1169

Uriin ad1

I¢indekiler listesi
Alerjen bildirimi
Besin degerleri tablosu
Net agirlik

0O O O O O

30/70


https://food.ec.europa.eu/food-safety/labelling-and-nutrition_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32011R1169

O O O O O

Son tuketim tarihi / TETT
Uretici / ithalatg1 bilgisi
Tesis onay numarasi

Lot numarasi

Saklama kosullari

Balik¢ilik Griinlerine Gzel etiketleme kurallarr ise; Regulation (EC) 1379/2013

(Balikgilik ve Su Uriinleri Piyasalarinin  Ortak Organizasyonuna Iliskin Yonetmelik)
dizenlenmektedir. Buna gore, Baliklarin etiketlerinde yer almasi gereken bilgiler sunlardir:

O 0O 0O O 0O 0o O o0 O O 0 O

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32013R1379

Ticari ad1

Bilimsel ad1

Av yontemi Caught at sea”, “Farmed”, “Caught in freshwater”

FAO bolgesi Orn: FAO 37.2.1

Av yontemi (istege bagli ama Fransa’da sik talep edilir) Wild / Aquaculture
Isleme bilgisi (Taze, dondurulmus, fileto, tiitsiilenmis vb.)

Cozindirilmis trin ibaresi (Defrosted) (Eger iiriin ¢oziindiiriilmiisse belirtilmeli)
Dondurma tarihi

Tesis onay numarasi (TR-XXX-XXX)

Net agirlik

Lot numarasi

Saklama kosullar1 (-18°C)

Alerjen bilgisi (balik, kabuklu vb.)

Fransa’da «Rekabet, Tiiketici Isleri ve Hileli Ticaretle Miicadele Genel Miidiirliigii»,

genellikle “Fransa Tiiketici Koruma ve Piyasa Denetim Kurumu”olarak bilinir, DGCCRF
Direction Générale de la Concurrence, de la Consommation et de la Répression des Fraudes)
piyasa gdzetim ve denetimi faaliyetleri ile Urunleri denetlemektedir.

Deniz iiriinleri ithalatinda DGCCREF 6zellikle su alanlarda kritik denetimlerde rol oynar.

o O O O O O

Glaziir oran1 (AB’de en ¢ok ceza kesilen konulardan biri)
Net agirlik — drenaj agirligt

Tiir dogrulugu (DNA testleri ile kontrol)

Mense ve FAO bolgesi beyani

(Coziindiiriilmiis tirlinilin taze diye satilmasi

Etiketleme hatalar1

4.11 Sektorde Ambalajlama

Fransa ve AB’de deniz iirlinleri sektoriinde ambalajlama; gida giivenligi, izlenebilirlik

ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik agisindan en siki diizenlenen alanlardan biridir. AB’de tiim
ambalajlar Regulation (EC) 1935/2004¢ (Gida ile temas etmesi amaglanan malzemeler ve
esyalar hakkinda 27 Ekim 2004 tarihli Avrupa Parlamentosu ve Konseyi'nin 1935/2004 sayili

16 https://eur-lex.europa.eu/eli/req/2004/1935/0j/eng
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Yonetmeligi) kapsamindadir. Bu yonetmelik AB’nin gida ile temas eden madde ve
malzemeleri diizenlemektedir. Ornegin, plastik ambalajlar, metal kutular, cam siseler, seramik
kaplar, kaplama malzemeleri, miirekkepler, yapistiricilar ve mutfak gerecleri sayilabilir.
Mevzuata gore Oncelikle ambalaj malzemesi Oncelikle “inert” tepkimesiz olmalidir. Yani
gidaya, gidaya kimyasal madde salmamali, gidanin tat, koku, renk, yapi gibi 6zelliklerini
degistirmemeli, insan sagligina risk olusturacak bir madde gegisine izin vermemeli, gidanin
bilesimini degistirmemelidir.

https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions services/dgccrf/securite/produits
alimentaires/materiaux contact/doc pdf/fiche gale version anglaise.pdf

4.11.1. Gida ile Temas Eden Ambalaj Malzemeleri (Food Contact Materials —
FCM)

Gidaya zararlt madde gecisi olmamal1 (migration limits)
Ambalaj malzemesi izlenebilir olmali

o Uretici tarafindan uygunluk beyam (Declaration of Compliance — DoC)
hazirlanmali

o Plastik ambalajlar icin Regulation (EU) 10/2011%" gecerlidir. Malzeme bilesenleri,
migrasyon testleri, limitler zorunludur.

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32011R0010

4.11.2. Soguk Zincir ve Sicaklik Gereklilikleri

Balik ve deniz iiriinleri igin ambalajlama soguk zincirin korunmasi ile birlikte
degerlendirilir. Hayvansal kaynakli gidalar i¢in 6zel hijyen kurallarmi belirleyen, Avrupa
Parlamentosu ve Konseyi'nin 29 Nisan 2004 tarihli ve 853/2004'8 say1l1 (EC) Y6netmeligi taze
ve dondurulmus tirtinlerin sicakligini belirtmektedir.

Ayrica, Regulation (EC) No 852/2004%° (Gida hijyeni hakkinda 29 Nisan 2004 tarihli
Avrupa Parlamentosu ve Konseyinin 852/2004 sayili Y&netmeligi?®) yonetmeligi de gida
urunlerindeki hijyen kurallarini diizenlemektedir.

Taze balik: 0-2°C
o Dondurulmus iiriin: -18°C

Ambalaj, bu sicakliklar1 koruyacak yapida olmalidir (izoterm kutular, vakum,
MAP vb.)

4.11.3. Uriin TUriine Gére Ambalajlama Kurallar

Taze Balik
Regulation (EC) No 1935/2004 Gida ile Temas eden maddeler Yonetmeligi Madde 3’e
gore, gida ile temas eden tiim malzemeler inert olmali; gidaya madde gegisi olmamali, gidanin

17 Gida ile temas etmesi amaglanan plastik malzemeler ve iiriinler hakkinda 14 Ocak 2011 tarihli ve 10/2011 say1li Komisyon
Yonetmeligi (AB) https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32011R0010

18 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32004R0853

19 https://eur-lex.europa.eu/eli/req/2004/852/oj/eng
2Ohttps://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/dgccrf/securite/produits alimentaires/Hygiene ali
mentaire/ha-reg-852.pdf
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bilesimi ve duyusal 6zellikleri bozulmamalidir. Ayrica, Regulation (EU) No 1169/2011 —
Food Information to Consumers (FIC)?' (Avrupa Parlamentosu ve Konseyi'nin 25 Ekim
2011 tarihli, tiikketicilere gida bilgisi saglanmasina iliskin 1169/2011 sayili (AB) Yo6netmeligi)
Daha once dondurulmus olup ¢6ziindiiriilmiis triinlerde “defrosted / décongelé” ibaresi
zorunludur.

o Buzile temas eden ambalaj gida uyumlu olmali
o Sizint1 6nleyici taban
o Etiket tizerinde ¢ozlindiiriilmiis {irtin ise “décongelé” ibaresi zorunlu

Dondurulmus Balik

Regulation (EU) No 1169/2011 — FIC Madde 23 ve Annex 1X’a gore, net agirlik, glaziir harig
iirliniin gercek agirligimi gostermelidir. Glaziir, “su tutma” olarak kabul edilir ve Urinun net
agirligina dahil edilemez.

o Glaziir oran1 dogru belirtilmeli
o Ambalaj delinmeye dayanikli olmali
o Net agirlik (glaziir hari¢) zorunlu

Islenmis / Hazir Balik Uriinleri

Regulation (EC) No 852/2004 — Gida Hijyeni Yo6netmeligi Annex Il, Chapter X
uyarinca, ambalajlama yontemleri (MAP dahil), gidanin bozulmasimi Onleyecek sekilde
se¢ilmelidir. MAP dogrudan zorunlu degildir, ancak hijyen ve raf omri gerekliliklerini
karsilamak i¢in yaygin olarak kullanilir.

MAP- Modifiye Atmosfer Paketleme- Griintin bulundugu ambalajin igindeki havanin
0zel bir gaz karigimiyla degistirilmesi islemidir. Amag, iirliniin raf mriinii uzatmak, mikrobiyal
gelisimi yavaslatmak ve duyusal kalitesini korumaktir. Ambalajin i¢indeki dogal hava (yaklasik
%?21 oksijen) bosaltilir ve yerine iirliniin tiiriine gore secilmis bir gaz karigimi verilir.

Regulation (EC) No 853/2004 — Annex 111, Section VII1 Chapter XI — Requirements
for canned fishery products maddesine gore, konserve balik iriinleri ticari sterilizasyon
islemine tabi tutulmalidir.

Regulation (EC) No 1881/2006%? — Maximum Levels for Contaminants Annex —
PAH limits gore, tiitsiilenmis balik ve tiitsiilenmis balik tirinleri igin PAH (Benzo[a]pyrene ve
toplam 4 PAH) limitleri belirlenmistir.

o MAP (Modified Atmosphere Packaging) yaygin
Konserve drlnlerde sterilizasyon zorunlu

o Titsiilenmis tiriinlerde PAH limitleri uygulanir.

4.11.4. Fransa Ozelinde Durum

DGCCREF, Fransa Tuketici Koruma ve Piyasa Denetim Kurumu, glaziir orani, etiket
dogrulugu, iiriin mensei siki denetlenir. Fransa’da ambalaj geri doniisiim isaretleri (Triman

21 hitps://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32011R1169
22 hitps://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2006/1881/0j/eng
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logo) zorunludur. Kamu alimlarinda EGAlim yasas1 geregi surdurulebilir ambalaj tercih
edilir.

4.11.5. Ambalaj Atig1 ve Geri Doniisiim Kurallari

AB’nin Packaging and Packaging Waste Directive (94/62/EC)% ve yeni PPWR
kapsaminda, ambalaj hacmi gereksiz buyilk olamamali, iriiniin ve hijyenin gerektirdigi
minimum seviyede olmalidir.

Directive 94/62/EC?* — Madde 6 (Recovery & Recycling Targets) kapsaminda iiye
devletler, geri doniistiiriilebilir malzeme kullanimi tesvik edilmektedir.

Directive 94/62/EC — Madde 7 (Return, Collection & Recovery Systems) kapsaminda
da, Uretici Sorumluluk Sistemi (EPR- Extended Producer Responsibility) uygulanir. Bu
sistemde, Uretici finansal sorumluluk tasir. Geri doniisiim hedeflerine katki payr &der.
Ambalajin geri doniligiim performansina gore ticretlendirilir.

Fransiz mevzuatinda, Code de ’Environnement — Articles L541-10 ve R541-67% gore,
ambalaj atiklar1 igin tireticilerin eko-katki payr (éco-contribution) édemesi zorunludur.

4.11.6. Eko Katki (Eco-Contribution), EPR Kurulusu ve Cevresel Yukumlulukler

Fransa’da deniz {iriinleri ve islenmis balik iirtinleri sektorii, ambalaj kullaniminin yogun
olmasi nedeniyle zorunlu Eco-Contribution (eko-katki payi) sistemine tabidir. Bu katki pay1,
ambalaj atiklarinin geri donilisiimii ve cevresel etkilerin azaltilmasi amaciyla uygulanir ve
iiretici/ithalatc1 firmalarin Extended Producer Responsibility (EPR — Genisletilmis Uretici
Sorumlulugu) kapsaminda yerine getirmesi gereken bir yiikiimliiliiktiir. Fransa’da bu sistem
CITEO tarafindan yonetilir.

CITEO Fransa’nin en biiyiik ve en yaygin ambalaj EPR kurulusudur. Evsel ambalajlarin
biiyiik kismini yonetir. Gida sektdriinde en ¢ok tercih edilen kurulustur.

https://www.citeo.com

Sektorde kullanilan plastik, karton, metal kutu, cam kavanoz, MAP ambalajlar, vakum
paketler ve dondurulmus iiriin posetleri gibi tlim ambalaj tiirleri igin iiretici veya ithalatgl
firmalar eko-katki pay1 6demek zorundadir. Bu 6deme, ambalajin tiiriine, agirligina ve geri
doniistiirtilebilirlik seviyesine gore degisir. Ayrica 2026’da yiirtirliige girecek olan AB PPWR
(Packaging and Packaging Waste Regulation) ile birlikte geri doniistiiriilebilir ambalaj
kullanim1 zorunlu hale gelecek, PFAS gibi zararli maddeler yasaklanacak ve iireticilerin
cevresel sorumluluklar1 daha da artacaktir.

Fransa’da piyasaya siirlilen tim ambalajli deniz firiinlerinde Triman logosu ve
ayristirma talimatlari bulundurulmasi zorunludur. Bu uygulama, tiiketicinin ambalaji dogru
sekilde geri doniistiirmesini saglamak icin getirilmistir. Ozellikle konserve balik, dondurulmus

2 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?2uri=CELEX:31994L.0062
24 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/T XT/?2uri=CELEX:52022PC0677
25 https://www.legifrance.gouv.fr/codes/texte Ic/LEGITEXT000006074220
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iirlinler ve hazir tiiketim triinleri gibi ambalaj yogun kategorilerde eko-katki pay1 maliyetleri
daha belirgin hale gelmektedir.

4.12 Lojistik %
Ulastirma Ekonomisi

Fransa'da ekonomik biiyiimenin yavaglamasi ve yiik ile yolcu tagimacilig fiyatlarinin
farkli yonlerde seyretmesi baglaminda, toplam ulagtirma harcamalar1 2023 yilinda 521,0 milyar
Avroya ulagarak 2022'ye kiyasla %1,1 artig gdstermistir. Bu rakam, pandemi 6ncesi seviyesinin
%18,4 lizerinde gerceklesmistir.

Hane halklariin bireysel ulastirma harcamalari, toplam ulastirma harcamalarinin
%76’sm1 olusturarak 2023’te %6 oraninda artmistir. Ancak bu artis, Covid-19 sonrasi
toparlanma yillari olan 2021 ve 2022’ye kiyasla daha diisiik bir seviyede kalmistir. Ulastirma
hizmetlerine iliskin dis ticaret dengesi, 2021 ve 2022 yillarindaki art1 bakiyenin ardindan 2023
yilinda tekrar agik vermistir (-4,4 milyar Avro). Kamu idarelerinin ulastirma harcamalari ise
2023°te %4,7 artigla 73,3 milyar Avroya ulagsmistir.

Yurt I¢i Yiik Tasimacihig

2023 yilinda 330,9 milyar ton-kilometreye ulasan kara yolu yiik tagimaciligi (boru
hatlar1 harig, hafif ticari araglar ve transit tasimacilik dahil), 6nceki yi1l yasanan %0,9'luk
diististin ardindan %4 oraninda daha da azalmustir.

Faaliyetler kara tasimaciliginda %2,3 oraninda azalirken, nehir tasimaciliginda %10,2
ve demiryolu tasimaciliginda %16,7 oraninda keskin bir diisiis yasanmistir. Fransiz
limanlarindan gegen deniz tagimaciligi 2023’te %4,5 oraninda azalmis (2022°de %S5 artis
gostermisti). I¢ hava kargo tasimacilig1, 2022 de yasanan %16,5°lik diisiisiin ardindan 2023’te
%3,4°1iik 1liml bir toparlanma gostermistir.

2023 yilinda yurt i¢i yiik tasimaciliginin modlara gore dagiliminda hafif degisiklikler
gorilmistiir: yiiklerin %89°u kara yolu (+1 puan), %9’u demiryolu (-1 puan) ve %2’si nehir
yolu ile taginmustir.

Ulastirma Altyapisi ve Arag Filosu

Fransa, genis bir ulagim altyapisina sahiptir. 2023 itibariyla tilke genelinde toplam 1,1
milyon kilometre kara yolu, 27.600 kilometre demiryolu hatti, 1.400 kilometre metro, RER ve
tramvay hatt1, 4.800 kilometre kullanilan su yolu ag1, ¢cok sayida deniz limani ve Avrupa’nin
ikinci biiylik havalimani bulunmaktadir. Son yillarda, belediye yollari, metro, tramvay ve
bisiklet yollar1 disinda ulagtirma altyapisinda 6nemli bir degisim yasanmamustir.

Fransa’daki kara yolu ara¢ filosu (otomobil, agir vasita, hafif ticari arag, otobiis ve
minibiisler) 2022’ye kiyasla hafif bir artig gostererek 45 milyon araca ulagsmistir. Dizel yakat
kullanan araclarin yeni tescillerdeki pay1 azalmasina ragmen, 2023 itibariyla Fransiz otomobil
filosunun %52’si hala dizel yakitla ¢alismaktadir (2014 yilinda bu oran %64 idi).

26 https://www.statistiques.developpement-durable.gouv.fr/chiffres-cles-des-transports-edition-2025-0
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4.13 Dagitim Kanallari27

Sektorde balik ve diger su iiriinlerinde iiretim ve dagitim zinciri su sekildedir. Oncelikle,
avlanarak veya yetistirilerek tiretim gerceklesmis olur. Daha sonra Fransa’da liretilen veya
yetistirilen Uriinler balik toplanicilar tarafindan satin alinarak piyasaya arzin ilk asamasi
gergeklesir. Balik toptancilari, iiretim (Fransiz veya ithal) ve pazarlama arasinda birincil
aracidir. Cogunlukla tiretim bolgelerinde, yani Fransiz ve yabanci balik¢1 gemilerinin avlarini
karaya ¢ikardigi kiy1 seritlerinde bulunurlar. 2

Sonraki asamada bu Urinler isleme sirketlerine gonderilerek triinler, islemden gegirilir.
Baslica faaliyetleri oncelikle tuzlanmis, kurutulmus ve tiitsiilenmis iiriinlerin yani sira hazir
veya konserve Uriinlerin iiretimidir. Bunu takiben taze, dondurulmus ve biitiin tirtinler ile hazir
yemekler ve balik ¢ubuklar: gelir.

Islenmis ve satisa hazir hale gelen iiriinler, dagiticilar, 2023 yilinda 720 adet, vasitasiyla
perakende saticilarina satilir. 2019 yilinda taze iriinlerin %53 biiylik dagiticilar, %12 si
balikgilar ve %33 i restoranlar tarafindan satin alinmistir. Son asamada tiriinler buradan nihai
tiiketiciye ulasir.

Fransa’da deniz tirlinleri sektort, giiclii bir toptan dagitim ag ve cok kanalli bir
perakende satis yapisi iizerine kuruludur. Toptan satis tarafinda iilke genelindeki balik
hallerinin (Rungis, Boulogne-sur-Mer, Lorient, Marseille vb.) yani sira ulusal dlgekte faaliyet
gosteren biiyiik toptanci gruplart sektére yon vermektedir. Bu merkezler hem yerli avcilik
Urlinlerinin hem de ithal edilen taze, dondurulmus ve islenmis tiriinlerin {ilke geneline
dagitiminda kritik rol oynar. Rungis ve Boulogne-sur-Mer, Avrupa’nin en biiyiik deniz iirlinleri
ticaret merkezleri arasinda yer almakta olup, Fransa’daki taze iiriin akiginin 6nemli bir kismi1
bu merkezlerden ge¢gmektedir. Toptan satista Océalliance, Pomona TerreAzur, France Marée
gibi biiytlik gruplar restoranlar, perakendeciler ve balik¢ilar i¢in ana tedarik¢i konumundadir.

Perakende satis tarafinda ise pazarin biiylik bolimi GMS (grandes et moyennes
surfaces) olarak adlandirilan biiyiik perakende zincirleri tarafindan kontrol edilmektedir.
E.Leclerc, Carrefour, Intermarché, Systeme U, Auchan ve Lidl gibi zincirler, taze balik
reyonlar1, dondurulmus iiriin béliimleri ve konserve raflariyla deniz iiriinleri satiginin yaklasik
%65’1ni gerceklestirmektedir. Bu zincirler, hem 6zel markali (private label) iirinlerde hem de
uluslararas1 markalarda genis bir iiriin yelpazesi sunar. Taze {irlinlerde magaza i¢i balik
tezgahlar1 6nemli bir satis noktasi olmaya devam ederken, dondurulmus ve islenmis iirtinlerde
ambalajli tirtinlerin pay1 giderek artmaktadir.

Bagimsiz balikg1 diikkanlar1 (poissonnerie) ag1 da Fransa perakende yapisinin énemli
bir pargasidir. Ulke genelinde 3.000’den fazla bagimsiz balik¢1 bulunmakta olup 6zellikle
premium taze iirlinlerde ve yerel tiiketimde gii¢lii konuma sahiptirler. Bu isletmeler genellikle
bolgesel tedarikg¢ilerden veya balik hallerinden dogrudan alim yapar ve tiiketiciye daha artisanal
bir Grlin deneyimi sunar.

Son yillarda hizla biiyiiyen bir diger kanal ise online satis olmustur. Luximer, Poiscaille,
Mon Marché gibi platformlar ile biiyiik perakendecilerin “Drive” sistemleri, taze ve
dondurulmus tirtinlerin eve teslimini yayginlastirmistir. Online kanal 6zellikle yiiksek kaliteli,

27 hitps://www.xerfi.com/presentationetude/la-distribution-et-le-marche-du-meuble DIS25
28 hitps://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35 FICHE FILIERE PECHE AQUA 2026.pdf
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izlenebilirligi giiglii ve ambalajli tirtinlerde biiytime gostermektedir. Pandemi sonrasi kalici hale
gelen bu aligkanlik, sektorde yeni bir dagitim dinamigi yaratmistir.

Horeca (otel, restoran, catering) sektorii de toptan satisin 6nemli bir alicisidir. Metro,
Transgourmet, Brake/Sysco gibi profesyonel tedarikgiler, restoranlarin ve toplu yemek
hizmetlerinin ana tedarikgileri arasinda yer alir. Bu segmentte dondurulmus, fileto,
porsiyonlanmig ve yar1 islenmis {iriinlere yonelik talep giderek artmaktadir.

Genel olarak Fransa’da deniz tirtinleri sektorii, giiclii bir toptan dagitim altyapisi, ¢ok
kanalli perakende yapisi, bityiiyen online satis hacmi ve Horeca sektoruntn yuksek talebi
ile dinamik bir ticaret yapisina sahiptir. Bu yap1 hem yerli iireticiler hem de ithalat¢ilar i¢in
genis bir pazar sunmakta; ayn1 zamanda iiriin ¢esitliligi, kalite standardizasyonu ve lojistik
yonetimi agisindan yiiksek rekabet gerektirmektedir.

Dagitim Kanallarinin pazar paylar1 ve 6nemli aktorleri incelediginde, asagidaki bilgilere
ulasilmaktadir:

4.13.1. Buyuk Perakende Zincirleri (GMS)

Bu grup pazarmn %65 payina sahip olup Fransa’da deniz tiriinleri satisinin en biiyiik
kanalidir. Asagidaki paylar genel gida perakende pazar paylaridir, deniz Grlnleri kategorisinde
de ayni1 siralama gecerlidir. Bu kanal 6zellikle konserve ve dondurulmus tiriinlerde baskindir.

: Tahmini
Firma Pazar Pay1 Aciklama
E.Leclerc %023-24 Fransa’nin en biiyiik perakendecisi; taze balik reyonu giiglii
Carrefour %1920 Taze“ + dondurulmus + konserve kategorilerinde genis
portfoy
Intermarché | %15 Balikcilik filosu olan tek zincir; taze balikta giiclii
Systeme U %11 Bolgesel giiclii yap1
Auchan %8 Hipermarket ag1 giiclii
Lidl %7 Dondurulmus ve konserve lriinlerde yiiksek hacim
Digerleri %5 Monoprix, Casino vb.

4.13.2. Balik Halleri ve Toptancilar

Bu grup pazarin %10 payina sahip olup Fransa’da taze balik dagitiminin merkezi
Rungis ve Boulogne-sur-Mer’dir.

Firma Tard Aciklama

Rungis International Market | Avrupa’nin en biiyiik | Taze {iriiniin %30’u buradan
(Paris) taze balik pazari gecer

AB’nin en biiyiik isleme

Boulogne-sur-Mer H 5 i
oulogne-sur-Mer Hub ve dagitim merkezi

140+ isleme tesisi

France Marée / Pomona

Groupe Ulusal toptanci Horeca’ya gii¢lii dagitim

Seafoodways Lojistik + toptan Bolgesel dagitimda gucli
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4.13.3. Horeca (Hotel — Restaurant — Catering)

Bu grup pazarin %15 payina sahip olup, Horeca kanalinda taze ve dondurulmus tirtinler
agirliktadir.

Firma Pazar Pay1 Aciklama

Metro France %35 Horeca’nin en biiylik tedarikgisi
Transgourmet %25 Restoran ve toplu yemek sektoriinde gicli
Pomona TerreAzur %20 Taze iiriin uzmant

Brake France (Sysco) %15 Dondurulmus tirtinlerde giiglii

Diger yerel tedarikgiler %5 Bolgesel dagitim

4.13.4. Ozel Bahkgilar (Poissonneries)

Bu grup pazarin %15 payma sahip olup, Fransa’da 3.000°den fazla bagimsiz balik¢1
diikkani bulunmaktadir. Bu kanal ozellikle ylksek kaliteli taze Urun igin 6nemlidir.
Poissonnerie de France https://www.poissonneriedefrance.com/ sektoriin temsilcisi sivil
toplum kurulusudur.

4.13.5. Online Satis

Bu grup pazarin %3-5 payina sahip olup, pandemi sonrasi kalici biiyiime gostermistir.
Chronofresh / Chronopost Food taze tiriin teslimatinda lider konumdadir.

4.13.6. Endiistriyel Alicilar (isleme Tesisleri)

Bu grup pazarin %5 payina sahip olup genel olarak kanal hammadde odaklidir.

Firma Ac¢iklama

Saupiquet (Bolton Group) Ton balig1 ve konserve {iriin lideri

Petit Navire (Thai Union) Fransa’nin en bilinen konserve markasi

Connétable Premium konserve

Capitaine Cook Bolgesel gicli marka

4.13.7. Kamu Alimlar:

Bu grup pazarin %3-5 payina sahip olup, okullar, hastaneler, belediyeler gibi kamu
kurumlar1 alict konumundadir. Kamu kurumlart EGAlim yasas1 geregi stirdiiriilebilir {irtin
talebinde bulunmaktadir. UGAP- Ulusal satin alma kurumu, Sodexo, Elior, Compass gibi
toplu yemek devleri 6nemli alict konumundadir.

4.13.8. Genel Dagitim Kanali Paylari (Ozet)

P, Pazar
Kanal Urin Tipi Aciklama Payr
1. Blyluk Perakende | Taze, dondurulmus, | Carrefour, Leclerc, Intermarché, %65
Zincirleri (GMS) konserve Auchan
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2. Balik Haller1 %10

(Marchés de gros) Taze Urin Rungis (Paris), Boulogne-sur-Mer
3. Horeca (Hotel - %15
Taze, dondurulmus,
Restaurant — . . Restoranlar, oteller, toplu yemek
. islenmis
Catering)
= 5
4. 0.261 Balll_(g:llar Taze Urlin Bagimsiz balikg¢ilar /65
(Poissonneries)
—— — Yol
5. Online Perakende | Taze, dondurulmus Chronofrgsh, P.OIScaIIIe' buytk /035
marketlerin e-ticaret kanallar
(] i 0]
6. Endustriyel Hammadde Konserve fabrikalari, isleme tesisleri /05
Alcilar
Taze, dondurulmus, %2-3

7. Kamu Ahmlari Okullar, hastaneler, belediyeler

islenmis

414 E-Ticaret

Son yillarda hizla biiyiiyen bir diger kanal ise online satis olmustur. Luximer, Poiscaille,
Mon Marché gibi platformlar ile biiyiik perakendecilerin “Drive” sistemleri, taze ve
dondurulmus iirlinlerin eve teslimini yayginlastirmistir. Online kanal 6zellikle yiiksek kaliteli,
izlenebilirligi giiclii ve ambalajli iirtinlerde bliylime gostermektedir. Pandemi sonrasi kalici hale
gelen bu aliskanlik, sektorde yeni bir dagitim dinamigi yaratmistir.

4.14.1. Fransa’da Online Balik ve Deniz Uriinleri Pazan

Fransa’da online deniz iiriinleri pazari son 5 yilda giiclii bir biiylime gostermistir.
Pandemi sonrasi tiiketici aligkanliklarinin kalici sekilde degismesiyle birlikte taze bahk ve
deniz Urunlerinin 24 saat iginde eve teslimi artik yaygin bir hizmet haline gelmistir. Online
pazarin toplam deniz firiinleri tiikketimindeki payr %3-5 araligindadir ve bu pay her yil
artmaktadir.

Biiyiimenin baglica unsurlari ise, taze Urtinlerin 24 saat i¢cinde teslimat garantisi, Soguk
zincir lojistiginin gelismesi (Chronofresh gibi hizmetler), premium ve strdirilebilir Grinlere
artan talep, abonelik modellerinin yayginlagsmasi (or. Poiscaille), blyuk perakendecilerin online
kanallarin1 gliclendirmesi olarak sayilabilir.

Gelecek beklentileri acisindan bakildiginda, strdurulebilirlik sertifikali {irtinlerin
(MSC/ASC) online satista daha fazla 6ne ¢ikmasi, Abonelik kutularinin yayginlasmasi, Yerel
balikgilardan direkt satis modellerinin blylmesi, Premium hazir iiriinler (marine, tiitsiilenmis,
gurme konserve) segmentinin genislemesi, AB’nin yeni PPWR ambalaj diizenlemeleri ile ¢cevre
dostu paketlemeye gecis yapilmasi beklenebilir.

Online miisteri profili, orta—Ust gelir grubu, Kalite ve siirdiiriilebilirlik odakli, taze
iriinlerde giivenilir kaynak arayisi, bolgesel ve artisanal Uriinlere ilgi gosteren miisterilerdir.

4.14.2. Ulkedeki Pazaryerleri

Fransa’da balik¢ilik ve deniz iirlinlerinin hem B2B hem de B2C seklinde satilabildigi
cesitli online pazaryerleri bulunmaktadir. Asagida hem B2B (profesyonel alicilar) hem de
B2C (tuketiciler) icin aktif olan online platformlar1 yer almaktadir.
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e Luximer https://www.luximer.com/fr/

Bretagne merkezli B2C olup dogrudan tiiketiciye taze, dondurulmus veya islenmis
deniz drlnleri gonderir. Luximer, Fransa’da taze balk online satisinda en giiclii
oyunculardan biri olup Bretagne artisanal balik¢iligini 6ne gikarir.

Fresh Fish https://www.freshfish.fr/

Online balik¢idir. Taze balik, deniz Urinleri, fastfood Grlnlerini online 24 saat teslimat
ile promosyon odakli satig ile sunar. Siirdiiriilebilir aveilik vurgusu 6n plana ¢ikarir.

Mon Marché https://www.mon-marche.fr

Paris merkezli olup taze balik ve deniz iiriinleri dahil genis tiriin gamu1 ile premium
segmentte yer alir ve hizli teslimat imkan1 sunar.

Poiscaille https://poiscaille.fr/

Online balik¢idir. Taze ve giinliik ¢ikan baliklar1 abonelik yontemiyle 1800 teslimat
noktasiyla Fransa’nin yer yerine gonderir.

Whatfish https://whatfish.fr/

Fransa’da balikgilar ile profesyonel alicilar1 bulusturan yeni nesil bir B2B platform olup
deniz Urdnleri igin en bilinen B2B pazar yeri konumundadir.

24 saat acik online pazar olup, fiyat kontroli, miizakere, izlenebilirlik imkani sunar.
Uygulamas1 bulunmaktadir.

Océalliance https://clicocean.fr/

Biiyiikk toptanct olup profesyonellere hizmet verirken ayn1 zamanda online siparis
altyapisi sunar. Océalliance firmasi da Fransa’nin en biiyiik deniz toptancilarindan biridir ve
dogrudan tiiketiciye satis yapmasa da Fransa’daki tiim dagitim zincirinin merkezinde yer
alir.

33 balik halinde faaliyet gdsteren dev bir aga sahip olup, stipermarketler, restoranlar ve
balikgilara hizmet verir. Taze Urunleri ertesi gun teslim etme imkani1 bulunmaktadir.

Okéanos France https://okeanos-france.com/en/welcome/

Okéanos firmasi bilyilk ithalatg1 olarak AB genelinde profesyoneller icin dondurulmus
urin tedariki saglar. Firma MSC sertifikali iriin segcimi yaparak, AB genelinde satis
yapmaktadir.
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Biiyiik Perakendecilerin Online Kanallar:

Bu kanallar ¢zellikle dondurulmus ve konserve Uriinlerde guclidir. Drive yani eve
teslim veya magaza da teslim imkani ile online satig yapabilmektedirler.

Carrefour https://www.carrefour.fr/services/drive
Leclerc https://www.leclercdrive.fr/

Intermarché https://www.intermarche.com/
Auchan https://www.auchan.fr/

Monoprix https://www.monoprix.fr/

O O O O O

4.14.3. Ozel Gunler, Bayramlar v.b.

Tarih Gun Aciklama

1.1.2026 Persembe Yeni Y1l Tatili (Dini Bayram)

6.4.2026 Pazartesi Paskalya Pazartesisi (Lundi de Paques)
1.5.2026 Cuma Isci Bayrami

8.5.2026 Cuma II. Diinya Savasi Zafer Giinii 1945
14.5.2026 Persembe Ascension (Hz. Isa’ni Gége Yiikselisi)
25.5.2026 Pazartesi Pentecbte Pazartesisi ( Dini Bayram)
14.7.2026 Sali Fransiz Milli Bayrami

15.8.2026 Cumartesi Assomption (Meryem’in Goge Yiikselisi) (Dini Bayram)
1.11.2026 Pazar Toussaint (Azizler Gunt) (Dini Bayram)
11.11.2026  Carsamba I. Diinya Savagsi Ateskes Giinili
25.12.2026  Cuma Noel (Dini Bayram)

4.14.4. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari2930

Fransa'da sosyal medya platformlarinin kullanimi siirekli olarak degismekte olup bu
durum kullanici tercihleri ve yeni dijital trendlerin ortaya ¢ikisiyla sekillenmektedir. Digital
Report France 2024 verilerine gore, Fransizlarin %78,2’s1 sosyal medya hesabina sahiptir; bu
da yaklasik 50,7 milyon kisiye denk gelmektedir. Kullanicilar bu platformlarda giinde ortalama
1 saat 48 dakika gecirmekte ve her ay 5,8 sosyal ag arasinda gezinmektedir.

Fransa’daki sosyal medya dinamik bir yapiya sahiptir. Facebook gibi kokli platformlar
genis kullanici tabanlarini korurken, TikTok gibi yeni nesil uygulamalar hizla biiyiimekte ve
kullanicilarin etkilesim siiresinde 6nemli artislar kaydetmektedir. Fransa’daki aktif kullanicilar,
bu platformda ayda ortalama 38 saat 38 dakika harcamaktadir. Bu siire, YouTube’da gegirilen
ortalama siirenin (16 saat 50 dakika) iki katindan fazladir. TikTok'taki bu kullanim siiresi, 2022
yilina kiyasla 17 saatten fazla bir artig gostermistir.

2 https://www.blogdumoderateur.com/classement-reseaux-sociaux-france-2024/
30 https://www.seo-news.fr/reseaux-sociaux-en-france-en-2024-les-chiffres-a-connaitre/
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Facebook: 16-64 yas arasi Fransizlarin %72,3"iniin bu platformu kullanarak internete
baglanmasiyla Facebook, Fransa'daki en popiiler sosyal ag olmaya devam etmektedir, ancak bu
oran bir dnceki yila gore bir puan diigmiistiir.

WhatsApp: Bu mesajlasma uygulamasi, 16-64 vyas araligindaki Fransiz internet
kullanicilarinin %63,7’si tarafindan kullanilmakta olup bir 6nceki yila kiyasla artis gostermistir.

Instagram: Fotograf ve video paylasimina odaklanan bu platform, 16-64 yas aras1 Fransizlarin
%60,3’1i tarafindan kullanilmakta olup kullanici sayisinda artig goriilmektedir.

TikTok: Hizli biiylimesini siirdiiren bu platformun, 2024 yili basinda Fransa’daki potansiyel
reklam erisimi 25,42 milyon kullaniciya ulasmistir. Bu rakam, 2023 yilina kiyasla 4,5
milyonluk bir artis anlamina gelmektedir.

Snapchat: Geng¢ kullanicilar arasinda oldukc¢a popiiler olan Snapchat, 2024 yili basinda
Fransa’da 27,35 milyon kullaniciya sahiptir. Uygulamanin reklam erisimi, Fransa’daki toplam
niifusun %42,2’sine ulagsmaktadir.

LinkedIn: Profesyonel ag olusturma platformu olarak 6ne ¢ikan LinkedIn, 2024 y1l1 itibariyla
Fransa’da 29 milyon iiyeye ulagmistir. Bu rakam, 2023 yilina gore 3 milyonluk bir artisa isaret
etmektedir.

Pinterest: Gorsel kesif platformu olan Pinterest, 2024 yili itibartyla Fransa’da 16,34 milyon
kullanictya ulagsmis ve bir onceki yila gore %53’liik bir biiyiime kaydetmistir.

4.14.5. E-Ticaretteki Gumrik Vergileri ve Muafiyetleri

Vergi Uygulamalari

E-ticaret KDV paketinin 1 Temmuz 2021 tarihinde yiiriirliige girmesiyle birlikte,
uclincu Ulkelerden AB’ye yapilan tiim gonderiler artik degerine bakilmaksizin KDV ile
vergilendirilmektedir. Fransa’da standart KDV oran1 %20 olup KDV yapilan tiim ithalatta
tahsil edilmektedir.

AB disindaki bir tilkeden Fransa Metropol Bolgesine gonderilen ve degeri 150 Avroyu
asan esyada, KDV’ nin yani sira giimriik vergileri alinmaktadir. Bir¢ok {iriin i¢in glimriik vergisi
orani %0 olmakla birlikte giimriik vergisi orant mallarin niteligine ve menseine baghdir. AB
Komisyonu’nun  https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home  adresinden  vergi
oranlarina erigim saglanmaktadir.

Vergilendirmenin hesaplanmasinda referans deger, nakliye ve sigorta masraflarinin
eklendigi deger mallarin degeridir. (genellikle satin alma fiyat)

Guyana ve Mayotte bolgelerinde KDV gegici olarak uygulanmamaktadir.

Yasaklara veya kisitlamalara tabi mallar (hassas mallar) ve 6zel tiiketim vergisine tabi
mallar hari¢ olmak iizere, degeri 150 Avroya kadar olan gonderiler i¢in kullanilan Delta H7
beyannamesi, standart beyannameye (80) kiyasla ¢ok azaltilmis bir veri setine sahiptir.
(vaklasik 30) H7, herhangi bir kisi tarafindan kullanilabilir ve giimriik makamlarindan 6zel izin
gerektirmez.
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Giimriik islemleri

AB disindaki bir iilkeden ithal edilen tiim gonderiler, mallarin degerine bakilmaksizin
elektronik gimriik beyannamesine tabidir.

Ithalat icin tek durak noktasi, IOSS (Import One Stop Shop) ¢evrimici saticilar i¢in tek
noktadan elektronik KDV tahsilat hizmetidir. AB disindaki bir iilkeden ithal edilen ve degeri
150 Avroyu asmayan mallarin mesafeli satiglar1 igin raporlama yiikiimliiliiklerini ve KDV
O0demesini basitlestirir. Satici, IOSS'a kayitliysa, KDV online satista 6denmektedir. Kayitl
degilse gonderi tesliminde hizli kargo firmasi tarafindan alicidan talep edilmektedir.

Kargo sirketi, gonderinin beyani ve varsa har¢/vergilerin 6denmesine iligkin giimriik
formalitelerini yerine getirerek, alictya teslim eder ve glimriikte alici adina 6dedigi harg,
vergiler ve hizmetiyle ilgili masraflar aliciya fatura eder. Bu iicretler teslimattan dnce, teslimat
sirasinda veya teslimattan sonra alicidan talep edilebilir.

4.14.6. E-Ticarete Yonelik Duzenlemeler

Fransa’da e-ticarete yonelik diizenlemeler Tiiketici Kanunu ve Medeni Kanun’un bazi
maddelerinde diizenlenmistir. Ayrica, ticaret ve e- ticaret alanindaki AB direktifleri de ticaretin
diizenlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir.

Ekolojik Gegis ve Ekonomi, Maliye ve Sanayi ile Dijital Egemenlik Bakanliklari
tarafindan France Logistique ve France Stratégie firmalarina amaglarindan biri sirketlerin ¢cevre
konusuna yonelik gonulli taahhitlerini ortaya koymak olan "Sorumlu e-ticaret ve lojistik
sektorlerinin gelistirilmesi" baglikli bir sorumluluk verilmistir. Bu kapsamda sektor “Sorumlu
e-ticaret ve lojistik taahhiit sozlesmesini” imzalamistir. Sektoriin ana temsilcisi olan E-ticaret
ve Uzaktan Satis Federasyonu (FEVAD- Fédération du e-commerce et de la vente a distance),
tim e-ticaret sektoriiniin ¢ikarlarinin da dikkate alinmasini saglarken, izleme, koordinasyon ve
genel uyumu saglamaya calismistir.

Sozlesme sartlar1 10 somut taahhiidii dort ana eksen etrafinda diizenlenmistir:

o Tiiketici bilgilendirilmesi: farkindaligi  artirilmasi  ve "Tiketici  Aktorii"nil
bilgilendirilmesi
Paketleme: paketleme hacmini azaltmak ve yeniden kullanimi tesvik etmek
Depolar ve teslimatlar: ¢cevre dostu lojistige giivenmek
[zleme: taahhiitlerin uygulanmasina iliskin raporlama

Bu taahhiitler halihazirda bahse konu sézlesmeyi imzalamis olan sirketlere yoneliktir.
FEVAD'in rolii sarti ilgili tiim sirketlere tanitmaktir. FEVAD, sirketlerin rekabet giiciinii garanti
altina alirken daha adil bir ekolojik geg¢is lehine vatandaslarin mesru beklentilerini karsilamay1
amaclayan tiim girisimleri desteklemektedir.

Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi, "tiiketiciyi koruma yasasinin daha iyi
uygulanmasi ve modernizasyonu i¢in" "Torba" olarak bilinen 2019/2161/EU sayili Direktifi
kabul etmistir. Bu direktif, yeni teknolojileri kapsamak ve tiiketici yasasini dijital caga tagimak
icin agagidaki dort direktifin 6nemli kurallarini degistirerek ek 6zel gereksinimler getirmistir.

43/70



e Tiiketici sozlesmelerinde haksiz sartlara iliskin 5 Nisan 1993 tarih ve 93/13/EEC sayili
Konsey Direktifi

e Tiiketicilere sunulan iiriinlerin fiyatlarinin gdsterilmesinde tiiketicinin korunmasina
iliskin 16 Subat 1998 tarih ve 98/6/EC sayili Avrupa Parlamentosu ve Konsey Direktifi

e ¢ pazarda (UCP) haksiz isletmeden tiiketiciye ticari uygulamalara iliskin 2005/29/EC
sayil1 Direktif

e Tiiketici haklarina iliskin 25 Ekim 2011 tarihli Direktif 2011/83/EU

E-ticaret yapanlar ve daha spesifik olarak ¢evrim ici platformlar, bu yeni hikimlerden
dogrudan etkilenmistir. Torba Direktif, 06zellikle {iriinler cevrim i¢i pazaryerlerinde
sunuldugunda hem cevrim i¢i pazaryeri saglayicisinin hem de lgiincii taraf saglayicinin
sOzlesme Oncesi bilgilerin saglanmasina dahil olmasini saglamaktadir.

Fransa'da, "DDADUE Yasas1" olarak bilinen, ekonomik ve mali konularda AB
hukukuna uyum saglanmasina yonelik ¢esitli hiikiimler igeren 3 Aralik 2020 tarihli ve 2020-
1508 sayili kanun, hiklmete, Torba Direktifin i¢ hukuka aktarilmasi i¢in kanunun
yayimlanmasindan itibaren 14 ay i¢inde yonetmelikle diizenleme yapma yetkisi vermistir.

Giiglendirilmis bilgi yiikiimliiliikleri, ¢evrim i¢i bildirim, cayma hakki, fiyat indirimi
hususlarinda hiikiimler iceren ve "Omnibus" olarak bilinen (AB) 2019/2161 sayil1 Direktifi, 22
Aralik 2021 tarihli ve 2021-1734 sayili karar ile ulusal mevzuata aktarilmistir ve 28 May1s 2022
tarihinde yiirtirliige girmistir.

Fransiz Tiiketici Kanunu ve Medeni Kanun’un e- ticaret iliskin bazi maddeleri ve
uygulanmasina iliskin bilgiler asagida aciklanmaktadir.

a. Saticinin Bilgilendirme Yukumlalikleri

Mesafeli satis sozlesmesi teklif eden profesyoneller, tiiketiciye, asagidaki 6zel bilgiler
de dahil olmak Uzere, Tiketici Kanunu'nun L.221-5 maddesinde dngoriilen bilgileri Fransizca
olarak okunabilir ve anlasilir bir sekilde iletmelidir:

e Meslek mensubunun kimligi (gercek kisi ise soyadi1 ve on adi, tiizel kisi ise sirket adi),
kendisiyle iletisime gecilmesini saglayan posta, elektronik ve telefon bilgileri.

e Ticaret ve Sirketler Siciline (RCS) kayith ise sicil numarasi, katma deger vergisine
(KDV) tabi ise sicil numarasi. Yurt disinda, AB disindan satin alinmasi durumunda
vergi ve gumrik vergileri eklenmelidir.

e Sunulan iiriin veya hizmetlerin 6zelliklerine iligkin bilgiler, tam olarak agiklanmali ve
fotograflar veya teknik veri sayfalari ile gosterilmelidir.

e Tiim vergiler dahil avro cinsinden fiyat bilgisi yer almalidir.3

b. Cevrim Ici Satin Alirken Tiiketici Haklar

Tiiketici, bir profesyonelden (tiiccar, hizmet saglayici) ¢evrim i¢i satin alirken, Tiiketici
Kanunu'nun L.221-1 ve devami maddeleri hiikiimlerince yonetilen bir mesafeli sdzlesme
akdeder.

Baz1 sozlesmeler, ¢evrim ici satin alma kurallarina tabi degildir (finansal hizmetler,
kumar, turist paketi vb. ile ilgili sozlesmeler).

31 Tliketici Kanunu madde L.112-1)
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Yurt disindan satin alinmasi durumunda;

"Roma I" yonetmeliginin 6. maddesi uyarinca, tliketici, merkezi ulusal smirlar disinda
bulunan bir siteden satin aldiginda, kendisinin Fransa'da ikamet etmesi ve faaliyetini
profesyonelin yonetmesi sartiyla Fransiz kanunlar tarafindan korunur.

c. Kanunen Saglanan Garantiler

Yasal Uygunluk Garantisi

Satici, bir mali sézlesmeye uygun olarak teslim etmekle yiikiimliidiir ve teslim aninda
mevcut olan herhangi bir uygunluk eksikliginden sorumludur.®2

Gizli kusurlara karsi yasal garanti

Satici, satilan mali kullanim amacina uygun olmaktan ¢ikaran veya malin kullanimini,
alicinin bunlar1 bilmesi halinde mali almayacag1 veya daha diisiik bir fiyat 6deyecegi ol¢iide
azaltan gizli ayiplardan sorumludur (Medeni Kanun'un 1641. Maddesi ve devam1)®

Ticari Garanti

Yasal garantilere ek olarak, satici tarafindan genellikle ek bir garanti sunulmaktadir:
ticari garanti (veya sozlesmeden dogan garanti). Bu durumda saticinin aliciy1 bilgilendirmesi
gerekmektedir (Tuketici Kanunu madde L.211-2).

Ticari Uygulamalarin Uygulanmasina fliskin Genel Kurallar

Profesyonelin faaliyeti baglaminda gerceklestirdigi ticari uygulamalar haksiz, yaniltici
veya saldirgan olmamalidir.

Bir ticari uygulama, mesleki 6zene aykir1 oldugunda ve tiiketiciyi bagka tiirli
almayacag bir ticari karara gotiirmesi muhtemel oldugunda haksizdir.

Haksiz ticari uygulamalarin iki kategorisi vardir:

e Yaniltict uygulamalar 3
e Agresif uygulamalar®

Sozlesmenin Akdedilmesi

Satici, siparisi vermeden Once tiiketiciye sipariginin sartlarini hatirlatmak zorundadir.
Ayrica, tliketici siparis vermesinin onu bunun i¢in 6deme yapmak zorunda oldugu konusunda
bilgilendirilmelidir.

Siparis onay diigmesi "0deme yiikiimliiliigii olan siparis" veya benzeri acik bir ifade
icermelidir.

Siparis onaylandiktan sonra, satici siparisi aldigimi gereksiz gecikme olmaksizin ve
elektronik olarak onaylamalidir. Bu izlek, siparisin kaydedildigini garanti eder.

82 Tiiketici Kanunu'nun L.217-43 ila L.217-17 maddeleri
33 Medeni Kanun'un 1641. Maddesi ve devami

34 Tilketici Kanunu'nun L.121-2 ila L.121-4 maddeleri

3 Tiketici Kanunu'nun L.121-6 ve L.121-7 maddeleri
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Satin Alma Islemi Ne Zaman Yapilmalidir?

Cevrim igi satislar agisindan, siparis sirasinda, sevkiyatta veya teslimatta (geri 6deme
karsiliginda) 6deme yapilacaktir. Satis sorumlusu kabul edilen 6deme yontemini sdyleyecektir.
Visa kart1 gibi birka¢ secenek mimkindr.

Teslimat;

Satici, mallarin teslimi veya hizmetin yerine getirilmesi i¢in tarih veya son tarih
belirtmelidir. Bu tarihin veya siirenin belirtilmemesi veya taraflar arasinda agik bir anlasmanin
bulunmamasi halinde meslek mensubu, haksiz bir gecikme olmaksizin ve sdzlesmenin
kurulmasindan itibaren en ge¢ otuz giin i¢inde mallar1 teslim eder veya hizmetin ifasini
gerceklestirir.%®

Belirtilen tarihte veya siire i¢inde teslim edilmemesi veya bunun saglanamamasi halinde
sozlesmenin akdinden itibaren en ge¢ otuz giin i¢inde miisteri, isin uzmanindan yazili olarak
teslimatin yapilmasini veya temin edilmesini talep edebilir. Tiiccarin bu yeni siire i¢inde de
buna uymamasi halinde, miisteri yine yazili olarak sézlesmenin feshedilmesini talep edebilir.
(Tuketici Kanunu madde L. 216-6).%"

Soézlesme, bu mektubun tiiccar tarafindan alinmasiyla birlikte, tiiccarin bu siire zarfinda
bir ifada bulunmamas halinde, feshedilmis sayilacaktir.

Bununla birlikte, tliketici iki durumda sézlesmeyi derhal (6nceden yazili bildirimde
bulunmaksizin) feshedebilir:

e Teslimatin yapilmamasinin saticinin teslimati veya hizmeti yerine getirmeyi acikca
reddetmesinden kaynaklandigi durumlarda

e Teslim tarihinin tiiketici i¢in sdzlesmenin temel bir kosulu oldugu durumlarda
(sozlesmede belirtilmis veya kosullardan kaynaklanan).

d. Cayma Hakki

Cayma hakki, tiiketicinin kararin1 gerekcelendirmeden ¢evrim i¢i mal veya hizmet satin
alma konusundaki fikrini degistirmesine olanak tanir.

Cayma suresi on dort gindlr. Bu siire mal satiglarinda malin teslim alinmasindan,
hizmet satiglarinda ise s6zlesmenin akdedildigi giinden itibaren baslar.

Bununla birlikte, yasa belirli mal veya hizmetler i¢in cayma hakkina iliskin istisnalar
getirmektedir. (Tuketici Kanunu madde L.221-28):

Tuketicinin 6zelliklerine gore yapilan mallar veya agikga kisisellestirilmis, bozulabilir
mallar ve hatta konaklama hizmetleri (konut konaklama hizmetleri disinda),

e Belirli bir tarihte veya belirli bir siklikta saglanacak mal tagimaciligi,
e Arag kiralama,
e Yemek veya bos zaman etkinlikleri.

36 Tiiketici Kanunu madde L. 216-1.
37 Tiiketici Kanunu madde L. 216--6
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Tiiketici, s6zlesmenin kurulmasindan 6nce, bu s6zlesmeden cayma hakkinin bulunup
bulunmadigi ve gerekirse bu hakki kullanma kosullar1 ve prosediirleri (cayma siiresi,
sozlesmenin baslangi¢ noktasi) hakkinda bilgilendirilmelidir. (madde L.221-5).

Standart cayma formu ve cayma hakkinin kullanimina iligkin standart bilgilendirme
notu sirastyla Tiiketici Kanunu'nun R.221-1 ve R.221-3 maddelerinin eklerini olusturur.

Tiiketici kararini gerekce gostermeden cayabilir.

Satici, cayma hakkiyla baglantili s6zlesme Oncesi bilgilendirme yiikiimliiliigline
uymazsa, ger¢ek kisi i¢in en fazla 15.000 Avro ve tiizel kisi igin 75.000 Avroya kadar idari para
cezasina ¢arptirilabilir (madde L. 242-13 Tiketici Kanunu).

Cayma hakkinin kullanilmasi, asagidaki kosullarda sézlesmenin feshedilmesi sonucunu
dogurur;
Geri 0deme, tiiketici mallar1 teslim alana kadar veya tiiketici tliccara mallarin

gonderildigine dair kanit sunana kadar (hangisi daha 6nceyse) ertelenebilir;

Geri 6deme, mallarin teslim alinmasina kadar veya tiiketici, bu gergeklerden ilkinin
secildigi tarih olmak iizere, mallarin gonderildigine dair profesyonele kanit saglayana kadar
ertelenebilir;

Geri O0deme, tiiketici mallar1 teslim alana kadar veya tiiketici tliccara mallarin
gonderildigine dair kanit sunana kadar (hangisi daha 6nceyse) ertelenebilir;

Siparis edilen mallar mevcut degilse, teslimat eksikse, iirliin kusurluysa veya bir fiyat
hatas1 varsa saticiyla iletisime gecilmelidir. Satici, siparisin diizgiin sekilde yerine
getirilmesinden sorumludur.

e. Anlasmazlik Durumunda

Siparis edilen mallar mevcut degilse, teslimat eksikse, tirtin kusurluysa veya bir fiyat
hatas1 varsa saticiyla iletisime gec¢ilmelidir. Satici, siparigin diizgiin sekilde yerine
getirilmesinden sorumludur.

Once miisteri hizmetleri ile iletisime gegerek satici ile dostane bir ¢dziim aranmasi
onerilmektedir. Cozim bulunamazsa tiketici dernekleri, FEVAD, tlketici arabulucusu
(Tuketici Kanunu madde L.616- 1), DGCCRF (Rekabet, Tiiketici Isleri ve Hileli Uygulamalarla
Miicadele Genel Miidiirliigii) ve mahkemelerle iletisime gegilebilir.

f. Dostane Bir Coziim Aranmasi

Atilacak ilk adim, satictyla dostane bir ¢oziim bulmaktir. C6ziim bulunamazsa,
alindigina dair taahhiitlii mektup gonderilmelidir.

Cevabin tatmin edici olmadigi durumlarda, (Tiiketici Kanunu madde L.133-4) belirtilen
baska bir dostane ¢0zlim yontemine (tiiketici dernegi, Avrupa platformu, arabulucu, adalet
uzlastiricisi vb.) basvurulabilir.

g. lIletisim Kurabilecek Kurumlar

Miisteriyi haklar1 konusunda bilgilendirebilecek, sulh yoluyla ¢6ziim amaciyla
miidahalede bulunabilecek ve olasi bir yasal islem igin atilacak adimlarda yardimc1 olabilecek
onayl1 tiiketici kuruluglar1 asagida siralanmaktadir:
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Uyelerine yardimci olabilecek e-ticaret ve mesafeli satis federasyonu (FEVAD).

Bir Avrupa iilkesinden bir saticiyla anlagsmazlik olmasi1 durumunda, dostane bir ¢6zim
aramak i¢in Avrupa Komisyonu'nun "Cevrim I¢i Uyusmazlik Coziimii" sitesi araciligiyla
Avrupa Cevrim I¢i Anlasmazlik Coziimii Platformunu kullanilabilmektedir. Baska bir Avrupa
Birligi iilkesi olan Norveg veya izlanda'dan bir tiiccarla anlasmazlik olmasi durumunda Avrupa
Tiiketici Merkezi Fransa ile iletisime gecilebilmektedir.

h. ECC Fransa lletisim Bilgileri

Internet sitesi: www.avrope-consommateurs.eu
Irtibat Numarasi: 0820 200 999
E-posta: info@cec-zev.eu

i. Dava Acma Yolu

Dostane bir ¢6ziime ulagilamamasi durumunda, yasal islem baglatilabilir. Bu kapsamda
saticinin yiikiimliiliikklerini (teslimat, garanti, geri 6deme vb.) yerine getirmeyi reddetmesi
durumunda asagidaki yollar izlenebilir:

e Meblag 4.000 Avro veya daha az ise yerel mahkemede (mahkeme sicil dairesi);
e Meblag 4.001 Avro ile 10.000 Avro arasinda degisiyorsa bolge mahkemesinde;
e Meblag 10.000 Avrodan fazlaysa, mahkemede

yasal islemler goriiliir.

e Tiiketici sorununun bildirilebilecegi, sikayette bulunulabilecek ve tiiketici haklarina
iligkin bilgi alinabilecek adres: https://signal.conso.gouv.fr/fr
e Tehlikeli tiriinlere kars1 uyarilar i¢in: https://rappel.conso.gouv.fr/

E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Hizli Kargo Firmalari

Fedex: https://www.fedex.com/fr-fr/shipping-channel/ecommerce/international-shipping.html
DHL: https://ecommerce.dhl.fr/

UPS: https://wwwapps.ups.com/ctc/request?loc=fr FR

Mondial Relay: https://www.mondialrelay.fr/

My Ship Wisard: https://www.myshipwizard.com/

Colissimo: https://www.laposte.fr/colissimo
DPD: https://www.dpd.com/fr/fr/
GLS: https://gls-group.com/GROUP/en/home/

Chronopost: https://www.chronopost.fr/en
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Siparis Karsilama Hizmetleri (Fulfillment)

Geodis: https://geodis.com/fr

XPO Logistics: https://www.xpo.com/

FBA (Fulfillment by Amazon): https://sell.amazon.com/fulfillment-by-amazon

UPS: https://www.ups.com/fr/fr/home

ShipBob: https://www.shipbob.com/

Cdiscount Fulfillment: https://marketplace.cdiscount.com/en/service/Octopia-fulfillment/

DHL: https://www.dhl.com/fr-fr/microsites/supply-chain/fulfillment-network/our-

network/fulfillment-in-france.html

ColisExpat: https://www.colisexpat.com/fr/

Mobiltron: https://www.mobiltron.fr/logistigue-evolutive.html

4.15 Tamtim ve Pazarlama
Pazar Analizi ve Hedef Kitle Belirleme

Fransiz pazara giris yapmadan 6nce, pazarin dinamiklerinin ve tiiketici beklentilerinin
detayli bir sekilde analiz edilmesi gerekmektedir. Fransiz tiiketiciler ve devlet kalite ve
surdurdlebilir ve izlenebilir {iretim siireglerine 6nem vermektedir. Bu dogrultuda, firmalarin
rekabet analizleri yaparak pazar konumlandirmalarini belirlemeleri kritik bir adimdir.

Web Sitesi ve Online Magaza Kurulumu

Giiniimiizde ticaretin biiyiik bir kismi dijital platformlara kaymis olup gugli bir
cevrimig¢i varlik olusturmak biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, profesyonel, Fransizca dil
destegi sunan, mobil uyumlu ve arama motoru optimizasyonu (SEO) odakli web siteleri
kurulmasi 6nemlidir. Ayrica, Shopify, WooCommerce ve Magento gibi altyapilarla e-ticaret
magazalarinin entegre edilmesinin, dogrudan satis imkani saglayarak miisteri doniisiim
oranlarini artirmasi agisindan dnemli oldugu degerlendirilmektedir.

E-Ticaret Platformlarinda Yer Alma

Fransa’da popiiler olan e-ticaret platformlarina entegre olmak, genis bir miisteri
kitlesine ulagma imkani sunacaktir.

Dijital Pazarlama ve SEO Optimizasyonu

Fransiz tiiketicilerin markalara erisimini kolaylastirmak adina, SEO biyiuk ©6nem
tagimaktadir. Google ve diger arama motorlarinda organik olarak iist siralara ¢ikabilmek igin,
Fransizca igerik iiretimi ve sektorle ilgili anahtar kelimelerle desteklenmis blog yazilar
paylasilmasi, ayrica, Google Ads ve diger dijital reklam platformlar: kullanilarak hedef odakli
reklam stratejileri olusturulmasi 6nemlidir.

Reklam Stratejileri E-Posta Pazarlamasi ve Sosyal Medya Kullanimi

Fransa'daki potansiyel miisterilere ulasmanin en etkili yollarindan birini de hedefe
yonelik reklam kampanyalar1 olusturmaktir. Google ve sosyal medya platformlar: tizerinden
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gergeklestirilen reklamlarin yani sira, e-posta pazarlama stratejileri de 6nemlidir. Ozellikle
kisisellestirilmis e-posta kampanyalar1 ile marka bilinirliginin gii¢lendirilebilecegi
degerlendirilmektedir. Bunun yani sira, Instagram, Pinterest ve Facebook gibi gorsel agirlikli
sosyal medya platformlar1 {izerinden marka bilinirliginin artirilmasi ile diizenli igerik
paylasimlari ile hedef kitleye ulasma imkani bulunmaktadir.

Geleneksel Pazarlama ve Fuar Katilim

Fransa’da ticari fuarlar ve sektor etkinlikleri, markalarin gorlintirliglinii artirmak
acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. SIAL gibi 6nde gelen gida fuarlarina katilim saglamak
hem B2B hem de B2C miisterilere ulasmak icin etkili bir yontemdir.

Yerel is birlikleri ve Distributorlik

Fransa’da basarili bir pazarlama stratejisi olusturmanin en dnemli unsurlarindan biri,
yerel is ortakliklar1 gelistirmektir. Fransiz distribiitorlerle is birligi yapmak, fiziksel
magazalarda iirlin sergileme firsat1 sunarken, dogrudan satiglar1 artirmada da 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Ayrica, yerel perakendecilerle ortak projeler yiiritmek, marka giivenilirligine
Olumlu katki sunmaktadir.

Sertifikalar ve Kalite Belgeleri

Fransa'da tirlinlerin pazara giris yapabilmesi i¢in belirli kalite ve giivenlik standartlarini
kargilamas1 gerekmektedir. Siirdiiriilebilirlik sertifikalar1 ve ¢evre dostu iiretim belgeleri,
Fransiz tiiketiciler nezdinde marka prestijini artirmaktadir.

416 Sektodrde Tuketici /Alict Tercihleri ve Son Trendler

Fransa’da deniz tirlinleri tiiketimi, son yillarda saghk, siirdiiriilebilirlik, kalite ve
izlenebilirlik ekseninde yeniden sekillenmektedir. Tiiketiciler artik yalnizca fiyat odakli degil;
urdnin kokeni, av yontemi, FAO bdélgesi, sertifikalar1 (MSC/ASC), cevresel etkisi ve
tedarik zinciri seffafligi gibi kriterleri satin alma kararinin merkezine yerlestirmistir. Ozellikle
geng ve bilingli tiiketici gruplarinda sorumlu aveilik, yerel Gretim, kisa tedarik zinciri ve
seffaf etiketleme beklentisi belirgin sekilde artmaktadir. Bu durum hem perakende hem Horeca
hem de online kanallarda {iriin ¢esitliligini ve kalite standartlarini ytlikseltmektedir.

Uriin kategorileri bazinda bakildiginda, hazir tiiketim iiriinleri (marine, tiitsiilenmis,
salata, gurme konserve) hizli biiylime gostermekte; pratik kullanim, uzun raf dmrii ve premium
tat profilleri nedeniyle genis bir tiiketici kitlesine hitap etmektedir. Dondurulmus {irtinlerde
kalite algis1 belirgin sekilde yiikselmis, tiiketiciler glaziir orani, net agirlik, mense ve
strdiiriilebilirlik gibi teknik detaylara daha fazla dikkat etmeye baslamistir. Taze balik
kategorisinde ise mevsimsellik, yerel avcilik ve premium tiirlere (somon, levrek, karides, deniz
taragi) yonelim devam etmektedir. Bu segmentte kalite, tazelik ve giivenilir tedarik zinciri en
kritik unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Ambalaj ve sunum tarafinda c¢evre dostu, geri doniistiiriilebilir, seffaf ve tek
porsiyonluk ¢éziimler 6ne ¢ikarken, AB’nin yeni PPWR diizenlemeleri sektdrde ambalaj
doniisiimiinii hizlandirmaktadir. Tiiketiciler, 6zellikle plastik kullaniminin azaltilmasi, karbon
ayak izinin dislirilmesi ve siirdiriilebilir ambalaj malzemelerinin tercih edilmesini
desteklemektedir. Bu egilim, markalarin iiriin gelistirme ve ambalaj stratejilerini yeniden
sekillendirmesine yol agmaktadir.
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Satin alma kanallarinda biiyiik perakende zincirleri hala baskin olsa da online satisin
pay1 kalici bicimde artmis, 6zellikle taze driinlerde 24 saat teslimat ve abonelik modelleri (6r.
Poiscaille) giiclii bir alternatif haline gelmistir. Horeca tarafinda ise fiyat istikrari,
standardizasyon ve dondurulmus {irlinlerde kalite artig1 talebi belirlemektedir. Restoranlar,
operasyonel verimlilik ve maliyet kontrolii nedeniyle daha fazla islenmis ve dondurulmus iiriine
yonelmektedir.

2026 ve sonrasi icin beklentiler, siirdiiriilebilirlik ve izlenebilirlik odakli tiiketimin
daha da giiclenecegini gostermektedir. MSC/ASC sertifikali iiriinlerin pazar payinin artmasi,
blockchain tabanli izlenebilirlik ¢6ziimlerinin yayginlagsmasi, ¢evre dostu ambalajlarin zorunlu
hale gelmesi ve premium hazir tiiketim {iriinlerinin biiyiimesini siirdiirmesi beklenmektedir.
Online satigin toplam pazar igindeki paymin %7-10 seviyelerine yikselmesi, abonelik
modellerinin yayginlagsmasi ve bitkisel bazli deniz iiriinleri alternatiflerinin daha goriiniir hale
gelmesi Ongoriilmektedir. Genel olarak tiiketici davramisi kalite + surdurtlebilirlik +
pratiklik + guvenilirlik ekseninde daha da keskinlesecek; bu da sektoriin tiim aktorleri igin
daha ytiksek standartlar1 zorunlu kilacaktir.

4.17 Sektorde Vergiler

Bu baslik altinda glimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tliketim vergisi, ilave
gumruk vergisi, anti damping vergisi vb. vergiler ele alinmaktadir.

Gumruk Vergileri
1/95 sayili Giimriik Birligi Ortaklik Komitesi karar1 geregince Tiirkiye ile AB arasindaki

ticarette sanayi tirtinleri ile islenmis tarim tiriinlerinde giimriik vergileri sifirlanmigtir.
Bkz. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/FR/TXT/?uri=CELEX:21996D0213(01)

Konuya iligkin giincel bilgilere Avrupa Komisyonu'nun veri tabani araciligiyla
ulagilabilmektedir. Bir ticari islem gergeklestirmeden 6nce bu veri tabanina bagvurulmasi
tavsiye edilmektedir:

Bkz. https://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric/taric consultation.jsp?Lang=en

Halihazirda mobilya sektérinde Tirk drunlerine yonelik herhangi bir ilave vergi veya
ticaret politikasi savunma onlemi uygulanmamaktadir.

Katma Deger Vergisi

Katma Deger Vergisi veya KDV, miisterilerden tiikettikleri mallar veya kullandiklar
hizmetler tizerinden dogrudan tahsil edilen genel bir tiiketim vergisidir. Fransa'da standart KDV
orani %20'dir ancak, balik {irtinleri gida tiriinii kapsaminda oldugu i¢in %5,5 oraninda indirimli
KDV oranina tabidir.

Standart Oran: %20

Ara Oran: %10

Indirimli Oran (Degismedi): %5,5

Ozel Oran (Degismedi): %2,1
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/tva-taux-quotidien#
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4.18 Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Fransa ve AB’de deniz iiriinleri sektoriinde pazara giris, yalnizca giimriik vergileriyle
degil, ¢cok sayida tarife dis1 diizenleme, teknik standart ve idari yiikiimliilik ile
sekillenmektedir. Bu engeller, 6zellikle tgilincii iilkelerden (Tiirkiye dahil) ihracat yapan
firmalar icin maliyet, zaman ve uyum yiikii yaratmaktadir. En onemli tarife dis1 engellerin
basinda gida giivenligi mevzuati, izlenebilirlik zorunluluklar, sertifikasyon gereklilikleri,
cevresel ve siirdiiriilebilirlik standartlari, ambalaj ve etiketleme kurallar1, eko-katki
(EPR) yukumlulukleri ve lojistik/soguk zincir gereklilikleri gelmektedir.

AB’nin gida giivenligi mevzuati (Hygiene Package), balik¢ilik {irtinleri i¢in oldukca kati
teknik standartlar 6ngérmekte; mikrobiyolojik kriterler, histamin limitleri, parazit kontrold,
sicaklik zinciri ve isleme kosullar1 gibi alanlarda yiiksek uyum gerektirmektedir. AB’ye ihracat
yapacak tesislerin AB onayh isletme listesinde yer almasi zorunludur. Ayrica tiim balikgilik
urdinleri icin ITUU Catch Certificate (yasadisi avcilik karsiti belge) talep edilmekte, bu belge
olmadan iirlinlerin AB’ye girisine izin verilmemektedir. Bu durum, 6zellikle kiigiik ve orta
Olcekli tireticiler i¢in 6nemli bir idari yiik olusturmaktadir.

Etiketleme ve pazarlama standartlart da 6nemli bir tarife dis1 engel niteligindedir.
AB’nin Reg. 1379/2013 ve Reg. 1169/2011 kapsaminda ticari ad, bilimsel ad, FAO bdlgesi, av
yontemi, ¢oziindiiriilmiis {irlin ibaresi, besin degerleri ve alerjen bildirimleri gibi ¢cok sayida
zorunlu bilgi ambalaj iizerinde yer almalidir. Fransa’da DGCCRF tarafindan yapilan siki
denetimler, 6zellikle glaziir orani, net agirlik, mense beyani ve tir dogrulugu konularinda
firmalar i¢in ek risk yaratmaktadir.

Ambalaj tarafinda ise eko-katki (Eco-Contribution) ve EPR (Extended Producer
Responsibility) yukumlilikleri sektérde 6nemli bir tarife dis1 engel olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Fransa’da piyasaya ambalajli iiriin siiren tiim firmalar CITEO, ADELPHE veya LEKO gibi
onayli kuruluglardan birine iiye olmak ve ambalaj tiiriine gére geri doniisiim katki pay1 6demek
zorundadir. 2026 itibariyla AB’nin yeni PPWR (Packaging and Packaging Waste
Regulation) diizenlemeleri devreye girecek; geri doniistiiriilebilir ambalaj zorunlulugu, PFAS
yasaklari, tek kullanimlik plastik kisitlamalar1 ve standartlagtirilmis etiketleme gibi ek
yuktumlilikler sektorde maliyetleri artirmaktadir.

Lojistik ve soguk zincir gereklilikleri de sektorde onemli bir tarife dis1 engel
olusturmaktadir. Taze ve dondurulmus iirlinlerde sicaklik zincirinin kesintisiz korunmasi,
izoterm tasima zorunlulugu, BCP (Border Control Post) noktalarinda yapilan resmi kontroller
ve laboratuvar analizleri hem zaman hem maliyet acisindan ihracatcilar i¢in ek yiik
yaratmaktadir. Ayrica Fransa’da kamu alimlarinda EGAlim yasas1 kapsaminda siirdiiriilebilir
iirtin zorunlulugu, MSC/ASC sertifikal: iiriinlere yonelimi artirmakta ve sertifikasiz tirlinlerin
rekabet gliciinii azaltmaktadir.

Genel olarak, Fransa ve AB deniz iirlinleri pazarina giriste karsilasilan tarife disi
engeller; yiiksek teknik standartlar, siki izlenebilirlik gereklilikleri, c¢evresel
yukumlulukler, ambalaj ve etiketleme kurallari, resmi kontroller ve siirdiiriilebilirlik
beklentileri seklinde ozetlenebilir. Bu unsurlar, pazara giris maliyetlerini artirmakta ve
firmalarin rekabet giiciinii dogrudan etkilemektedir.
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5. Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Fransa ve AB deniz iriinleri pazari, yliksek tiikketim hacmi, cesitlenen iiriin talebi ve
stirdiiriilebilirlik odakli doniisiim nedeniyle Tiirk ihracatgilari icin 6nemli firsatlar sunmaktadir.
Ozellikle taze, dondurulmus ve islenmis balik iiriinlerinde artan talep, Tiirkiye’nin cografi
yakinligi, giiclii iiretim kapasitesi ve rekabetci fiyat avantaji ile birlestiginde pazara giris i¢in
elverisli bir ortam olusturmaktadir. Fransa’da tiliketicilerin kalite, izlenebilirlik ve
surduaralebilirlik beklentilerinin yiikselmesi, sertifikali ve yiiksek standartlarda tiretilmis Tirk
iriinlerinin pazarda daha goriiniir olmasini saglayabilecek bir avantaj yaratmaktadir.

Dondurulmus tiirtinlerde kalite algisinin yiikselmesi, Tiirk ihracat¢ilart i¢in 6nemli bir
firsat alanidir. Ozellikle karides, levrek, ¢ipura, mezgit, uskumru ve islenmis fileto iiriinlerinde
Fransa’nin disa bagimlilig yiiksektir. Bu durum, Tiirkiye nin hem fiyat hem tedarik siirekliligi
acisindan rekabet avantaji elde etmesini saglamaktadir. Ayrica Fransa’da premium konserve ve
hazir tiiketim iiriinlerine yonelik talebin artmasi, Tiirk iireticilerinin katma degerli tirtinlerle
pazarda daha gii¢lii konumlanmasina olanak tanimaktadir.

Siirdiiriilebilirlik ve izlenebilirlik alaninda yaganan doniisiim de ihracatgilarimiz igin
yeni firsatlar yaratmaktadir. MSC/ASC sertifikali iirlinlere yonelik talep hizla artarken, AB’nin
2026 sonras1 uygulamaya koyacagi PPWR ambalaj diizenlemeleri ¢evre dostu ambalaj kullanan
firmalara rekabet avantaji saglayacaktir. Tiirkiye’de bu alanda yapilan yatirimlar, Fransa
pazarinda tercih edilme olasiligini artirmaktadir. Ayni sekilde, blockchain tabanli izlenebilirlik
coziimleri ve dijital tedarik zinciri uygulamalari, Tiirk firmalarinin pazarda giivenilir tedarikci
olarak konumlanmasini desteklemektedir.

Dagitim kanallarindaki cesitlilik de ihracatgilar i¢in yeni firsatlar sunmaktadir. Biiytik
perakende zincirlerinin yani sira, Fransa’da hizla biiyliyen online deniz iiriinleri pazari,
Ozellikle dondurulmus ve hazir tiiketim triinlerinde Tiirk firmalar1 i¢in yeni bir satig kanal
olusturmustur. 24 saat teslimat modeli ve abonelik sistemleri, ambalajli ve yiiksek raf dmiirlii
iirlinlere olan talebi artirmakta; bu da Tiirkiye’ nin islenmis ve dondurulmus tirtinlerdeki rekabet
glclnu desteklemektedir. Horeca sektdriinde ise restoranlarin standardizasyon ve maliyet
kontrolii nedeniyle daha fazla islenmis ve dondurulmus iirtine yonelmesi, Tiirk ihracat¢ilari igin
ek bir firsat alan1 yaratmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Fransa ve AB deniz iriinleri pazarinda
ihracat¢ilarimizi bekleyen firsatlar; ylksek talep, artan surdurulebilirlik beklentileri,
premium iiriin segmentinin biiyiimesi, online satis kanallarinin genislemesi, lojistik
avantajlar, rekabetci fiyat yapis1 ve katma degerli iiriinlere yonelik artan ilgi seklinde
Ozetlenebilir. Bu unsurlar, Tiirk firmalariin pazarda giiglii bir konum elde etmesi i¢in 6nemli
bir zemin olusturmaktadir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Fransa ve AB deniz iiriinleri pazarina giriste ihracatcilarimizi bekleyen en onemli
tehditler, yiiksek teknik standartlar, sik1 gida giivenligi diizenlemeleri, siirdiiriilebilirlik baskisi
ve artan ¢evresel yiikiimliiliiklerdir. AB’nin balik¢ilik tiriinlerine yonelik mevzuati, 6zellikle
hijyen, izlenebilirlik, mikrobiyolojik kriterler, histamin limitleri, parazit kontrolii ve soguk
zincir gereklilikleri agisindan oldukca katidir. Bu durum, ihracatgilar i¢in hem maliyet hem de
operasyonel uyum acisindan ciddi bir yiik olusturmakta; kii¢iik ve orta 6lgekli isletmelerin
pazara girisini zorlastirmaktadir. Ayrica AB’ye ihracatta zorunlu olan IUU Catch Certificate
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uygulamasi, belge eksikligi veya dogrulama sorunlari nedeniyle iiriinlerin sinir kapilarinda
gecikmesine veya reddedilmesine yol agabilmektedir.

Etiketleme ve ambalaj tarafinda da 6nemli tehditler bulunmaktadir. AB’nin Reg.
1169/2011 ve Reg. 1379/2013 kapsamindaki etiketleme zorunluluklari, ticari ad, bilimsel ad,
FAO bolgesi, av yontemi, ¢oziindiiriilmiis tiriin ibaresi, besin degerleri ve alerjen bildirimleri
gibi cok sayida bilgiyi dogru ve eksiksiz sekilde sunmay1 gerektirir. Fransa’da DGCCRF
tarafindan yapilan siki denetimler, 6zellikle glaziir orani, net agirlik, mense beyani ve tiir
dogrulugu konularinda firmalar icin ek risk yaratmaktadir. Etiketleme hatalari, {iriinlerin
raflardan toplatilmasina veya idari yaptirimlara neden olabilmektedir.

Cevresel diizenlemeler ve siirdiiriilebilirlik baskis1 da ihracatcilar i¢in 6nemli bir tehdit
alanidir. Fransa’da ambalajli iiriin satan tiim firmalar icin EPR (Extended Producer
Responsibility)  kapsaminda eko-katki  (Eco-Contribution) 6deme  zorunlulugu
bulunmaktadir. Bu sistem, ambalaj tiiriine gore degisen maliyetler yaratmakta ve ozellikle
plastik ambalaj kullanan firmalar i¢in ek yiik olusturmaktadir. 2026°da yiiriirliige girecek olan
AB PPWR (Packaging and Packaging Waste Regulation) dizenlemeleri, geri
doniistiirtilebilir ambalaj zorunlulugu, PFAS yasaklar, tek kullanimlik plastik kisitlamalar1 ve
standartlastirilmis etiketleme gibi ek ytikiimliiliikler getirerek maliyetleri daha da artiracaktir.
Bu diizenlemelere uyum saglayamayan firmalarin pazara giris sans1 azalacaktir.

Pazar dinamikleri agisindan bakildiginda, Fransa’da giiclii yerli iireticiler, kokli
ithalatcilar ve biyik perakende zincirlerinin yiiksek pazarlik giict, yenl giren firmalar icin
rekabet baskis1 yaratmaktadir. Premium segmentte Norveg, Izlanda, Ispanya ve Portekiz gibi
iilkelerin giiclii konumu; dondurulmus tiriinlerde ise Asya lilkelerinin diigiik maliyetli iiriinleri
Tiirk ihracatgilart i¢in 6nemli bir tehdit olusturmaktadir. Ayrica tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik
sertifikalarina (MSC/ASC) yonelmesi, bu sertifikalara sahip olmayan firmalarin rekabet
giiclinli azaltmaktadir.

Lojistik ve soguk zincir gereklilikleri de onemli riskler barindirmaktadir. Taze ve
dondurulmus iiriinlerde sicaklik zincirinin kesintiye ugramasi, tasima gecikmeleri veya sinir
kapilarindaki resmi kontroller nedeniyle liriinlerin bozulmasi ihracatcilar i¢in ciddi kayiplara
yol agabilir. Fransa’daki yiiksek lojistik maliyetleri ve soguk zincir altyapisinin karmasikligi,
ozellikle kiiclik hacimli ithracat¢ilar i¢in 6nemli bir tehdit olusturmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, ihracat¢ilarimizi bekleyen tehditler; yuksek teknik
standartlar, siki denetimler, cevresel yiikiimliiliikler, sertifikasyon gereklilikleri, gucli
rekabet, lojistik riskler ve siirdiiriilebilirlik baskis1 seklinde 6zetlenebilir. Bu unsurlar,
pazara giris maliyetlerini artirmakta ve firmalarin rekabet giiciinii dogrudan etkilemektedir.

7. Sektorde Thracatin Artirllmasi i¢in Firmalara Oneriler

Fransa ve AB deniz iiriinleri pazarinda ihracatin artirilabilmesi i¢in firmalarin hem
teknik gerekliliklere uyum saglamasi hem de pazarlama, iiriin gelistirme ve siirdiiriilebilirlik
alanlarinda stratejik adimlar atmasi1 gerekmektedir. Oncelikle AB’nin siki gida giivenligi,
izlenebilirlik ve sertifikasyon standartlarina tam uyum saglanmasi kritik 6nem tagimaktadir.
Uretim tesislerinin AB onayli isletme listesinde yer almasi, IUU Catch Certificate siireglerinin
eksiksiz yiiriitiilmesi ve etiketleme kurallarinin (FAO bélgesi, av yontemi, ¢ozlindiiriilmiis {iriin
ibaresi, besin degerleri vb.) dogru sekilde uygulanmasi, ihracatin siirdiiriilebilirligi agisindan
temel gerekliliklerdir.
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Firmalarin rekabet giiclinii artirabilmesi i¢in katma degerli iiriinlere yonelmesi buyuk
Oonem tasimaktadir. Marine, tiitsiilenmis, hazir tiiketim triinleri, gurme konserve ¢esitleri ve
porsiyonlanmis dondurulmus tiriinler gibi yiiksek katma degerli segmentler Fransa’da hizla
biliylimektedir. Bu alanlarda {irlin gelistirme yatirimlari, markalagma ve ambalaj inovasyonu
ihracat potansiyelini 6nemli 6lgiide artiracaktir. Ayrica premium segmentte talep goren tiirlerde
(somon alternatifleri, levrek, ¢ipura, karides, deniz taragi vb.) kalite standardizasyonu ve
stirdiiriilebilir tedarik zinciri yonetimi firmalara avantaj saglayacaktir.

Siirdiiriilebilirlik alaninda yapilacak yatirimlar, ihracatin artirilmasi i¢in en kritik
unsurlardan biridir. MSC/ASC gibi uluslararasi sertifikalara sahip olmak, ¢evre dostu ambalaj
kullanmak, karbon ayak izini azaltmaya yonelik uygulamalar gelistirmek ve PPWR
diizenlemelerine uyum saglamak, Fransa pazarinda tercih edilme olasiligini artiracaktir.
Ambalaj tarafinda EPR/Eco-Contribution  yiikiimliiliiklerinin ~ dogru  y0netilmesi,
CITEO/ADELPHE/LEKO gibi kuruluslara iiyelik siireglerinin diizenli yiiriitiilmesi ve geri
doniistiirtilebilir ambalaj kullaniminin artirilmasi firmalarin hem maliyetlerini optimize
etmesine hem de siirdiiriilebilirlik algisini giiclendirmesine katki saglayacaktir.

Dagitim kanallarinin cesitlendirilmesi de ihracatin artirilmasi i¢in énemli bir firsattir.
Blyiik perakende zincirlerinin yani sira, Fransa’da hizla biiyliyen online deniz iiriinleri pazari
(Luximer, Poiscaille, Mon Marché vb.) 6zellikle dondurulmus ve hazir tiiketim {iriinleri i¢in
yeni bir satis kanali sunmaktadir. Horeca sektoriinde ise restoranlarin standardizasyon ve
maliyet kontrolii nedeniyle daha fazla islenmis ve dondurulmus iiriine yonelmesi, Tiirk firmalari
icin ek bir firsat yaratmaktadir. Bu nedenle firmalarin hem perakende hem Horeca hem de
online kanallara yonelik farklilastirilmis iiriin ve fiyatlandirma stratejileri gelistirmesi
onemlidir.

Pazarlama ve marka bilinirligi acisindan, Fransa’daki fuarlara (Seafood Expo Global,
SIAL, Natexpo vb.) diizenli katilim, yerel distribiitorlerle giiclii is birlikleri kurulmasi, Fransiz
tiketici beklentilerine uygun ambalaj tasarimlar1 gelistirilmesi ve dijital pazarlama
faaliyetlerinin artirllmas1 ihracatin biiylimesine katki saglayacaktir. Ayrica firmalarin
Fransa’daki siirdiiriilebilirlik odakli kamu alimlar1 ve o6zel perakende zincirlerinin kalite
standartlarina uygun tiriin portféyii olusturmasi, uzun vadeli tedarik anlagsmalar1 yapilmasini
kolaylagtiracaktir.

Genel olarak, ihracatin artirilmasi i¢in firmalarin teknik uyum, strdurulebilirlik,
katma degerli iiriin gelistirme, dagitim kanah ¢esitlendirme, marka bilinirligi ve lojistik
yonetimi alanlarinda biitiinciil bir strateji benimsemesi gerekmektedir. Bu yaklasim hem
mevcut pazar firsatlarinin degerlendirilmesini hem de 2026 sonrasi diizenlemelere uyum
saglayarak rekabet giiciiniin artirilmasin1 miimkiin kilacaktir.

Pazar Arastirmasi ve Hedef Kitle Belirleme

Fransa’daki yeni bir sektoriine giris yapmadan once kapsamli bir pazar arastirmasi
yapilmali, tliketici egilimleri, satin alma aliskanliklar1 ve rakip analizleri dikkate alinmalidir.
Hedef miisteri kitlesinin belirlenmesi, pazarlama ve satis stratejilerinin etkin bir sekilde
olusturulmasini saglayacaktir.

Marka Konumlandirma ve imaj Olusturma

Fransa pazari, kaliteye ve estetik tasarima biiyiik onem vermektedir. Bu nedenle, marka
kimliginin saglam temeller {izerine insa edilmesinin, yerel tiiketici beklentilerine uygun bir imaj
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olusturulmasinin  ve premium alg1 yaratilmasinin  ihracat basarisim1  artiracagi
degerlendirilmektedir.

Dijital Pazarlama ve Online Gérunurlik

Gunumuzde tiketicilerin blyuk 6lclde Urinleri cevrim igi arastirarak satin alma karari
verdikleri goz oniinde bulunduruldugunda, etkili bir web sitesi olusturmak, sosyal medya
yonetimini aktif bir sekilde yiriitmek ve dijital reklam stratejileri uygulamak, marka
bilinirliginin artirllmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Geleneksel Tanitim Faaliyetleri

Onemli fuarlara ev sahipligi yapan ve bir fuarlar iilkesi olan Fransa’da diizenlenen
sektorel fuarlar, sergiler ve is forumlari, yeni is baglantilar1 kurmak ve marka bilinirligini
artirmak i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu tiir etkinliklere katilim saglanarak dogrudan
miisterilere ve is ortaklarina ulasmak miimkiin olacaktir.

Yerel Distribiitorler ve Ithalatcilar ile Uyum

Fransiz pazarina giris yaparken yerel distribiitorler ve ithalatgilar ile is birligi yapmak,
lojistik siireglerin daha verimli yonetilmesini saglayacaktir. Giiglii bir dagitim ag1 olusturmak,
iiriinlerin son tiikketiciye ulagimini kolaylastiracaktir. Benzer sekilde, yerel is yapma kiiltiiriinii
uygun hareket etme ve yerel ihtiyaglart belirleme noktasinda da yerel unsurlarla ¢alismak
onemlidir.

Taahhut Edilen Uriinii Génderme ve Satis Sonras1 Hizmet

Siparis edilen iirlinlerin zamaninda, eksiksiz ve belirtilen kalite standartlarina uygun
sekilde teslim edilmesi, miisteri memnuniyetinin artirtlmasi ve marka giivenilirliginin
pekistirilmesi agisindan biiyiik 6nem tasir. Bu dogrultuda, lojistik stireclerin dogru planlanmasi
ve tedarik zincirinin etkin bir sekilde yonetilmesi kritik bir rol oynamaktadir.
Miisteri liskileri Yonetimi

Miisterilerle gligli ve sirdurilebilir iliskiler kurulmasi, marka sadakatini artirmasi
acisindan 6nemlidir. Etkili bir satis sonras1 destek hizmeti ile miisteri geri bildirimlerine hizli
yanit verilmesi de oldukca 6nemlidir.

Reklam ve Halkla iliskiler Faaliyetleri

Fransa pazarinda marka bilinirligini artirmak i¢in reklam ve halkla iligkiler caligmalari
biiylik 6nem tagimaktadir.

Fiyatlandirma ve Rekabet Analizi
Fiyatlandirma stratejisi belirlenirken pazar kosullari, rakip fiyat politikalar1 ve hedef

misteri kitlesinin alim giicii dikkate alinmalidir. Rekabet¢i fiyatlandirma ile birlikte kalite
algisin1 koruyacak bir fiyat politikast uygulanmalidir.
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Is Yapma Kiiltiiriine Uyum

Fransa’nin is yapma Kkiiltiiriine ve ticari etik kurallarina uyum saglamak, basarilt is
iliskileri kurulmasinda kritik bir faktordiir. Fransiz is diinyasinin beklentileri dogrultusunda
profesyonel yaklasim sergilemek, uzun vadeli is birliklerini giiclendirecektir. Firmalarimizin
gerekli basvurular1 yaparken bilirokrasinin doguracagr zaman kayiplarimi g6z Oniinde
bulundurarak faaliyet takvimi olusturmalarinda yarar bulunmaktadir.

Surdurilebilirlik ve Cevre Dostu Uretim ve Eko Katki Pay1

AB ve Fransa, ¢evre dostu Uretim sureclerine buyuk 6énem vermektedir. Tuketiciler,
ekolojik ve ¢evre dostu, strdurulebilir tiretim siiregleri ile tiretilmis Uriinleri talep etmektedir.

Fransa’da faaliyet gosteren firmalar, Genisletilmis Uretici Sorumlulugu (REP)
kapsaminda eko-katki (éco-contribution) 6deme yiikiimliiliigiine tabidir. Eko-katki 6deme
yiikiimliiliigii dogrudan ihracatgiya ait olmayip, Fransa’daki ithalatgiya veya Urlini pazara ilk
stiren sirkete aittir. Ancak, Fransa’da sirketi veya bayisi olan firmalar ileride ciddi bir ceza veya
maliyetle karsilasmamak icin eko katki paylarini beyan etmeli ve 6demelidir.

Hukuki ve Vergisel Uyum Suregleri

Fransa’ya yapilan ihracat islemlerinde yerel mevzuata ve vergi diizenlemelerine uyum
saglanmalidir. Ozellikle sektdriinde ambalaj icin gecerli olan eko-katki (eco-contribution) gibi
ek yukimliliikler géz 6niinde bulundurulmasi ve hukuki sireclerin profesyonel destek ile
yonetilmesi 6nemlidir.

Lojistik ve Depolama Stratejileri

Etkili bir lojistik ve depolama stratejisi belirlenmesinin, teslimat sdrelerini optimize
ederek miisteri memnuniyetini artiracagi degerlendirilmektedir. Fransa’da stratejik bir noktada
depo kiralamak veya fulfillment hizmetlerinden faydalanmak, operasyonel sirecleri
kolaylastirilmast agisindan etkili yontemlerdir. Balik¢ilik ve deniz iirlinlerinde taze ve
dondurulmus iiriinlerde bu iiriinleri depolama imkani olan lojistik merkezleri ile ¢alisilmasi
miimkiindiir. Baslica soguk zincir ve dagitim ag1 olan lojistik merkezleri STEF
https://www.stef.com, ve SEA FRIGO https://www.seafrigo.com olup, ithalat¢1 firma ise
OKEANOS https://www.okeanos.fr sayilabilir.

8. Genel Degerlendirme

Fransa, balik¢ilik ve su iirlinleri sektoriinde ihracat¢i bir iilke olmakla birlikte, ayni
zamanda 6nemli bir ithalat¢1 konumundadir. 2025 yilinda 2,2 milyar Avro ihracata karsilik 7,2
milyar Avro ithalat gerceklestirmistir. Fransa’nin Tiirkiye’den s6z konusu sektordeki ithalati
ise 50 milyon Dolar diizeyinde olup, iilkenin toplam ithalati icinde oldukg¢a sinirli bir paya
sahiptir. Bu durum, talep edilen iiriin grubunda yeterli arzin saglanabilmesi halinde, tilkemiz
acisindan 6nemli bir potansiyele isaret etmektedir.

Fransiz piyasasina girmeden pazar arastirmasi yapmak, pazarin ihtiyaglarini géz 6niinde
bulundurarak pazara uygun uretilen Grinlerle pazarda yer almak 6nemlidir. Bunun igin,
urtinlerin HORECA- Hotel, restoran ve catering- igin uygun porsiyonlama ve ambalajlarda
olmasi, ambalajlama ve etiketlemenin AB kriterleri uyumlu olmast, iiriinlerde surddrulebilirlik
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sertifikalar1 (MSC/ASC) bulunmasi, taze ve dondurulmus iiriinlerde soguk zincirin kesinlikle
saglanmasi pazara giriste gerekli unsurlarin baginda gelmektedir.

Fransa’da tiiketici egilimleri stirdiiriilebilir ve izlenebilir iiriinlere kaymaktadir. Tedarik
zinciri giivenilirligi ve stirdiiriilebilirlik, tiiketici kararlarinda belirleyici hale gelmistir.
Konserve iiriinlerde ise premium segment biiyiimektedir. Horeca sektorii dondurulmus
iiriinlerde kalite artig1 nedeniyle daha fazla talep gostermektedir.

Pandemi sonrasi online satig segmentide artis kalici hale gelmistir. Tiirkiye’den ihracat
yapacak firmalar i¢in premium dondurulmus iiriinler, hazir tiiketim iiriinleri ve MSC/ASC
sertifikah Grtnler online kanalda yiliksek potansiyele sahiptir.

Bunun yaninda, pazarda kalic1 olmak ve siirekliligi saglamak i¢in, biiyiik toptanci ve
parakende zincirler ile uzun vadeli tedarik anlasmalar1 yapabilmek faydali olacaktir.

Fransa pazarindaki aligkanliklart kirabilmek ve iilkemizin AB iilkeleriyle yarigabilmesi
icin firmalarimizin pazardaki goriiniirliigiiniin artirllmas1 6nemlidir. Dijital pazarlama
faaliyetlerinin yan sira yiiz ylize iliskilerin hala baskin oldugu Fransa’da geleneksel tanitim
yontemlerinden olan fuarlara katilim saglanmasi, Tiirk {iriin ve hizmetlerinin kalitesinin Fransa
pazarina anlatilmasi agisindan 6nemlidir.

Fransa pazarina girmek isteyen firmalarimizin Fransa’daki dil unsurunu da g6z ontinde
bulundurmalar1 faydali olacaktir. Fransa’da beklenenin aksine iyi bir Ingilizce bilen kisi say1s1
siirhidir. Bu sebeple, Misavirlik ve Ataseliklerimizden edinilen ithalat¢1 firma listelerindeki
firmalara (6zellikle de KOBI’lere) gonderilen iiriin ve firmay: tanitict e-posta, brosiir ve
tekliflerin midmkin mertebe iyi bir Fransizca ile hazirlanmasi faydali olacaktir. Ayrica
ihracat¢ilarimizin ve yatirimcilarimizin fuarlar da dahil, herhangi bir is sebebiyle Fransa’ya
geldiklerinde yanlarinda terciiman bulundurmalarinda yarar goriillmektedir.

Fransa’ya yonelik gerceklestirilmesi planlanan is seyahati, is toplantist ve heyet gibi
programlarin planlanmasi sirasinda takvimlendirmenin makul bir zaman 6nceden yapilmasi ve
son dakika programlamalarindan kag¢inilmasi 6nem arz etmektedir. Fransiz is kiltiiri
cercevesinde, caligma programlari aylar 6ncesinden planlanmaktadir. Bu kapsamda, Fransa’ya
yonelik gergeklestirilmesi diisiiniilen programlardan yeterli verimin alinabilmesi i¢in Temmuz
ayinin ikinci yarisindan Eyliil basina kadar olan donem, aralik ayinin son haftasi ile resmi tatil
zamanlarinin géz Oniinde bulundurulmasi ve bu donemler disinda programlama yapilmasi
onemlidir. Fransa’daki Resmi Tatiller

Fransiz is kiiltiirinde agik ve net bir iletisim tarzi tercih edilmektedir. Formalite
Fransa’da biiyilik saygi gormektedir ve Fransizlar ilk defa tanistiklari kisilerden kendilerini
tanitirken hem adlarini hem soyadlarim1 kullanmalarin1 beklemektedir. Fransa’da dis goriintise
verilen 6nem agisindan toplantilarda sik giyinmek 6nemlidir.

Thracatgilarimizin, kuralli ve ancak &ngoriilebilir olan bu pazara girmek igin sabirl
olmalar1 gerektigi, pazara girdikten sonra da ¢ok uzun siireli miisteriler edinebilecekleri
degerlendirilmektedir.

Bu hususlarin yani sira, Fransa’da, firmalarin yoneticilerinin bilgileri, firmaya iligkin
yasal dokiimanlar, bilanco vb. gibi dokiimanlara a¢ik kaynaklardan erismek miimkiindiir.
Fransa’da son yillarda ismi bilinen biiyiik Fransiz firmalarimin isimleri ve acik kaynaklardan
elde edilen bilgileri kullanilarak gerceklestirilen dolandiricilik vakalari tespit edilmistir.
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Kurumsal firmalar dogrudan mala alimi i¢in mail ile irtibata gegmez. Bu firmalara iirlin tedarik
etmek icin satici olarak kendi sistemlerinde kaydinizin olmasi ve bu sistem iizerinden siparis
olmaniz gerekir. Firmalarimizin magdur olmamalar1 adina is iliskisi i¢ine girecekleri sirketleri
ve kendileri ile iletisime gegen yetkililerini sorgulamalar1 dnerilmektedir. ilk satista firma
kurumsal bile olsa kesinlikle %100 vadeli c¢alisilmamasi, sirketin varliginin ve hesabinin
dogrulanmasi i¢in ilgili sirket hesabindan firma hesabina deneme pesinati istenmesi, siparislerin
mutlaka sirketin resmi kanalindan yetkili kisiden geldiginden emin olunmasi1 tavsiye
edilmektedir.

9. Yararh Adresler
Resmi Gazete
Journal officiel de I'Union européenne
https://eur-lex.europa.eu/oj/direct-access.html?locale=fr
Journal officiel de la République francaise (JORF)
https://www.legifrance.gouv.fr/

Fuarlar:

SIAL
https://www.sirha-lyon.com/fr

ihale Takibi

PLACE (Plateforme des Achats de I’etat )
https://www.marches-publics.gouv.fr/entreprise

BOAMP (Bulletin Officiel des Annonces des Marchés Publics)
https://www.boamp.fr/pages/entreprise-accueil/

France Marchés

https://www.francemarches.com/

Marchés Online

https://www.marchesonline.com/

Supplement to the Official Journal of the European Union
http://ted.europa.eu/TED/main/HomePage.do

AB Kaynaklari:
TARIC Consultation

Miisavirlik Raporlari:
https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/avrupa/fransa/raporlar/musavirlik-raporlari

Firma Bilgilerinin Sorgulanabilecegi Siteler

https://annuaire-entreprises.data.gouv.fr/ Resmi sitedir. Sirket sorgusu yapilabilir.
https://www.infogreffe.fr/  Temel bilgiler ticretsizdir, baz1 veriler ticretlidir resmi sitedir.
https://www.societe.com/

https://www.pappers.fr/

https://entreprises.lefigaro.fr/
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10. Kaynakca

AB Taric Tarife Bilgi Sistemi TARIC Consultation

AB Resmi Gazetesi Journal officiel de I'Union européenne https://eur-
lex.europa.eu/oj/direct-access.html?locale=fr

Fransa Kamu Hizmetleri internet Sitesi https://www.service-
public.gouv.fr/particuliers/vosdroits/R66252

Fransa Giimriik idaresi https://www.douane.gouv.fr/

Fransiz Resmi Gazetesi- Journal officiel de la République francaise (JORF)
https://www.legifrance.qgouv.fr/

Fransa Resmi Gazetesi Code Civil
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/texte Ic/LEGITEXT000006070721/2025-03-25/

Fransiz Resmi Gazetesi- Code de La Consommation
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/texte Ic/LEGITEXT000006069565/

Fransa Ekonomi Bakanhgi- TVA : quels sont les taux de votre quotidien ? | Ministére de
I’Economie des Finances et de la Souveraineté industrielle et numérique

Fransa Ekonomi Bakanhig Dis Ticaret Istatistikleri
https://lekiosque.finances.gouv.fr/Default.asp

FEVAD- La Fédération du e-commerce et de la vente a distance https://www.fevad.com/

Propulsebyca Internet Sitesi https://propulsebyca.fr/idees-business/poissonnerie/etude-
marche

FAO - The Food and Agriculture Organisation - The State of World Fisheries and
Aquaculture 2024 https://openknowledge.fao.org/items/8ab20ccf-1e9d-4ae6-836¢-
ca/70d16da01

Franceagimer Peche et Aquaculture Fiche Filiere-
https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-
02/35 FICHE FILIERE PECHE AQUA 2026.pdf

CNPMEM- Le Comité National des Péches Maritimes et des Elevages Marins- internet
Sitesi https://www.comite-peches.fr/le-cnpmem/

Birlesmis Milletler https://leap.unep.org/en/countries/national-legislation/conservation-
measure-10-05-2022-catch-documentation-scheme

International Commission For The Conservation Of Atlantic TUNAS
https://www.iccat.int/en/

Fransa Ekolojik Gegis, Bolgesel Planlama, Ulasim, Kentsel Gelisim ve Konut

Bakanliklan https://www.statistiques.developpement-durable.gouv.fr/chiffres-cles-

des-transports-edition-2025-0

Blog du Moderateur https://www.blogdumoderateur.com/classement-reseaux-sociaux-
france-2024/

SEO News https://www.seo-news.fr/reseaux-sociaux-en-france-en-2024-les-chiffres-a-

connaitre/

60/70


https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
https://eur-lex.europa.eu/oj/direct-access.html?locale=fr
https://eur-lex.europa.eu/oj/direct-access.html?locale=fr
https://www.service-public.gouv.fr/particuliers/vosdroits/R66252
https://www.service-public.gouv.fr/particuliers/vosdroits/R66252
https://www.douane.gouv.fr/
https://www.legifrance.gouv.fr/
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/texte_lc/LEGITEXT000006070721/2025-03-25/
https://www.legifrance.gouv.fr/codes/texte_lc/LEGITEXT000006069565/
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/tva-taux-quotidien
https://www.economie.gouv.fr/particuliers/tva-taux-quotidien
https://lekiosque.finances.gouv.fr/Default.asp
https://www.fevad.com/
https://propulsebyca.fr/idees-business/poissonnerie/etude-marche
https://propulsebyca.fr/idees-business/poissonnerie/etude-marche
https://openknowledge.fao.org/items/8ab20ccf-1e9d-4ae6-836c-ca770d16da01
https://openknowledge.fao.org/items/8ab20ccf-1e9d-4ae6-836c-ca770d16da01
https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35_FICHE_FILIERE_PECHE_AQUA_2026.pdf
https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2026-02/35_FICHE_FILIERE_PECHE_AQUA_2026.pdf
https://www.comite-peches.fr/le-cnpmem/
https://leap.unep.org/en/countries/national-legislation/conservation-measure-10-05-2022-catch-documentation-scheme
https://leap.unep.org/en/countries/national-legislation/conservation-measure-10-05-2022-catch-documentation-scheme
https://www.iccat.int/en/
https://www.statistiques.developpement-durable.gouv.fr/chiffres-cles-des-transports-edition-2025-0
https://www.statistiques.developpement-durable.gouv.fr/chiffres-cles-des-transports-edition-2025-0
https://www.blogdumoderateur.com/classement-reseaux-sociaux-france-2024/
https://www.blogdumoderateur.com/classement-reseaux-sociaux-france-2024/
https://www.seo-news.fr/reseaux-sociaux-en-france-en-2024-les-chiffres-a-connaitre/
https://www.seo-news.fr/reseaux-sociaux-en-france-en-2024-les-chiffres-a-connaitre/
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WORLD CAPTURE FISHERIES PRODUCTION OF AQUATIC ANIMALS IN MARINE AREAS

A) COURTRIES AND TERRITORIES, AV ERAGE 20202022
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NOTES: Aquatic animals excluding aquatic mammats, crocodiles, alligators, calmans, aquatlc products (coraks, pearts, shells and sponges) and algae.

Data expressed In Ive welght equivalant.

SOURCE: FAD. 2024. FEnS1aL: Global capure production 19502022, [Accessad on 25 March 2024]. in: FishStacl

Avaliaiie at: waw_Ta0.00g' TiENeny/en s1ansIics solTwara/Tishsiar). Licence: CC-BY-4.0.
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CAPTURE FISHERIES PRODUCTION OF AQUATIC ANIMALS IN INLAND WATERS

A COUNTRIESAND TERRITORIES, AVERAGE 20202022
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NOTES: Aquatlc animals eccluding aguatic mammals, crocodiles, alligators, calmans, aguarlc products (corals, pearts, shells and sponges) and algae.
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Avallable ae: www. 120 0rg/Tisharyfenvsiatstics sofmware Tinstar). Licence: CC-BY-4.00
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THE STATE OF WORLD FISHERIES AND AGQUACULTURE 2024

WORLD AQUACULTURE PRODUCTION OF AQUATIC ANIMALS BY REGION AND SELECTED
MAJOR PRODUCERS

2006 2010 2016 2020 2021

(thowsand tonnes, e weight equivalent)

Africa A00 GG 1289 1788 2266 2328 2317 100 A
Egypt 340 540 920 1175 1592 1576 1552 67.0 |
Nigeria 26 E& 201 s 262 Z7s 250 11.2 b
Ghana -1 1 10 45 B4 ga 133 &7 A
Uganda 1 11 o5 118 124 139 101 44 |
Others 28 38 64 134 225 249 271 11.7 A
Americas 1423 2177 2516 3280 4443 4494 4958 100 A
Chile 352 T24 J01 1048 1486 1427 1509 304 A
Ecuador 61 139 273 a7 775 G0 1123 226 A
Brazil 172 258 411 78 830 649 738 14.9 A
United States of America 457 B14 497 425 448 461 478 9.6 A
Others 341 B43 6833 B304 1106 1063 1111 224 A
Asia 28422 30190 51233 64682 77513 B0435 B3300 100 A
China 21622 28121 35513 43T48 49620 51221 52884 63.4 A
India 1943 2967 378e 5341 8636 9403 10230 123 A
Indonesia 785 1147 2305 4342 g2a7 5536 5414 BE5 A
Viet Nam 499 1437 2683 3 462 4668 4736 5160 6.2 A
Bangladesh 657 8582 1309 2060 2584 2639 2731 i3 A
Myanmar 99 485 851 947 1145 1167 1197 14 A
Thailand 738 1304 1286 521 1012 091 1001 12 |
Others 2177 2796 3500 3810 4623 4752 4783 &7 A
Europe 2053 2144 2533 2956 3m 3570 3503 100 A
Norway 491 652 1020 1381 1480 1665 1648 &7.0 A
Russian Federation T4 115 120 152 270 295 320 51 A
Spain 311 225 257 297 2T 280 276 79 ™
United Kingdom

of Great Britain and 152 173 201 212 220 239 203 58 |
Morthern Ireland

France 267 245 203 163 101 1593 200 &7 A
Greece 9% 106 121 107 132 144 142 41 A
Italy 214 182 153 149 126 145 133 38 A
Others 448 436 A57 455 Eb& GOE 582 16.6 A
Oceania 122 154 190 178 225 250 236 100 A
Australia 32 45 TG 83 103 129 125 B3.2 A
New Zealand 85 105 111 91 119 117 106 451 |
Papua New Guinea i} o 2 2 2 2 2 08 A
New Caledonia 2 3 1 1 1 1 1 06 A
Others 2 0 1 0 1 1 1 02 A

NOTE: D212 on aquaric animaks ecclude crocodlles, alligamors, calmans, aguaric products (corals, pearts, shells and sponges) and algas.

SOURCE: FAQ. 2024, FishE1ar: Global aguaculnre production 13502022, [Accessed on 29 March 20241, In: FishSiarl.
Avallable at: www.fao.org TEheryensialstics solwareishsian. Licence: CC-BY-4.0.
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e Sales of fishery products

Fresh and frozen landings by region in 2024 ®

Sales
Walue {million eures) | Quantity (tons) (2)

NolLonaoud &f

Hauts-de-France region
E0131 M€ /18172t

Brittany
250008 ME /61798 ¢t

Mouvelle-Aquitaine region
20086 M€ /12421t

(1) Excluding seawesds and freshwater fishing
{2} Im et wvmighit:
(2) Off-awction sales + auctions in the Var and Bouches-du-Rhdne

Source: FramosAgriMer | W1SI0Mer

Kaynak: Franceagrimer 2024 raporu: https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-
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%20Data%202024.pdf
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Sales of fishery products at auction in 2024

Mumber of auctions in 2024 :
umber of au in 34 N

Boulogne-sur-Mear

Dieppe

Sales by foreigreregistered vessels

Sales by french vessals
quantities sald

quantities sold

Walue of sales 59? million euros 'h"nluaud'mlu15 million euros

Source 1 FranceAgriMer [ WISIOMer

& KEY FIGURES 2024

Kaynak: Franceagrimer 2024 raporu: https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-
09/Document%20Key%20figures%20for%20fisheries%20and%20aquaculture%20sector%20in%20France%20-

%20Data%202024.pdf

66/70



https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-09/Document%20Key%20figures%20for%20fisheries%20and%20aquaculture%20sector%20in%20France%20-%20Data%202024.pdf
https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-09/Document%20Key%20figures%20for%20fisheries%20and%20aquaculture%20sector%20in%20France%20-%20Data%202024.pdf
https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-09/Document%20Key%20figures%20for%20fisheries%20and%20aquaculture%20sector%20in%20France%20-%20Data%202024.pdf

e Fishmonger rirms ﬁ

i}
—
~
. s
Fishmonger's in 2022 =
v
Mumber of establishments Mand sales Full time equivalent jobs
million euros
Mumber of establishmenits par region
Hautsde-France region 122
Britanny 183
Grand-Est 41
Pays-de-la-Loire region 122 e reg?
Auvergne-Rhone-Alpes ragion 107

Mouvelle-Aquitaine region 272

Le=s than 200
W Betwesn 200 and 400

Corsica 15

Sowurce : Vialigua and Protéis for FrancefigriMer

The fisheries and aquaculture sector in France 15/
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Main species sold at auction by french vessels in 2024

NOILONAOYd

Quantities sold fin tons) Value of sales 01 000 eurcs)

26 555

[ 5000 000 5000 20000 25000 30000 - 3:1[;0:! 40000 ED 00D 8000

2002 i 00 2008 2000 amnz 2014 2Me 2ma 2000 022 2024
mother fish mwhite fish mnobie fish  =mail pelgics = ovsacans mbhakes =ophelopods

Changes in value of sales by the french vessals by species group imilicn eures) (1)

200z  F04E 3006 Z008 2010 oz el fran i g 00 HE2 3024

Bothar fish Mwhite fish M noble fish  smal pelagics B onustaceans Mbivakes B cephalopods

[Ty Quaintities declared by French vessels

Source - FranceAgriMer | VISIOMer

The fisheries and aguaculture sector in France 9/
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» Sales of aquaculture products in

metropolitan France

Shellfish farming 2023

Quantities sold for consumption (in tons) ™

Value of sales {1000 ewoz)

Other bivalves
Mussel | 244 Oyster Mussel
el 515 136
Oyster Other bivalves
90 410 13
total sales total sales
146 385 [ million euros
Fish farming 2023
Quantities sold for consumption (in tong) ™ Value of sales (1000 eurcs)
M?""e fish Marine fish
T h fish -
roszf r:gg f" fi 4W3te' 15 T":‘;f r::ﬁ Freshwater fish
- 17
29 313 J Other fish 151 '
" Total sales
total sales total sales
@tons A million euros
Algae farming 2023

Quantities sold for consumption (in tons}™

Vzlue of sales (milicn eurcs)

Macro-algae Macro-algae
g0 2 s Mncro-algae
Spirulina Micro-algae Spirulina 70
214 B 7681
total sales total sales
453 tons 9 053 million euros
(1) Equivalent live weight
Source : DGAMPA Agreste data - Annual survey from S5PP
10/ KEY FIGURES 2024
Kaynak : Franceagrimer 2024 raporu : https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/2025-

09/Document%20Key%20figures%20for%20fisheries%20and%20aquaculture%20sector%20in%20France%20-
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EK 2: Fransa Miisavirlik ve Ataselikler Sorumluluk Bolgeleri Dagilimi Tablosu

Fransa Miisavirlik ve Atagelikler Sorumluluk Bolgeleri Dagilimu Tablosu

Miisavirdik/ |_. . Dept
Ataselik Bélgeler Départementlar Sayis
Bretagne Cotes-d'Armor (22), Finistére (29), llle-et-Vilaine (35) et Morbihan (56) 4
Centre-Val de Loire Le Cher (18), IEure-et-Loir (28), Indre (36), I'ndre-et-Loire (37), le Loir- 6
et-Cher (41) et le Loiret (45)
Grand Est Ardennes (08), Aube (10), Marne (51) et Haute-Marne (52) 10
Meurthe-et-Moselle (54), Meuse (55), Moselle (57), Vosges (88)
Bas-Rhin (67) et Haut-Rhin (68)
- Hauts-de-France Nord (59) et Pas-de-Calais (62) 5
Paris Ticaret , .
Miisaviriigi | Alsr-1e (02), Ofse (60) et Somme (80) .
Ile-de-France Paris (75), Seine-et-Marne (77), Yvelines (78), Essonne (91), Hauts-de- 8
Seine (92), Seine-Saint-Denis (93), Val-de-Marne (94) et Val-d'Oise (95)
Normandie Calvados (14), Manche (50) et Orne (61) 5
Eure (27) et Seine-Maritime (76)
Pays de la Loire Loire-Atlantique (44), Maine-et-Loire (49), Mayenne (53), Sarthe (72) et 5
Vendée (85)
Toplam 7 Bolge Toplam 43 Departments 43
Auvergne-Rhone-Alpes Ain (01), Ardéche (07), Drome (26), Isere (38), Loire (42), Rhone (69),
. : 12
Savoie (73) et Haute-Savoie (74)
Allier (03), Cantal (15), Haute-Loire (43) et Puy-de-Dome (63)
Lyon Ticaret Bourgogne-Franche-Comté Cote-d'Or (21), Nigvre (58), Sadne-et-Loire (71.) gt Yonne (89) 8
Ataselii Doubs (25), Jura (39), Haute-Sabne (70) et Territoire dg Belfort (90)
Nouvelle-Aquitaine Corréze (19), Creuse (23), Dordogne (24), et Haute-Vienne (87) 8
Charente (16), Charente-Maritime (17), Deux-Sevres (79) et Vienne (86)
Martinique Martinique (972) 1
Guadeloupe Guadeloupe (971) 1
Toplam 6 Bolge ( 2 deniz agin)  [Toplam 30 Departments 30
Corse Corse-du-Sud (2A) et Haute-Corse (2B) 2
Occitanie Aude (11), Gard (30), Hérault (34), Lozére (48) et Pyrénées-Orientales (66) 13
Ariege (09), Aveyron (12), Haute-Garonne (31), Gers (32), Lot (46), Hautes
Pyrénées (65), Tarn (81) et Tarn-et-Garonne (82)
Marsilya  [Provence-Alpes-Cote d'Azur  [Alpes-de-Haute-Provence (04), Hautes-Alpes (05), Alpes-Maritimes (06), 6
Ticaret Bouches-du-Rhone (13), Var (83) et Vaucluse (84)
Atageligi  (Nouvelle-Aquitaine Gironde (33), Landes (40), Lot-et-Garonne (47) et Pyrénées-Atlantiques A
(64)
Réunion Réunion (974) 1
Guyane Guyane (973) 1
Mayotte Mayotte (976) 1
Toplam 7 Bélge (3 denizagn) [ Toplam 28 Departments 28

Fransa 13 metropolitan, 5 d'outre mer olmak (izere 18 bélge ve 96 metrpolitanda 5 d'outre mer olmak (izere 101 departmandan
olusmaktadir. Departmant bizdeki vilayetlere denk gelmektedir.
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