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1. Ulke Pazarinda Tarimsal fla¢ Sektori

Tlgili Sektorde Uretim

Tarim sektoriniin Iran’in en énemli sektorlerinden biri olmasindan &tiirii, bu sektorde yillik
yiikli miktarda tarim ilacina ihtiya¢ duyuldugu, bu ihtiyacin bir kisminin yerli tiretim diger
kismininsa ithalat yoluyla karsilandigi, giin gectikge tarim teknolojisinin gelismesiyle
birlikte ihtiyaglarin giderek arttigi gorulmektedir.

Uretim Kapasitesi: Iran’da yillik 40 bin tondan fazla tarim ilaglarma ihtiyag
duyulmaktadir. Bu miktarin yillik 14 bin tonu yerli tretim ile karsilanmakta, kalan kisim
icin ise 240 milyon Dolar degerinde yillik 26 bin tondan fazla ithalat yapilmaktadir.

Ortalama ithalat fiyatlari: 9,2 Dolar’dir.
Ortalama Tuketici Fiyatlar

[ran'da iiretici fiyatlari; kalite, miktar, iiretim yeri, yerli ve yabanc1 gibi cesitli faktdrlere bagl
olarak degiskenlik gostermektedir. 1402 yilinda (2023) {iretici bazinda ortalama fiyatlar
asagidaki gibidir:

Ot kurutucu ila¢c: 280.000 Tiimen- 60.000 Tiimen (yaklasik 6.60-8 ABD Dolar)
Trifluralin tarim ilaci: 400.000-800.000 Tiimen (yaklasik 6-10 ABD Dolar1)
Metam Sodium tarim ilaci (20 litre): 4.400.000 Tiimen (yaklasik 50 ABD Dolar)

* Uretim maliyetlerindeki degiskenlikler ve doviz kuru dalgalanmalari ve nedeniyle bu
fiyatlar giincel piyasa kosullarina gore farkhihk gosterebilir.

Uretim Merkezleri: Ilgili Sektorde Iran genelinde 64 imalat tesisinin bulunmakta, bu
tesislerde yillik 18 bin ton tarimsal ilag iiretimi gergeklesmekte ve bu Uretimin 5 milyon
Dolar degerinde 4 bin tonu tarimsal ilag olarak ihra¢ edilmektedir. Ortalama ihracat fiyati
ise yaklasik 1.2 Dolardur.

Tarim ilaglar1 Sektorii Kapsaminda Hedef Bolgeler/Sehirler

Bati Azerbaycan Eyaleti: iiziim, elma, seftali, kayisi tarim dirlinlerinin {retimiyle
taninmaktadir.

Tebriz: Uziim, elma, kayisi tarim iiriinlerinin {iretimiyle taninmaktadir.

Meshed: Patates, sogan tarim {iriinlerinin iiretimiyle taninmaktadir

Isfahan: Envai cesit hububat, armut, kiraz, seftali tarim iiriinlerinin iiretimiyle taninmaktadur.
Fars: Safran, hurma, incir, nar, domates tarim iirlinlerinin iiretimiyle taninmaktadir.
Hemedan: Patates, ceviz, sarimsak, elma, {iziim tarim {irinlerinin {iretimiyle taninmaktadir.

Kurdistan Eyaleti: Elma, kiraz, visne, liziim tarim {irlinlerinin {iretimiyle taninmaktadir.



2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti
Tarimsal fla¢ Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi 1k 10 tilke
Ulke Adi Ithalat Degeri ($) Miktar Oran (%)
(kg) (ithalat
Degeri/Toplam
Ithalat)
1 | Cin 155.082.050 18.601.512
2 | Hindistan 25.360.836 3.746.409
3 | BAE 21.421.901 1.789.290
4 | Isvicre 18.645.725 643.592
5 | Turkiye 11.590.622 792.716
6 |Italya 5.571.379 52.000
7 | ispanya 387.581 59.40
8 | Ingiltere 231.177 29.977
9 | Almanya 159.287 11.016
10 | ABD 136.080 28.080

Kaynak: Iran Islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi

Tarimsal fla¢ Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ihracat Gergeklestirdigi i1k 8 Ulke

Ulke Ad1 Thracat Degeri ($) Miktar Oran (%)
(kg) (Ihracat

Degeri/Toplam
Thracat)

1 Irak 1.901.441 1.165.000

2 Afganistan 363463 459782

3 Azerbaycan 335.892 364323

4 Ermenistan 283.970 312.245

5 Rusya 246960 145239

6 Tacikistan 65.780 21.057

7 Pakistan 60.054 70.847

8 Turkmenistan 56.723 40.957

Kaynak: Iran Islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi




Tarmmsal Ilac¢ Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Ithalat Yaptigi Uriinler

(9 Grin)

Gumriuk Tarife Kodu
(8 Basamakli)

Uriin Ad1

Ithalat
Degeri
3)

Tiirkiye’den
Ithalat1 ($)

Tiirkiye’den
Ithalatinin
Pay1

(%)

38089313

Zararh bitkileri yok
ediciler

30.402.499

38089113

Zararl bitkileri yok
ediciler

25.659.426

38089124

Hasarat 6ldurdcu

23.363498

38089323

Hasarat oldiirtiicii,
kemirici hayvanlara
kars1 koruyucu, zararli
mantarlar1 ve bitkileri
yok edici,
striingenleri Onleyici
triinler...

12.658.899

38089111

Hasarat oldiiriicii,
kemirici hayvanlara
kars1 koruyucu, zararh
mantarlar1 ve bitkileri
yok edici,
strtngenleri 6nleyici
iriinler...

10.885.779

38089312

Zararh bitkileri yok
ediciler

7.248.917

38089213

Zararli mantarlarn
yokediciler

5.522.720

38089311

Zararl bitkileri yok
ediciler

5.218.077

9

38089223

Zararli mantarlar
yokediciler

4.970.980

Kaynak: Iran islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi

Tarimsal la¢ Sektorinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat Yaptig1 Uriinler

(3 Grdn)
Uriin Ad1 Tarife Thracat Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye Ihracatinin
Pozisyonu Degeri Ihracati ($) Pay1
(8Basamakli) | ($) (%)
Hasarat 6ldirtciler | 38089121 2.681.274
Hasarat 6ldiiriict, 38086120 259.087
kemirici
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hayvanlara kars1
koruyucu, zararh
mantarlari ve
bitkileri yok edici,
strtngenleri
Onleyici iirtinler...

Kemirici
hayvanlara kars1
kullanilanlar

38089910

246.960

Kaynak: Iran Islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi

3. Sektorde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)

Sektorde Ulkemizin Iran’a Ihracati (1.000 $)

Gumrik Uriin Ad1 2021 2022 2023
Tarife Kodu
(8
Basamakli)
1 38089323 Hasarat oldiiriict, 1.226.394 1.154.711 3.356.440
kemirici hayvanlara
kars1 koruyucu,
zararli mantarlari
ve bitkileri yok
edici, strgunleri
Onleyici iirtinler...
2 38089124 Hasarat 6ldirGcl 998.565 1.605.258 2.364.750
3 38089223 Zararli mantarlar1 25.8547 523.480 2.553.842
yokediciler
4 38089990 Diger Bocek 292.200 317.670 660.402
olduren turleri
5 38089419 Diger 296.185 548.434 361.383
dezenfektanlar
TOPLAM 3.071.891 4.149.553 9.296.787
Kaynak: Iran Islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi
Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Miktar kg)
Gumriik Uriin Ad1 2021 2022 2023
Tarife Kodu
(8
Basamakl)
1 38089323 Hagarat oldiirticii, | 54.961 51.520 132.155

kemirici
hayvanlara kars1
koruyucu, zararl
mantarlar1 ve
bitkileri yok edici
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surgunleri dnleyici
iirtinler...

2 38089124 Hasarat oldUricu 31.576 74.846 74.161

3 38089990 Diger Bocek 64.745 71.782 135.400
olddren tarleri

4 38089419 Diger 79.876 198.287 132.450
dezenfektanlar

5 38089223 Zararli mantarlar1 | 36.726 19.864 131.809
yokediciler

TOPLAM 237.884 416.299 605.975

Kaynak: Iran Islam Cumhuriyeti Giimriik Idaresi

4. Sektérde Ihracat Yoluyla Pazara Giris
Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Iran Tarmmsal [lag sektorii, iireticiler, ithalatgilar, toptancilar, perakendeciler ve nihai
tiiketicilerden olusan ¢ok katmanli ve dinamik bir yapiya sahiptir. Bu pazar; ham madde kalitesi,
iretim teknolojisi, fiyatlandirma, i¢ ve dis rekabetin yani1 sira devlet politikalar1 gibi cesitli
faktorlerden etkilenmektedir.

Ulkedeki tarimsal ilag iiretiminin biiyiik bir béliimii, iiriinlerini dogrudan veya toptan satis
aglari araciliftyla piyasaya siiren kii¢iik ve orta 6lgekli isletmeler tarafindan gergeklestirilmektedir.
Ote yandan, tarimsal ilag ithalati da &zellikle yiiksek kaliteye yonelik talebin bulundugu
segmentlerde, i¢ pazarin ihtiyaglarinin karsilanmasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Sektorde faaliyet gosteren belli bashi firmalara iliskin bilgilere asagida yer verilmistir;

Firma ismi: | Website: | Email

Fosfat Karun

www.karoonpc.com

https://karoonpc.com/#

Golbarg Pamacal

www.golbargepamchal.com

Ras kood:

www.raskood.ir

Sayan Holding

www.saynaholding.ir

Info@saynaholding.ir

Variyan Pistaz

https://www.bio-zpv.com/

info@bio-zpv.com

Turan Company

https://www.turanbiotech.com/

Aiya Chemical

https://www.ariashimi.ir/

Alborz Behsam

https://www.alborzbehsam.com/

info[at]alborzbehsam.com

Giyah Company

https://www.gyahcorp.ir/

Sazandegan Yadnegar

https://marjasanat.com/company/
sincoplus

info@marjasanat.com

Iran Kood

www.irankood.com
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Ilgili Oda/Birlik/Dernek/STK’lar ve iletisim Bilgileri
Tarimsal Ilag ithalatcilar Dernegi : http://ipfia.ir/fa

5. lithalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

[ran’da acik kaynaklardan firma ve ithalatc1 bilgisine erismek ¢ok zor ve hatta bazen imkansiz bir
goriiniim arz etmekte olup, Iran Sanayi, Maden ve Ticaret Bakanlig1 ve Tarim Bakanlig1 tarafindan
yaymlanan firma listelerine Tahran Ticaret Miisavirligimizce hazirlanan dokumana linkinden
(https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/quney-asya/iran/raporlar/musavirlik-raporlari/firma-listeleri)
ulasilabilmektedir.

Iran’da tarimsal ilac ithalat1 alaninda faaliyet gosteren bazi firmalarin bilgileri:

Firma Ismi ‘ Website
1 Adine Vasl https://adinegroup.com/
2 Ara Simi Kimiya http://arashimikimia.com/
3 Azhar Saba http://azharsaba.com/
4 Torabi Ticaret http://stargreen.ir/
5 Pardis Kal Tak Puya https://agriraz.com/
6 Bazr Aftab https://aftabseed.ir/
7 Rahrovan Ruyes Sabz https://rooyeshesabz.com/
8 Hamun Bazr Zarrin https://hamonbazr.com/
9 Sabz Gita http://sabzqgita.com/
10 | Sepahan Ruyes https://srooyesh.com/
11 | Forugh Dast https://fd-co.com/
12 | Kavin https://www.kavinco.com/
13 | Kimiya Karan Hamun https://haamoonn.ir/
14 | Macd Avaran Pars Gostar www.majdavaran.com
15 | Hayar Dast Abrun https://abroonco.com/
16 | Partov Kest Ariya https://bbk-iran.com/
17 | Giyah Rahavard Kaspiyan https://www.grcaspian.com/
18 | Asr Teicaret Parisyan http://www.asertd.com/
19 | Baharan https://baharan.co/
20 | Arman Sabz Adine https://armansabz.adinegroup.com/
21 | Raha Andis Kavan http://rahaandish.net/
22 | Sai Gol Tehran http://www.saeegol.com/
23 | Hezare Sevvom https://hezare-sevom.ir/
24 | Espidar Pardis https://www.espidar.com/
25 | Khezr Sam Kud https://khazarsamkood.com/
26 | Vaster Green https://vastergreen.com/
27 | Sabz Datis http://datisac.com/
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28 | Delta Pars Nahade https://deltaparsnahadeh.com/
29 | Royal Sakar Tecarat https://royalsakar.ir/
30 | Zarrin Serest Pars https://zarinspars.com/

31

Sadat Mehan

http://www.mahanco.ir/

6. Sektor Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Zorunlu Belgeler ve Belgeleri Duzenleyen Kurumlar:

Iran Sanayi, Madenler ve Ticaret Bakanlig1 ve Saglik, Ila¢ ve Saglik Egitimi Bakanligi ile Iran
Standartlar ve Sanayi Arastirmalart Kurumu tarafindan alinan ortak bir karar ¢ergevesinde
Iran’a ithal edilecek bazi iiriinler i¢in Certificate of Inspection (COI) adl1 sertifikanin alinmas1
zorunlulugu bulunmaktadir.

Certificate of Inspection (COI) adli sertifikanin tahsis edilebilmesi i¢in ISIRI tarafindan
calisma izni verilen sirketin alici tarafindan 6zel olarak gorevlendirilmesi gerekmektedir. Bu
gercevede, soz konusu gozetim firmasi tarafindan, ithal edilecek olan Uriin 6zelliklerinin ve
belirtilen tiriiniin iireticisinin resmi sertifika 6rneklerinin alinmasi, sonrasinda da Iran ithalat
mevzuat1 ¢ergevesinde liriiniin iiretildigi fabrika i¢in bir gézetim planinin diizenlenmesi ve
uretici firma yetkililerinin izni ile Gretim hattinda gézetim faaliyetinin gergeklestirilmesi
suretiyle gézetim islemi tamamlanmaktadir.

Gozetim faaliyetinin sonucunda, gozetim firmasi, hazirlayacagi rapora istinaden COI
sertifikasini diizenlemekte ve s6z konusu COI sertifikasinin bir 6rnegini, gozetim raporuyla
birlikte ISIRI’ya gondermektedir. Bu kapsamda, alici firmanm, iran giimriiiine mal
gondermeden once COI belgesini temin etmesi ve Tirk ihracatgiya teslim etmesi
gerekmektedir. S6z konusu belge ile birlikte {iriiniin iran giimriigiine sevk edilmesi ve giimriik
mevzuatina uygun olarak Iran’a ithal edilmesi miimkiin olabilmektedir. COI belgesi gereken
iiriinleri iran’a ithal edecek kisi veya sirketlerin gozetim firmalarina basvuruda bulunmasi ve
gerekli masraflar1 karsilamasi gerekmektedir.

Tarimsal ilaglar ithalatinda zorunlu belgeler:
Ticaret Kart1: Ithalatcilar i¢in zorunlu olup, Ticaret Odast tarafindan diizenlenir.
[ran Cihat Tarim Bakanligindan gerekli izinlerin alinmasi

Mense Sahadetnamesi: Uriiniin iiretildigi iilkeyi belgeleyen ve ihracatci iilke makamlarinca
verilen belge.

Satis Faturast: Uriiniin fiyati, miktar1 ve tiirii gibi bilgileri igeren belge.
Proforma Fatura: Uriin detaylar1, fiyatlandirma ve ddeme kosullarini igeren belge.

Standart Belgesi: Ithal edilen iiriiniin zorunlu standartlara tabi olmas1 durumunda, iran Ulusal
Standartlar Kurumu (ISIRI) (www.isiri.gov.ir) tarafindan verilen belge.

Not: Yukaridaki belgeler ve siirecler, iran mevzuat1 ve uluslararas ticaret kurallarma uygun
olarak giincellenebilir. Resmi bagvurular 6ncesi ilgili kurumlardan teyit alinmasi onerilir.
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7. Sektorde sevk dncesi inceleme zorunlulugu

Tarimsal ilag iiriinlerinin ithalatinda, 6zellikle zorunlu standartlara tabi iiriinler igin sevkiyat
oncesi denetim gerekli olabilmektedir.

fran Islam Cumhuriyeti Standart Kurumu (ISIRI) Tarafindan Teyitli Olan ithalat Alaninda
Faaliyet GOsteren tarimsal ilag sektorii Gozetim Firmalariin Linkleri agagida yer almaktadir;

O

©)

@)

https://ascointl.ir/organic-and-food-safety/

https://www.intertekgeshm.com/

https://www.organiccert.ir/

https://www.pars-cert.com/

https://taracontrol.com/

https://parscenter.com/

https://kimiapakhsh.com/

8. Sektdrdeki Onemli Fuarlar

Genel Fuarlar https://en.iranfair.com/

Tahran Uluslararasi Fuart  https://calendar.iranfair.com/en/

Isfahan Uluslararas1 Fuar1  http://english.isfahanfair.ir

Tebriz Uluslararasi Fuan http://tabrizfair.ir/Default.aspx

Meshed Uluslararas1 Fuar1  http://expo.ir/en/

Siraz Uluslararasi fuari https://www.farsfair.ir

Urumiye Uluslararasi Fuar1 https://urmiafair.com/

Kiirdistan Eyaleti Fuari: http://kordfair.ir/

Hamedan Uluslararasi1 Fuari: https://hamedanfair.ir/

9. Sektdrde Standartlar

Iran'da Tarimsal Ila¢ sektorii standartlari, Iran Ulusal Standartlar Kurumu (ISIRI-
WWW.isiri.gov.ir) tarafindan belirlenmekte ve yiiriitiilmektedir. Bu standartlar, asagidakiler de
dahil olmak iizere genis bir kapsama sahiptir:

[ran’a ithalati yapilan {iriiniin mense iilkesinden gerekli standartlara (Cevre, FAO, vs.) sahip
olmasi gerekmektedir.

Iran Kiigiik Sanayi ve Sanayi Siteleri Kurumu (ISIPO):
Web Sitesi: www.isipo.ir
Iran Ticareti Gelistirme Kurumu (TPO):

Gorevi: hracatgilart veya ithalatcilart desteklemeye yonelik duyurulari yayimlamak.
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o Web Sitesi: www.tpo.ir
o Ulusal Ihale Bilgilendirme Merkezi:

o Gorevi: Tarimsal Ilag sektorii de dahil olmak iizere cesitli alanlarda kamu ve 6zel sektor
ihalelerini yayimlamak.

o Web Sitesi: https://iets.mporag.ir/

10. Sektor firmalarina hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

Tarimsal ilag sektdriinde faaliyet gdsteren firmalar igin ticaret heyetleri, genellikle Iran Ticaret
Gelistirme Organizasyonu (WWW.tpo.ir) ve Iran Ticaret Odas1 (www.iccima.ir) gibi kurumlar
tarafindan planlanmaktadir. Onemli ticaret heyetlerinden bazilar1 sunlardir:

Iran Ticaret Heyeti'nin Tiirkiye Programu:

o Amag: Turkiye'deki Tarimsal ilag {iretici ve ihracatgilariyla ticari iliskilerin
gelistirilmesi.

o Tarih: Genellikle sonbahar veya kis mevsimlerinde diizenlenir.
Mekan: Istanbul veya izmir.

Iran Ticaret Heyeti'nin Cin Programi:

o Amag: Cin pazarindaki ihracat ve ithalat firsatlarinin degerlendirilmesi.
Tarih: Genellikle ilkbahar veya yaz mevsimlerinde dizenlenir.
Mekan: Guangzhou veya Sanghay.

Iran Ticaret Heyeti'nin Italya Programu:

o Amag: Lineapelle Fuari'na katilim saglanmasi ve Avrupal iireticilerle is baglantilari
kurulmasi.

o Tarih: Lineapelle Fuart ile es zamanli olarak (Subat, May1s veya Ekim aylarinda).
Mekan: Milano.

Iran Ticaret Heyeti'nin Rusya Programu:

o Amag: Tarimsal Ilag sektdriiniin Rusya pazarima ihracatinin genisletilmesi.
Tarih: Genellikle yaz veya sonbahar mevsimlerinde dizenlenir.
Mekan: Moskova veya Sant-Petersburg.

11. Sektérde Ambalajlama

o Pestisit ambalajlar1 tizerindeki agik etiketler ve isaretler; marka adi, pestisit tiirii, etken madde
miktar1, kullanim talimatlar1 ve kullanima iligkin 6nlemler ve uyarilari igermelidir.

o Pestisit ambalajlar1 nakliye sirasinda sizinti veya hasar gérmemesi i¢in hasara ve darbeye
dayanikli olmalidir.

12. Sektorde Etiketleme

[ran'da Tarmmsal Ilag diriinlerinin etiketlenmesi, ISIRI diizenlemelerine tabidir. Dogru
etiketleme, tiiketicilere kritik bilgiler sunarak uygun iiriin se¢imini kolaylastirir. Tarimsal Ilag iiriin
etiketlerinde genellikle su bilgiler yer alir:

Ticari Marka ve Logo: Uretici ve marka kimligi.
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Kullanim miktar1: Ornek olarak kag litre suya kag miktar ilag ilave edilmesi.

Kullanim Talimatlari: Bitki ve ya agacin ilaglanma sekli

Uretim Ulkesi: Uriiniin mensei.

Standart Lisans Numarasi: Ulusal standartlara uygunlugu gdsteren numara.

13. Tercihli Tarifeden Yararlanmak icin Gereken Belgeler

Iran ile Tercihli Ticaret Anlasmalar1 bulunmakla birlikte halihazirda s6z konusu Tarimsal la¢

Uriinleri bu anlasmalar kapsaminda yer almamaktadur.

14. Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tastma modlari, giizergahlar v.b.)

Nakliye Sureleri:

Yurtici Tasimacihk:

Sehirler arasi1 kara tasimaciligt 1-3 gun.

Uluslararasi Tasimacihk:

Tiirkiye'ye Kara Tagimaciligt: 2-5 gun.
Deniz Tasimaciligi: Haftalar veya aylar stirebilir.
Hava Tagimaciligi: 1-3 giin (maliyetli ancak hizl1).

Yaygin Tasima Yontemleri:

Kara Tagimaciligi: Komsu iilkelere (Tiirkiye, Irak, Afganistan) TIR ve kamyonlarla.
Demiryolu Tasimaciligi: Uzun mesafe yurti¢i ve uluslararasi tagimalar.

Deniz Tagimaciligi: Bender Abbas ve Hiirmiizgan gibi gliney limanlar iizerinden Avrupa ve
Asya'ya.

Hava Tasimacihigr: Yiiksek degerli ve acil kargolar i¢in Tahran Imam Humeyni Havalimani.

Tasima Rotalar:

o Iran lojistik altyapisina iliskin detayli verilere ulasmak icin Miisavirlikge hazirlanan

https://ticaret.gov.tr/data/620ccaa213b87642c457ec12/%C4%B0ran%20L ojistik%20%C3%
9CIke%20Raporu%202024.pdf linkinde kayith Iran Ulke Lojistik Raporu’na miiracaat
edilebilir.

Lojistik Zorluklar:

e Ulasim Altyapisi: Bazi bolgelerde yetersiz altyapi.

e Yuksek Nakliye Maliyetleri: Filo bakim masraflari vb.

e Giimriik ve Biirokratik Engeller: Zaman alic1 prosediirler.

e Uluslararas: Yaptirimlar: Teknoloji ve hizmet erisiminde kisitlamalar.

15. E-Ticaret (Smr Otesi E-Ticaret/E-Thracat)

Yerel Pazar Platformlar: (iran):

e Genel Platformlar:
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Digikala: Iran'in en biiyiik ¢evrimici pazar platformu;. https://www.digikala.com/
Emalls: Farkli ¢gevrimi¢i magazalardaki tiriinlerin karsilastirildigi bir alisveris motoru.
https://emalls.ir/

Torob: Emalls benzeri bir fiyat karsilastirma ve aligveris motoru. https://torob.com/
Sheypoor ve Divar: ikinci el iiriinler ve kiigiik saticilar i¢in ¢evrimigi ilan platformlari;
yeni Uiriin satig1 i¢in de bolimler mevcuttur. https://divar.ir, https://www.sheypoor.com/
Snapp Market: Gida ve giinliik {iriin satis1 i¢in ¢evrimigi platform; moda ve giyim
bolumleri de bulunabilir. https://snapp.ir/shop/

Dijital Pazarlama Yontemleri:

Sosyal Medya Pazarlamast: Instagram, Telegram, LinkedIn gibi platformlarda reklam,
miisteri etkilesimi ve dogrudan satis.

Arama Motoru Pazarlamasi (SEO ve SEM): Web sitesi ve igerigin arama motorlari i¢in
optimize edilmesi (SEO) ile hedefli trafik ¢ekmek icin iicretli arama motoru reklamlari
(SEM).

Online Goriintiilii Reklamcilik (Display Advertising): Web siteleri ve dijital platformlarda
banner reklamlarin gosterimi.

E-Posta Pazarlamasi: Hedef kitleye promosyon ve bilgilendirme e-postalar1 gonderilmesi.
Influencer Pazarlamasi: Sosyal medya fenomenleri ile marka ve {irlin tanitimi igin is
birlikleri.

Video Pazarlama: Uriin tanitim1, bakim egitimleri ve benzeri igeriklerin Youtube muadili
olan ve ayni islevi géren Aparat video platformunda pazarlama yapilmaktadir.

SMS Pazarlamast: Fiziksel magazalar i¢in miisterilere promosyon ve bilgilendirme
mesajlar1 génderilmesi.

En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar

Instagram: Pazarlama, dogrudan satis (DM ve hikayeler araciligiyla) ve reklamcilik i¢in
en populer platform

Telegram: Iran'da hala popiiler olmakla birlikte kullammi kisitlanmistir. Pazarlama,
bilgilendirme ve dolayl satislar i¢cin Telegram kanallar1 kullanilir.

WhatsApp: Miisterilerle dogrudan iletisim, miisteri destegi ve kisisellestirilmis satiglar
icin tercih edilir.

Aparat: YouTube benzeri yerel bir video paylasim platformu olup video pazarlama ve
egitim igerikleri i¢in kullanilir.

X (Twitter): Diger platformlara kiyasla daha sinirli kullanima sahip olmakla birlikte belirli
hedef kitlelerle markalasma ve etkilesim i¢in tercih edilir.

16. E-Ticaretteki Gumruk Vergileri ve Muafiyetleri

Gumrik Vergileri: E-ticaret yoluyla yapilan ithalatlar giimriik vergileri ve ithalat
vergilerine tabidir. Vergi oranlari {iriin tlirline gore degisiklik gosterir.

Gumrik Muafiyetleri: Diisiik degerli iriinler (hediyeler ve ticari numuneler gibi) i¢in
sinirl ve sartl muafiyetler mevcut olabilir. Detayli bilgi iran Giimriik Idaresi'nden temin
edilmelidir.

Katma Deger Vergisi (KDV): E-ticaret yoluyla ithal edilen iiriinlere KDV uygulanir.
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Déviz Duizenlemeleri: Iran'm doviz kurallari ve transfer kisitlamalari, sinir Stesi e-ticareti
etkileyebilir. Uluslararas1 6demeler ve doviz aliminda zorluklar yasanabilir

17. E-Ticarete Yonelik Dizenlemeler

Iran E-Ticaret Kanunu: Ulkede e-ticaretin genel yasal cercevesini belirler.

E-Ticaret Gelistirme Merkezi (Sanayi, Maden ve Ticaret Bakanhg): iran'da e-
ticaretin diizenlenmesi ve gelistirilmesinden sorumlu temel kurumdur.

Elektronik Giiven Sertifikas1 (e-Namad): E-Ticaret Gelistirme Merkezi tarafindan
verilen, ¢evrimic¢i magazalar i¢in zorunlu resmi giiven isaretidir. Yasal faaliyet i¢in bu
sertifikanin alinmasi gereklidir.

Veri Gizliligi Diizenlemeleri: Cevrimici kullanici bilgilerinin korunmasina ydnelik
diizenlemeler mevcuttur; ancak uluslararasi standartlar kadar kat1 olmayabilir.

Cevrimici Odeme Diizenlemeleri: Odeme sistemleri ve finansal islem giivenligi igin
belirli kurallar uygulanir.

Internet Filtreleme ve Sansiir Kisitlamalari: Bazi web sitelerine ve hizmetlere erisim
kisitlamalari, sinir Gtesi e-ticareti etkileyebilir.

18. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Devlet Posta Sirketleri: iran Islam Cumhuriyeti Posta Sirketi (Ulusal Posta) ve Pishtaz
Post (hizl1 kargo hizmetleri), e-ticaret lojistigi sunar.

Yerel Ozel Kargo Sirketleri: Tipax, Snapp Box, Alopik gibi 6zel sirketler, e-ticaret icin
hizli kargo hizmetleri saglar.

Uluslararasi Lojistik Sirketleri: DHL, FedEx, UPS ve TNT gibi sirketler, sinir 6tesi e-
ticaret i¢in hizmet verse de yaptirimlar nedeniyle faaliyetlerinde kisitlamalar olabilir.

Siparis Yénetimi (Fulfillment) Sirketleri: iran'da bu hizmetler gelismis iilkeler
seviyesinde degildir. Baz1 lojistik ve depolama sirketleri sinirli hizmet sunar.

Cevrimici Lojistik Platformlari: E-ticaret saticilar1 i¢in fiyat karsilastirma, kargo
rezervasyonu ve kargo takibi saglayan yeni platformlar ortaya ¢ikmaktadir.

19. Tanmitim ve Pazarlama

Iran, tarimsal ilag pazarlama faaliyetlerinde hem geleneksel hem de dijital yontemleri
kullanmaktadir.

Geleneksel Pazarlama Yontemleri:

Basih Reklameilik: Brosiirlerde ve kataloglarda reklamlar.
Acik Hava Reklamecihigi: Billboardlar, toplu tasima araclarindaki reklamlar

Fuar ve Etkinlikler: Tarim sektoriine 6zel fuarlara, uluslararasi sergilere ve endiistriyel-
ticari etkinliklere katilim.

Halkla fligkiler: Marka ve iiriinlerin olumlu imajin1 olusturmaya y&nelik halkla iliskiler
faaliyetleri; medyada haber ve duyurularin yaymlanmasi.
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Agizdan Agiza Pazarlama: Miisterilerin markay1 baskalarina tavsiye etmesini tesvik
etmek amaciyla {iriin kalitesi ve miisteri hizmetlerine vurgu.

Dijital Pazarlama Yontemleri:

Sosyal Medya Pazarlamasi: Instagram, Telegram, LinkedIn gibi platformlarda reklam,
misteri etkilesimi ve dogrudan satis.

Arama Motoru Pazarlamasi (SEO ve SEM): Web sitesi ve igerigin arama motorlari igin
optimize edilmesi (SEO) ile hedefli trafik ¢ekmek i¢in iicretli arama motoru reklamlari
(SEM).

Online Goriintiilli Reklamcihk (Display Advertising): Web siteleri ve dijital
platformlarda banner reklamlarin gosterimi.

E-Posta Pazarlamasi: Hedef kitleye promosyon ve bilgilendirme e-postalar
gonderilmesi.

Influencer Pazarlamasi: Sosyal medya fenomenleri ile marka ve iiriin tanitimi igin is
birlikleri.

Video Pazarlama: Uriin tanitimi, bakim egitimleri ve benzeri igeriklerin Youtube
muadili olan ve ayni iglevi goren Aparat video platformunda pazarlama yapilmaktadir.

SMS Pazarlamasi: Fiziksel magazalar i¢in miisterilere promosyon ve bilgilendirme
mesajlar1 génderilmesi.

Pazarlama Trendleri:

20.

Kisisellestirilmis Pazarlama: Miisteri satin alma ge¢misi, ¢evrimici davraniglart ve
tercihlerine gore Ozellestirilmis mesaj ve teklifler sunulmasi.

Etkilesimli Pazarlama: Sosyal medya etkilesimi, online anketler, yarismalar ve dijital
etkinliklerle miisteri katiliminin artirilmast.

Cok Kanalli Pazarlama: Hem online hem offline kanallarin entegre kullanimi ile genis
kitlelere ulasma ve tutarli miisteri deneyimi olusturma.

Hikaye Anlatimh Pazarlama (Storytelling): Marka tarihcesi, degerleri ve miisterilerle
duygusal bag kurmaya odaklanan anlatilar.

Video ve Gorsel Icerik Pazarlamasi: Cevrimici hedef Kitle tizerinde daha etkili olan
gorsel ve video igeriklerin 6n plana ¢ikarilmasi.

Sektorde Tiiketici /Alici Tercihleri ve Son Trendler
Tuketici Tercihleri:

e Yuksek Kalite: Iranl tiiketiciler, tarimsal ilag iiriinlerde yiiksek kaliteye bilyiik 5Snem
vermekte ve kaliteli Grlnler icin daha fazla 6deme yapmaya isteklidir.

e Uygun Fiyat: Mevcut ekonomik kosullar nedeniyle bazi tiiketiciler, makul fiyath
ilaglar aramaktadir.
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21. Sektorde Vergiler (giimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiiketim vergisi, ilave
gumruk vergisi, Anti-Damping vergisi v.b.)

Gumrik Vergileri: Tarimsal ilag tirlinlerinin yurtdisindan ithalatina giimriik vergisi
uygulanmaktadir. Giimriik vergisi oranlari, iirlin tipine ve giimriik tarifelerine gore
belirlenir.

Katma Deger Vergisi (KDV): Yurtiginde Tarmmsal Ilag iiriinlerinin satisina katma
deger vergisi uygulanmaktadir. Iran’da standart KDV orani halihazirda %10’ dur.
Ozel Tuketim Vergisi: Ozel tiketim vergisi genellikle liiks mallara, bazi durumlarda
uygulanir.

Anti-Damping Vergisi: Belirli bir iilkeden yapilan tarimsal ilag tiriinii ithalatinin asirt
diisiik fiyatlarla (damping) gerceklesmesi ve yerel sanayiye zarar vermesi halinde, s6z
konusu ithalata anti-damping vergisi uygulanabilir.

Gelir Vergisi: Tarimsal ilag faaliyeti gosteren sirketler, iiretim ve ticari birimler gelir
vergisine tabidir. Iran’da sirketlerin gelir vergisi oran1 genellikle %25 tir.

Diger Vergiler: Personel iicret ve maaglarina uygulanan vergiler, emlak vergisi,
gayrimenkul devir vergisi gibi diger vergiler de Tarmmsal Ilag aktorlerine
yiklenebilmektedir.

22. Sektorde Ulkenin Tarife Bazinda ithalat giimriik yiikiimliiliikleri (%-toplam)

Gumruk Tarife Kodu Giimriik Yiikiimliiliigii (%)
1 38089111 4
2 38089112 2
3 38089113 1
4 38089122 12
5 38089123 7
6 38089124 4
7 38089211 2
8 38089212 1
9 38089213 12
10 38089221 7
11 38089222 4
12 38089223 4
13 38089311 2
14 38089312 1
15 38089313 12
16 38089321 7
17 38089322 4
18 38089323 7
19 38089411 1
20 38089412 1
21 38089419 1

21



22 38089429 1
23 38089930 1
24 38089940 1
25 38089990 4

23. Ozel Gunler, Bayramlar v.b.

Nevruz Bayrami 1-4 Ferverdin | 21-24 Mart
fran Islam Cumhuriyeti Giinii 12 Ferverdin |1 Nisan
Tabiat GUnu (Sizdeh Beder) 13 Ferverdin |2 Nisan
Hz. Muhammed’in Risaletinin Baglangici 14 Ferverdin |3 Nisan
Imam Mehdi’nin Dogumu 31 Ferverdin |20 Mayis
Hz. Ali’nin Sehadeti 5 Hordad 26 Mayis
%;n;zjinﬁ;y,gmnin Vefati/ 14 Hordad | 4 Haziran
Sah’a Kars1 Ayaklanmanin Y1l Doniimii / Ramazan Bayrami | 15 Hordad 5 Haziran
Imam Cafer-i Sadik’in Sehadeti 7 Tir 28 Haziran
Kurban Bayrami 20 Mordad | 11 Agustos
Gadir-i Hum Bayrami 28 Mordad | 19 Agustos
Tasua 17 Sehriver |8 Eylul
Asura 18 Sehriver |9 Eylil
Arbain 27 Mehr 19 Ekim
e el ot saom |27
Imam Riza’nin Sehadeti 6 Aban 28 Ekim
Imam Askeri’in Sehadeti 14 Aban 5 Kasim
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Hz. Muhammed’in Dogumu / imam Cafer-i Sadik’1in Dogumu | 23 Aban 14 Kasim
Hz. Fatima’nin Vefati 8 Behmen 28 Ocak
Islam Inkilabinin Y1ldéniimii 22 Behmen |11 Subat
Hz. Ali’nin Dogum Giinii 18 Esfend 8 Mart
Petroliin Millilestirilmesi Giinii 29 Esfend 19 Mart

24. Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Hammadde ithalatinda Kisitlamalar: Yiiksek Kkaliteli ithalatinda zaman zaman
kisitlamalar bulunmakta olup, bu durum yerel tarimsal ilag Uriinlerinin Kkalitesi ve
cesitliligini olumsuz etkileyebilmektedir.

Cevresel Kisitlamalar: Kimyasal kullanimi ve kirlilige yol agan atik su tiretimi nedeniyle
Tarmmsal Ilag Sektorii, cevresel diizenlemelerle kars1 karsiyadir. Cevre mevzuati, iiretim
maliyetlerini artirabilir ve daha temiz teknolojilere yatirimi gerektirebilir.

Nitelikli Is Giicii Eksikligi: Tarimsal Ila¢ sektoriiniin yiiksek kaliteli iiretim gibi baz1
alanlarinda uzman ve nitelikli is giicii eksikligi bir engel teskil edebilmektedir.

Uluslararasi Yaptirimlar: Iran’a uygulanan ekonomik yaptirimlar, modern teknolojilere
erisimi, yabanci yatirnmlari, ihracat pazarlarini ve uluslararasi finans sistemlerini
kisitlamustir. Yaptirimlar, Tarimsal ilag sektoriinii de olumsuz etkilemistir.

Karmasik ve Engelleyici Mevzuat: Glimriik, ticaret, vergi, lisanslar gibi cesitli
alanlardaki karmagik ve biirokratik devlet diizenlemeleri, ticari siiregleri yavaslatabilir ve
is yapma maliyetlerini artirabilir.

Ekonomik Belirsizlik: Ekonomik belirsizlikler, déviz kuru dalgalanmalar1 ve yiiksek
enflasyon, uzun vadeli planlama ve sektore yatirimi zorlastirabilmektedir.

Altyap1 Yetersizligi: Baz1 bolgelerde ulasim, enerji ve iletisim altyapisinin zayif olmasi,
iiretim ve dagitim maliyetlerini artirabilir.

Uluslararas1 Finansal Transfer Sorunlari: Yaptirimlar ve bankacilik sorunlar
nedeniyle uluslararas1 finansal transferlerdeki kisitlamalar, yabanci iilkelerle ticareti
zorlastirmakta ve maliyetli hale getirmektedir.

25. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Iran Pazarinda Artan Talep: Iran’da yillik 120 milyon ton tarim {iriiniiniin {iretilmesi ve
bu miktarin her yi1l artmasiyla birlikte tarimsal ilaglara ihtiyacin arttig1 ongoriilmektedir.

Iran'da E-Ticaretin Yiikselisi: Iran'da e-ticaretin biiyiimesi, Tiirk ihracatcilarin Iranh
tilketicilere ¢evrimici platformlar ve sosyal medya araciligiyla dogrudan ulagsmasina
olanak saglamaktadir.
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[ran-Tiirkiye Arasindaki Yakin Ticari ve Kiiltiirel iliskiler: Iki iilke arasindaki giiclii ticari
ve kiiltiirel baglar, karsilikli pazar bilgisi ve ticari iletisim kolaylig1 saglamaktadir.

Iran Pazarinmn Cesitlilik ve Kalite Ihtiyaci: iran Tarimsal ilag pazari, daha fazla iiriin
cesitliligi ve yiiksek kaliteli iirlinlere erisim ihtiyaci barindirmaktadir. Tiirk ihracatgilar,
bu ihtiyaci karsilayabilir.

Uretim ve Pazarlama Is Birligi Potansiyeli: Tiirk ve Iranli tarimsal ilag iireticileri ile
markalar arasinda ortak iiretim, pazarlama ve dagitim alanlarinda is birligi imkanlari
mevcuttur.

Cografi Yakinlik ve Konum: ki iilkenin cografi yakinlig1, lojistik maliyetleri ve teslimat
siirelerini azaltarak kara ticaretini kolaylastirmaktadir.

Ticaret Anlasmalart: iran ile Tiirkiye arasinda imzalanacak yeni ticaret anlasmalar1 veya
mevcutlarin genigletilmesi (su an kapsamli bir serbest ticaret anlagmasi olmamasina
ragmen), glimriik vergilerini diisiirerek ticareti tesvik edebilir.

26. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Iran Pazarinda Yogun Rekabet: Iran Tarimsal flag pazari, yerli Greticiler ve Cin gibi
diger Asya iilkelerinden ithalat¢ilarla rekabet i¢indedir. Tiirk ihracatgilar, fiyat ve kalitede
rekabetle karsilasacaktir.

Iran Hiikiimetinin Yerli Sanayiyi Destekleme Politikalari: fran'in yerli Tarimsal flag
sanayisini korumaya yonelik glimriik vergileri, ithalat kisitlamalar1 ve yerli {ireticilere
saglanan tesvikler, Tiirk ihracatcilar i¢in rekabeti zorlastirabilir.

Iran'da Ekonomik Dalgalanmalar ve Déviz Kuru Riskleri: Enflasyon ve doviz kuru
istikrarsizlig1, ticari planlamayi zorlastirabilir ve tiiketici satin alma giiciinii olumsuz
etkileyebilir.

Siyasi Belirsizlik ve Yaptirimlar: Iran'a uygulanan uluslararasi yaptirimlar, finansal
islemleri ve pazar erisimini kisitlayarak riskleri artirmaktadir.

Altyapi ve Lojistik Sorunlari: iran'da ulasim ve depolama altyapisindaki eksiklikler,
lojistik maliyetleri ylkseltebilir.

Karmasik Giimriik ve Ticari Diizenlemeler: iran'in biirokratik ithalat prosediirleri ve
teknik standartlar, strecleri uzatabilir.

27. Iran pazarina dair 6nemli bilgi notlarina ulasmak icin linkler:

https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/guney-asya/iran/raporlar/musavirlik-
raporlari/onemli-bilgi-notlari

Is Diinyas1 Temsilcilerimizin Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar Notuna Erismek
I¢in Tiklaymz. https://bit.ly/33itKiZ

Iran'da Sirket, Sube ve JV Kurulmasi, Temsilcilik ve Acente Tayini Bilgi Notuna Ulasmak
Icin Tiklaymniz. https://bit.ly/33ImNh8

Ticari S6zlesme Yapilirken Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar ve Tahkim Mekanizmasi
Notu Icin Tiklayiniz. https://bit.ly/3q1LoRZ
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28. Tarmmsal Ilac Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

e Detayli Pazar Arastirmasi: Tiiketici egilimleri, rakipler ve yasal diizenlemeler {izerine
kapsamli aragtirma yapilmalidir.

e Glvenilir Yerel Ortaklar: fran pazarina giriste deneyimli yerel distribiitdrler veya
danigsmanlarla is birligi 6nemlidir.

e Rekabetci Fiyat ve Kalite Dengesi: Uygun fiyatli ancak yiiksek kaliteli tiriinlerle pazar
pay1 kazanilabilir.

e Pazara Uyumlu Uriin Tasarim1: Uriinler, Iranl tiiketicilerin kiiltiirel ve pratik ihtiyaclarina
gore optimize edilmelidir.

e Dijital Pazarlama Stratejileri: Sosyal medya ve e-ticaret platformlar1 etkin sekilde
kullanilmalidir.

e  Giiclii Marka Imaj1: Kalite ve giiven odakli bir marka kimligi olusturulmalidir.

e Satis Sonras1 Hizmetler: Miisteri memnuniyeti i¢in teknik destek ve garantilere 6nem
verilmelidir.

e Kiiltirel ve Yasal Hassasiyetler: Iran'm dini ve kiiltiirel normlarina saygi gosteren
pazarlama stratejileri benimsenmelidir.

e Risk Yo0netimi: Doviz kuru ve siyasi risklere karsi finansal koruma mekanizmalari
planlanmalidir.

e Glncel Bilgi Takibi: Pazar dinamikleri ve mevzuat degisiklikleri siirekli izlenmelidir.

29. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

2018 yilinda ABD’nin tek tarafli olarak iran’la yapilan niikleer anlasmadan (JCPOA) cikarak
Iran’a yonelik yaptirimlari uygulamaya tekrar baslayacagimi agiklamasi ve dnceki donemlerden daha
siddetli bir sekilde uygulanan yaptirimlarla iran’in doviz elde edebilecek tiim sektorlerini hedef
almasinin ardindan Iran ithalat rejimi kapsamli bir sekilde degistirilmistir. Bunlardan en 6nemlisi iilke
icinde Uretimi yapilan veya zaruri ihtiyag olarak goriilmeyen veya liikks olarak nitelendirilen belirlenen
mallarin ithalatimm yasaklayarak iilke disina doviz ¢ikisini en aza indirmeyi amaglayan
uygulamalardir. Iran iilke igi iiretimi artirmaya, hammadde veya aramali ithalati yapmaya, nihai
iirlinleri ise miimkiin oldugunca az ithal etmeye g¢aligmaktadir. Bu ¢ercevede, iiriinler iilkenin
ihtiyaclar1 ve doviz rezervleri dikkate alinarak ithalat1 yasak tiriinler (4. ve 27. gruplar), ithalat1 giliniin
ithtiyaclarina bagh olarak tekrar degerlendirmeye tabi {iriinler (ithalat1 gegici yasak iiriinler) veya
ithalatinda Iran Merkez Bankasi tarafindan ddviz tahsisinde oncelikli {iriinler gibi muhtelif
kategorilere ayrilmstir.

Bu kapsamda, 15 Ekim 2022 tarihinde Resmi makamlarca ithalat yasaklarina dair yeni bir
aciklama yapilarak ticari faaliyette bulunanlar i¢in tamamuiyla seffaf oldugu ifade edilen ithalat1 yasak
iirlinler listesinin kamuoyu ile de paylasildig1 bildirilmistir. S6z konusu agiklamada, ithalat1 yasak
{irlinler listesini 4. ve 27. gruplarin olusturdugu, 4. grupta yer alan {iriinlerin ithalatinin Iran Ekonomik
Koordinasyon Yiiksek Kurulu tarafindan, 27. gruptaki iiriinlerin ise iran Sanayi, Maden ve Ticaret
Bakanligi tarafindan yetki kullanimi ile yasaklandigi ifade edilmistir. Her yil ihtiyaglara ve
kaynaklara gore revize edildigi belirtilen 4. gruptaki iiriinlere iliskin olarak 2018 yilinda 8li bazda
1392, 2019 yilinda 1519, 2020 yilinda 1539, 2021 yilinda 1537 ve 2022 yilinda (kamuoyu ile
paylasilan liste) ise 1.550 tarife maddesinin ithalatinin yasaklandig1 agiklanmistir. Ayrica Iran Sanayi,
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Maden ve Ticaret Bakanlhigi yetkisi ile 27. grupta 8li bazda 600 tarife maddesinin ithalati
yasaklanmistir.

Netice itibariyle halihazirda toplam 2.150 adet 8’li GTIP’de yapilacak ithalat, Iran tarafindan
yasaklanmustir. S6z konusu 2.150 adet 8’li GTIP kamuoyu ile paylasilmustir. 2.150 adet 8’li
GTIiP’deki ithalat yasagina ek olarak 766 tarife maddesinin gecici yasaklara (gegici yasaklara dair
GTIP listesi kamuoyu ile paylasilmamustir) tabi oldugu, sektdr talepleri, iilke ihtiyaclari ve ilgili
kurumlarin goriisleri dikkate alinarak bu tarife maddelerinin ithalatina izin verilebilecegi
bildirilmistir. Bu yasaklara ek olarak yerli tiretim kapasitelerinin maksimum kullanimini saglamak
icin benzer yerli iiretimi olan tarife kodlarindaki iiriinlerin ithalatinin ithalat beyannamesi agildiginda
detayl1 incelemeye tabi tutuldugu ifade edilmistir

Iran’da halihazirdaki ambargolar nedeniyle bir ¢ok sektérde ve iiriinde ithalat yasaklari
bulunmakta, geriye kalan az sayida sektor ve iirlinde de pazara giris engellemeleri bulunmaktadir.

30. Genel Degerlendirme

Iran tarimsal ila¢ pazari, zorluk ve engellere ragmen, mevcut talep acig1 sebebiyle Turk
ihracatgilar1 bakimindan ©6nemli bir firsat alani olusturmaktadir. Tiirkiye'nin tarim ilaglari
sektoriindeki rekabetci yapisi, e-ticaret faaliyetlerinin yayginlasmasi ve iki lilke arasindaki ticari ve
kiiltiirel iligkilerin yakinligi, artan talep bakimindan Tiirk ihracatgilara cazip firsatlar sunmasinin
yanisira, Ithalat fiyatlar1 dikkate alinarak yapilacak dogru fiyatlama, iiriin kalitesi ve destegi ile
mevcut ithalat (yurtdisi talebi) pastasindan da pay alinabilecegi degerlendirilmektedir.

Diger taraftan, yogun rekabet ortami, korumaci politikalar, ekonomik dalgalanmalar ve siyasi
istikrarsizlik gibi faktorler de birtakim zorluklar dogurmaktadir. Tarimsal ilag pazarinda basarili
olabilmek igin, ihracat¢ilar bakimindan titiz bir pazar aragtirmasi yiriitilmeli, gerektiginde giivenilir
yerel ticari ortaklar segilmeli, kaliteli ve rekabetci fiyath iriinler sunulmali, uygun pazarlama
stratejileri benimsenmeli ve ticari riskler dikkatlice yonetilmelidir. Bu kapsamda, Iran ile ticaret
yapilirken olas1 kayiplarin oniine gegilebilmesi bakimindan, ticaretin baglangicinda “Baby Steps”
kuralina gore hareket edilmeli, bir baska ifadeyle 6nce gorece kii¢iik miktarlarla baglaniimali ve
gerekli sartlarin olugmasi halinde sonraki agamalara gegilmelidir.

* fran'a yonelik ticari faaliyetlerde bulunmadan énce, giincel yaptirim listeleri ve yerel
mevzuatin yetkili kurumlardan (asagida listelenmistir) teyit edilmesi tavsiye edilir.

31. Yararh Adresler

https://www.kolayihracat.gov.tr/ulkeler/iran
Iran Ticaret, Sanayi, Madenler ve Tarim Odast:
Web: www.iccima.ir

Iran Ticaret Gelistirme Orgiitii:

Web: www.tpo.ir

Iran Ulusal Standartlar Kurumu:

Web: www.isiri.gov.ir

Iran Entegre Ticaret Sistemi:

Web: www.ntsw.ir

Iran Giimriik Mevzuat1 Bilgi Portali:

Web: www.irica.ir
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32. Kaynakca

https://www.kolayihracat.qov.tr/ulkeler/iran

https://ahuracommerce.ir/list-of-poison-and-fertilizer-importers/

https://irica.ir/web directory/55334-%D8%A2%D9%85%D8%A7%D8%B1.html

Urumiye Sanayi, Maden, Tarim ve Ticaret odas1
http://urmiaccim.com/%D8%B5%D9%81%D8%AD%D9%87 -
%D8%AT7%D8%B5%D9%84%DB%8C

https://www.ippa.ir/

https://marjasanat.com/

https://www.foodkeys.com/agriculture/8
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