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1. Kiiresel Bakis

1.1 Sektoriin kiiresel ticareti

Sekerleme sektorii, tiikketici egilimleri, ticaret politikalar1 ve fiyat dinamikleri bakimindan
dis faktorlere bagimli, yogun rekabetin yasandigi bir yapiya sahiptir. Sektordeki satislarin
yaklasik %801 Amerika Birlesik Devletleri’ne yoneliktir. Bu noktada, ABD pazarinda
ortaya ¢ikan tiikketim trendleri ile ticaret ve gida gilivenligi politikalari, iiretici ve ihracatgi
firmalar agisindan belirleyici bir rol oynamaktadir. 2021-2024 déneminde gozlemlenen
giiclii fiyat artiglari, sektorde ¢ift haneli oranda biiylimeyi beraberinde getirmistir.

Diinya genelinde sekerleme iiriinleri ithalat1 2024 yilinda yaklagsik 88,5 milyar ABD dolar1
seviyesine ulagmustir. Bu veri, sekerleme sektoriiniin kiiresel 6lgekte onemli bir pazar
biiyiikliigiine sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, sektdrde rekabet avantaj
elde edebilmek adina fiyatlama stratejileri, tedarik zinciri yonetimi, iiriin ¢esitlendirmesi
ve ticaret politikalarina uyum konularinda stratejik yaklasimlar gelistirilmesi
kag¢inilmazdir.

Sekerleme sektoriinii konu alan bu rapor asagidaki 4’lii GTP kodlar dikkate alinarak
hazirlanmistir:

e GTP 1704 — Kakao igermeyen seker mamiilleri (beyaz ¢ikolata dahil),

e GTP 1806 — Cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlari,

e GTP 1905 — Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmek¢ilik mamulleri (kakao
icersin icermesin); hosti, eczacilikta kullanilan bos ilag kapsiilleri, miihiir giillaci,
piring kagidi1 ve benzeri iirlinler,

e (GTP 2007 — Regeller, joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu meyve piiresi,
meyve veya sert kabuklu meyve pastlari (pisirilerek hazirlanmis) (ilave seker veya
diger tatlandirici maddeleri igersin igermesin),

e GTP 2105 — Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao icersin igermesin).

1.1.1 Sektorde En Fazla ihracat1 Olan 1k 20 Ulke (2024)
1.1.1.1 GTP 1704 — Kakao icermeyen seker mamiilleri (beyaz cikolata dahil)

Ulke Ad Thracat Degeri Diinya
(bin $) Ihracatindaki Pay1

(%)
1. | Almanya 2.101.588 11,5
2. | Cin 1.761.216 9,7
3. | Meksika 1.304.975 7,2
4. | Belgika 1.193.147 6,5
5. | Hollanda 1.079.332 5,9
6. | Ispanya 982.696 5.4
7. | Tiirkiye 923.615 5,1
8. | ABD 794.384 4.4
9. | Polonya 768.629 4,2
10. | Kanada 653.415 3,6




11. | italya 386.513 2,1
12. | Fransa 345.669 1,9
13. | Cekya 332.296 1,8
14. | Birlesik Krallik 292.901 1,6
15. | Kolombiya 282.571 1,6
16. | Isvec 251.480 1,4
17. | Isvicre 238.526 1,3
18. | Danimarka 233.225 1,3
19. | Hindistan 221.549 1,2
20. | Ukrayna 215.160 1,2
Diinya Toplam 18.216.844 100
Ihracati

*Kaynak: Trade Map

1.1.1.2 GTP 1806 — Cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlar:

Ulke Ad1 ihracat Degeri Diinya
(bin $) Ihracatindaki Pay1

(%)

1. | Almanya 7.116.891 16,1
2. | Belgika 5.256.443 11,9
3. | Polonya 3.261.899 7,4
4. | italya 3.121.469 7,1
5. | Hollanda 2.837.515 6,4
6. | Kanada 2.764.072 6,3
7. | ABD 2.139.867 4,8
8. | Fransa 1.912.396 4.3
9. | Birlesik Krallik 1.196.510 2,7
10. | Isvigre 1.172.022 2,7
11. | Tiirkiye 947.183 2,1
12. | Ispanya 833.311 1,9
13. | Avusturya 829.478 1,9
14. | Meksika 803.532 1,8
15. | Rusya 710.223 1,6
16. | Isvec 583.798 1,3
17.| Singapur 569.371 1,3
18.| Cin 506.919 1,1
19. | Cekya 467.848 1,1
20. | Malezya 445.624 1
Diinya Toplam 44.158.081 100

Thracat

*Kaynak: Trade Map



1.1.1.3 GTP 1905 — Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmekg¢ilik mamulleri
(kakao icersin icermesin); hosti, eczacilikta kullanilan bos ilac¢ kapsiilleri,
miihiir giillaci, pirin¢ kagidi ve benzeri iiriinler

Ulke Ad Ihracat Degeri Diinya
(bin $) Ihracatindaki Pay1

(%)

1. | Almanya 5.853.958 9,9
2. | Kanada 5.726.393 9,7
3. | Italya 4.658.745 7,9
4. | Belgika 3.826.083 6,5
5. | Polonya 3.455.510 5,9
6. | Fransa 3.222.276 5,5
7. | Hollanda 3.104.392 53
8. | Meksika 2.772.833 4,7
9. | ABD 2.632.178 4,5
10. | Ispanya 2.136.405 3,6
11. | Tiirkiye 1.613.380 2,7
12. | Birlesik Krallik 1.490.570 2,5
13. | Malezya 993.503 1,7
14. | Avusturya 919.320 1,6
15. | Endonezya 911.782 1,5
16. | Cin 896.195 1,5
17.| Cekya 850.819 1,4
18. | Irland 724.253 1,2
19. | Isvec 656.221 1,1
20. | Tayland 633.146 1,1
Diinya Toplam 58.871.136 100

Thracati

*Kaynak: Trade Map

1.1.1.4 GTP 2007 — Receller, joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu
meyve piiresi, meyve veya sert kabuklu meyve pastlar1 (pisirilerek
hazirlanmis) (ilave seker veya diger tatlandirici maddeleri igersin

icermesin)
Ulke Ad Thracat Degeri Diinya
(bin $) Ihracatindaki Pay1

(%)

1. | Fransa 600.771 13,1

2. | Italya 435.322 9,5

3. | Tiirkiye 364.873 8

4. | Almanya 295.396 6,4

5. | Ispanya 255.099 5,6

6. | Belgika 237.337 5,2

7. | Polonya 181.643 4




8. | Hollanda 174.046 3,8
9. | Sili 159.742 3,5
10.| ABD 146.630 3,2
11. | Hindistan 135.100 2.9
12. | Yunanistan 116.474 2,5
13. | Avusturya 111.268 2,4
14. | Cin 100.811 2,2
15. | Kanada 99.405 2,2
16. | Tayland 62.077 1,4
17. | Kosta Rika 60.445 1,3
18. | Misir 54.500 1,2
19. | Ekvador 53.985 1,2
20. | Danimarka 53.621 1,2
Diinya Toplam 4.585.400 100
Ihracati

*Kaynak: Trade Map

1.1.1.5 GTP 2105 — Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao icersin icermesin)

Ulke Ada Thracat Degeri Diinya
(bin §) fhracatindaki Pay:
(%)
1. | Almanya 738.027 11,8
2. | Fransa 705.715 11,3
3. | Belgika 578.500 9,2
4. | Hollanda 470.938 7,5
5. | Polonya 437.756 7
6. | Italya 419.735 6,7
7. | Ispanya 356.147 5,7
8. | ABD 243.442 3,9
9. | Macaristan 198.583 32
10. | Birlesik Krallik 185.333 3
11. | Tayland 137.202 2,2
12. | Slovenya 133.725 2,1
13. | Sirbistan 109.328 1,7
14. | Gliney Kore 98.413 1,6
15. | Isveg 75.994 1,2
16.| B.AE. 72.816 1,2
17.| Cekya 71.536 1,1
18. | Tiirkiye 69.797 1,1
19. | Litvanya 63.768 1
20. | Guatemala 60.281 1
Diinya Toplam 6.256.945 100
Ihracati

*Kaynak: Trade Map



1.1.2 Sektorde En Fazla ithalat1 Olan 1k 20 Ulke (2024)

1.1.2.1 GTP 1704 — Kakao icermeyen seker mamiilleri (beyaz cikolata dahil)

Ulke Ad Ithalat Degeri (bin Diinya
$) Ithalatindaki Pay1
(%)
1. | ABD 3.326.298 18,6
2. | Birlesik Krallik 1.147.388 6,4
3. | Almanya 1.110.672 6,2
4. | Hollanda 719.702 4
5. | Fransa 687.156 3,8
6. | Kanada 666.588 3,7
7. | Belgika 449.986 2,5
8. | Polonya 414.776 2,3
9. | isveg 395.062 2,2
10. | Cin 368.997 2,1
11. | Gliney Kore 329.946 1,8
12. | Avustralya 292.752 1,6
13. | italya 263.510 1,5
14. | Suudi Arabistan 245.642 1,4
15. | Danimarka 241.882 1,4
16. | Rusya 238.556 1,3
17. | Ispanya 233.935 1,3
18. | Meksika 223.007 1,2
19. | Avusturya 217.026 1,2
20. | Cekya 192.179 1,1
Diinya Toplam 17.883.784 100
Ithalati

1.1.2.2 GTP 1806 — Cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlar:

*Kaynak: Trade Map

Ulke Ad Ithalat Degeri (bin Diinya
$) Ithalatindaki Pay1
(%)
1. | ABD 4.921.943 11,2
2. | Almanya 3.748.930 8,5
3. | Birlesik Krallik 3.621.627 8,2
4. | Fransa 3.382.876 7,7
5. | Hollanda 2.165.578 4,9
6. | Belgika 1.803.518 4,1
7. | Kanada 1.542.389 3.5
8. | Polonya 1.481.379 34
9. | Ispanya 960.199 2,2




10. | italya 909.772 2,1
11. | Avusturya 736.272 1,7
12. | Japonya 682.564 1,6
13. | Cekya 666.948 1,5
14.| Cin 664.381 1,5
15. | Rusya 617.502 1,4
16. | Suudi Arabistan 616.691 1,4
17.| Romanya 611.028 1,4
18. | isveg 569.126 1,3
19.| B.AE. 532.942 1,2
20. | irlanda 519.184 1,2
Diinya Toplam 43.960.362 100
ithalati

*Kaynak: Trade Map

1.1.2.3 GTP 1905 — Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmekg¢ilik mamulleri
(kakao i¢ersin icermesin); hosti, eczacilikta kullanilan bos ila¢ kapsiilleri,
miihiir giillaci, pirin¢ kagidi ve benzeri iiriinler

Ulke Ada Ithalat Degeri (bin Diinya
$) Ithalatindaki Pay1
(%)
1. | ABD 11.652.318 19,5
2. | Birlesik Krallik 4.615.627 7,7
3. | Almanya 3.953.416 6,6
4. | Fransa 3.343.724 5,6
5. | Hollanda 2.300.479 3.8
6. | Kanada 2.272.384 3.8
7. | Belgika 1.997.179 3,3
8. | Italya 1.400.530 2,3
9. | Avusturya 1.114.096 1,9
10. | Ispanya 1.104.587 1,8
11. | Avustralya 1.025.348 1,7
12. | Polonya 1.009.504 1,7
13.| Cin 951.774 1,6
14. | Suudi Arabistan 930.569 1,6
15. | irlanda 844.755 1,4
16. | Cekya 779.244 1,3
17.| Romanya 766.648 1,3
18. | Isvicre 743.955 1,2
19. | Portekiz 704.294 1,2
20. | Meksika 640.337 1,1
Diinya Toplam 59.837.014 100
Ithalati




1.1.2.4 GTP 2007 — Receller, joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu
meyve piiresi, meyve veya sert kabuklu meyve pastlarn (pisirilerek
hazirlanmis) (ilave seker veya diger tatlandirici maddeleri icersin

icermesin)
Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Diinya
$) Ithalatindaki Pay1
(%)
1. | ABD 652.518 15,3
2. | Almanya 466.251 10,9
3. | Fransa 267.835 6,3
4. | Birlesik Krallik 212.001 5
5. | Kanada 199.073 4,7
6. | Hollanda 178.327 4.2
7. | Italya 143.744 34
8. | Belgika 114.906 2,7
9. | Ispanya 96.080 2,2
10. | Avusturya 94.840 2,2
11.| Cin 83.472 2
12. | Avustralya 82.350 1,9
13. | Suudi Arabistan 63.022 1,5
14. | Rusya 60.927 1,4
15. | Portekiz 57.311 1,3
16. | Polonya 57.212 1,3
17.| Cekya 57.004 1,3
18. | Isvicre 52.659 1,2
19.| B.ALE. 48.853 1,1
20. | Isveg 48.701 1,1
Diinya Toplam 4.276.897 100
ithalati

1.1.2.5 GTP 2105 — Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao icersin icermesin)

*Kaynak: Trade Map

Ulke Ad Ithalat Degeri (bin Diinya
$) Ithalatindaki Pay1
(%)
1. | Birlesik Krallik 584.279 9,2
2. | Almanya 564.108 8,9
3. | Fransa 397.885 6,2
4. | Hollanda 356.151 5,6
5. | ABD 304.210 4,8
6. | Ispanya 291.049 4,6
7. | Belcika 287.709 4,5
8. | Portekiz 187.202 2,9




9. | Polonya 174.920 2,7
10. | italya 170.376 2,7
11. | Avusturya 152.206 2,4
12. | Isvec 126.515 2
13. | Avustralya 122.606 1,9
14. | Suudi Arabistan 120.105 1,9
15. | Cekya 116.111 1,8
16. | Romanya 114.441 1,8
17. | Macaristan 108.822 1,7
18.| Cin 99.878 1,6
19. | Meksika 95.288 1,5
20. | irlanda 93.906 1,5
Diinya Toplam 6.369.977 100
Ithalat1

*Kaynak: Trade Map

2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Sekerleme Sektoriinde Kanada’nin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi ilk 20 Ulke ve
Tiirkiye (2024)
2.1.1 GTP 1704 — Kakao icermeyen seker mamiilleri (beyaz cikolata dahil)

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Oran (%)
$) (ithalat
Degeri/Toplam
ithalat)

1. | ABD 369.811 55,5
2. | Cin 64.419 9,7

3. | Almanya 36.522 5,5

4. | Meksika 33.258 5

5. | Ispanya 27.721 4,2

6. | Belgika 16.243 2,4

7. | Tiirkiye 11.563 1,7

8. | Birlesik Krallik 11.313 1,7

9. | Polonya 9.301 1,4
10. | Brezilya 8.881 1,3
11. | italya 6.665 1

12. | Isvicre 6.033 0,9
13. | Fransa 5.747 0,9
14. | Hollanda 5.481 0,8
15. | Tayland 4.926 0,7
16. | Kolombiya 4.752 0,7
17.| Cekya 4.385 0,7
18. | Hindistan 4.126 0,6
19. | Endonezya 4.074 0,6




20. | Japonya

3.345

0,5

Toplam

666.588

100

*Kaynak: Trade Map

2.1.2 GTP 1806 — Cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlar

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Oran (%)
$) (ithalat
Degeri/Toplam

ithalat)
1. | ABD 916.784 59,4
2. | Almanya 99.539 6,5
3. | Isvigre 93.425 6,1
4. | Belcika 85.528 5,5
5. | Italya 70.611 4,6
6. | Meksika 56.757 3,7
7. | Fransa 49.254 32
8. | Birlesik Krallik 26.093 1,7
9. | Polonya 20.958 1,4
10. | Peru 15.333 1
11. | Tiirkiye 12.777 0,8
12. | Hollanda 11.148 0,7
13. | Kanada 10.739 0,7
14. | irlanda 10.736 0,7
15. | Endonezya 10.401 0,7
16. | Litvanya 7.200 0,5
17. | Fildisi Sahilleri 5.976 0,4
18. | Hirvatistan 5.193 0,3
19.| Cin 5.109 0,3
20. | Yeni Zelanda 3.582 0,2
Toplam 1.542.389 100

2.1.3 GTP 1905 — Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmekcilik mamulleri
(kakao icersin icermesin); hosti, eczacilikta kullanilan bos ilac kapsiilleri,

*Kaynak: Trade Map

miihiir giillaci, pirin¢ kagidi ve benzeri iiriinler

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Oran (%)
$) (Ithalat
Degeri/Toplam
Ithalat)
1. | ABD 1.560.742 68,7
2. | Meksika 100.506 4.4
3. |italya 84.120 3,7

10




4. | Hindistan 49.766 2,2
5. | Cin 46.475 2
6. | Almanya 44.406 2
7. | Fransa 43.730 1,9
8. | Birlesik Krallik 40.260 1,8
9. | Belcika 31.138 1,4
10. | Giiney Kore 29.097 1,3
11. | Filipinler 19.868 0,9
12. | Tiirkiye 16.767 0,7
13.| Polonya 16.458 0,7
14. | Tayland 16.051 0,7
15. | irlanda 12.753 0,6
16. | Japonya 11.833 0,5
17.| Cin Taipeisi 10.733 0,5
18. | Vietnam 7.937 0,3
19. | Ispanya 7.237 0,3
20. | Avustralya 7.016 0,3
Toplam 2.272.384 100

*Kaynak: Trade Map

2.1.4 GTP 2007 — Regeller, joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu meyve
piiresi, meyve veya sert kabuklu meyve pastlar: (pisirilerek hazirlanmis)
(ilave seker veya diger tatlandirict maddeleri icersin icermesin)

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Oran (%)
$) (ithalat
Degeri/Toplam
ithalat)
1. | ABD 112.889 56,7
2. | Fransa 30.056 15,1
3. | Tiirkiye 6.816 3.4
4. | Sili 6.729 3,4
5. | Italya 6.124 3,1
6. | Ispanya 3.427 1,7
7. | Mali 2.818 1,4
8. | Meksika 2.721 1,4
9. | Birlesik Krallik 2.314 1,2
10. | Cin 2.287 1,1
11. | Cin Taipeisi 2.183 1,1
12. | Kolombiya 1.636 0,8
13. | Guatemala 1.532 0,8
14. | Hirvatistan 1.419 0,7
15. | Misir 1.378 0,7
16. | Kosta Rika 1.287 0,6
17. | Isveg 1.241 0,6
18. | Yunanistan 1.089 0,5

11




19. | Ekvador 968 0,5
20. | Avusturya 897 0,5
Toplam 199.073 100

*Kaynak: Trade Map

2.1.5 GTP 2105 — Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao icersin icermesin)

Ulke Ad1 Ithalat Degeri (bin Oran (%)
$) (ithalat
Degeri/Toplam
ithalat)

1. | ABD 16.633 51,1
2. | Giiney Kore 7.445 22,9
3. | Cin Taipeisi 1.474 4,5
4. | Italya 1.231 3,8
5. | Japonya 1.099 3,4
6. | Yunanistan 623 1,9
7. | Tayland 577 1,8
8. | Cin 560 1,7
9. | Hollanda 556 1,7
10. | Hindistan 542 1,7
11. | Giiney Afrika 502 1,5
12. | Litvanya 402 1,2
13. | Filipinler 352 1,1
14. | Tiirkiye 270 0,8
15. | Malezya 81 0,2
16. | Almanya 75 0,2
17. | Israil 59 0,2
18. | Fransa 51 0,2
19. | Kuzey Makedonya 14 0
20. | Sri Lanka 14 0

Toplam 2 100

*Kaynak: Trade Map

2.2 Sekerleme Sektoriinde Kanada’nin En Fazla Thracat Gerceklestirdigi Tk 20 Ulke
ve Tiirkiye
2.2.1 GTP 1704 — Kakao icermeyen seker mamiilleri (beyaz cikolata dahil)

Ulke Ad1 Ihracat Degeri Oran (%)
(bin $) (ihracat
Degeri/Toplam
Ihracat)
1. | ABD 640.589 98
2. | Hollanda 3.699 0,6
3. | Birlesik Krallik 2.390 0,4

12



4. | Cin 1.370 0,2
5. | Belgika 951 0,1
6. | Israil 784 0,1
7. | Japonya 707 0,1
8. | Avustralya 530 0,1
9. | Hong Kong 325 0
10. | Suudi Arabistan 298 0
11. | Cin Taipeisi 215 0
12. | Sili 214 0
13. | Fransa 183 0
14. | Bahreyn 109 0
15. | Saint Pierre ve 109 0
Miquelon
16. | Danimarka 102 0
17. | Singapur 92 0
18. | Urdiin 49 0
19. | Barbados 46 0
20. | Trinidad ve Tobago 44 0
Toplam 653.415 100

*Kaynak: Trade Map

2.2.2 GTP 1806 — Cikolata ve kakao iceren diger gida miistahzarlari

Ulke Ad1 Ihracat Degeri Oran (%)
(bin $) (Thracat
Degeri/Toplam
Ihracat)
1. | ABD 2.681.521 97
2. | Meksika 47.509 1,7
3. | Avustralya 9.660 0,3
4. | Sili 3.660 0,1
5. | Japonya 3.538 0,1
6. | Birlesik Krallik 2.955 0,1
7. | Giiney Kore 2.720 0,1
8. | Cin 2.106 0,1
9. | Kosta Rika 1.769 0,1
10. | Hollanda 1.392 0,1
11. | Fransa 991 0
12.| Hong Kong 746 0
13. | Belgika 725 0
14. | Singapur 641 0
15. | Israil 380 0
16. | Filipinler 346 0
17.| Cin Taipeisi 332 0
18. | irlanda 332 0

13




19.| B.A.E. 324 0
20. | Suudi Arabistan 296 0
Toplam 2.764.072 100

*Kaynak: Trade Map

2.2.3 GTP 1905 - Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmek¢ilik mamulleri
(kakao icersin icermesin); hosti, eczacihkta kullamilan bos ila¢ kapsiilleri,
miihiir giillaci, pirin¢ kagid1 ve benzeri iiriinler

Ulke Ad1 Thracat Degeri Oran (%)
(bin §) (ihracat
Degeri/Toplam
Ihracat)
1. | ABD 5.534.083 96,6
2. | Meksika 77.493 1,4
3. | Birlesik Krallik 44313 0,8
4. | Avustralya 11.443 0,2
5. | Japonya 9.794 0,2
6. | Giiney Kore 7.137 0,1
7. | irlanda 5.116 0,1
8. | Arjantin 3.676 0,1
9. | Sili 2.725 0
10. | Suudi Arabistan 2.628 0
11. | Hollanda 2.531 0
12. | Cin Taipeisi 2.196 0
13. | Giiney Afrika 2.108 0
14.| B.ALE. 2.074 0
15. | Fransa 1.972 0
16.| Yeni Zelanda 1.715 0
17.| Cin 1.636 0
18. | Kosta Rika 1.484 0
19. | Trinidad ve Tobago 972 0
20. | Filipinler 840 0
Toplam 5.726.393 100

*Kaynak: Trade Map

14



2.2.4 GTP 2007 — Regeller, joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu meyve
piiresi, meyve veya sert kabuklu meyve pastlar1 (pisirilerek hazirlanmis)
(ilave seker veya diger tatlandirict maddeleri icersin icermesin)

Ulke Ad1 ihracat Degeri Oran (%)
(bin $) (Ihracat
Degeri/Toplam
ihracat)

1. | ABD 98.849 99,4

2. | Jamaika 141 0,1

3. | Cin Taipeisi 139 0,1

4. | Cin 121 0,1

5. | Fransa 64 0,1

6. | Israil 31 0

7. | Yeni Zelanda 27 0

8. | Sili 12 0

9. | BAE. 6 0

10. | Saint Pierre ve 4 0
Miquelon

11. | Avustralya 2 0

12. | Filipinler 2 0

13.| Japonya 2 0

14. | El Salvador 1 0

15. | Barbados 1 0

16. | Saint Vincent ve 1 0
Grenadines

17. | Paru 1 0

18. | Hindistan 1 0

19. | italya 1 0

20. | Rusya - -
Toplam 99.405 100

2.2.5 GTP 2105 - Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao icersin icermesin)

*Kaynak: Trade Map

Ulke Ad1 Thracat Degeri Oran (%)
(bin $) (Ihracat
Degeri/Toplam
Ihracat)
1. | ABD 30.473 99,1
2. | Saint Pierre ve 82 0,3
Miquelon
3. | Birlesik Krallik 70 0,2
4. | Fransa 52 0,2
5. | Cin 40 0,1
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6. | Hollanda 32 0,1
7. | Jamaika 2 0
8
9

Brezilya - -

. | Singapur - -
10. | Kuzey Makedonya - -
11. | Sri Lanka - -
12. | Israil - -
13. | Almanya - -
14. | Malezya - -
15. | Tiirkiye - -
16. | Filipinler - -
17.| Litvanya - -
18. | Giiney Afrika - -
19. | Hindistan - -
20. | Tayland - -
Toplam

*Kaynak: Trade Map

2.3 Sekerleme Sektoriinde Kanada’nin Altih Tarife Bazinda En Fazla ithalat Yaptig
Uriinler (10 Uriin) (2024)

Tarife Ithalat Degeri Tiirkiye’den Ithalat: Tiirkiye’den

Pozisyonu (6 (bin $) (bin $) Ithalatinin Pay1
Basamakli) (%)

HS 190590 1.711.123 2.474 0,1

HS 180690 739.728 2.806 0,4

HS 170490 654.418 11.399 2

HS 180620 403.422 53 0

HS 190531 346.769 5.808 1,7

HS 180632 256.134 1.205 0,5

HS 200799 187.876 6.694 3,6

HS 190532 139.763 8.356 6

HS 180631 128.043 8.680 6,8

HS 190540 51.771 19 0

*Kaynak: Trade Map

2.4 Sekerleme Sektoriinde Kanada’min Alti Tarife Bazinda En Fazla ihracat Yaptigi

Uriinler (10 Uriin) (2024)

Tarife Pozisyonu | Ithalat Degeri Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
(6 Basamaklr) (bin $) Ihracat: (bin $) | Thracatinin Pay1 (%)
HS 190590 4.275.199 - -
HS 180620 1.089.320 - -
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HS 180690 858.312 - -
HS 190532 601.521 - -
HS 170490 585.548 1 -
HS 190531 559.004 - -
HS 180632 446.545 - -
HS 180631 369.625 - -
HS 190540 180,019 - -
HS 200799 97.975 - -

*Kaynak: Trade Map
2.5 Ulkemiz acisindan potansiyel iiriinlere iliskin degerlendirme

2024 verilerine gore Tiirkiye, Kanada’nin sekerleme iiriinleri ithalatinda kakao igcermeyen
seker mamiilleri (beyaz ¢ikolata dahil) bakimindan 7. sirada, ¢ikolata ve kakao igeren
diger gida miistahzarlar1 bakimindan 11. sirada, ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger
ekmekgilik mamulleri (kakao igersin i¢ermesin); hosti, eczacilikta kullanilan bos ilag
kapsiilleri, miihiir giillac, piring kagidi ve benzeri {iriinler bakimindan 12. sirada, regeller,
joleler, marmelatlar, meyve veya sert kabuklu meyve piiresi, meyve veya sert kabuklu
meyve pastlar1 (pisirilerek hazirlanmis) (ilave seker veya diger tatlandirict maddeleri
igersin igermesin) bakimindan 3. sirada ve son olarak dondurma ve yenilen diger buzlar
(kakao igersin icermesin) bakimindan 14. sirada yer almaktadir.

Tiirk sekerleme sektoriiniin giiclii oldugu iirlinler arasinda geleneksel lokum ve helva gibi
irlinlerin yam1 sira c¢ikolata kaplamali findik/fisttk mamulleri, biskiivi-¢ikolata
kombinasyonlar1 ve sakiz ¢esitleri sayilabilir. Tiirkiye’nin findik tiretiminde diinya lideri
olmasi, ¢ikolata-findik kombinasyonlu tiriinlerde de (6rn. findikli ¢ikolata, krem ¢ikolata)
rekabet giiclinli artirmaktadir.

Kiiresel trendler saglikli/organik fiiriinlere kayarken, Tiirkiye’nin lokum gibi iiriinlerini
diisiik sekerli veya kuru meyve igerikli versiyonlarla sunma potansiyeli bulunmaktadir.
Bunlara ek olarak, Tiirk markalarinin helal sertifikali iiriinleri ve 6zgiin tatlari, (6rnegin
antepfistikli lokum, siitlii-findikli ¢ikolatalar) Kanada’da hem genis tiiketici kitlesine hem
de Tiirk/Orta Dogulu kesime hitap ederek pazardaki payini artirabilir.

2.6 Rakip Ulke Firmalarinin Firmalarimiza Kiyasla Varsa Avantajh Yonleri

Cografi Yakinhk ve Hizhh Teslimat: ABD ve Meksika, cografi yakinlik sayesinde
Kanada’ya ¢ok daha kisa siirede ve diigiik navlunla iiriin sevk edebilmektedir. ABD ve
Meksika’da iiretilen sekerleme ve ¢ikolatalar taze iiriin sevkiyati, stok yonetimi ve
esneklik acisindan avantaj saglamaktadir.

Serbest Ticaret Anlasmalari: Kanada’nin ¢ok sayida iilke ile serbest ticaret anlagmasi
bulunmaktadir. Bu kapsamda, bu {ilkelerden ithal eden {irlinlerin glimriik vergisinden
muaf olmasi raf fiyatinda daha rekabetci olmalarina yol agar.

Koklii Markalar ve Marka Bilinirligi: Rakip iilkelerin firmalan kiiresel markalara
sahiptir (Mars, Hershey’s, Cadbury/Mondelez, Ferrero, Lindt gibi). Kanadali tiikketicilerin
bu markalara aginalig1 raflarda tercih edilmeyi kolaylagtirir.
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Yerel Uretim ve Dagitim Aglari: Basta ABD merkezli firmalar olmak iizere, pek ¢ok
rakip firma Kanada’da iiretim tesisi isletmektedir veya Kanada’ya oOzel dagitim
organizasyonu kurmustur. Ornegin Nestlé ve Mars’in Kanada’da fabrikalari, Ferrero’nun
ise biiyiik bir dagitim merkezi bulunmaktadir. Bu durum iirlinlerin raf tazeliginin
artmasina, ve ayrica lriinlerin “Made in Canada” ibaresiyle pazarlanmasina olanak saglar.

Genis Uriin Cesitliligi ve AR-GE: Kiiresel rakipler, AR-GE’ye biiyiik yatirimlar yaparak
Kanadali tiiketicilerin damak tadina uygun ve Kanada’da kutlanan 6zel giinlere yonelik
cesitli iiriinleri piyasaya siirmektedir. (Ornegin Kanada’ya ozgii “Maple” aromali
cikolatalar, Cadilar Bayrami veya Noel’e 6zgii 6zel seri sekerler)

2.7 Tiirk Firmalarimin Rakiplerine Gore Varsa Avantajh Yonleri

Fiyat Rekabetciligi: Tiirk sekerleme ve ¢ikolata firmalari, benzer kalite segmentindeki
rakiplere kiyasla genelde daha uygun maliyetlerle iiretilebilmektedir. Hammaddelerin
(6rnegin findik, seker) Tiirkiye’de bol olmasi ve iscilik maliyetlerinin nispeten diisiik
olusu sayesinde, Tiirk {iriinleri raf fiyatinda avantaj yakalayabilir.

Helal Sertifikasyon ve Miisliiman Niifusa Erisim: Kanada’da Miisliiman niifusun son
yirmi yilda hizli artisi, helal gida pazarinin da 6nemli 6l¢iide biiylimesini saglamistir.
Miisliiman niifus 2 milyon kisiye ulasmis ve toplam niifusa orani %5’e yiikselmistir.

Kanada mevzuatina goére bir {iriin “helal” olarak etiketlenecek veya tanitilacaksa, bu
beyanin dogru ve belgelenebilir olmasi gerekir. Etiketlerde ayrica sertifikay1r veren
kurulusun adinin belirtilmesi zorunludur. Helal iiriinlerin gilivenilirligini saglamak
amaciyla iilkede ¢esitli bagimsiz ve 6zel sertifikasyon kuruluslar1 faaliyet gdstermektedir.
Baslica kuruluslar sunlardir:

o Halal Monitoring Authority (HMA)

o Halal Product Development Services

o ISNA Halal Certification Agency

e Islamic Food and Nutrition Council of Canada (IFANCC)
o Halal Montreal Certification Authority

e Canadian Halal Food Certifying Agency (CHFCA)

Helal sertifikali iirinler Kanada pazarinda giderek daha goriiniir hale gelmektedir.
Ozellikle Miisliiman niifusun yogun oldugu bolgelerde perakendeciler bu talebe yanit
olarak iiriin yelpazesini genisletmektedir. Helal iirlinlerin etiketleme kurallar ile ilgili
bilgiye https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/industry/method-production-
claims#c6 linkinden erisim saglanabilmektedir.

Ozgiin Uriinler: Tiirkiye’nin geleneksel sekerleme cesitliligi, rakiplerin portfoyiinde
olmayan iirlinler sunma imkan1 verir. Lokum, helva, pismaniye, cezerye, tahin pekmezli
tatlilar gibi Tiirk {irlinleri pazarda nis bir alan doldurabilir.

3. Ulke Pazarina Genel Bakis
3.1 Ilgili sektérde pazar biiyiikliigii

Kanada, diinya genelinde kisi basina yiiksek sekerleme ve ¢ikolata tiiketimiyle taninan bir
pazardir. 2025 yilinda Kanada sekerleme pazari toplam biiyiikliigii 7,52 milyar Amerikan
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Dolar1 olarak kaydedilmistir ve 2025-2030 yillar1 arasinda yillik %4,27 oraninda bir
bliylime beklenmektedir. Bu pazara cikolata, seker bazli sekerlemeler (sekerlemeler,
jelibonlar, vb) ve dondurma gibi alt segmentler dahildir. Ozellikle gikolata {iriinleri
pazarin en biiyiik boliimiinii olusturmaktadir.

8.11
a 22s 752 7.82
6.15 6.96 i
= 618 6.45
7] X
g, 573 597 I
[m]
&=
5
= 4
B [ |

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

@ Total @ Preserved Pastry Goods & Cakes lce Cream
@ Sugar Confectionery @ Chocolate Confectionery

Kaynak: Statista

Kisi bas tiiketim agisindan bakildiginda, Kanada diinyada en fazla sekerleme {iriinii
tiikketen iilkelerden biridir — 2025 itibariyla kisi bagina yillik ortalama 16 kg sekerleme
irinii  tiketilmektedir. Bu seviye Kanada’ytr diinya c¢apinda iist siralara
yerlestirmektedir. Seker ve ¢ikolata mamulleri, Kanada’da yil boyunca tliketilmekle
birlikte, 6zellikle Cadilar Bayrami, Noel/Y1lbas1 ve Sevgililer Giinii gibi donemlerde
satiglar zirve yapmaktadir.
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Kaynak: Statista
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3.2 Onemli oyuncular (iiretici yerli firmalar, 6nemli ithalatcilar, diger iilkelerden
onemli ihracatgilar)

Net sales of the leading confectionery companies worldwide in 2025 (in billion U.S. dollars)
Global confectionery market: leading companies 2025, based on net sales

Net sales in billion U.S. dollars
0 5 10 15 20 25 30 35 40

Mondelez International® 26
Mars Inc.*
Ferrero Group
Nestlé SA*
Hershey Co.*
pladis

Meiji Co. Ltd.*

Chaocoladenfabriken Lindt & Sprungli AG
Haribo GmbH

Want Want China Holdings Ltd

Kaynak: Statista

Diinya ¢apinda oldugu gibi, Kanada sekerleme pazarinda da ¢ok uluslu dev sirketler
belirgin bir hakimiyete sahiptir. Pazar yapis1 gorece parcali olsa da en biiyiik paya sahip
firma Mars Wrigley’dir. Mars hem c¢ikolata (Mars, Snickers, M&M’s gibi markalar) hem
de sakiz-sekerleme (Skittles, Excel sakiz vb.) alaninda lider konumdadir. Diger biiyiik
kiiresel sirketler arasinda Mondelez International (Cadbury, Oreo, Trident), Nestlé
(KitKat, Smarties), Hershey’s (Reese, Oh Henry), Ferrero (Ferrero Rocher, Kinder), Lindt
& Spriingli gibi firmalar bulunmaktadir.

Nestlé ve Mondelez Kanada ¢ikolata pazarinda koklii varligi olan firmalardir; Nestlé’nin
Aero, Coffee Crisp, Smarties gibi Kanada’ya 6zgii iiriinleri bulunmaktadir. Hershey’s de
Kanada pazarinda énemli pay sahibidir; ancak iiretim tesislerini biiylik 6l¢iide Kanada
disina tasimistir. Quebec eyaletinde Saint-Hyacinthe ve Granby’de 2 fabrikasi bulunmakla
birlikte tiriinleri ¢ogunlukla ithal edilmektedir. Ferrero son yillarda Kinder ve Nutella
iiriinleriyle varligini artirmistir. Bunlarin yani sira, Perfetti Van Melle (Mentos, Fruittella),
Haribo gibi uluslararas1 sekerleme iireticilerinin iirlinleri de Kanada raflarinda yer
almaktadir.

3.3 Yerel iiretim ve ihracatci iilkelerin pazardaki payi

Ontario, niifusu sayesinde Kanada’nin sekerleme tiretiminde lider konumdadir. Quebec
ve British Columbia da sektorde 6nemli oyuncular haline gelmistir. Bu durum Kanada’nin
sekerleme {tiretimindeki bolgesel cesitliligini ortaya koymaktadir. Kanadali sekerleme
iireticileri, agirlikli olarak marka itibar1 ve fiyat {izerinden rekabet etmektedir. Yerlesik
markalar daha yiiksek fiyatlar talep edebilmektedir. Pazarlama faaliyetleri ve giiclii
perakendeci iligkileri, bu rekabetci sektorde basari icin kritik stratejilerdir.

Ithalat, Kanada’da sekerleme iiretiminde yerli iiretimin yeterli olmamasi ve dzel iiriinlere
talep bulunmasi nedeniyle énem arz etmektedir. Ithal iiriinler, Kanada i¢ pazarinda
tilketilen sekerlemelerin yaklasik yarisini teskil etmektedir. 2024’te Kanada 667 milyon $
degerinde sekerli kakaosuz sekerleme (GTP 1704) ithal etmistir. Sekerleme ithalatinda
ABD baslica tedarik¢i olup toplam ithalatin %55’ini teskil etmektedir. Ozellikle,
ABD’den sekerleme ve ¢ikolatada hem bitmis {iriin hem yart mamul akist bulunmaktadir.
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Avrupa Birligi ile serbest ticaret anlasmasinin imzalanmasi sonrasinda, Avrupa menseli
cikolata ve sekerleme iiriinleri iizerindeki giimriiklerin kalkmasi, Belcika, Italya, Isvicre
gibi ireticilerin de pazarda rekabet¢i olmasmi saglamistir. Dolayisiyla, Kanadali
tiiketiciler hem yerli iiretim markalara (6rnegin Coffee Crisp gibi Kanada’ya 6zgii Nestlé
cikolatalar1) hem de ithal markalara (Ferrero Rocher, Toblerone, Kinder, Haribo vb.)
rahatlikla erisebilmektedir.

3.4 Tiiketici tercihleri

Kanada’da tiiketiciler saglik konusunda daha bilingli hale gelmis ve sekerleme konusunda
daha saglikli segceneklere yonelmeye baslamistir. Bu kapsamda, dogal igerikli, daha az
sekerli ve yapay katki maddesi icermeyen Tlriinler tercih edilmektedir. Ek olarak, bitki
bazli ve vegan sekerleme {iriinlerine olan ilgi artmakta ve premium ile liiks seceneklere
olan talep de yiikselmektedir. Biiyiik sehirlerde gelir seviyesi yiiksek tiiketici kitlesi;
belgika ¢ikolatasi, Isvicre ¢ikolatasi, el yapimi butik ¢ikolatalar gibi iist segment iiriinlere
yonelmektedir. Ornegin, Montreal ve Toronto gibi merkezlerde artizanal gikolatacilar ve
spesiyalite sekerlemeciler son yillarda yayginlagmistir.

Kanada’da sekerleme pazari, lilkenin ¢esitli ve ¢ok kiiltiirlii niifusundan da biiytik 6l¢iide
etkilenmektedir. Bu durum, farkl kiiltiirel tatlara hitap eden ¢ok ¢esitli ve 6zgiin tirlinlerin
piyasaya sunulmasina neden olmustur. Ayrica, iilkenin siki gida diizenlemeleri, sekerleme
iirlinlerinde yiiksek bir kalite standardi olugsmasina yol agmis ve bu da tiiketiciler arasinda
yiiksek bir giiven diizeyi yaratmistir. Bunun yani sira, Kanada’nin soguk iklimi rahatlatic
yiyeceklere olan talebi artirmakta, bu da kis aylarinda sekerleme iirlinlerinin satislarini
ciddi sekilde yiikseltmektedir.

3.5 Tiiketici segmentleri

Tiiketici segmentlerine bakildiginda, ¢ocuklar ve gengler sekerleme i¢in ana hedef kitle
olmaya devam etmektedir. Cocuklara yonelik ambalaj ve markalar (6rn. ¢izgi film
karakterli sakizlar, renkli jelibonlar) bu nedenle pazarda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bunun
yani1 sira, Ozellikle ofis calisanlari arasinda kiiciik c¢ikolata atistirmaliklari veya
fonksiyonel atistirmaliklar (enerji barlari, proteinli ¢ikolata barlar1) popiilerdir.

Yetiskinler arasindaki tiiketime bakildiginda en yiiksek tiiketimin 35-44 yas; en diisiik
tikketimin ise 18-24 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Gelir diizeyi ve cinsiyet, tiiketim
aliskanliklar1 bakimindan ciddi bir fark yaratmamakla birlikte en yiiksek tiiketimin yiiksek
gelir grubu tarafindan gerceklestirildigi goriillmektedir.

2021 12153

45-54 years @ 55-64 years 18-24 years @ 35-44years @ 25-34 years
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Kaynak: Statista
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Kaynak: Statista
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Kaynak: Statista

. Sektorde Pazara Giris

4.1 Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Montreal, Toronto ve Vancouver sehirleri, Kanada genelinde hedef pazar konusunda
niifus yogunlugu ve kozmopolit yapilari ile 6ne ¢ikmaktadir. Pek ¢ok ithalat¢t ve dagitict
firma bu gehirlerde konumlanmistir. Ayrica perakende ag1 (siipermarketler, bakkallar, 6zel
butik magazalar) gelismis oldugundan, bu sehirler iizerinden eyalet geneline dagitim
yapmak kolaylagmaktadir.

Tirkiye’den Kanada’ya deniz yolu ile yiiklemeler ise genellikle Montreal veya Halifax
limanlar1 {izerinden yapilmaktadir. Montreal limani, Atlas Okyanusu baglantili olarak
Akdeniz gemi hatlariyla direkt baglantiya sahiptir ve Quebec eyaletinin ithalatinin giris
kapis1 konumundadir. Bu nedenle Montreal, hem pazarlama hem lojistik agidan Tiirk
ihracatcilari i¢in 6nem arz etmektedir.
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4.2 Firma Bulma

4.2.1

4.2.2

4.2.3

flgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar Hakkinda Bilgi

Sekerleme sektoriiyle baglantili ¢esitli meslek orgiitleri bulunmaktadir:
Confectionery Manufacturers Association of Canada (CMAC): Kanada
Sekerleme Ureticileri Birligi ulusal diizeyde sekerleme, ¢ikolata ve sakiz
iireticilerini temsil eden bir orgiittiir. Merkezi Toronto’da bulunmakta olup iiyeleri
Kanada’da tiretilen veya satisa sunulan sekerleme {irtinlerinin %95’ini teskil
etmektedir.

(Tel: +1-416-510-8034)

Canadian Snack Food Association (CSFA): Atistirmalik gida treticileri ve
distribtitorlerini temsil eden bir dernektir. Patates cipsi, ¢erez vs. odakli olsa da,
sekerleme ve cikolata da “snack” kategorisi altinda degerlendirildigi igin
faaliyetleri ilgili olabilir. Merkezi Mississauga, Ontario’dadir

(Tel: +1-289-997-1379)

Conseil de 1a Transformation Alimentaire du Québec (CTAQ): Quebec eyaleti
genelinde gida sektoriindeki iiretici ve tedarikgileri bir araya getiren bir {ist
organizasyondur. Bircok alt komitesi i¢inde sekerleme ve ¢ikolata iireticileri de
yer almaktadir.

(Tel: +1-450-349-1521) (E-posta: info@conseiltag.com)

(Internet sitesi: https://conseiltag.com/)

Canadian Food Exporters Association (CFEA): Kanada merkezli bir kurulus
olmakla birlikte Kanada’dan gida ve i¢ecek ihracatini tesvik eden bir dernektir.
Uyelerine nakliye, fuarlar, tanitim vb. alanlarda cesitli avantajlar saglamaktadir.
Merkezi Ontario’da bulunmaktadir.

(Tel: +1-(416) 445-3747) (E-posta: info@cfea.com)

(Internet sitesi: https://www.cfea.com/)

Ticaret Odalari: Montreal, Toronto gibi sehirlerdeki ticaret odalari is ag1
olusturma konusunda yardimc1 olabilir.

(Internet siteleri: https://www.ccmm.ca/en/ - https://chamber.ca/toronto/)

Ilgili Fuarlar Hakkinda Bilgi

Her y1l doniisiimlii olarak Montreal ve Toronto sehirlerinde diizenlenen ve 2026
senesinde 29 Nisan — 1 Mayzs tarihleri arasinda Montreal sehrinde diizenlenecek
olan SIAL Canada, gida sektoriiniin tamamini kapsamakla birlikte sekerleme
sektoriinde de 6ne ¢ikmaktadir. Buna ek olarak, pastacilik ve firincilik 6zelinde en
bilinen etkinliklerden biri olan Bakery Showcase, doniisiimlii olarak Toronto,
Montreal ve Vancouver sehirlerinde gergeklestirilmektedir. Bu fuar, firincilik
ekipmanlari, malzemeleri, tathilar ve unlu mamuller gibi alanlarda faaliyet
gosteren firmalar1 bir araya getirir. Cikolata ve sekerleme alaninda ise Salon du
Chocolat etkinligi Montreal’de diizenlenmekte olup ¢ikolata tireticileri ve sektor
profesyonellerini bulusturmaktadir.

Thaleler Hakkinda Bilgi

Federal Hiikiimet tarafindan gerceklestirilmesi planlanan projeler, kamu alimi
ihaleleri ve teklif veren firmalara iliskin bilgiler Kanada Kamu Hizmetleri ve Thale
Kurumu (Public Services and Procurement Canada-PSPC) tarafindan
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“CanadaBuys” platformunda duyurulmaktadir. Platforma

https://canadabuys.canada.ca/en adresinden ulasilabilir.

Quebec eyaletinde bulunan kamu kurumlart ise ihale duyurularint SEAO (Systéme
¢lectronique d'appel d'offres) platformu iizerinden yapmaktadir. Platforma
https://seao.gouv.qc.ca/avis-du-jour adresinden ulasilabilir.

4.2.4 [Tthalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Kanada'da ithalat yapan firmalara dair bilgilere, 6’1 HS kodlar1 baz alinarak
https://www.ic.gc.ca/app/scr/ic/sbms/cid/searchProduct.html?lang=eng
adresinden erisim saglanabilmektedir.

4.3 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda
Bilgi

Kanada bugiine kadar 1,5 milyar tiiketici kitlesine erisim saglayan ve diinya GSMH’sinin
%60’1m1 olusturan 51 fiilke ile yiirlirliikte olan 15 adet Serbest Ticaret Anlagmasi
akdetmistir.

ABD ve Meksika ile imzalanan CUSMA, Avrupa Birligi iilkeleri imzalanan CETA ve
pasifik iilkeleri ile imzalanan CPTPP en 6nemli serbest ticaret anlasmalaridir. Ayrica,
Mercosur (Arjantin, Brezilya, Paraguay, Uruguay), ASEAN (Brunei, Kambogya,
Endonezya, Laos, Malezya, Myanmar, Filipinler, Singapur, Tayland, Vietnam), Japonya,
Hindistan, Fas ve Ekvador ile serbest ticaret anlagmasi imzalanmasina iliskin gériismeler
devam etmektedir. Son olarak Endonezya ile Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlagmasi
imzalanmis olup Anlasmanin 2026 yilinda yiiriirliige girmesi beklenmektedir.

Serbest Ticaret Anlasmasi Ulkeler Yiiriirliik
Tarihi

Canada-United States-Mexico ABD, Meksika 2020-07-01
Agreement (CUSMA)
Canada-European Union: Avrupa Birligi 2017-09-21
Comprehensive Economic and Trade
Agreement (CETA)
Comprehensive and Progressive Avustralya, Brunei, Sili, 2018-12-30
Agreement for Trans-Pacific Japonya, Malezya, Meksika,
Partnership (CPTPP) Yeni Zelanda, Peru,

Singapur, Vietnam
Canada-Chile Free Trade Agreement | Sili 1997-07-05
Canada-Colombia Free Trade Kolombiya 2011-08-15
Agreement
Canada-Costa Rica Free Trade Kosta Rika 2002-11-01
Agreement
Canada-European Free Trade Izlanda, Lihtenstayn, 2009-07-01
Association (EFTA) Free Trade Norveg, Isvigre
Agreement
Canada-Honduras Free Trade Honduras 2014-10-01
Agreement
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Canada-Israel Free Trade Agreement | Israil 1997-01-01
(CIFTA)

Canada-Jordan Free Trade Urdiin 2012-10-01
Agreement

Canada-Panama Free Trade Panama 2013-04-01
Agreement

Canada-Peru Free Trade Agreement | Peru 2009-08-01
Canada-Republic of Korea Free Giiney Kore 2015-01-01
Trade Agreement (CKFTA)

Canada-Ukraine Free Trade Ukrayna 2017-08-01
Agreement (CUFTA)

Canada-UK Trade Continuity Birlesik Krallik 2021-04-01
Agreement (Canada-UK TCA)

4.4 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak i¢in Gereken Belgeler

Tiirkiye'nin Kanada ile bir STA’s1 heniiz bulunmamaktadir.

4.5 Zorunlu Belgeler

Kanada’ya yapilan tiim ithalat i¢cin glimriik beyannamesi, fatura gibi standart ticari
belgeler gereklidir. Bunlara ek olarak, Kanada’ya ithal edilecek gida iirlinleri bakimindan
“Safe Food for Canadians” (SFC) belgesi de aranmaktadir. Bu belge, genellikle
Kanada’da mukim ithalat¢1 firma tarafindan saglanmaktadir. S6z konusu lisans hakkinda
detayli bilgiye agagida yer alan baglantidan erisilebilir.

https://inspection.canada.ca/en/food-licences/obtain-licence

4.6 Standartlar

Kanada’ya ithal edilen gida iirlinlerinin saglik ve giivenlik standartlarina uygunlugunu
CFIA (Canadian Food Inspection Agency) denetlemektedir. Kanada’nin “gida tiriinleri”
ithalatinda gerekli belge ve standartlarla ilgili bilgilere asagida yer alan adresten giimriik
tarife pozisyonu ile sorgulama yapilarak erisilebilmektedir.

https://airs-sari.inspection.gc.ca/airs_external/english/decisions-eng.aspx

4.7 Etiketleme

Etiketleme noktasinda ilk olarak c¢ift dilde etiket zorunlulugu dikkat ¢ekmektedir. Gida
{iriinlerinin iizerinde bulunmasi zorunlu tiim bilgilerin hem Ingilizce hem de Fransizca
dillerinde yazilmis olmasi gerekmektedir. Uriinlerin iizerinde bulunmasi zorunlu olmayan
bilgiler bakimindan ise ¢ift dil zorunlulugu bulunmamaktadir. Ancak iiriiniin organik
olduguna dair beyanlar ile saglik beyanlari da ¢ift dilde yapilmak zorundadir.

Gida tirlinlerinin etiketlerinin iizerinde porsiyonu, iiriinlerin kalori ve besin degerlerini ve
bu besin degerlerinin giinliikk ihtiyacin yiizde kagini karsiladiginu gosteren bir besin
degerleri tablosunun; ayrica potansiyel alerjenleri, katkit maddelerini, gluten kaynaklarini
ve mevcutsa siilfiti gosteren bir igerik listesinin, liriiniin adinin ve net agirliga iliskin gram
cinsinden verinin bulunmasi zorunludur. Uriin adinin yaniltici olmamasi gerekmektedir.

Kanada’da satilan tiim Onceden paketlenmis gida iriinlerinin etiketinde iiretici veya
ihracatgr sirketin adinin ve adresinin ve her haliikarda {irliniin nereden ithal edildigine
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iligkin bilginin bulunmasi gerekmektedir. Bu noktada, Tiirkiye’den ithal edilen iirlinlerin
iizerinde “Product of Tiirkiye” ve “Produit de Turquie” ibareleri bulunacaktir.

Siit ve siit iiriinleri bakimindan ek diizenlemeler bulunmaktadir. Bu nedenle, 6rnegin
dondurma ithalati noktasinda yukaridaki gerekliliklere ek olarak inek disinda bir hayvanin
stitliniin kullanilmas1 halinde hangi hayvanin siitiiniin kullanildiginin {iriin etiketi tizerinde
acikca belirtilmesi gerekli olacaktir.

Uriinlerin raf émriiniin 90 giinden az olmas1 durumunda iiriiniin iizerinde paketleme tarihi
ile iriinlin raf Omriiniin veya {irliniin son kullanma tarihi ile saklama kosullarinin
belirtilmesi gerekmektedir. Tarihler YIL-AY-GUN olarak belirtilmelidir. Aylar
bakimindan ¢ift dilli kisaltmalara asagida yer verilmistir:

JA January
FE February
MR March

AL April

MA May

JN June

JL July

AU August
SE September
oC October
NO November
DE December

Uriinlerde tatlandiric1 olarak yalnizca Kanada hiikiimetinin “izin Verilen Tatlandiricilar”
listesinde yer verdigi tatlandiricilar kullanilabilir. Bu listeye
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/food-safety/food-
additives/lists-permitted/9-sweeteners.html adresinden ulasilabilir. Liste diizenli olarak
giincellenmektedir. Diger tiim katki maddeleri gibi tatlandiricilarin da igerik listesinde
gosterilmesi gerekmektedir.

Bunlara ek olarak, 1 Ocak 2026 tarihi itibariyle yiirlirliige girecek diizenleme uyarinca
doymus yag, seker veya sodyum orani belli bir esigin iizerindeki iirlinlerin iistiinde
Ingilizce ve Fransizca dillerinde bir uyari sembolii bulunmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda, ilgili sekerleme {irtinlerinin paketlerinin 6n kismina asagidaki gibi bir uyari
eklenmelidir:

High in / Elevé en

Sat fat / Gras sat.
)

Health Canada / Santé Canada

FOP (Front of Package) etiketine iliskin detayli bilgiye asagidaki baglantidan
ulasilabilmektedir.
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https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/legislation-
guidelines/euidance-documents/front-package-nutrition-symbol-labelling-industry.html

4.8 Ambalajlama

Ambalajlama, Tiirkiye’den Kanada’ya sevkiyatlarda transit siiresinin uzunlugu dikkate
alinarak yapilmalidir. Ozellikle yaz aylarinda konteyner igi sicaklik yiikselebileceginden,
cikolata tirtinleri i¢in 1s1ya dayanikli ambalaj ve miimkiinse termal konteyner kullanimi
kritik olabilir. Ambalajin nem ve hava gecirmez olmasi, i¢ ylizeyinde uygun gida sinifi
koruyucu malzeme bulunmasi 6nem arz eder. Sekerlemelerde de yumusama veya yapisma
olmamasi i¢in uygun paketlemeye dikkat edilmelidir.

Bunlarin yani sira, Kanada’da geri doniistliriilebilir ve c¢evre dostu paketleme
uygulamalar1 giderek yayginlasmaktadir. Bu kapsamda, ambalaj iistiinde c¢evresel
iddialarda (eco-friendly, biodegradable, recyclable) bulunulacaksa bu ifadelerin
kanitlanabilir ve dogrulanabilir olmas1 gerekmektedir. Yaniltici cevre beyanlar1 yaptirimla
karsilasabilmektedir.

4.9 Lojistik

Sekerleme ve c¢ikolata iiriinleri genelde deniz yoluyla konteyner tasimaciligi ile
gonderilmektedir. Deniz yolu navlunu hava yoluna gore ¢ok daha ekonomik olmakla
birlikte transit siiresi uzundur. Tiirkiye’den Montreal limanina bir yiik gemisi yaklasik 15-
20 giin siirede varmaktadir. Bu siire, aktarmalar ve liman islemleri ile toplamda 25-30
giinii bulabilmektedir.

4.10 Dagitim Kanallan
Sekerleme iirtinlerinin tiiketiciye ulastirilmasinda farkli kanallar mevcuttur:

e Distribiitor/Acenteler: En yaygin olarak kullanilan yontemdir. Distribiitér bir
firma ile anlasildig1 takdirde ithalati ve giimriikten ¢ekme islemlerini distribiitor
firma tamamlayacak ve lirtinleri mevcut satis agina dagitacaktir.

e Dogrudan Perakendeciye Satis: Eger biiylik bir zincirle anlasma saglanirsa
(6rnegin Loblaws, Metro) bu durumda arada distribiitér olmadan dogrudan satis
yapilabilir.

e E-Ticaret: E-ticaret Kanada’da hizla biiyiiyen bir kanaldir. Ozellikle Amazon.ca,
Walmart.ca ve Costco.ca iizerinden gida iiriinleri satis1 yaygindir. Bu sitelere ek
olarak Candyfunhouse.ca adinda sadece sekerleme satan popiiler bir e-ticaret sitesi
de bulunmaktadir.

e Etnik Marketler: Quebec’te ve Kanada genelinde ¢ok sayida Tiirk ve Orta Dogu
marketleri bulunmaktadir. Bu marketlerde 6zellikle Tiirk lokumu, helva, cezerye
gibi tirtinlerin satig1 gergeklestirilmektedir.

4.11 Satis Sonrasi1 Hizmetler

Kanada pazarinda sorunlara hizli ¢6ziim bulmak, giiven olusturmak ve uzun vadeli
iliskiler kurmak i¢in esastir. Bu kapsamda gida sektdriinde klasik anlamda satis sonrasi
hizmet ¢ok belirgin olmamakla beraber, kurumsal miisterilere gerekli oldugu takdirde
iirlin iadesi ve degisiminin gerceklestirilmesi, promosyon malzemesi sunulmasi ve
devamli iletisimin saglanmasi 6nem arz eder.
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4.12

4.13

4.14

4.15

4.16

Reklam ve Pazarlama

Kanada pazarinda marka bilinirligi olusturmak ve satiglar1 artirmak amaciyla ¢esitli
pazarlama stratejilerinin uygulanmasi 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda 6zellikle
geng kitleye ulasmak adina dijital pazarlama ve influencer marketing’e bagvurulabilir.
Yaklagik 8 milyon Kanadali Fransizca konustugu i¢in sosyal medyada Fransizca
iceriklere de yer vermek etkili olacaktir.

Kanadalilar 6zellikle Sevgililer Giinii, Noel ve Cadilar Bayrami gibi dénemlerde
konsept iiriinlere ilgi gostermektedir. Bu donemler icin 6zel ambalaj veya 6zel {iriin
sunulmasi da pazarlamada avantaj saglayabilir.

Is Yapma Kolayhg, Is Kiiltiirii

Kanada genel olarak is yapma kolaylig1 endekslerinde iist siralarda yer alir. Is kiiltiirii
tipik olarak profesyonel, nispeten resmi, dakiklige dnem veren, dogrudan iletisimi ve
sozlesmelere bagliligi vurgulayan bir yapidadir. Giiven ve iligki kurmak 6nemli olsa
da, kararlar genellikle net deger Onerilerine (fiyat, kalite, iirlin giivenligi) dayanir.
Ozellikle Quebec’in kendine 6zgii kiiltiirii ve Fransizca’min bdlgedeki oneminin
farkinda olmak 6nem arz eder.

Ithalat Vergileri

Kanada tarafindan uygulanmakta olan 2025 yili giimriik vergilerine iliskin bilgiye
https://www.cbsa-asfc.gc.ca/trade-commerce/tariff-tarif/2025/01-99/01-99-2025
eng.pdf adresinden erisilebilmektedir. Tiirk menseli iiriinlere yonelik vergi oranlar
"MFN" siitununda yer almaktadir.

Katma Deger Vergisi: Federal Mal ve Hizmet Vergisi (GST) %5 oraninda iilke
genelinde uygulanir. Bazi eyaletlerde GST ile eyalet vergisini birlestiren Harmonize
Satis Vergisi (HST) uygulamasi vardir (Ontario %13; New Brunswick, Newfoundland
& Labrador, Prens Edward Adas1 %15; Nova Scotia %15). Diger eyaletlerde GST'nin
tizerine eklenen Eyalet Satis Vergisi (PST) bulunur (British Columbia %7, Manitoba
%7, Saskatchewan %6). Quebec'te ise GST'nin iizerine %9.975 oraninda Quebec Satig
Vergisi (QST) eklenir.

Sekerleme iirlinleri bakimindan 6zel tiiketim vergisi, anti-damping vergisi gibi ek
vergiler s6z konusu degildir. Kanada’nin Ithalat Denetimi Listesi’nde bulunan ve kota
sinirlamasi uygulanan dondurma ve yenilen diger buzlara iliskin agiklamalara 4.16
Tarife Dis1 Engeller basligi altinda yer verilmistir.

Odeme Sekilleri

Kanadali1 yeni is ortaklariyla yapilan ilk islemlerde, Tiirk ihracat¢isinin 6deme riskini
azaltmak icin Akreditif (LC) kullanmasi tavsiye edilir.

Tarife Dis1 Engeller

Dondurma ve yenilen diger buzlar (kakao igersin igermesin) Kanada’'nin ithalat
Denetimi Listesi’nde bulunmaktadir, bu nedenle ilgili {riinlere kota sinirlamalar
uygulanmaktadir. Uriinler igin 6nceden kota tahsisati alinmamasi veya kotanm
asilmasi1 durumunda tiriinlere ¢ok yiiksek giimriik vergilerinin uygulanmasi s6z konusu
olabilmektedir.
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Buna ek olarak, gida tiriinleri i¢in belirlenmis olan standartlar problemlere yol acabilir.
Belirlenen standartlarin altindaki {irtinlerin iilkeye girisine izin verilmeyebilir.
Ozellikle dondurma ve ¢ikolata iceren iiriinler bakimindan c¢ok sayida standart
mevcuttur. 1lgili standartlara https://inspection.canada.ca/en/about-cfia/acts-and-
regulations/list-acts-and-regulations/documents-incorporated-reference/canadian-
food-compositional-standards-0#a4 adresinden ulasilabilir.

Ayrica, Quebec eyaletinde Fransizca konusunda mevcut kati etiketleme ve
ambalajlama kurallar1 da pazara erisim agisindan sorun arz edebilir. [hmal, iiriinlerin
raflardan kaldirilmasina kadar varabilecek sonucglar dogurabilir.

5. Firsatlar ve Tehditler

Firsatlar Tehditler

Biiyliyen Kanada sekerleme pazari ve ABD ve Meksika firmalarinin yakinlik ve
pazardaki bosluklar CUSMA nedeniyle hakimiyeti
ABD/Kanada ticaret AB firmalariin STA nedeniyle avantajh
gerilimlerinin/tarifelerinin yeni firsatlar konumlari

yaratma potansiyeli

Kanadali ithalat¢ilarin tedarik zincirlerini Lojistik riskler

ABD disina ¢esitlendirme arayisi

potansiyeli

Etnik marketler/restoranlar Maliyet dalgalanmalari

6. Sonuc¢ ve Degerlendirme

Kanada, yiiksek kisi basina tiiketimi, giiglii marka yapisi ve kiiltiirel cesitliligiyle kiiresel
Olcekte onemli bir sekerleme pazari konumundadir. 2025 itibariyla 7,52 milyar ABD Dolar1
biiyiikliige ulasan sektoriin, onlimiizdeki bes yilda yillik ortalama %4,27 oraninda biiylimesi
beklenmektedir. Ozellikle ¢ikolata segmenti pazarm en biiyiik boliimiinii olusturmaktadir.
Tiketicilerin saglikli, dogal ve bitki bazli iirlinlere yonelmesi; vegan, organik ve diisiik sekerli
iriinlere olan talebi artirmaktadir.

Tirkiye, Kanada’nin sekerleme iiriinleri ithalatinda farkli alt iirlin gruplarinda iist siralarda
yer almakta; 6zellikle recel, marmelat ve meyve bazl tath iirlinlerde giiclii bir konumda
bulunmaktadir. Tiirk sekerleme sektorii; lokum, helva, findikli ¢ikolatalar, biskiivi-gikolata
kombinasyonlar1 gibi 6zgiin iiriinlerle Kanada pazarinda farklilasma potansiyeline sahiptir.

Rakip iilke iireticileri (6zellikle ABD, Meksika ve AB iilkeleri) Kanada ile sahip olduklari
cografi yakinlik, serbest ticaret anlagsmalari, yerel iiretim tesisleri ve yiliksek marka bilinirligi
sayesinde pazarda gii¢lii bir konumdadir. Buna karsilik Tiirk firmalari, fiyat rekabetciligi,
helal sertifikali liretim kapasitesi ve 0zgiin iiriin ¢esitliligi ile pazarda kendilerine avantaj
yaratabilir. Ozellikle Kanada’da hizla biiyiiyen Miisliiman niifusun helal gidaya olan talebi,
Tiirk firmalari i¢cin 6nemli bir firsat alan1 olusturmaktadir.

Kanada’nin standardizasyon ve sertifikasyon gereklilikleri, iilkenin iklim kosullar1 ve elektrik
sistemi basta olmak {lizere altyapi farkliliklar1 nedeniyle, Tiirkiye ve geleneksel ihracat
pazarlarrmizdan farklilik géstermektedir. ithal edilecek iiriinlerin tabi oldugu standartlar,
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Avrupa Birligi’nin kalite ve saglik standartlarindan farkli olup ¢ogunlukla Amerika Birlesik
Devletleri standartlariyla benzerlik tagimaktadir. Bu kapsamda, Kanada pazarina giriste ¢ift
dilli etiketleme zorunlulugu, CFIA gida giivenligi standartlarina uyum, ambalaj ve lojistik
kosullarinin dikkatli yonetimi 6nem arz etmektedir.
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7. Yararlamlan Kaynaklar

https://www.trademap.org/Index.aspx

https://www.statista.com/

https://agriculture.canada.ca/en/international-trade/market-intelligence/reports-and-guides/sector-trend-
analysis-confectionery-trends-united-states

https://lobbycanada.gc.ca/app/secure/ocl/Irs/do/vwRg?cno=27&lang=eng

https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/legislation-guidelines.html

https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/nutrition-labelling.html

https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/consumers/country-origin

https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/industry

https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/food-safety/food-additives/lists-
permitted/9-sweeteners.html

https://competition-bureau.canada.ca/en/how-we-foster-competition/education-and-
outreach/environmental-claims-and-greenwashing

https://www.revenuquebec.ca/en/businesses/consumption-taxes/

https://www.ibisworld.com/canada/industry/candy-production/234/

https://madefind.com/where-is-hershey-chocolate-made/

https://wits.worldbank.org/tariff/trains/en/country/CAN/partner/TUR/product/all

https://www.canada.ca/en/canadian-heritage/services/official-languages-
bilingualism/publications/statistics.html

https://inspection.canada.ca/en/food-licences/obtain-licence

https://airs-sari.inspection.gc.ca/airs external/english/decisions-eng.aspx

31


https://www.trademap.org/Index.aspx
https://www.statista.com/
https://agriculture.canada.ca/en/international-trade/market-intelligence/reports-and-guides/sector-trend-analysis-confectionery-trends-united-states
https://agriculture.canada.ca/en/international-trade/market-intelligence/reports-and-guides/sector-trend-analysis-confectionery-trends-united-states
https://lobbycanada.gc.ca/app/secure/ocl/lrs/do/vwRg?cno=27&lang=eng
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/legislation-guidelines.html
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/nutrition-labelling.html
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/consumers/country-origin
https://inspection.canada.ca/en/food-labels/labelling/industry
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/food-safety/food-additives/lists-permitted/9-sweeteners.html
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/food-nutrition/food-safety/food-additives/lists-permitted/9-sweeteners.html
https://competition-bureau.canada.ca/en/how-we-foster-competition/education-and-outreach/environmental-claims-and-greenwashing
https://competition-bureau.canada.ca/en/how-we-foster-competition/education-and-outreach/environmental-claims-and-greenwashing
https://www.revenuquebec.ca/en/businesses/consumption-taxes/
https://www.ibisworld.com/canada/industry/candy-production/234/
https://madefind.com/where-is-hershey-chocolate-made/
https://wits.worldbank.org/tariff/trains/en/country/CAN/partner/TUR/product/all
https://www.canada.ca/en/canadian-heritage/services/official-languages-bilingualism/publications/statistics.html
https://www.canada.ca/en/canadian-heritage/services/official-languages-bilingualism/publications/statistics.html
https://inspection.canada.ca/en/food-licences/obtain-licence
https://airs-sari.inspection.gc.ca/airs_external/english/decisions-eng.aspx

