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1. Kolombiya’da Gida Sektorii
1.1. Gida Sektoriinde Uretim

Kolombiya, Latin Amerika gida sektoriinde en biiylik 5. pazar (Yaklasik 13,7 Milyar
Dolar) olarak giiglii bir konuma sahiptir. Kolombiya hem zengin tarimsal biyogesitliligi
hem de hizla gelisen gida isleme sanayisi sayesinde bolgenin en stratejik aktorlerinden biri
konumuna gelmektedir.

Kolombiya'nin islenmis gida sektorii, islenmis et ve deniz iirlinleri, firincilik ve degirmen
iirlinleri, siit iriinleri ve tiirevleri, seker ve panela, islenmis meyveler, yaglar ve kat1 yaglar,
kakao ve sekerlemeler dahil olmak {izere genis bir iirlin yelpazesini kapsamaktadir.

Ulkenin gida isleme pazar yaklasik 30 milyar dolar degerindedir. Islenmis gida sektorii,
Kolombiya imalat sanayisinin yaklagik %29'unu olusturmaktadir. Kolombiya'daki hane
halki harcamalarinin en biiylik payini (%38) gida olusturmaktadir. Bu durum, i¢ pazar
yerli ve yabanci yatirimcilar i¢in oldukga cazip kilmaktadir.

Kolombiya islenmis gida ihracat1 2019 ile 2024 yillar1 arasinda yillik bilesik biiylime orani
%10,1 artarak 1,265 milyar ABD dolarindan 1,994 milyar ABD dolarina yiikselmistir.
Sektoriin ivmesini koruyacagi ve 2024 ile 2029 yillar1 arasinda yillik satis biiyiimesinin %6
olacagi tahmin edilmektedir.

Kolombiya sadece ham madde degil, katma degerli islenmis gida da ihra¢ etmeye
baslamistir. Diinya ve Latin Amerika genelinde bazi iiriinlerde lider konumdadir:

Kahve ve Muz: Diinyanin en prestijli hafif Arabica kahve iireticilerinden biridir. Ayni
zamanda Latin Amerika'nin en biiyiik muz ihracatgilari arasinda yer alir.

Egzotik Meyveler: Diinyada meyve ihracatinda 6. sirada yer alan Kolombiya; 6zellikle
Hass avokadosu, Tahiti limonu, gulupa ve uchuva (altin ¢ilek) gibi nis triinler ihrag
etmektedir.

Islenmis Gida: Kakao, ¢ikolatali mamuller, sekerlemeler ve palm yag: gibi islenmis gida
thracat1 yillik ortalama %10'un {izerinde biiyiime gostermektedir.

1.2. Ortalama Uretici Fiyatlari

Kolombiya iglenmis gida sektorii ortalama {iretici fiyatlari, ham madde girdilerindeki
sanayi enflasyonu ve doviz kuru dalgalanmalar1 nedeniyle yillara gore yukart yonlii kati
bir seyir izlemekte olup kiiresel emtia fiyatlarindaki ani diistislere diinya piyasalarindan
daha ge¢ ve daha siirl tepki vermektedir.

Islenmis gida sanayisindeki (imalat sektorii gida iiriinleri) iiretici fiyatlarinmn tarihsel
gelisimi ¢ok dalgali bir seyir izlemektedir. Kolombiya Ulusal Istatistik Departmani
(DANE) verilerine gore, imalat sanayisi altindaki "gida iirlinlerinin iglenmesi ve imalat1"
kategorisinde iiretici fiyat endeksleri (IPP) yillara gore su sekilde bir seyir izlemistir;



2021 - 2022 (Tedarik Soku ve Zirve): Kiiresel enerji krizi, ambalaj maliyetlerindeki artis
ve ithal ham maddelerin (bugday, misir, bitkisel yaglar) fiyatlarinin yiikselmesi ile islenmis
gida tiretici fiyatlar yillik %25'in {izerinde artis kaydederek zirve yapmustir.

2023 - 2024 (Maliyet Katiligi ve Yapisal Enflasyon): Tarim gibi birincil sektorlerde fiyatlar
gerilerken, islenmis gida sanayisinde is¢ilik maliyetleri, asgari {icret artiglart ve
enerji/akaryakit zamlar1 nedeniyle fiyatlar yiiksek kalmaya devam etmistir. 2024 sonu
itibartyla imalat kaynakli IPP %7,33 seviyelerindeki seyrini korumustur.

2025 (Fiyatlarda Gevseme): Kolombiya genelinde iiretici maliyetlerinde yasanan-
%2,63'lik genel yillik diislis (deflasyonist diizeltme), islenmis gida fiyatlarindaki artis
hizin1 da yavaslatmis ve fabrikalarin ham madde maliyetlerini biiyiik 6l¢iide rahatlatmistir.

2026 (Mevcut Durum): Nisan 2026 itibariyla Kolombiya'da imalat sanayisi {iretici fiyatlari
aylik bazda %0,53 ile pozitif bolgede kalan tek ana sektor olmustur. Birincil tarim fiyatlari
(hasat bollugu ile) gerilerken, islenmis gida iretici fiyatlar1 paketleme, lojistik ve
endiistriyel isletme maliyetleri nedeniyle diislise direng gostermekte ve yillik bazda dengeli
bir yiikselis trendi izlemektedir.

Kolombiya {iretici fiyat endeksleri ile kiiresel piyasa endekslerinin (FAO endeksleri)
karsilastirilmasinda da 6nemli farklilagsma goze ¢arpmaktadir. Kolombiya i¢ piyasasindaki
islenmis gida iiretici fiyatlar1, Birlesmis Milletler Gida ve Tarimm Orgiitii'niin (FAO) kiiresel
endekslerine kiyasla daha "kat1" (asagi yonlii harekete direncgli) bir yapiya sahiptir.
Farklilagsmadaki ana etkenler su sekilde siralanabilir;

Zaman Gecikmesi (Ayrigma): Diinya genelinde islenmis gida ham maddelerinin (6rnegin
seker, bitkisel yag, un) borsa fiyatlar1 diistiiglinde, bu diisiis Kolombiya'daki fabrikalarin
iiretici fiyatlarina aninda yansimamaktadir. Fabrikalarin uzun vadeli ham madde tedarik
sozlesmeleri ve yiiksek i¢ lojistik maliyetleri nedeniyle diinya fiyatlarindaki diisis,
Kolombiya {iretici fiyatlarina 3 ila 6 ay gecikmeli ve daha siirli yansimaktadir.

Déviz Kuru (COP/USD) ve Ithal Girdi Bagimhiigi: Kolombiya gida isleme sanayisi,
biskiivi, makarna, hazir gidalar ve hayvan yemi liretimi i¢in bugday ve misir gibi ham
maddelerde yiiksek oranda diga bagimlidir. Diinya piyasalarinda dolar bazli fiyatlar
gerilese dahi, Kolombiya Pesosu (COP) zayif seyrettiginde, yerli sanayicinin ithalat
maliyeti diismemekte, bu da Kolombiya islenmis gida fiyatlarinin diinya fiyat
trendlerinden yukar1 yonlii ayrigsmasina neden olmaktadir.

Sanayi Girdileri ve Vergi Yapisi: Diinya fiyat endeksleri sadece gidanin kendisini 6l¢erken;
Kolombiya'daki islenmis gida tireticileri plastik/cam ambalaj, endiistriyel elektrik, lojistik
ve ultra islenmis gidalara getirilen yerel "saglik/saglikli beslenme" vergilerinden dogrudan
etkilenmektedir. Bu yerel diizenlemeler, Kolombiya islenmis gida {iretici fiyatlarinin
diinya ortalamasinin iizerinde kalmasina yol acan en biiyiik yapisal farktir.



1.3. ligili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine
lliskin Bilgiler

Kolombiya gida ve icecek sektorii hem giiglii yerel holdinglerin hem de tarimsal {iretim
zincirini ve fiyat politikalarini yoneten kokli tiretici birliklerinin (gremio) egemen oldugu
dinamik bir yapiya sahiptir. Ulkedeki islenmis gida sanayisi ve birincil tarim iiretimi, bu
aktorlerin piyasa giicii ve lobi faaliyetleri dogrultusunda sekillenmektedir.

Kolombiya gida sektdriiniin en 6nemli yerli firmalar1 ve tiretici birlikleri su sekildedir:

Onde Gelen Yerli Gida Firmalari (Sanayiciler)
Kolombiya'da igslenmis gida pazari, yliksek marka sadakati ve genis lojistik aglara sahip
dev yerli sirketlerin kontroliindedir:

Grupo Nutresa: Kolombiya gida sektoriiniin en biiyiik lideridir. Et (Zent), biskiivi (Noel),
cikolata, kahve (Sello Rojo), dondurma ve makarna gibi 8 farkli is kolunda devasa bir
portfoye sahiptir. Ulke igindeki pazar paymin yani sira Latin Amerika genelinde de gok
giiclii bir ihracat ag1 bulunmaktadir.

Alpina: Siit ve siit triinleri (yogurt, peynir, tatl) kategorisinde tilkenin en prestijli ve en
biiylik iireticilerindendir. Inovatif iiriin gelistirme kapasitesi ve yiiksek marka itibari ile
bilinir.

Colanta: Ureticilerin ortakligtyla kurulan dev bir kooperatif olup, Kolombiya genelinde en
cok tercih edilen ve satin aliman gida markalarimin basinda gelir. Siit, peynir ve et
iirlinlerinde pazarin ana belirleyicilerindendir.

Colombina: Ozellikle sekerleme, c¢ikolata, biskiivi, sos ve hazir gida iiriinlerinde
uzmanlagmis, Kolombiya'nin en koklii ve en ¢ok ihracat yapan gida sirketlerinden biridir.

Alqueria: Siit toplama ve isleme hatlarinda yiiksek teknoloji kullanan, {ilkenin en biiyiik
uzun Omiirlii (UHT) siit iireticilerindendir.

Productos Ramo: Kolombiya'nin gelencksel ve Kkiiltiirel bir simgesi haline gelmis
"Chocoramo" basta olmak iizere, unlu mamuller ve kek endiistrisinin yerel devidir.

Bu firmalarin yanisira, Super de Alimentos, Nestlé de Colombia, Pepsico Colombia,
Harinera del Valle, Ingredion, Alimentos Polar, Alianza Team, Levapan Bimbo de
Colombia vb. firmalar da gida sektoriinde pay sahibi 6nemli tireticilerdir.

Kolombiya'da iiretici birlikleri, sadece dayamigsma oOrgiitleri degil; devletin tarim
politikalarinda, asgari taban fiyat belirlenmesinde ve giimriik vergisi (korumacilik)
kararlarinda dogrudan sz sahibi olan ¢ok gii¢lii lobilerdir.

ANDI (Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia): Kolombiya Sanayiciler Birligi
bilinyesinde yer alan Gida Odas1 (Camara de la Industria de Alimentos), islenmis gida



iireten fabrikalarin tamamini temsil eder. Sektorel mevzuatlar ve "saglikli beslenme/ultra
islenmis gida" vergilerine karsi sanayicinin haklarin1 savunmak i¢in lobi faaliyetleri
yiiriitmektedir.

FEDEGAN (Federacién Colombiana de Ganaderos): Kolombiya Biiyiikbas Hayvan
Yetistiricileri) Federasyonu'dur. S1gir eti ve ¢ig siit iireticilerinin cat1 érgiitiidiir. Ulkedeki
siit taban fiyatlarinin belirlenmesi ve et ihracati izinlerinde (sap hastalig1r vb. siireg
yonetimi) devletle dogrudan pazarlik masasina oturmaktadir.

FENAVI (Federacion Nacional de Avicultores de Colombia): Ulusal Tavukguluk
Federasyonu'dur. Beyaz et (tavuk) ve yumurta treticilerini temsil eder. Kolombiya'da
halkin en ucuz protein kaynagi olan tavuk sektoriinde yem maliyetleri ve ithalat kotalarini
yOnetir.

FEDEARROZ (Federacién Nacional de Arroz): Ulusal Piring Ureticileri Federasyonu'dur.
Ulkenin temel gida maddesi olan pirincin ¢iftlik ¢ikis fiyatlarini, ekim alanlarini ve ithal
pirince kars1 yerli iireticiyi koruma politikalarini yiiriitmektedir.

ASOCANA (Asociacion de Cultivadores de Caiia de Aziicar de Colombia): Kolombiya
Seker Kamusi Ureticileri Birligi'dir. Ozellikle Valle del Cauca bélgesindeki seker
fabrikalarini ve tarim alanlarini temsil eder; seker ve biyoetanol fiyatlarinda kiiresel
borsalarla entegrasyonu saglar.

2. Gida Sektoriinde Dis Ticaret

Caligma kapsaminda iki iilke gida sektortl dis ticaret istatistikleri 1-24 arasi fasillar esas
alinarak hazirlanmistir. Istatistikler i¢in Sicex veritabani ve Ticaret Bakanligi IBS verileri
kullanilmastir.

Gida Ihracatinda One Cikan Uriinler

Kahve: Ulkenin geleneksel ve en giiclii ihra¢ kalemidir. Ozellikle kaliteli "Arabica" kahve
cekirdekleri ile diinya pazarinda liderler arasindadir.

Palm Yagi (Palmiye Yagy): Son yillarda tlretim hacmi ve ihracat gelirleri en agresif
biiyiiyen gida iirlinii haline gelmistir.

Muz ve Egzotik Meyveler: Muz ihracatinda kiiresel devlerden biri olan iilke, ayn1 zamanda
avokado (Hass varyetesi), gulupa, ¢arkifelek (marakuya) ve mango gibi tropikal meyveleri
de yogun sekilde ihrag¢ etmektedir.

Seker ve Kakao: Rafine seker liretiminin yani sira, premium ve organik ¢ikolata iiretimine
uygun kaliteli kakao ¢ekirdekleri ihracati da yiikselistedir.

Gida Ithalatinda One Cikan Uriinler

Kolombiya i¢ tiiketimini karsilamak ve yerel gida sanayisinde ham madde olarak
kullanmak {izere baslica su iiriinleri ithal etmektedir:

Hububat ve Tahillar: Ulke, yerel iiretimin yetersiz kalmas1 sebebiyle misir, bugday ve soya
gibi temel tahil irlinlerinde disa bagimlidir.



Islenmis Gida Miistahzarlari: Soslar, biskiiviler, hazir gida formiilleri ve maya benzeri
endiistriyel gida bilesenleri ithal edilmektedir.

Siit Uriinleri: Belirli ddnemlerde siit tozu ve peynir gibi islenmis siit tiirevleri ithalat
listelerinde list siralarda yer alir.

Bashca Ticaret Ortaklar:

Amerika Birlesik Devletleri (ABD): Kolombiya'nin gida ihracatinda %38'i asan pay1 ile
acik ara en biiylik pazaridir. Serbest Ticaret Anlasmasi (STA) avantaji nedeniyle ithalatta
da ilk siradadir.

Avrupa Birligi (AB): Ozellikle kahve, muz ve organik meyveler i¢in kritik bir alicidir.
Bolge Ulkeleri: Brezilya, Meksika, Panama, Ekvator ve Peru ile hem ithalat hem ihracat
dengesinde yogun bir gida trafigi mevcuttur.

2.1. Gida Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gercgeklestirdigi i1k 10 Ulke

(2025 yil)
Ulke Ada Ithalat Degeri ($) Pay
1 |ABD 4.442.457.417 46,43%
2 |Brezilya 625.731.912 6,54%
3 |Kanada 504.421.210 5,27%
4 | Ekvator 493.904.184 5,16%
5 |Sili 475.670.415 4,97%
6 |Meksika 397.345.934 4,15%
7 |Peru 384.920.574 4,02%
8 |Bolivya 369.664.388 3,86%
9 |Arjantin 318.030.370 3,32%
10 |Cin 193.176.609 2,02%
Tiirkiye* 16.136.566 0,002%
Diger Ulkeler 1.363.077.888 14,25%
Toplam 9.568.400.901

*Tiirkiye'den gergeklestirilen gida iiriinleri ithalatinin %95'ini 17,18 ve 19. fasillar altinda

beyan edilen sekerleme, biskiivi ve ¢ikolatali tirinler olusturmaktadir.

2.2. Gida Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi ilk 10 Ulke

(2025 yih)
Ulke Ad Ihracat Degeri ($) | Pay (%)
1 |ABD 5.914.212.824 38,76
2 |Belgika 791.032.311 5,18
3 |Hollanda 744.359.945 4,88
4 | Almanya 690.823.418 4,53




2.3. Gida Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Yaptig Uriinler — (2025)

5 | Kanada 620.447.412 4,07

6 | Ingiltere 468.957.540 3,07

7 |Ispanya 447.979.394 2,94

8 | Japonya 395.248.342 2,59

9 | Meksika 353.428.411 2,32

10 | Ekvator 332.830.845 2,18
Tiirkiye 45.380.918 0,003
Diger Ulkeler 4.497.418.008 29,48
Toplam 15.302.119.372

Giimriik . Ihracat Degeri Pa
Tarife Kodu Uriin Adu %) " (%);
100590 Misir 1.496.368.917,63| 15,64
230400 Soya yagi kiispesi ve diger kati1 artiklari 674.438.397,91 7,05
100199 Diger bugday 466.240.754,72 4,87
150710 | Ham soya yagi 367.126.115,46 3,84
090111 Kavrulmamis kahve 324.425.678,22 3,39
220720 Etil alkol, etanol 253.717.820,61 2,65
120190 | Soya fasulyesi 242.431.892,95 | 2,53
020319 Dondurulmus kemiksiz et 210.243.133,32 2,20
020329 Dondurulmus diger kemiksiz etler 172.493.308,69 1,80
080810 Taze elma 134.987.127,10 1,41
Digerleri 5.225.927.754,60| 54,62

Toplam 9.568.400.901,21

Tiirkiye'den yukardaki GTP'lerden beyan edilen herhangi bir ithalat bulunmamaktadir.
Tiirkiye'den gergeklestirilen gida tiriinleri ithalatinin %95'ini 17,18 ve 19. fasillar1 altinda
beyan edilen sekerleme, biskiivi ve ¢ikolatali tirinler olusturmaktadir.

2.4. Gida Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Yaptig1 Uriinler — (2025)

Giimriik . o . . Tiirkiye’ye
Tarife Uriin Ad1 Thracat Degeri F;ay Tirkiye'ye ihracaytln)l’n
Kodu %) (%) | TIhracat($) Pay1 (%)

090111 Kavrulmamis kahve 5.783.218.998 | 37,91 | 35.709.888 0,62
080390 Cavendish muz 1.336.989.054 | 8,76 55.242 0,00
060319 Diger taze cicekler 1.157.628.170 | 7,59 1.772 0,00
151110 |Ham palm yagi 685.006.932 4,49 0,00
060311 Taze giiller 429.508.865 2,82 68.101 0,02




080440 | Hass tiirii avokado 375.286.426 2,46 0,00
170199 | Seker kamisindan diger sekerler 301.432.838 1,98 0,00
210119 | Diger kahve ve cay konsantreleri 269.979.719 1,77 0,00
060312 Diger taze karanfiller 238.240.799 1,56 134.215 0,06
210111 | Kahve ve ¢ay konsantreleri-toz halinde 233.984.904 1,53 37.998 0,02

Digerleri 4.445.461.748 | 29,14 9.373.702 0,21

Toplam 15.256.738.453 45.380.918 0,30

3. Sektorde Ulkemizden ihracat (Deger ve Miktar)

Kolombiya’ya olan gida ihracatimiz, toplam ikili ticaret hacmine kiyasla miitevazi bir
seviyede olsa da son yillarda istikrarli bir biiylime trendi yakalamistir. Demir-gelik ve
sanayi iirlinlerinin agirlikli oldugu ihracat sepetimizde, islenmis gida tiriinleri dikkat ¢ekici
bir yiikselis grafigi ¢cizmektedir. Ulkemizin Kolombiya gida pazarinda en rekabetgi oldugu
alan unlu ve sekerli mamuller sektoriidiir.

Gida ihracatimizin agik ara en gii¢lii kalemi olan tatl biskiiviler, gofretler ve pastacilik
iriinleri grubunda Kolombiya pazarinda yillik yaklagik 10 milyon dolarlik bir ihracat
hacmine ulagilmistir. Tiirk biskiivi ve gofret markalari, yerel zincir marketlerin raflarinda
kendilerine yer bulmaktadir. Kolombiya'da Akdeniz tipi beslenme bilincinin artmasiyla
birlikte Tiirk zeytinyagi ihracatinda kayda deger bir hareketlilik yasanmaktadir. Joleli
sekerler, sert sekerlemeler ve kakao bazli islenmis tirtinler diizenli ihrag¢ edilen diger iiriin
gruplandir. Kuru meyve sektoriinde ise, Tirk findigi, kuru kayist ve kuru incir,
Kolombiya'daki endiistriyel gida ireticileri (6zellikle ¢ikolata ve pastacilik sektorii)
tarafindan ham madde olarak ithal edilmeye baglanmistir.

Son bir husus olarak belirtmek gerekir ki, Kolombiya ile ikili dis ticaret rakamlarimiz
incelenirken Kolombiya ve Tirkiye istatistikleri ihracat ve ithalat tarihlerindeki
farklilagma, ihracat verilerinin ithalat verileri kadar dikkatli kaydedilmemesi vb. nedenlerle
farklilasabilmektedir. Ornegin TUIK verilerine gore Kolombiya’ya 2025 yilinda 20 milyon
$ civarinda un, makarna ve ¢orba ihracati gerceklestirilmis goriilmekle birlikte bu veriler
Kolombiya DIAN verilerinde goriinmemektedir.




3.1. Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati ($)

Gumrik 50 Ad 2021 2022 2023 2024 2025
Tarife Kodu
190532 Waffle ve gofretler 7.201.996 6.448.219 4.720.713 5.027.057 6.880.889
190531 Tath biskiiviler 2.805.938 2.852.354 3.007.341 4.569.241 5.935.735
Kakao ve cikolata i¢eren diger gida miistahzarlari
3 180690 (ambalajda <= 2 kg) 1.152.741 2.055.217 818.391 2.120.017 2.999.231
4| 180632 |Kalip dilim veya gubuk halinde gikolata ve kakao 694.808 779,552 577.700 914397 |  1.282.829
iceren diger gida miistahzarlari; doldurulmamais
5| 180631 | <alp. dilim veya ubuk halinde gikolata ve kakao 965.869 586.222 131.359 176.522 833.059
iceren diger gida miistahzarlari; doldurulmus
6 170490 Kakao icermeyen diger seker mamulleri 1.202.752 1.411.493 901.688 578.697 812.538
7| 190590 | Diger ckmeksilik mamulleri, hosti, eczacilikta 1.037.323 709.859 350.842 488.074 681.756
kullanilan bos ilag kapsiilleri
8 | 210690 | larifenin baska yerinde belirtiimeyen veya yer 31.061 33.474 41.863 47.183 600.861
almayan diger gida miistahzarlari
9 071190 Diger sebzeler ve sebze karigimlari 9.671 39.611 148.754 201.674 230.419
10 210410 Corbalar, et sular1 ve miistahzarlari 63 173.437 351.244 108.116
i1k 10 Toplam 15.104.243 15.091.460 10.700.674 14.476.130 20.367.458
Genel Toplam 19.689.590 19.429.239 16.511.290 20.883.426 30.603.637




3.2. Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Miktar/Kg)

Giimriik Uriin Adi 2021 2022 2023 2024 2025
Tarife Kodu

1 190532 Waffle ve gofretler 3.544.918 2.448.902 1.247.874 1.352.793 1.869.466

2 190531 Tatli biskiiviler 735.082 634.434 541.711 808.758 1.078.444

3 180690 Kakao ve glkglata iceren diger gida miistahzarlar 446.037 797 448 375.941 541 362 818.460
(ambalajda <= 2 kg)

4| 180632 |alpdilimveya qubuk halinde gikolata ve kakao 227.161 223.587 156.266 234.964 337.186
iceren diger gida miistahzarlari; doldurulmamis

5 170490 Kakao icermeyen diger seker mamulleri 538.052 596.356 379.573 240.963 333.561

6 | 190590 |Diger ekmekeilik mamulleri, hosti, eczacilikta 484.443 227.255 110.206 132.225 185.024
kullanilan bos ilag kapsiilleri, miihiir giillaci, piring

7 | 210690 | [arifenin baska yerinde belirtilmeyen veya yer 28.143 17.304 4.248 26.356 155.866
almayan diger gida miistahzarlari

8 | 180631 | <alp,dilimveya qubuk halinde gikolata ve kakao 606.807 260.520 48.520 70.497 147.336
igeren diger gida miistahzarlari; doldurulmus, <=2

o | o71190 | Digersebzeler ve sebze kansimlan (gegici olarak 15.200 30.400 92.800 113.600 123.200
konserve edilmis fakat bu halleriyle yenilmeye el
Glikoz ve glikoz surubu; fruktoz igermeyenler veya

10 170230 kuru halde agirlik itibariyle fruktoz orant < % 2 3.585 1.101.600 325 74.100 104.400

Ilk 10 Toplam 6.629.428 6.276.806 2.957.464 3.595.618 5.152.943
Genel Toplam 7.012.214 6.614.868 3.302.632 3.837.922 5.280.819
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4, Sektorde Ihracat Yoluyla Pazara Giris
4.1. Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Niifus ve ekonomik faaliyetlerin yogunlastigi; Bogota, Medellin, Barranquilla, Cartagena
ve Cali sehirleri baslica hedef pazarlardir. Bu sehirler, Kolombiya ulusal ekonomisinin
(GSYIH) yaklasik %4011, niifusunun ise %37’sini temsil etmektedir.

4.2. Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Euromonitor'a gore, Kolombiya'nin perakende gida satislar1 2024 yilinda %12 artmustir.
Bu artis biliyik o6lgiide indirim marketlerinin sektérde agirliginin artmasi ile
gergeklesmistir. Perakende pazarina bakkallar (%47) ve indirimli marketler (%18)
hakimdir. Perakende pazarinin daginik bir yapida olmasi pazara giris faaliyetleri igin
zorluk ¢ikarabilmektedir.

Kolombiya bir¢ok gida bileseninin net ithalatcisidir. Kolombiya Ulusal Isletmeler
Birligi'ne (ANDI) gore, Kolombiya'nin gida sanayisi 45.000 kayitl sirketten olusmaktadir
ve bunlarin yaklasik %98'1 kiiciik ve orta 6lgekli isletmelerdir. Gida sanayisi yerel pazara
odaklanmasina ragmen, 140 iilkeye ihracat yapabilmektedir. Gida isleme, Kolombiya'nin
toplam imalatinin %29'unu temsil etmektedir.

Gida Sektorii kanallara gore sektorii incelendiginde; 2024 yilinda perakende gida sektorii
54 milyar dolar, gida hizmetleri (HRI) 17 milyar dolar, gida isleme 13 milyar dolar, gida
ve tarim ihracati 12 milyar dolar gibi yiiksek hacimlere sahiptir.

En Biiyiik 10 Perakende Zinciri: Grupo Exito, Colombiana de Comercio (Alkosto), Koba
Colombia (D1), Jeronimo Martins Colombia (Ara), Cencosud Colombia, Supertiendas y
Droguerias Olimpica, PriceSmart, Supertiendas Canaveral, Makro Supermercados,
Mercacentro.

Yetersiz altyapi - ¢esitli perakende pazari - Birkag biiyiik sehir merkezi - Dort liman

4.2.1. Tigili Oda/Birlik/Dernek/STK lar ve fletisim Bilgileri

FENALCO sektordeki firmalarin goniilli liye oldugu oOnemli bir 6zel sektdr cati
kurulusudur. Yine firmalarin biiyiik cogunlugu Bogota Ticaret Odasina kayitlidir.

FENALCO (Federacion Nacional de Comerciantes Empresarios)
PBX: (601) 3500 600

Carrera 4 Nro 19 - 85 Piso 7

Bogoté, Colombia

servicioalcliente@fenalco.com.co

https://www.fenalco.com.co/

CCB (Céamara de Comercio de Bogotd)
PBX: (601) 5941000
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Avenida El Dorado # 68D-35
Bogota, Colombia
infobasesdedatos@-cch.org.co
https://www.ccb.org.co/

4.2.2. Tithalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Ithalatc1 firma bilgileri yasal olarak halka agilmak zorundadir. Bununla birlikte bu bilgiler
DIAN (Giimriik ve Vergi Idaresi) tarafindan sadece ilgili dis ticaret ajanslar1 ve Kompass
ile diizenli olarak paylasilmaktadir. Talep edilmesi durumunda, Ticaret Bakanligi’nin
Miisavire Danisin internet sitesi tizerinden ithalat¢1 firma bilgilerinin de yer aldig1 detayli
ithalat istatistiklerine erisilebilmektedir.

4.3. Sektériin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Ithalatta bazi iiriinler igin saglik, kalite ve ¢evre standart belgeleri zorunludur. Istenen
glincel belgeler Giimriik tarife kodlarina gére DIAN sitesi iizerinden kontrol edilebilir.

INVIMA Kayd: ve Saghk Izinleri: Kolombiya'ya ithal edilecek her tiirlii islenmis gida,
icecek ve takviye edici gidanin INVIMA (Ulusal Gida ve flag Gozetim Enstitiisii) tarafindan
onaylanmasi ve saglik kaydinin (Registro Sanitario) alinmasi zorunludur. Bu siireg
etiketlemeden ambalaj icerigine kadar sik1 denetimler igerir.

ICA Denetimleri: islenmemis tarim iiriinleri, taze meyveler ve hayvansal iiriinler i¢in ise
ICA (Kolombiya Tarim Enstitiisii) kurumundan bitki ve hayvan saglig: sertifikalarinin
alinmasi sarttir. ICA izinlerinin ¢ikmasi, tiriin grubuna gore, iki yili bulabilmektedir.

4.4, Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu

Kolombiya'da 6n muayeneden DIAN sorumludur. 2019 tarihli 1165 sayili Kararname'nin
52. maddesine gore, mal muayenesi, malin tanimi, miktari, agirligi, niteligi ve durumunun
incelenmesini igerir. Bu amacla numune almabilir. Bazi triinlerde gozetim sirketleri
devreye girmektedir. DIAN websitesinden, iiriiniin Glimriik Pozisyonuna gore zorunluluk
kontrol edilebilir.

4.5. Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Alimentec

Kolombiya ve tiim Latin Amerika/Karayipler bolgesinin en biiyiik ve en prestijli
uluslararas1 gida endiistrisi fuaridir. Anuga (Koelnmesse) ortakligiyla diizenlenen bu fuar;
islenmis gidalar, et, siit tirinleri, dondurulmus gidalar, gida teknolojileri, perakende (retail)
ve HORECA (otel, restoran, kafe) sektoriindeki tiim profesyonelleri bir araya
getirmektedir. 9-12 Haziran 2026 tarihleri arasinda Corferias Bogota’da diizenlenecektir.
https://feriaalimentec.com/en
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Agroexpo

Kolombiya'nin ve Latin Amerika'nin en biiyiik ve en 6nemli tarim, hayvancilik ve ¢iftgilik
ihtisas fuaridir. Agroexpo Bogota'da iki yilda bir diizenlenmektedir. Son biiyiik ana fuar 9-
20 Temmuz 2025 tarihleri arasinda Bogota'da 290 binden fazla ziyaretgiyle
gergeklestirilmistir. Bir sonraki Bogota edisyonu Temmuz 2027'de olacaktir.
https://agroexpo.com/en

4.6. Sektor Firmalarina Hitap Eden Ticaret Heyetleri

Kolombiya’da ilgili sektor birlikleri koordinasyonunda, sik araliklarla sektdrel heyet
organizasyonlar1 yapilmaktadir. Sektdrel heyetlerin yan1 sira TIM ve Istanbul Thracatcilar
Birliginin diizenledigi diger ticaret heyetlerine de katilim saglanmasi 6nerilmektedir.

4.7. Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar

Kolombiya Hiikiimeti, “Colombia Compra Eficiente” (SECOP) platformunu satin alma ve
tedariki stratejik bir nokta olarak kullanmaktadir. Kolombiya Hiikiimeti'nin tiim
sektorlerdeki satin alma siireclerini, teklifleri ve ihaleleri duyurmak i¢in hazirladig1 bir
platformdur. Ulusal ve uluslararasi firmalarin, kamu alimlarina iliskin olarak Kolombiya
Hiikiimeti ile iletisime gegebilmelerinde bu platform en énemli kanaldir. Thale duyurusu
yapilmayan savunma sanayi alimlari hari¢ diger tiim alimlar bu platform {izerinden
gerceklestirilmekte olup ihracat¢i firmalarimizin, proaktif davranarak ihaleler 6ncesinde
platforma kayit yaptirmalarinda fayda gériilmektedir.

4.8. STA / Tercihli Ticaret Anlasmalari

Kolombiya’nin Amerika iilkeleri (ABD, Kanada, Meksika, Karayip iilkeleri, CAN iilkeleri,
Mercosur), Avrupa Birligi, EFTA, Israil ve G.Kore ile yiiriirliikte olan bir cok STA’s1
olmakla birlikte Tiirkiye ile imzalanan bir STA’s1 bulunmamaktadir. Mevcut Kolombiya
STA’lan listesi linkinin ve giincel STA politikalarina iliskin detayli bilgilerin yer aldig
linkin incelenmesinde fayda goriilmektedir.

4.9. Standartlar

Kolombiya'ya gida ihracatinda olduk¢a kati yasal standartlar ve zorunlu prosediirler
bulunmaktadir. Uriinlerin iilkeye giris yapabilmesi i¢in zorunlu olan temel standartlar ve
gereklilikler sunlardir:

INVIMA: Islenmis gidalar, icecekler ve ilaglar i¢in INVIMA (Ulusal Ila¢ ve Gida Gozetim
Kurumu) standartlarina uyulmasi sarttir. Diisiik riskli iirtinler i¢in bildirim, orta ve yiiksek
riskli gidalar i¢in ise detayli iiriin kay1t (Registro Sanitario) belgesi alinmalidir.

Saghik Sertifikalari: Hayvansal {riinler ve tarimsal gidalar (siit {iriinleri, et vb.) i¢in

ihracat¢1 iilke otoritesinden onayli orijinal saglik/hijyen sertifikalar1 sunulmalidir.
Halihazirda ICA nezdinde siiregleri devam eden iilkemiz ihracat izni basvurular

13


https://agroexpo.com/en
https://www.colombiacompra.gov.co/secop/secop-ii
https://www.tlc.gov.co/acuerdos/vigente
https://www.mincit.gov.co/estudios-economicos/seguimiento-tlc

bulunmakta olup (Elma ihracati gibi) ilgili ihra¢ iiriin i¢in ICA izninin bulunup
bulunmadiginin ihracattan 6nce arastirilmasi tavsiye edilmektedir.

4.10. Etiketleme ve Ambalajlama

Uriinlerde Ispanyolca etiket zorunludur. Gida etiketlerinde igerik bilgisi, besin degerleri,
iiretim/son kullanma tarihleri ve parti numaras1 mutlaka yer almalidir. Ayrica yiiksek seker,
sodyum veya doymus yag iceren iriinlerde Kolombiya Saglik Bakanligi tarafindan
belirlenen uyarici 6n etiketleme (6n yiiz uyarilari) zorunludur.

4.11. Lojistik

Kolombiya karayolu ve demiryoluna gore liman altyapisinda gérece daha iyi konumdadir.
Liman alt yap1 kalitesinde Kolombiya; Venezuela, Brezilya, Paraguay, Arjantin ve
Peru’'nun Oniindedir. Cartagena, Barranquilla ve Buenaventura limanlar1 6ne ¢ikan,
uluslararasi standartlardaki limanlardir. Ulkemizden ¢ikan bir konteyner, ortalama 20-30
giin arasinda bir siirede Kolombiya limanlarina varmaktadir.

WEF Kiiresel Rekabet Edebilirlik raporuna gore karayolu altyapist kalitesine gore
Kolombiya 137 {ilke arasinda 110. siradadir. Kolombiya’da karayollar1 ¢ok yetersiz
genellikle tek seritli ve yollar dagliktir. Yolar1 genellikle bakimsizdir. Yollarda bozukluk
orani bir hayli yiiksektir. Bu nedenle 6rnegin ucakla yarim saat siiren Bogota-Medellin
aras1 karayolu ile 8 saat siirmektedir. Ulkenin toplam yol uzunlugu yaklasik 203.000
km’dir. Toplam yolun %481 diiz yol, %29’u dalgali ve %23’ii ise daglik arazidedir.
Demiryolu ise ¢ok simirh olarak, sadece bazi komiir madenlerinin ihracat limanlarina
baglanmasinda kullanilmaktadir. I¢ bolgelere erisim zorluklarina ve iilkenin tropik ve sicak
iklimine ragmen, soguk zincir gerektiren tiriinlerin nakliye ve depolanmasinda herhangi bir
sorun yagsanmamaktadir.

4.12. Dagitim Kanallari ve E-Ticaret

Kolombiya gida sektoriindeki dagitim kanallari; modern perakende, geleneksel pazarlar,
toptancilar ve. HORECA (Otel, Restoran, Kafe) olmak iizere dort ana kategoride
toplanmaktadir. Ulkedeki hane halki gelirlerinin biiyiik bir béliimii gida harcamalarina
ayrildigindan, pazarda ¢ok ¢esitli satis yontemleri mevcuttur. Kolombiya gida pazarindaki
temel dagitim kanallar1 sunlardir:

Modern Perakende (Siipermarket ve Hipermarketler): Zincir marketler, organize
perakendenin merkezini olusturur. Grupo Exito, Olimpica, D1 ve Ara gibi biiyiik ulusal ve
indirim marketleri, paketli gidalarin tliketiciye ulasmasinda en yiiksek paya sahiptir.
Geleneksel Dagitim ve Semt Pazarlari: "Tiendas de barrio” olarak bilinen geleneksel
mahalle bakkallari, yerel halkin gilinliikk gida aligverisi i¢in hala c¢ok Onemlidir.
Toptancilardan mal alan bu kiigiik isletmeler, 6zellikle dar gelirli kesimlere ulasmak i¢in
kritik bir kanaldir.

Toptancilar (Distribiitérler): Ureticiden veya ithalatgidan bilyiik hacimlerde gida {iriinii
alarak bunlar1 perakendecilere, geleneksel bakkallara ve pazarcilara dagitan araci
kurumlardir. Bogota'daki Corabastos gibi biiyiik hal bolgeleri, dagitim agmin kalbidir.
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HORECA (Ev Dusi Tiiketim): Otelleri, restoranlari, kafeleri ve catering firmalarini
kapsamaktadir. Turizmin ve yeme-igme sektoriiniin gelistigi Bogota, Medellin ve
Cartagena gibi sehirlerde bu kanala yonelik 6zel toptancilar ve dogrudan tedarik modelleri
mevcuttur.

E-Ticaret: Ozellikle sehir merkezlerinde, gida teslimat uygulamalar1 (Rappi vb.) ve
stipermarketlerin kendi dijital platformlar1 pazar paymi giderek artirmaktadir.

4.13. Tamitim ve Pazarlama

Kolombiya gida pazarina yonelik olarak tanitim ve pazarlama ¢aligmalari kapsaminda
asagida belirtilen faaliyetlerin 6nemli oldugu diistiniilmektedir;

- Bolgedeki uluslararasi fuarlara diizenli katilim,

- Ozellikle Kolombiya’daki bolgenin en dnemli Gida fuar1 olan “Alimentec” fuarma
katilim saglanmasi,

- Fuarlara numunelerin getirilmesi ya da fuar sonrasinda ilgili firmalara ulastirilmasi,

- Firma kataloglarinin elektronik olarak potansiyel alicilara ulagtirilmasi,

- Kolombiyali siipermarket zincirlerine yonelik 6zel alim heyetleri diizenleyerek
Tiirkiye’de fabrika ziyaretlerine davet edilmesi,

- Tirkiye’deki fuarlara biiyiik stipermarketlerin davet edilmesi,

- Kolombiya’da satis sorumlusu bulundurarak potansiyel miisteriler ile sik sik
iletisime gegilmesi,

- Firma temsilcilerinin Tiirkiye’den potansiyel miisterileri ziyarete sik sik gelmesi

4.14. Tiiketici Tercihleri ve Trendler

Genel olarak, Kolombiyali tiiketiciler geleneksel markalara sadiktirlar. Latin Amerika
genelinde oldugu gibi Kolombiya'da da yiiksek proteinli, diisiik sekerli, organik ve sporcu
beslenmesine yonelik triinlere talep hizla artmaktadir. Saglikli atistirmalik segmenti
genislemektedir. Daha az koruyucu, katki maddesi ve kimyasal i¢eren iceriklere olan tercih
artmaktadir. Yerel meyveler (6rnegin, altin cilek ve borojo) kullanarak iiretilen farkli
riinler ragbet gormektedir. Yine, siit, peynir ve hayvansal proteinlere alternatifler olmak
tizere bitki bazli iriinlerde yenilikler yapilmaktadir.

Sekerleme sektorii, Kolombiya'da ekonomik bir motor gérevi gérmektedir ve 25.000'den
fazla is imkan1 yaratmaktadir. Sektorde gii¢lii bir tiretim ve ihracat ge¢misi bulunmakla
birlikte ithal {iriin talebi de artmaktadir. Kolombiyalilarin yaklasik %76's1 sekerleme
triinleri tiiketmekte ve %37'si bunu giinliik olarak yapmaktadir. Sektor diizenli olarak siit
tirtinleri ve glikoz dahil olmak iizere ¢ogu hammaddesini yabanci tedarik¢ilerden temin
etmektedir. Tiketiciler, diisiik sekerli, vegan, glutensiz, el yapimi/zanaatkar, katki maddesi
icermeyen Ve yeni tath gibi 6zelliklere sahip yenilikgi tiriinlere ilgi gostermektedir. Grupo
Nutresa ve Colombina adli iki yerli firma, Ferrero ve Nestlé gibi ¢okuluslu sirketlerin
oniinde sektore onciiliik etmektedir.

Kolombiya, 6nemli bir palmiye yag: tireticisidir. Yag sektdriinde, zeytinyagi ve kolza yagi
satiglari, tiiketicilerin daha saglikli yaglara olan artan tercihleri nedeniyle artmaktadir. Bu
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egilimle birlikte, avokado ve hindistan cevizi yag1 gibi yeni iirlinler, saglikli secenekler
olarak algilandiklar i¢in giderek daha fazla talep gormektedir. Sektorde Alianza Team,
soya fasulyesi, ay¢igek yagi ve zeytinyagi sunarak lider konumda yer alirken, onu aygicek
yagi, misir yagi ve margarin sunan Grasco takip etmektedir.

Soslar alt sektorii incelendiginde; ketcap tercih edilen sos olmaya devam etse de mayonez,
hardal, ranch ve diger soslar pazarda yer edinmistir. Bu kategoride lider sirket Unilever
olup, onu Quala ve Nestle takip etmektedir. Tiiketiciler igin fiyat nemli bir kriter olmakla
birlikte, indirim marketler tizerinden 6zel etiket tasarimli, yeni triinler de pazar payini
artirmaktadir. Sektorde Asya yemekleri i¢in soslar (soya ve teriyaki sosu ve kaburga icin
barbekii sosu), diisiik yagli soslar (kanola ve zeytinyagi mayonezi) Ve koruyucu ve yapay
aroma/renklendirici icermeyen soslar gibi daha saglikli iiriinlere talep artmaktadir.

Konserve alt sektoriine baktigimizda ise, Kolombiyalilar oncelikle konserve ton baligi
tiketmektedirler. Ancak et, fasulye, domates, tatli misir ve g¢orba gibi diger
konserve/koruyucu firiinlerin pazart da yavas yavas genislemektedir. Yerel pazarda
bulunan taze meyve ve sebze ¢esitliliginin yiiksek olmasi nedeniyle, konserve meyve ve
sebzelere ilgi dusiiktiir. Seatech International 6nde gelen konserve/konserve gida
sirketidir.

Tiiketiciler dondurulmus gidalari sagliksiz ve asir1 islenmis olarak algilasa da dondurulmus
islenmis gida pazar1 da genislemektedir. Patates, hazir yemekler, pizza ve sebzeler en ¢ok
tercih edilen dondurulmus ve islenmis driinlerdir. Bu driinler igin pazar firsatlari
cogunlukla kurumsal sektore yoneliktir ve tek kisilik haneleri hedeflenmelidir. Grupo
Nutresa, patates, pizza, tavuk nugget ve hamburger dahil olmak {izere genis bir
dondurulmus ve islenmis gida iiriin portfoytine sahiptir.

Kolombiya'nin siit iiriinleri ithalat1 cogunlukla krema, peynir alt1 suyu proteini, siit tozu ve
kazein gibi diger iirlin bilesenlerinden olugmaktadir. Siit tozu, esas olarak dondurma,
kurabiye, kek ve pastane lriinleri gibi siit ve sekerleme iiriinleri iiretmek igin ithal
edilmektedir. Kolombiyalilar pastorize siite gore UHT siitii tercih etmektedir ve ¢ogu
perakendeci kendi UHT siit markalarin1 satmaktadir. Tiiketiciler, modern perakende
magazalarinda, yerel pazarlarda ve kiigiik bakkallarda bulunan taze peyniri tercih
etmektedir. Sert peynir pahali olarak goriilse de PriceSmart, D1 ve Jumbo gibi
perakendeciler ¢edar, muenster, biberli jack, Monterey jack ve gouda gibi farkli peynir
cesitleri sunmaktadir. Yogurt tiiketimi, saglikli bir tirtin olarak algilandig1 i¢in artmaktadir.
Markasiz tirlinler satan 6nemli sayida bagimsiz bakkal bulunmaktadir. Tiiketiciler yerli
markalara yiiksek sadakat gostermektedir. Kolombiya'daki siit tiriinleri tiretiminde; Nestle,
Parmalat ve Danone gibi ¢cokuluslu markalar ve Colanta, Alpina ve Alqueria gibi yerli
markalar 6ne ¢ikmaktadir.

Firincilik alaninda trendlere bakildiginda; Kisi basina ekmek tiiketimi, Sili (98 kilogram),
Arjantin (82 kilogram) ve Uruguay (55 kilogram) gibi diger Latin Amerika {iilkelerine
kiyasla hala nispeten diisiiktiir (22 kilogram). Kolombiyalilar arasinda ekmegin besleyici
olmadig1 ve kilo alimiyla iliskili oldugu algisi vardir. Yine, firmcilik sektoriinde yenilik
eksikligi goze ¢arpmaktadir. Sektorde sadece list diizey, gurme firinlar popiilerlik kazanmig
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olup, malzemelerinin ¢ogunu uluslararasi1 kaynaklardan temin etmektedirler.
Kolombiya'daki markali ekmek sirketleri arasinda Bimbo, Productos Ramo, Comapan ve
Quala one ¢ikmaktadir. Bu sirketler, geleneksel firmlardan farkli gesitli ekmek {irtinleri
tretmektedir. Dilimlenmis ekmek, tost, kek ve brownie'lerin yani1 sira hamburger ve sosisli
sandvig i¢in ¢orek konusunda uzmanlasmislardir. Daha saglikli {iriinler arayan tiiketicilere
hitap etmek icin el yapimi ekmek ve tahil ve tohumlu ekmek gibi yeni iiriinler piyasaya
stiriilmektedir.

Sogutulmus et ve kiimes hayvani {riinlerine kentsel alanlarda talep yiiksektir.
Euromonitor'a gore, Kolombiya sogutulmus islenmis gida pazarmin biiyiik bir kismi
islenmis et veya kiimes hayvanlarindan olugmakta olup kii¢iik bir pay1 da sogutulmus hazir
yemekler olusturmaktadir. Ancak, sogutulmus islenmis gidalara olan tercih her zaman
dondurulmus iirlinlerden daha yiiksek olmustur. Tiiketiciler hazir yemek alirken Meksika,
Italyan ve Cin yemeklerini tercih etmektedir. Grupo Nutresa bu kategoride %60 pazar
payiyla lider konumdadir.

Icecek sektorii, ozellikle aromali su ve caylar segmentinde biiytimektedir. Kisi basina
alkolsiiz igecek tiiketimi yilda 131,4 litre olup, komsu iilkelerden biraz daha diisiiktiir.
Kolombiya'da tercih edilen igecekler soda ve siselenmis sudur. Gelisen kokteyl kiiltiiriiyle
birlikte, karistiricilar ve tonik sular da piyasada daha yaygin hale gelmektedir. Postobon
(yerli firma) ve Femsa (Coca Cola) sektorde lider konumdadir. Alkollii igecekler sektoriine
bakildiginda ise, Kolombiya'da en ¢ok tercih edilen alkollii i¢cecek biradir ve kisi bag1 yillik
tilketim 58 litredir. Yerel liretim piyasaya hakim olsa da, ithal biralarin ana tedarik¢isi
Meksika'dir. Kolombiya niifusunun giderek artan bir kesimi, yeni tatlar, fi¢ida
olgunlastirllmis biralar, diisiik kalorili segenekler, bitkisel inflizyonlar ve diisiik alkollii
biralar gibi bira yeniliklerini denemeye agiktir.

4.15. Vergiler ve Tarife Dis1 Engeller

Kolombiya, asir1 islenmis ve yiiksek sodyumlu/sekerli gidalara uyguladig: %20'lik "saglhk
vergisi” (Impuesto Saludable) ile bolgede dncii (ve treticiler ig¢in zorlayici) bir mevzuat
ylriitmektedir. Bu durum, firmalar1 daha saglikl: igerikler liretmeye zorlamaktadir.

Genel olarak gida ithalatina yonelik olarak, %19 oraninda KDV, %0 ile %15 arasinda
degisen oranlarda ise Giimriik Vergisi tahakkuk ettirilmektedir. Kolombiya’nin STA’s1
bulunan tilkelerden yapilan ithalatta Glimriik Vergisi sifir olarak uygulanmaktadir.
Kolombiya Vergi Idaresi (DIAN) internet sitesi iizerinden Giimriik Tarife Pozisyonlart
esasl dis ticaret mevzuat1 ve Glimriik Vergileri sorgulanabilmektedir.
https://muisca.dian.gov.co/WebArancel/DefMenuConsultas.faces).

Ayrica, makarna, un gibi bazi islenmis gida triinlerinde, yerli {ireticiyi koruma amacryla,
cesitli adlar altinda (Arancel Variable, Arancel Externo Comun gibi) ek giimriik vergileri
de tahakkuk ettirilmek olup yukarda bahsedilen DIAN web sayfasindan, Glimriik Tarife
Pozisyonlarina gore, uygulanan korumaci ticaret politikalarinin sorgulanmasinda fayda
goriilmektedir.
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Kolombiya devleti, “Single Counter for Foreign Trade” (“‘Ventanilla Unica de Comercio
Exterior”) — VUCE programu ile ithalat ve ihracat i¢in gerekli prosediirleri 6nemli dl¢iide
kolaylastirmis olsa da Kolombiya biirokrasisi hala hem yerli hem de yabanci sirketler i¢in
yavas islemeye devam etmekte olup, tarife disi engeller ile nadir de olsa
karsilasilabilmektedir. Glimriik islemlerin hizlandirilmasi igin yerlesik giimriik ajanslar ile
caligsilmasinda fayda goriilmektedir.

INVIMA ’nin iglenmis gida ithalatinda oldukca kati {iriin kayit siirecleri ve etiketleme
kurallar1 (6zellikle yiiksek seker/yag igeren iirlinlere getirilen siyah uyar1 logolar)
uygulamasi ve degerlendirme siirelerinin uzun olmasi bazen ciddi bir tarife dis1 engele
doniisebilmektedir.

5. Sektérde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Ihracatcilarimizin, genis iiretim yelpazesi, yiiksek kalite ve standartlara uyum kapasitesi,
Avrupa standartlarinda oturmus gii¢lii lojistik altyapis1 ve uygun fiyat-kalite dengesi ile
ozellikle Avrupali ve Uzakdogulu rakiplerine gore Kolombiya’da rekabet giiciiniin yiiksek
oldugu diistiniilmektedir.

Biitiin bu avantajlarin yani sira son iki y1lda gézlenen para birimi Peso’nun deger kaybinin,
i¢ piyasada ithal iirlinleri yerli iirlinlere gére daha cazip hale getirmis olmasi da bir firsat
olarak degerlendirilmelidir.

Ekonomik biiyiimeye paralel biiyiiyen orta sinif ve tiiketim kapasitesi sektoriimiize uzun
vadeli firsatlar yaratmaktadir.

Kolombiya’nin diger Latin Amerika iilkeleri ile cografi ve kiiltiirel yakinligi, Bolge
iilkeleri nezdinde de pazara giris agisindan firmalarimiza avantajlar saglayarak ciddi bir
pazar payina sahip olma imkani sunmaktadir. Askida bulunan STA gériigmelerinin yeniden
canlandirilmasi ve kisa siirede neticelenmesi durumunda firmalarimiza Glimriik Vergisi ve
imtiyazli pazara erisim imkanlar1 saglamasi1 beklenmektedir.

Ekonomik ve politik olarak Latin Amerika bdlgesinin en istikrarli {ilkelerinden olan
Kolombiya’da ekonomik biiylimenin devam edecegi ve gida sektoriiniin de katma degerli
iriin kullanimiin yayginlasacagi bununda iilkemiz ihracatgilar i¢in bir avantaj olacagi
degerlendirilmektedir. Ozellikle unlu mamuller (tath biskiivi ve gofretler), cikolata ve
kakao tiriinlerinde talep yiiksek seyretmektedir.

6. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler
Kolombiya gida sektorii, birkag biiytik yerli tiretici firma ve uluslararas1 markalar arasinda
stkismig durumdadir. ABD basta olmak tizere, STA’lar araciligi ile giimriik vergisiz pazara

imtiyazli erisimi bulunan Brezilya, Meksika ve Avrupa iilkeleri Kolombiya gida pazarimi
elinde bulundurmaktadir.
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Kolombiya ve diger Latin Amerika iilkeleri i¢in cografi uzaklik nedeniyle nakliye siiresinin
uzunlugu ve navlun bedellerinin yiiksekligi 6zellikle diisiik birim fiyatli ihracatta nihai
iirlin fiyatlarini ylikseltebilmektedir.

Ulkemizde Ispanyolca diline hakim ihracat personelinin yetersizligi ve bu alanda bir
gelisme olmamasi ihracatgilarimiz i¢in sorun teskil etmektedir.

Cin ve diger iilkelerin bolgedeki yatirimlari ve nakliye siirelerini ve navlun maliyetlerini
diisiirme faaliyetleri ihracatgilarimizin rekabet sartlarini ayrica zorlastirmaktadir.

Son olarak hiikiimet iist/alt diizey kamu gorevlilerinin ¢ok sik araliklarla degismesi,
sektoriin gelistirilmesi icin stratejik ekonomi politikalarinin uygulanmamasi da sektorde
uzun vadeli girisimleri engelleyebilmektedir.

7. Sektoriinde Thracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Sektordeki ihracat¢i firmalarimizin Kolombiya ve Latin Amerika pazarimi oncelikli
pazarlar arasina almalarinin dnemli oldugu degerlendirilmektedir. Yogunlagtirilmis pazara
giris faaliyetleri kapsaminda, Kolombiya’da bir temsilcilik a¢ilmasi, Miisavirliklerimiz ile
koordineli bir sekilde ithalatgilar ile irtibata gecilmesi vb. girisimlerin Kolombiya’ya
ithracatin gelistirilmesine 6nemli bir katki verecegi degerlendirilmektedir.

Kolombiya'ya gida ihracatini artirmak i¢in firmalarimizin, tilkedeki vergi ve standartlara
iliskin 6n bir ¢alisma yaptirmalari, yiiksek talep goren saglikli tiriinler, sekerleme, bitkisel
yaglar ve atistirmaliklar gibi gelisen kategorilere iligkin pazar aragtirmalari yapmalari,
INVIMA ve ICA sertifikalandirma siireclerini eksiksiz tamamlamalar1 pazara girisin ilk
adimlart olarak degerlendirilmelidir.

Yine, firmalarimizin yurtdisinda yatirim dahil ortakliklar ve teknoloji paylagimina agik
olmalar1 sektdrde dnemli bir avantaj saglayacaktir. Bu kapsamda, uzun vadeli iligkilerin
gelistirilmesi, stk sik firma ziyaretleri gerceklestirilmesi, alim heyetleri kapsaminda
alicilarin  Tiirkiye’ye davet edilmesi gibi cabalarin ihracata yonelik 6nemli katkilar
saglayacaktir.

Mgili sektor fuarlarina diizenli katilimi da firma ve iilke bilinirligi agistndan énemli oldugu
unutulmamalidir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Ulke ve bolgedeki ekonomik istikrar ve biiyilyen pazarlar gdz Oniine alindiginda,
onlimiizdeki donemde Kolombiya’da gida iiretimi ve tiiketiminin/ithalatinin artmasi
beklenmektedir. Ticaret Miisavirligimiz ile irtibata gegilerek iiriin bazli pazara giris
potansiyelinin yakindan takip edilmesinde fayda goriilmektedir. Kolombiya gida sektorii
bliyime potansiyeli sunmakla birlikte, iilkedeki rekabetin durumu ve mevzuat
diizenlemeleri de dikkatle takip edilmelidir.
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Yine ihracat faaliyetleri Oncesinde firmalarimizin pazar arastirmasi faaliyetleri
yirlitmeleri, bolgeye yonelik olarak 6zel lojistik planlamalar1 yapmalari, iiriinlerine iliskin
olarak standartlar1 6grenmelerinde fayda goriilmektedir.

9. Genel Degerlendirme

Ozellikle Tiirkiye’nin Kolombiya’ya olan gida ihracati potansiyelinin ¢ok altindadir.
Kolombiya’da is adamlarimiza yonelik bir 6n yargi bulunmamakta olup, yalnizca iilkemiz
ve sektor hakkinda bilgi eksikligi s6z konusudur. Gelisen iliskiler ve mevcut politik
konjonktiiriin de olumlu etkisi ile, yogun pazara giris faaliyetleri neticesinde, Kolombiya
ve Latin Amerika gida sektoriinde ihracatgilarimizin Onemli bir pay alabilecegi
degerlendirilmektedir.

10. Yararh Adresler

Ulusal Istatistik Kurumu olan DANE’nin veri tabam, sektdrel cati kurulusu olan
FENALCO ve Kolombiya yatirim ajanst Procolombia’nin yayinlari takip edilebilir.

Bitki Saghig ve Hayvan Sagligi Gereksinimleri

Tarim ve Kirsal Kalkinma Bakanlig1 ICA (APHIS muadili)
Edilberto Brito

Hayvan Sagligi Koruma Miidiir Yardimcisi

Tel. +(57) 601-7563030 dahili 3201

e-posta: subgerencia.animal@ica.gov.co

Alberto Rosero

Bitki Sagligi Koruma Miidiir Yardimeisi

Tel: +57-601-7563030 dahili 3101

e-posta: subgerencia.vegetal@ica.gov.co

Gida Uriinleri Kayd1 ve Saglik izinleri

Saglik ve Sosyal Koruma Bakanligi INVIMA (FDA muadili)
Alba Jimenez

Gida ve Alkollii Igecekler Boliimii Miidiirii

Telefon: +(57) 601-7422121 Dahili 4001

e-posta: ajimenezt@invima.gov.co

Kolombiva Gida Politikalar1 ve Ithalat Politikalarindan Sorumlu Bakanlik
Gumrukleme Ulusal Vergi ve Gumrik Midirliigi (DIAN)

Ithalat-Thracat Islemleri
Ticaret, Sanayi ve Turizm Bakanligi (MINCIT)
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https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional
https://www.fenalco.com.co/
https://procolombia.co/publicaciones
https://www.dian.gov.co/
https://www.mincit.gov.co/inicio

11. Kaynak¢a

DANE
https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional

DIAN (Kolombiya Giimriik ve Maliye Idaresi)
https://www.dian.gov.co/dian/cifras/Paginas/EstadisticasComEX.aspx

https://muisca.dian.gov.co/WebArancel/DefMenuConsultas.faces:jsessionid=9406081DB
61949525F9BBB76C396B4C1

Diinya Bankas1 (WITS)
https://wits.worldbank.org/default.aspx?lang=es

El Colombiano
https://www.elcolombiano.com/

FENALCO
FENALCO - Federacion Nacional de Comerciantes Empresarios

ICA
Instituto Colombiano Agropecuario - ICA

INVIMA
Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos | Invima

La Republica
Nutresa lidera el sector de alimentos v bebidas y Alpina entra al top cinco

Min Agricultura (Tarim Bakanligr)
https://www.minagricultura.gov.co/paginas/default.aspx

MINCIT
https://www.mincit.gov.co/mincomercioexterior/defensa-comercial
https://www.mincit.gov.co/estudios-economicos/sequimiento-tlc

MIN SALUD (Saglik Bakanlig1)
https://www.minsalud.gov.co/Paginas/InicioV2.aspx

Procolombia
https://procolombia.co/publicaciones
Processed Food: A Growing Industry | Invest in Colombia

SICEX Database
application.sicex.com
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https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/comercio-internacional
https://www.dian.gov.co/dian/cifras/Paginas/EstadisticasComEx.aspx
https://muisca.dian.gov.co/WebArancel/DefMenuConsultas.faces;jsessionid=9406081DB61949525F9BBB76C396B4C1
https://muisca.dian.gov.co/WebArancel/DefMenuConsultas.faces;jsessionid=9406081DB61949525F9BBB76C396B4C1
https://wits.worldbank.org/default.aspx?lang=es
https://www.elcolombiano.com/
https://www.fenalco.com.co/
https://www.ica.gov.co/
https://www.invima.gov.co/
https://www.larepublica.co/especiales/las-1-000-empresas-mas-grandes-de-2022/las-empresas-mas-grandes-del-alimentos-y-bebidas-en-2022-3645208
https://www.minagricultura.gov.co/paginas/default.aspx
https://www.mincit.gov.co/mincomercioexterior/defensa-comercial
https://www.mincit.gov.co/estudios-economicos/seguimiento-tlc
https://www.minsalud.gov.co/Paginas/InicioV2.aspx
https://procolombia.co/publicaciones
https://investincolombia.com.co/en/resources/why-is-colombia-an-attractive-destination-for-the-processed-food-industry
https://application.sicex.com/

Ticaret Bakanlig: Istatistik Bilgi Sistemi
https://eortak.dtm.gov.tr/eortak/login/listApplications.htm

Trade Map
https://www.trademap.org/

TUIK
https://data.tuik.gov.tr/

UN Comtrade
https://comtradeplus.un.org/

USDA
US Agriculture Department Colombia Food Processing Ingredients Report
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https://eortak.dtm.gov.tr/eortak/login/listApplications.htm
https://www.trademap.org/
https://data.tuik.gov.tr/
https://comtradeplus.un.org/
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Food%20Processing%20Ingredients%20Annual_Bogota_Colombia_CO2025-0010

