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MEKSIKA KOZMETIK SEKTORU PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

1. Ulke Pazarinda Kozmetik Sektorii
1.1 Tigili Sektorde Uretim

Meksika’daki kozmetik pazarimin biiyiikliigl, artan harcanabilir gelir, erkek kozmetiklerine olan
talebin artmasi ve hijyen ve kisisel bakim konusunda artan farkindalik nedeniyle 6nemli 6lgiide
biiyiimektedir. Meksikalilar, cilt saglig1 ve zindeligine verilen 6nemin giderek artmasi nedeniyle
kozmetik {irlinlerine daha fazla harcama yapmaktadir.

Statista’ya gore, 2024 yilinda Meksika’da kozmetik, parfiim ve kisisel bakim malzemeleri tiretimi
bir 6nceki yila gore yaklasik %3,9°luk bir biiytiyerek 151,55 milyar peso (8,7 milyar ABD dolari)
degerine ulagmistir.

Pazarim 2025-2034 yillart arasinda ise yillik %5,5 biiyiliyecegi ve 2034 yilina kadar 18 milyar
ABD dolar1 degerine ulagmasi beklenmektedir.

Kisisel bakim tiriinleri, 2024 yilinda Meksika glizellik ve kisisel bakim pazarindaki satiglarin
%83,69’unu olusturmustur. Banyo, agiz hijyeni ve deodorant iiriinleri glinliik aligveris
sepetlerinin temelini olusturmaktadir. Meksika giizellik ve kisisel bakim pazarinin kisisel bakim
segmentinin, pandeminin ardindan artan hijyen bilinciyle 2030 yilina kadar yillik bilesik
biiylime orant (CAGR) %5,19 ile biiyiiyecegi tahmin edilmektedir.

Yiksek UV maruziyeti ve yaslanma karsit1 faydalar arayan olgunlagan niifus nedeniyle, cilt
bakim iiriinlerine olan talep artmaktadir. Kitlesel pazar iiriinleri, Siipermarketlerde yaygin olarak
bulunmalari ve diisiik birim fiyatlari nedeniyle, 2024 yilinda hala toplam degerin %71,24"inii
olusturmaktadir. Ancak, premium iiriinler de iist gelir grubunun 6tesinde giderek daha cekici
hale gelmektedir. Meksika giizellik ve kisisel bakim pazarmin premium segmentinin, 2030 yilina
kadar yaklasik %5 biiyiiyecegi tahmin edilmektedir. Ozellikle, alisveris merkezlerindeki
giizellik salonlar1 ve influencer bu segmentin biiyiimesine katki saglamaktadir.

Daha diisiik maliyet yapilarim1 yansitan geleneksel formiilasyonlar, satiglarin %68,5’ini
olusturarak hakimiyetini siirdiirmektedir. Ote yandan, dogal/organik kozmetik fiiriinler
segmentinin %6 biiyiime ile en hizli bitylimeyi gosteren segment olmustur.

Meksika, nearshoring ve uluslararasi sirketlerin yer degistirmesinin etkisiyle 2024 yilinda 4,16
milyar ABD dolarim1 asan ihracatiyla Latin Amerika’nin 6nde gelen kozmetik ve ev bakim
iirlinleri ihracatgist konumuna gelmis ve kiiresel siralamada 12. sirada yer almistir. Baslica ihrag
kategorileri arasinda sa¢ bakim {iriinleri, tiras ve cilt bakim iriinleri, makyaj {iriinleri, oda
spreyleri, yumusaticilar ve ylizey temizleyiciler bulunmaktadir.

Ulusal diizeyde, en ¢ok ihracat yapan eyaletler Guanajuato (159 milyon ABD dolari), Mexico
City (115 milyon ABD dolar1), Mexico Eyaleti (87,3 milyon ABD dolar1), Baja California (64,3
milyon ABD dolar1) ve Jalisco (17,9 milyon ABD dolar1) olmustur. Bu bolgeler, kozmetik ve
kisisel bakim endiistrisi i¢in stratejik liretim ve lojistik merkezleri olarak konumlanmislardir.
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En ¢ok ithalat yapan eyaletler ise Mexico City (744 milyon ABD dolar1), Mexico Eyaleti (138
milyon ABD dolar1), Nuevo Leon (51,9 milyon ABD dolari), Jalisco (36,4 milyon ABD dolar1)
ve Baja California (24,6 milyon ABD dolar1) olmustur. Bu dagilim, tiiketim ve ithalat
faaliyetlerinin Meksika’nin orta ve kuzeyinde, 6zellikle biiytlik kentsel ve endiistriyel bolgelerde
yogunlastigin1 gostermektedir.

Dis ticaret ortaklari agisindan, 2024 yilinda Meksika’nin baglica ihracat destinasyonlari,
Amerika Birlesik Devletleri (295 milyon ABD dolar1), Guatemala (21,8 milyon ABD dolar1),
Kolombiya (18,6 milyon ABD dolart), Sili (18,4 milyon ABD dolar1) ve Kanada (14,2 milyon
ABD dolar1) olmustur.

Ote yandan, ithalatinda dnde gelen iilkeler, Amerika Birlesik Devletleri (233 milyon ABD
dolar1), Fransa (166 milyon ABD dolar1), Kolombiya (135 milyon ABD dolar1), ispanya (104
milyon ABD dolar1) ve Cin (77,2 milyon ABD dolar1) olmustur. Bu rakamlar, Meksika’nin hem
Kuzey Amerika hem de Latin Amerika ile gii¢lii ticari entegrasyonunun yani sira Avrupa ve
Asya tedarikgileriyle artan iliskilerini de vurgulamaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Meksika’da tiim kozmetik tirtinler igin tek bir ortalama {iretim fiyat1 yoktur, fiyatlar iiriin tiiriine,
icerik maddelerine, markaya ve iretim Ol¢egine gore biiyiikk farkliliklar gostermektedir.
Meksika’daki kozmetik iiretim endistrisi, yillik yaklagik 56 milyar peso iiretim degeri
yaratmaktadir; bu rakam, Meksika kimya endiistrisinin toplam iiretiminin %6’s1na esittir. Sektor,
yaklasik 14.000 kisiye istthdam saglamaktadir. Ulusal Kozmetik Endiistrisi Odas1 (CANIPEC)
raporlarina gore, Meksikal1 tiiketiciler kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerine yillik yaklasik 215
dolar harcamaktadir. Ayrica, bolgedeki niifusun kiigiik bir kismi, premium kozmetik iiriinlerini
karsilayabilecek durumda ve kozmetik iiriinlerine yillik yaklasik 2.000 dolar harcamaktadir.

Meksika’da kozmetik endiistrisi, kimya sektorii i¢cin giderek daha 6nemli hale gelmistir ve
2018’de iiretimin %5,4’tinden Mart 2025°te %6,0’1n biraz iizerine ¢cikmistir. 2018 ile Mart 2025
arasinda, makyaj tUriinleri tiretimi yillik ortalama %4,4 oraninda biiylirken, kimya {iretimi
genelinde bu oran %2,7 olmustur.

Asagidaki grafik, Meksika'da makyaj {irlinleri (mor) ve kimyasal {riinler (mavi) tiretimindeki
bliylimeyigostermektedir:
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1.3 Tlgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iligkin
Bilgiler

CANIPEC verilerine gore Meksika’daki kisisel bakim markalarinin sayisimin 2013’ten bu yana
ii¢ katina ¢cikmistir. Bu firmalarin ¢ogunlugu, bitki bazl bilesenlere odaklanmistir. Ancak, dogal
renklendiriciler i¢in standardina uyum, test maliyetlerini ve pazara sunma siiresini artirarak kiigiik
isletmeleri, diizenlemelere uyan iireticilerle ortaklik kurmaya zorlamaktadir. Ote yandan, yerel
markalar, pezonun istikrarindan ve daha diisiik nakliye maliyetlerinden yararlanarak, liiks
iriinlerini ithal rakiplerinden daha diisiik fiyatlarla satig yapmaktadir. Yiiksek kaliteli kozmetik
iriinleri neredeyse tamamen ithal edilmektedir. Diger bir¢ok iilkede oldugu gibi, sosyal medya
platformlar1 bu sektorde talebin 6nemli itici giicii haline gelmistir. Artan kentlesme ve isgiicline
katilan kadin sayisindaki artig, kozmetik tiriinlerine olan talebi arttirmaktadir.

Pazarin en biiyiik pay1 Procter & Gamble (ABD) tarafindan tutulurken, onu L'Oréal (Fransa),
Colgate-Palmolive (ABD) ve Unilever (Ingiltere) takip etmektedir. Mordor Intelligence’m
“Meksika’daki Giizellik ve Kisisel Bakim Pazarmin Biiytlikligli ve Pazar Pay1 Analizi: Biiylime
Egilimleri ve Tahminleri (2025-2030)” baslikli makalesine gore, Meksika glizellik ve kisisel
bakim pazarinda, ilk bes ¢okuluslu sirket olan L'Oréal, Unilever, Procter & Gamble, Colgate-
Palmolive ve Natura & Co, perakende satislarin yaklasik yarisini kontrol etmektedir.

- Procter & Gamble: Pantene, Olay ve CoverGirl gibi markalari i¢eren genis bir kisisel bakim ve
giizellik tirtinleri portfoyiine sahip uluslararasi bir sirkettir.

- L'Oréal: Sag boyasi, cilt bakimi, makyaj, parfiim gibi alanlarda faaliyet gosteren cokuluslu
kozmetik ve giizellik sirketidir.


https://konfio.mx/blog/panorama-pyme/el-impacto-economico-del-maquillaje-en-mexico/?srsltid=AfmBOooNqq5Qohh3D3ZmXUftYSlHjJbUg7StLMXmvNCthhJKNalfGX3q
https://konfio.mx/blog/panorama-pyme/el-impacto-economico-del-maquillaje-en-mexico/?srsltid=AfmBOooNqq5Qohh3D3ZmXUftYSlHjJbUg7StLMXmvNCthhJKNalfGX3q

- Colgate-Palmolive: Agiz bakimu iiriinleri ve dus jeli ve sa¢ bakim tiriinleri gibi kisisel bakim
iirlinleri alaninda faaliyet gdsteren kiiresel bir sirkettir.

- Unilever Group: Dove, Axe ve Rexona gibi markalar da dahil olmak tizere kisisel bakim ve
giizellik tirtinlerinde genis bir varliga sahip ¢ok uluslu sirkettir.

Piyasada bulunan ve %3 ile %5 arasinda pazar payina sahip diger sirketler sunlardir:

- Avon México: Uluslararast Avon sirketinin bir pargast olan sirket, dogrudan satis modeliyle
taninir ve genis bir kozmetik ve kisisel bakim iirlinleri yelpazesi sunmaktadir.

- Cosbel, S.A. de C.V.: Giizellik, kisisel bakim ve parfiim iiriinlerinin tiretimi ve dagitimiyla
ugrasan Meksika sirketidir.

- Frabel, S.A. de C.V.: Kisisel bakim ve giizellik trlinlerinin iiretimi ve dagitimi konusunda
uzmanlasmis Meksika sirketidir.

- Mary Kay Cosméticos de México: Uluslararas1 Mary Kay sirketinin bir pargasi olan sirket, cilt
bakimi ve makyaj iiriinlerinin dogrudan satisina odaklanmaktadir.

- Gama Cosmetics S.A. de C.V.: Profesyonel pazar i¢in giizellik ve sa¢ bakim iiriinleri tiretiminde
yapan Meksika sirketidir. Ayrica ambalaj, bone ve giizellik, sa¢ bakim ve kisisel hijyen triinleri
de iiretmektedir.

- Cosmeéticos Trujillo S.A. de C.V., parflim, kozmetik kalip sabun ve siv1 liriinlerin tiretimi yapan
Meksika sirketidir.

Meksika’da, pazar1 domine eden biiylik markalar (dogrudan satis ve perakende satisa odaklanan
sirketler dahil) ile dogal, organik veya sosyal sorumluluk sahibi iiriinlere odaklanan nig markalarin
artan dalgasi bir arada bulunmaktadir.

Kitlesel Pazar ve Makyaj Markalar1 (Popiiler ve Uygun Fiyath)
Bu markalar iilke ¢apinda yaygin olarak taninmakta ve dagitilmaktadr:

* Bissu: Cok uygun fiyatlarla yiiksek pigmentasyonlu genis makyaj katalogu ile taninan, en
popiiler ve yaygin olarak kullanilan Meksika markalarindan biridir.

*  Yuya (Republic Cosmetics): Eglenceli tasarimi ve uygun fiyatlari ile tanian, influencer Yuya
tarafindan lanse edilen bir markadir.

« GOC Make Up: Genis iiriin yelpazesi ve profesyonel makyaj sanatcilari tarafindan
kullanilmasiyla popiilerdir.

e Zan Zusi: Temel makyaj tirtinleri sunan klasik bir Meksika markasidir.
Dogal, El Yapim ve Cilt Bakimina Odaklanan Markalar

Meksika’nin dogal, vegan veya kiiltlirel esintili kozmetik {iriinlere odaklanan giiclii bir sirket
7



segmenti bulunmaktadir:

* AHAL Bio Cosmética: Yiiksek kaliteli dogal, organik ve hayvanlar iizerinde test edilmemis
kozmetik tirlinlere odaklanan %100 Meksika markasidir.

e Pai Pai: Sanat ve giizelligi birlestirmesiyle taninan, iiriin ambalajlarin1 (6zellikle rujlarr)
tasarlarken Meksikali sanatgilarla igbirligi yapan markadir.

* Ere Pérez: Zararl kimyasallar icermeyen formiiller sunan ve genellikle dogal igerikleri 6ne
c¢ikaran bir Meksika markasidir.

* Naked Lab, Xanteria, NAE, Kinlu ise siirdiiriilebilirlik, organik igerikler ve yerel kalkinma
trendlerini takip eden diger markalardir.

Private Label Ureticileri

Kendi {iriinlerini piyasaya slirmek isteyen bir¢ok girisimei ve marka icin, beyaz etiket veya
OEM/ODM hizmetleri sunan Meksikali laboratuvarlar ve tireticiler bulunmaktadir:

* Lunalabs México: Dermatolojik kozmetik ve cilt bakim iirlinlerinde uzmanlagmustir.

» Laboratorios Dibar: ISO ve GMP sertifikalarina uygun tiriinler sunarak, uluslararasi pazarlara
girmek isteyen markalar i¢in iiretim yapmaktadir.

e DIADIE: Ozel marka iiretimine odaklanmus, giiglii arastirma ve gelistirme kapasitesine sahip
bir tireticidir.

Meksika'daki kozmetik sektoriinlin baglica kuruluslari, Ulusal Kozmetik Endiistrisi Odas1
(CANIPEC) ve Meksika Fiziksel Giizellik Endiistrisi Odas1 (CAMIEF)’dir. CANIPEC,
kozmetik ireticilerini temsil ederken, CAMIEF giizellik salonlari ve spalar gibi giizellik
hizmetleri veren isletmeleri temsil etmektedir.

1.4 Kozmetik Sektériinde Perakende ve Toptan Satiglara Iliskin Bilgi

Meksika’da kozmetik ve parfiimeri iriinlerinin dagitimi, tliketicilere ulagmak igin ¢esitli
kanallar1 kapsamaktadir. Sektdrdeki baslica dagitim kanallari:

Algverig Merkezleri: Liverpool, Palacio de Hierro, Sears, kozmetik ve parfiim dahil olmak {izere
genis bir {irlin yelpazesi sunan biiyiik magazalari igeren merkezlerdir.

Giizellik Uriinleri Magazalarr: Sephora, MAC Cosmetics, Sally Beauty, Natura yalnizca
giizellik ve kisisel bakim {irtinleri satan magazalardir.

Siipermarketler ve Hipermarketler: \Walmart, Soriana, Chedraui, La Comer, City Market gibi
marketler, kozmetik ve parflimer dahil olmak tizere gesitli {irinler sunan biiylik perakende satis
magazalaridir.

Dogrudan Sang: Avon, Mary Kay, Farmasi bagimsiz satis temsilcileri veya danismanlar

araciligiyla tiiketicilere dogrudan iiriin satig yapan firmalardir.
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Eczaneler: Farmacias del Ahorro, Farmacias Benavides, Farmacias San Pablo, Farmacias
Guadalajara gibi eczanelerde kisisel bakim tirtinleri satilmaktadir.

Giizellik Merkezleri ve Estetik Salonlari: Yerel giizellik salonlar1 ve spalarda da giizellik
iirtinleri satilmaktadir.

E-ticaret: Biiyiikk magazalarin web siteleri, Amazon, Mercado Libre gibi uzmanlagmis ¢evrimigi
magazalar, tiiketicilerin kozmetik ve kisisel bakim {iriinleri satin alabilecegi c¢evrimigi
platformlardir.

MarketDataMéxico’nun analizine gore, Meksika'da parfimeri ve kozmetik {riinlerinin
perakende ticaretinde yaklasik 19.000 isletme faaliyet gostermekte ve yillik tahmini 23 milyar
Meksika pezosu gelir elde edilmektedir. Perfumes y Esencias Fraiche S.A. de C.V., SBCBSG
Company de México S. de R.L. de C.V. ve Perfumeria Ultra S. de R.L. de C.V. sektdrde Oncii
olan yerli sirketler olup, sektordeki toplam yillik gelirlerin yaklasik %30’una sahip
bulunmaktadir. Yillik yaklasik 4,3 milyar Meksika pezosu gelir ile Mexico City ilk sirada yer
alirken, onu 3,2 milyar Meksika pezosu ile Mexico Eyaleti, 2,2 milyar Meksika pezosu ile Jalisco
izlemistir.



2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gerceklestirdigi 1k 10 Ulke

Ulke Ada Ithalat Degeri ($) Oran (%)
(Ithalat Degeri/Toplam

Ithalat)
1 Irlanda 2.315.892 41,66%
2 Amerika Birlesik Devletleri 1.126.396 20,26%
3 Fransa 391.800 7,05%
4 Ispanya 297.200 5,35%
5 Kolombiya 214.934 3,87%
6 italya 173.382 3,12%
7 Brezilya 148.687 2,67%
8 Diger 146.052 2,63%
9 Cin 137.554 2,47%
10 Kosta Rika 104.605 1,88%
21 Tiirkiye 12.173 0,22%

Kaynak: Trademap

2.2 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla Thracat Gergeklestirdigi 1k 10 Ulke

Ulke Ad1 Ihracat Degeri Oran (%)
%) (Ihracat Degeri/Toplam

Thracat)
1 Amerika Birlesik Devletleri 3.295.068 57,79%
2 Guatemala 1.904.268 5,27%
3 Kolombiya 173.800 4,87%
4 Sili 160.393 3,92%
5 Peru 129.267 3,19%
6 Kanada 105.257 2,36%
7 Kosta Rika 77.740 1,80%
8 Brezilya 59.174 1,78%
9 irlanda 58.740 1,78%
10 Honduras 58.648 1,71%
47 Tiirkiye 56.313 0,001%

Kaynak: Trademap
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2.3 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Alth Tarife Bazinda En Fazla Ithalat Yaptig:
Uriinler (10 iiriin)

Giimriik
Tarife Kodu
(6
Basamakli)

Uriin Ad1

Ithalat
Degeri
3)

Tiirkiye’de
n Ithalati
$

Tiirkiye’
den
Ithalatim
n Payi
(%)

330.210

Gida ve igecek endiistrilerinde
kullanilan, bir veya daha fazla koku
maddesi bazli kokulu madde ve
karisimlari, alkolli ¢ozeltiler dahil;
icecek imalatinda kullanilan koku
maddeleri bazli diger miistahzarlar

2.626.423

0,00%

3304.99

Giizellik veya makyaj preparatlari ve
cilt bakimi preparatlari (ilaglar harig),
giines koruyucu veya bronzlastirici
preparatlar dahil (ilaglar, dudak ve g6z
makyaj preparatlari, manikiir veya
pedikiir preparatlar1 ve makyaj veya
cilt bakimi1 pudralari, bebek pudralari
dahil haric)

762.735

4.308

0,56%

3303.00

Parfiimler ve tuvalet sular (tirag
sonrasi losyonlar, kisisel deodorantlar
ve sa¢ losyonlari haric)

527.575

2.096

0,40%

3302.90

Kokulu maddelerin karigimlari ve bu
maddelerden bir veya daha fazlasim
iceren, endiistride hammadde olarak
kullanilan karigimlar (alkollii ¢ozeltiler
dahil) (gida veya icecek endiistrisi
haric)

396.461

0,00%

3305.90

Sacta kullanim i¢in preparatlar
(sampuanlar, kalic1 dalgalandirma
veya diizlestirme preparatlari ve sa¢
spreyleri haric)

127.678

1.040

0,81%

3304.10

Dudak makyaj1 preparatlari

113.635

7

0,68%

3307.20

Kisisel deodorantlar ve ter dnleyiciler

106.609

50

0,05%

3304.20

(G6z makyaj1 preparatlari

75.370

620

0,82%

3307.49

Odalar1 kokulandirmak veya kokuyu
gidermek i¢in kullanilan preparatlar,
dini térenlerde kullanilan kokulu
preparatlar dahil (agarbatti ve yanarak
etki eden diger kokulu preparatlar
harig)

64.560

71

0,11%

3305.10

Sampuanlar

63.077

674

1,07%

Kaynak: Trademap
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2.4 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Ihracat Yaptig
Uriinler (10 iiriin)

Ihracat Trki Tu’rlzlye
Uriin Ad1 Tarife Pozisyonu L yelye | i Y
Degeri . Thracati
(6 Basamakli) Ihrac
(%) at1 (5) nin Payi
(%)

Odalar1 kokulandirmak veya kokuyu
gidermek icin kullanilan preparatlar, dini
3307.49 torenlerde kullanilan kokulu preparatlar 554.401 0,00%
dahil (agarbatti ve yakilarak kullanilan
diger kokulu preparatlar harig)
Saglarda kullanilmak tizere hazirlanmis
preparatlar (sampuanlar, kalici
dalgalandirma veya diizlestirme
preparatlar1 ve sag spreyleri harig)
3307.20 Kisisel deodorantlar ve ter dnleyiciler 312.874 0,00%
Giizellik veya makyaj preparatlari ve cilt
bakimi1 preparatlari (ilaglar harig), giines
koruyucu veya bronzlasma preparatlari
3304.99 dahil (ilaglar, dudak ve g6z makyaj 310.126 0,00%
preparatlari, manikiir veya pedikiir
preparatlar1 ve makyaj veya cilt bakimi
pudralari, bebek pudralar1 dahil harig)
3306.10 Dis hekimleri tarafindan kullanilanlar dahil 285.022 0,00%
dis macunlar1
3305.10 Sampuanlar 214.078 0,00%
Endiistride (gida veya igecek endiistrisi
hari¢) hammadde olarak kullanilan, bir
3302.90 veya daha fazla koku maddesi bazli kokulu 145.935 0,00%
madde ve karigimlari, alkollii ¢ozeltiler
dahil
Gida ve i¢cecek endiistrilerinde kullanilan
tiirden, bir veya daha fazla bu maddeye
dayal1 kokulu maddeler ve karigimlar,
alkollii ¢ozeltiler dahil; igecek iiretiminde
kullanilan tiirden kokulu maddelere dayali
diger preparatlar

3305.90 453.769 0,00%

3302.10 133.174 0,00%

Parfiimler ve tuvalet sular (tirag sonrasi
3303.00 losyonlar, kisisel deodorantlar ve sag 116.465 0,00%
losyonlari harig)

Terpen igermeyen veya igeren turunggil
meyvelerinin ugucu yaglari, konkretler ve
absoliitler dahil (tatl ve ac1 portakal ve
limon harig)

3301.19 91.874 0,00%

Kaynak: Trademap
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3. Sektorde Ulkemizden ihracat (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracat1 (1.000 $)

Giimriik Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
Tarife
Kodu
(6
Basamakl)
1 |3304.99 Diger makyaj ve
giizellik bakim
miistahzarlar (ilaglar 367 1.770 4.007 5.859 4521
harig, giines kremleri
dahil)
2330410 | Dudak makya, 80| 972| 1.289| 1461| 1.882
miistahzarlari
4.2 0 kyaj
3 | 330420 | Goz makyay 329| 816| 1221| 1.766| 1.640
miistahzarlar
4 | 330590 Diger sag 194 | 267 669 | 1.960| 1.185
miistahzarlari
5 |3303.00 Parfiimler ve tuvalet 78 387 837 1.069 1136
sular1
6 | 3305.10 Sampuanlar 8 103 525 786 898
7 | 3304.30 Mflnlkur ve pedikiir 920 543 441 958 207
miistahzarlari
3304.91 Pudralar 118 169 115 241 189
3307.49 Kapal1 yerlerin giizel
kokmasinda kullanilan 38 113 57 149 176
diger miistahzarlar
10 | 3307.20 Viicut deodorantlari
ve ter kokusunu 2 61 84 176 172
Onleyici deodorantlar
TOPLAM 3.089 5.326 9.506 | 18.072 | 12.298
Kaynak: TUIK (2024 yili deger bazinda siralanmuistir. )
3.2 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Miktar kg)
Glimriik Uriin Ad1 2020 2021 2022 2023 2024
Tarife
Kodu
(6
Basamakli)
1 |3305.90 Diger sa¢ 49.796 | 49.150 | 129.637 | 349.296 | 226.624
miistahzarlari
2 |3304.99 Diger makyaj ve 25.721 | 84.655 | 288.650 | 340.176 | 221.963
giizellik bakim
miistahzarlari
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(ilaglar harig,
giines kremleri

dahil)

3 | 3305.10 sampuanlar 1.895| 24.849 | 71.388 128.114 | 160.052

4 |3304.10 Dudak makyaj 41.843 | 37.510 | 36.512 40.683 | 57.534
miistahzarlari

5 |3303.00 Parfumler ve 9.305 | 27.951 | 36.274 58.917 | 46.921
tuvalet sular1

6 | 330.749 Kapal1 yerlerin 26.100 | 77.081 | 23.677 20.750 | 44.981

giizel kokmasinda
kullanilan diger
miistahzarlar

7 |3307.10 Tras Oncesi, tras 44426 | 13.455| 52.813 39.287 | 35.006
sirasinda veya
trastan sonra

kullanilan
mustahzarlar

8 | 3304.20 Goz makyaj 20.728 | 17.129 | 24.480 25.436 | 15.124
miistahzarlari

9 |3307.20 Viicut 274 7.253 6.951 16.771 | 13.005

deodorantlar1 ve
ter kokusunu

onleyici
deodorantlar
10 | 3305.30 Sag spreyleri 2.137 1.853 | 13.933 3.893 | 11.328
TOPLAM 222.225 | 340.886 | 684.315 | 1.023.323 | 832.538

Kaynak: TUIK (2024 yil: mikar bazinda siralanmistir.)

4. Sektorde Ihracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Meksika kozmetik endiistrisinin ana bdlgesi baskent Meksika Sehri’nin de bulundugu
Meksika’nin orta bolgesidir. Bu bolge, Meksika’nin kozmetik endiistrisi i¢in en dnemli merkezdir,
tilkenin finans merkezi olarak hizmet vermekte, sirket genel merkezlerine ev sahipligi yapmakta
olup bu yoniiyle hem imalat hem de i¢ ve dis pazarlara hizmet vermek i¢in kritik 6neme sahiptir.
Yine Meksika’nin orta bolgesinde bulunan Querétaro ve Puebla da iiretim ve endiistriyel
faaliyetler agisindan kozmetik sektoriinii destekleyen diger 6nemli eyaletlerdir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarm Yapisi

Ulkenin kuzey ve orta eyaletlerinde iiretim, ABD’li alicilara yakinhigi, USMCA nin giimriiksiiz
diizenlemelerinin avantajlar1 ve yerlesik lojistik koridorlar1 sayesinde hizla biyiimektedir.
Unilever Nuevo Leon’da 2025-2028 donemi igin 1,5 milyar dolarlik yatirim taahhiidiinde
bulunmustur. L'Oréal, San Luis Potosi’de sa¢ boyasi iiretimine iligkin 100 milyon dolarlik bir
yatirim yapmustir. L'Oréal'in San Luis Potosi'deki fabrikasinda, Garnier ve L'Oréal Paris igin sag
boyalarinin {iretimi yapilmaktadir. Ayrica, Edgewell Aguascalientes'te 110 milyon ABD dolari,
Kimberly-Clark ise 120 milyon ABD dolar1 degerinde yatirim yapmustir. Ulta Beauty (ABD) ise
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Agustos ayinda Meksika’daki ilk fiziksel magazasini agmustir.

Mexico City, Guadalajara ve Monterrey, ortalamanin {lizerinde fiyatlar1 ve zengin ¢ok kanalli
ckosistemleriyle premium iiriinlerin satisinda 6ncii eyaletlerdir. Hane halki gelirleri ve alisveris
merkezlerinin yayginlasmasiyla birlikte Querétaro ve Mérida gibi ikincil eyaletlerde de
Premium satislarda artig gozlemlenmektedir.

4.2.1 Tigili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve letisim Bilgileri

Kurulus Adi E-Posta Websitesi
Ulusal Kozmetik Endiistrisi ycb@canipec.org.mx https://canipec.org.mx/
Odas1 (National Chamber of the
Cosmetics Industry) (CANIPEC)
Meksika Fiziksel Giizellik contacto@camief.org https.//www.facebook.com/CAMI
Endiistrisi Odas1 (Mexican EFMX/
Chamber of the Physical Beauty
Industry) (CAMIEF)

4.2.2 Varsa Ithalatci Firma Bilgisi Ahnabilecek Acik Kaynaklar

Meksika’daki firmalar {iriin ismi, firma ismi, sektor, eyalet ve Ticaret Odalar1 bazinda {icretsiz
olarak arama imkan1 sunan Meksika Ekonomi Bakanligina ait Firma Bilgi Sistemi
(https://siem.economia.gob.mx/) iizerinden  Ingilizce ve Ispanyolca dillerinde arama
yapilabilmektedir. Meksika ithalatcilar ve Ihracatgilar Birligi’nin internet adresinde
(https://anierm.org.mx/directorio/ ) ithalatgi, ihracat¢r ve hizmet sektorlerinde faaliyet gosteren
firmalarin  iletisim  bilgileri  bulunmaktadir.  Ayrica  “Directorios  Industriales”
(https://www.dirind.com/ ) internet adresinde de gesitli sektorlerde firma bilgileri mevcuttur.

Ulusal Kozmetik Uriinleri Sanayi Odas1 (CANIPEC, https://canipec.org.mx/empresas-afiliadas/)
internet adresinde kozmetik sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin bilgileri mevcuttur.

4.3 Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Vergilendirme amaciyla tiim Meksikali ithalatgilarin, Maliye ve Kamu Kredisi Bakanlig
(Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, SHCP) tarafindan tutulan Resmi Ithalat¢ilar
Listesi'ne (Padron de Importadores) kayitl olmasi gerekmektedir. Ithalat islemlerinin
yuriitiilmesi i¢cin gerekli en 6nemli belge, giimriikk islemleri i¢in gerekli olan Giimrik
Beyannamesi Formu (Pedimento) ’dur. Bu belgenin yan1 sira esyanin ithalatinda Ticari Fatura
(Ispanyolca), Konsimento, mense sahadetnamesi Paketleme Listesi (varsa), diisiik degerli mallar
icin ek vergilerin 6denmesi garantisini gosteren belgeler ve (varsa) Meksika iiriin glivenligi ve
performans yonetmeliklerine uygunlugu gosteren belgelerin sunulmasi gerekmektedir. Meksika
giimriik mevzuati giimriik belgelerinin hazirlanmasi/ibrazi konusunda sikidir.

Meksika’nin giimriik mevzuati ve teknik gereklilikleri olduk¢a karmasik olup ithalat isleminde
gerekli ¢ok sayida belgenin ve izinlerin alinmasi uzun siirmektedir. Giimrilk mevzuat1 kati
hiikiimler i¢erdiginden, bu izin ve belgelerin zamaninda ve eksiksiz sekilde giimriik idaresine
sunulmast 6nemlidir. Belgelendirme islemleri tamamlandiktan ve basvuru yapildiktan sonra
malin giimriikten hemen ¢ekilebilecegine veya belge kontrolii/fiziki denetim sartiyla

cekilebilecegine otomatik se¢im mekanizmast ile karar verilmektedir. Ancak séz konusu
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otomatik se¢cim mekanizmasinin sonucu ne olursa olsun, giimriik idareleri siklikla belge kontrolii
veya fiziki inceleme yapabilmektedir. Hatali veya eksik belgelendirme; Ispanyolca dilinde
etiketleme zorunluluguna uyulmamasi; tarim ve gida {riinlerinin ithalatinda bitki saglig
sartlarina, hayvansal iiriinlerin ve kimyasallarin ithalatinda saglik sertifikas1 ve izin sartlarina
uyulmamasi; tiriiniin giimriik tarife kodunun veya isminin hatali beyan edilmesi gibi durumlarda
yiiksek para cezalar1 veya mala el koyulmasi s6z konusu olabilmektedir.

Meksika, iiriin siniflandirmasinda Harmonize Sistemi (HS) kullanmaktadir. Meksika Glimriik
Kanunu’nda 2014 yilinda yapilan bir degisiklik ile 2015 yilindan itibaren giimriik islemlerinin
giumriik komisyoncusu aracilifiyla yapilmasi zorunlulugu kaldirilmistir. Ancak, Meksika
giimriiklerindeki islemlerin hantallig1 ve biirokrasinin fazlaligi, yeterli gecis siireci taninmadan
ya da dnceden haber verilmeksizin yapilan 6zellikle sekil sartlarina iliskin mevzuat degisiklikleri,
ayni mevzuat maddesinin degisik glimriik kapilarinda farkli yorumlanmas: ve dil engeli gibi
sebeplerle bu pazara ihracat yapmak isteyen firmalarimizin tecriibeli giimriik acenteleri ile
caligmast 6nem arz etmektedir.

Meksika’da kozmetik iirlinlerin ve parfiimlerin {iretimi, pazarlanmasi ve dagitimi ile ilgili yasa
ve yonetmelikler, halk sagliginin korunmasi ve tiiketici giivenligine odaklanmaktadir. Asagida,
sektordeki sirketlerin dikkate almasi gereken bazi 6nemli yasa ve yonetmelikler belirtilmistir:

Genel Saghk Yasasi: Meksika’da saglikla ilgili genel hiikiimleri belirler. Kozmetik tiriinler ve
parflimler baglaminda, bu yasa COFEPRIS'in saglik diizenlemeleri i¢in yasal cergeveyi
olusturur.

Saglhk Malzemeleri Yonetmeligi: Saglik kaydi, reklam, etiketleme ve kozmetik ve parfiimler
dahil olmak tizere tirlinlerle ilgili diger hususlar i¢in gereklilikleri ayrintili olarak belirleyen bir
dizi kuraldir.

Meksika Resmi Standartlart (NOM’lar): Kozmetik ve parfiimler dahil olmak tizere farkli
drtinler icin minimum gereklilikleri ve 6zellikleri belirleyen 6zel teknik diizenlemelerdir. Bazi
ilgili NOM’lar, etiketleme, izin verilen bilesenler ve iyi liretim uygulamalar1 gibi konular1 ele
alabilir.

Iyi Uretim Uygulamalari (BPF): Kozmetik ve parfiim iiretiminde uyulmasi gereken
standartlardir. Bu standartlar, tirlinlerin tiretiminde kalite, glivenlik ve tutarlilig1 garanti eder.

Uriin Etiketleme: Uriin ve Hizmetlerin Saglik Kontrolii Y&netmeligi, iiriin etiketleme igin dzel
gereklilikleri belirler. Bu, igerik bilgileri, kullanim talimatlari, 6nlemler ve uyarilar gibi bilgileri
igerir.

Yasaklanmus veya Kisitlanmis I¢erik Listesi: COFEPRIS, kozmetik ve parfiimlerde kullanimi

yasaklanmis veya kisitlanmis igeriklerin bir listesini tutar. Sirketler, iirlinlerinin bu kisitlamalara
uygun oldugundan emin olmalidir.

16



Reklam Yasagi: Kozmetik iiriinlerin ve parfiimlerin reklamlari, Genel Saglik Kanunu ve Saglik
Malzemeleri Yonetmeligi'ndeki hiikiimlerle diizenlenir ve aldatic1 veya bilimsel olarak
desteklenmeyen iddialar yasaktir.

Bu c¢ercevede, kozmetik sektoriindeki sirketler, tiiketicileri korumak i¢in iiretim, etiketleme ve
reklamcilikla ilgili gereklilikler belirleyen Federal Saglik Risklerinden Korunma Komisyonu
(COFEPRIS) diizenlemelerine uymak zorundadir.

Meksika'daki sirketlerin tabi oldugu saglik yiikiimliiliikleri sunlardir:

* Giivenlik degerlendirmesi: Kozmetik {riinler pazarlanmadan Once giivenlik ve etkinlik
degerlendirmelerinden ge¢melidir.

« Iyi Uretim Uygulamalari (GMP): Sirketler, iiriinlerin kontrollii ve kaliteli kosullar altinda
iretildiginden emin olmak i¢in siki prosediirlere uymak zorundadir.

* Mevzuata uygunluk: Ureticiler ve ithalatcilar, iiriin giivenligini saglamak i¢in Saglik Girdileri
Yonetmeligi gibi belirlenmis yonetmeliklere uymak zorundadir.

4.4 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var mudir? Varsa yetkilendirilmis
gozetim sirketleri hangileridir?

Diinya Ticaret Orgiiti “Sevk Oncesi Inceleme Anlasmasi (Agreement on Preshipment
Inspection-PSI)”  dahilinde, Meksika’da Sevk Oncesi Inceleme (SOI) uygulamasi
bulunmamaktadir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katilim olup olmadigr) ve Tarihleri

Fuar Adi Aciklama Websitesi
Expo Beauty Sergi alan1 agisindan diinyanin en https://www.expobeautysho
Show Mexico biiyiik profesyonel giizellik etkinligidir. =~ w.com/#/

Ozellikle profesyonel sektdre yonelik
olup, imaj tasarimi ve bakimi uzmanlari
stilistler, renk uzmanlari, kuaforler,
manikiirciiler, kozmetikgiler,
estetisyenler ozel {irtinlerini
sergilemektedir..
Cosmetology and | Bu etkinlik, cilt bakim firiinlerinden https://expocosmetologiayes
Aesthetics Expo gelismis estetik teknolojilere iligkin tetica.mx/
iirlinlerin sergilendigi, kozmetik
endiistrisindeki profesyonellerin bir
araya getirildigi bir etkinliktir.
Expo Cosmetica Kozmetik endiistrisi igin 6zel bir https://expocosmetica.com.
etkinlik olup, hammadde, ambalaj, mx/
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ekipman ve daha fazlasini tedarik
edenleri bir araya getirmektedir.
Expo Spa Spa endiistrisine odaklanmaktadir. https://www.spalatinoameri
Etkinligin amaci, spa enddistrisi ca.com/
profesyonellerine iglerinin her alaninda

egitim, giincelleme ve yenilik i¢in

ihtiyac duyduklar araglar1 saglamaktir.
Tiim ihracat¢1 firmalariin Meksika pazarinda taninirliklarini artirmak i¢in fuarlara ve ticaret
heyetlerine katilim saglamalari, sektorde ilgili fuarlar1 ziyaret etmeleri, pazarlama faaliyetlerini
yerel bir ortakla birlikte yiirtitmeleri, sektor dergilerine reklamlar vermeleri ve genel olarak
proaktif bir tutum izlemeleri ¢ok 6nemlidir.

Meksikali ig adamlar1 uzaktan e-posta veya telefon yolundan ziyade iiriin alacaklari firmalarla
fuarlarda goriismeyi veya ikili is goriigmeleri vasitasiyla yiiz ylize goriismeler yaparak ve
numuneleri gérerek is yapmayi tercih etmektedir. ABD, Avrupa, Cin ve BAE’deki fuarlar
yakindan takip edilmektedir.

Meksika pazarinda is yapmak isteyen firmalarimiza acente, temsilci veya distribiitor gibi yerel
ortaklarla birlikte ¢alisarak {iriinlerini pazara sunmalari; mutlaka fuarlar, heyetler ve/veya pazar
aragtirmalar vesilesiyle pazari ziyaret etmeleri, her ne kadar Meksika’da iyi egitim gormiis
cevrelerde Ingilizce kullanilsa da séz konusu ziyaretler esnasinda Ispanyolca hazirlanan tanitim
materyalleri ile {iriin numunelerini sunmalar1 ve Ispanyolca bilen bir terciiman ile ¢aligmalar,
Meksikal1 firmalari satis sonras1 hizmet ve diizenli egitimler ile desteklemeleri ve iilkenin farkli
bolgelerinde temsilcilik agmalari tavsiye edilmektedir.

4.6 Sektor firmalarina hitap eden ve gercgeklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

20-23 Subat 2023 tarihleri arasinda Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi (TIM) ile Istanbul Maden ve
Metaller Ihracat¢1 Birlikleri Genel Sekreterligi (IMMIB) organizasyonunda Meksika Sehri’nde
kozmetik firmalarinin da yer aldig1 Genel Ticaret Heyeti ger¢eklesmistir.

2025 yilinda kozmetik sektdriinde heniiz planlanmais bir ticaret heyeti bulunmamaktadar.

4.7 Varsa Sektorde Ihale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile flgili Bilgiler

Meksika’da kamu ihaleleri “ComprasMx” (https://comprasmx.buengobierno.gob.mx/) sistemi
tizerinden duyurulmaktadir. Sirketler, Meksika Hiikiimeti ile ihale s6zlesmesi yapmak igin

asagidakileri agamalar1 tamamlamalidir:

e ComprasMx web sitesine giris > “Compras MX’te ihaleye Katilacaklar, Tedarikgiler ve
Miiteahhitlerin Kaydi”nin se¢ilmesi> Hiikiim ve kosullar1 gézden gecirilmesi

e “Yabanci Tedarikgiler (Bireyler veya Tiizel Kisiler)”’in secilmesi > “Kaydi Baslat™
secilerek gerekli tiim verileri ve belgelerin ilgili alanlara girilmesi
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https://www.spalatinoamerica.com/
https://www.spalatinoamerica.com/
https://comprasmx.buengobierno.gob.mx/

Kamu Yonetimi Bakanligi’ndan (SFP) djjital sertifika bagvurusu yapmak i¢in gerekli
dosyanin eklenmesi > Gerekli tim bilgileri igeren kayit formunun gonderilmesi>
Islemlerin tamamlanmasi, hesap bilgileri ile dijital sertifika temini i¢in 1 ila 2 is giinii
beklenmesi> ComprasMx’e erigsimin onaylanmasi

Ihale sartlarinin ve taahhiitlerin iyi analiz edilmesi gerekmekte olup; ihale sartlar1 kurumlara,
iiriin ve hizmet tiiriine, miktarina ve bedeline gore degisiklik gostermektedir.

Meksika Devleti’ne bagl eyaletler ise kendi biitcesine ve ihale agma yetkisine haizdir. Diger
taraftan, eyaletlerin actig1 ihalelerin ¢ogu ulusal firmalara yoneliktir. Eyaletler bazinda ihale
sartlar1, taahhiit ve gereksinimler degisebildiginden; hukuki sorumluluk ve yasal mevzuat
hakkinda destek alinabilmesini teminen Meksika’da yerlesik bir avukat ile ¢alisilmasi tavsiye
edilmektedir. Thale web sayfasi1 bulunan eyaletler asagida belirtilmektedir:

e Aguascalientes:
https://egobierno2.aquascalientes.gob.mx/servicios/LicitacionesEstatales/ui/dependencia.as

px?i=64
e Baja California: https://tramites.ebajacalifornia.gob.mx/Compras/Licitaciones
e Baja California Sur: https://compranet.bcs.gob.mx:8443/APP/portal
e Chihuahua: https://contrataciones.chihuahua.gob.mx/
e Colima: https://secop.col.gob.mx/
e Campeche: https://safin.campeche.gob.mx/convocatorias/estatales
e Coahuila: https://www.sefincoahuila.gob.mx/sistemas/Secop/
e Chiapas: https://oficialiamayor.chiapas.gob.mx/home/licitaciones
e Mexico City: https://www.secgob.cdmx.gob.mx/convocatorias/licitaciones
e Durango: https://comprasestatal.durango.gob.mx/consulta/ProcedimientosDeContratacion
e Guerrero: https://compranet.guerrero.gob.mx/expedientespublicos.aspx

e Guanajuato:
https://transparencia.guanajuato.gob.mx/transparencia/informacion_publica licitaciones.php

e Hidalgo: https://oficialiamayor.hidalgo.gob.mx/L icitaciones

e Jalisco: https://compras.jalisco.gob.mx/requisition/tree?operational _destiny id=2

e México State: https://transparenciafiscal.edomex.gob.mx/convocatorias_licitaciones
e Michoacan: https://cadpe.michoacan.gob.mx/licitaciones/

e Morelos: https://compras.morelos.gob.mx/licitaciones-2025

e Nayarit: https://sop.nayarit.gob.mx/?page_id=2123

e Nuevo Leodn: https://www.nl.gob.mx/es/licitaciones-publicas

e Oaxaca: https://www.0axaca.gob.mx/administracion/licitaciones/

e Puebla: https://licitaciones.puebla.gob.mx/

e Querétaro: https://municipiodequeretaro.gob.mx/licitaciones/

e Quintana Roo: https://sefiplan.groo.gob.mx/site/Licitaciones

e Sinaloa: https://compranet.sinaloa.gob.mx/

e San Luis Potosi: https://sitio.sanluis.gob.mx/SanLuisPotoSi/LicitacionesyAdjudicaciones
e Sonora: https://compranetv2.sonora.gob.mx/inicio/portal-licitaciones

e Tabasco: https://tabasco.gob.mx/licitaciones-de-adquisiciones
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e Tlaxcala: https://tsjtlaxcala.gob.mx/licitaciones/

e Tamaulipas: https://www.tamaulipas.gob.mx/obraspublicas/licitaciones/

e Veracruz: https://www.veracruz.gob.mx/infraestructura/licitacionesyadquisiciones/
e Yucatan: https://adquisiciones.yucatan.gob.mx/inicio

e Zacatecas: https://funcionpublica.zacatecas.gob.mx/licitaciones

Meksika genelinde toplam 2.478 belediye bulunmakta olup, belediyeler de ihale yontemi ile
hizmet ve {iriin alim1 gergeklestirmektedir. Her belediyenin kendine ait bir kamu ihale web sitesi
bulunmamaktadir.

Meksika Federal Belediyeler veri tabanindan (http://www.snim.rami.gob.mx/) belediyeler
hakkinda detayli bilgiye, Federal ve Belediye Gelisim Ulusal Enstitiisii’niin internet adresinden
(http://siglo.inafed.gob.mx/siprofed/index.php) belediyeler igin federal gelisim programlarina
ulasilabilmektedir.

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda
Bilgi

Meksika’nin toplam 50 iilkeyle 14 adet Serbest Ticaret Anlagsmasi (STA), 31 iilke veya idari
bolge ile 30 adet Yatirnmlarin Karsilikli Korunmasi ve Tesviki Anlagsmast (YKTK) ve 9 adet
siirli kapsam anlasmasi (Ekonomik Tamamlama Anlasmalar1 ve Kismi Kapsam Anlasmalart)
bulunmaktadir. Meksika ticaretinin %81’in1 STA imzaladig: tilkelerle yiirtiitmekte ve STA’lar ile
1.3 milyar niifusa ulagsmaktadir.

Bununla birlikte, tilkemiz ile Meksika arasinda bir STA bulunmamaktadir.

SERBEST TICARET ANLASMALARI

Taraflar Imza Tarihi | Yiiriirliige Giris Tarihi
Meksika-ABD-Kanada 17 Aralik 1992 1 Ocak 1994
Meksika-Kosta Rika 5 Nisan 1994 1 Ocak 1995
Meksika-Bolivya 10 Eyliil 1994 1 Ocak 1995

Meksika-Sili

17 Nisan 1998

1 Agustos 1999

Meksika-EFTA(AELC)

27 Kasim 2000

1 Temmuz 2001

Meksika-AB (TLCUEM) 23 Mart 2000 1 Temmuz 2000
Meksika-Israil 10 Nisan 2000 1 Temmuz 2000
Meksika-Uruguay 15 Kasim 2003 15 Temmuz 2004
Meksika-Japonya 17 Eyliil 2004 1 Nisan 2005
Meksika-Kolombiya 5 Nisan 2011 2 Agustos 2011
Saivador, Gustemala, Honduras ve Nikeragua)| 22 K5 2011 1 Byl 2012
Meksika-Peru 6 Nisan 2011 1 Subat 2012
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Meksika-Panama 3 Nisan 2014 1 Temmuz 2015

Meksika- CPTPP (Avustralya, Kanada, Sili,
Japonya, Malezya, Yeni Zelanda, Peru, 8 Mart 2018 14 Ocak 2019
Singapur ve Vietnam)

2022 yilinda Giiney Kore ile STA miizakereleri baglamistir. Ekvator ile STA miizakereleri ise
11 Nisan 2024 tarihinde diplomatik ve ticari iligkilerin dondurulmasindan dolay1 askiya
alinmustr.

ABD, Kanada ve Meksika arasinda 1 Ocak 1994 tarihinden bu yana yiiriirliikkte olan Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Anlagsmasi’nin (NAFTA) giincellenmesine yoOnelik olarak Agustos
2017°’de baslayan miizakereler 30 Kasim 2018 tarihinde tamamlanarak s6z konusu giincel
Anlagsma imzalanmis ve Meksika Senatosu tarafindan 19 Haziran 2019 tarihinde onaylanmistir.
Revize anlasma metninde degisiklik yapilmasini 6ngdren protokol ise 10 Aralik 2019 tarihinde
Meksika’da imzalanmistir. S6z konusu ABD-Meksika-Kanada Anlasmasi 1 Temmuz 2020
tarihinde ¢ iilkede yiiriirliige girmistir. ABD’de “USMCA”, Meksika’da “T-MEC” ve
Kanada’da “CUSMA” olarak kisaltilan ve NAFTA’y1 revize eden s6z konusu Anlagma ile
finansal hizmetler, makroekonomik politikalar ve doviz kurunun giiclendirilmesi, ¢evrenin
korunmasi, “de minimis” sevkiyat degerlerinin yiikseltilmesi, fikri miilkiyet haklari, jenerik
ilaclarin iiretimini saglayan 10 y1llik patent hakki siiresinin kaldirilmast ile internet hizmetlerinde
ticlincii taraf igerigi basliklarinda degisiklik yapilmistir.

ABD-Meksika tarim iirtinleri ticaretinde giimriik vergilerinin sifirlanmasi, farkli giimriik
tarifeleri uygulanan tiim otomobillerde en az %40 oraninda saat basina en az 16 ABD Dolar1
kazanan is¢iler tarafindan iiretilen parcalarin kullanilmasi, Meksika Is Kanunu’nun iscilere toplu
sOzlesme hakki taninmasi ve is¢i haklarinin korunmasi hiikiimlerini igerecek sekilde
giincellenmesi, otomobil endiistrisinde kullanilan parcalarda %75, c¢elik ve aliiminyum
tirlinlerinin otomotiv iretiminde kullanilmasinda ise %70 bolge mense kriteri getirilmesi
dogrudan Meksika’yr etkileyen hiikiimlerdir. Anilan Anlagma’nin Meksika’nin ABD’ye
yakinlig1 ve son donemde pandemi nedeniyle daha fazla giindeme gelen bdlgesellesmenin
etkisiyle Meksika’ya yonelik “nearshoring” yatirimlari da artirmaktadir.

Meksika, Kolombiya, Sili ve Peru arasinda 28 Nisan 2011 tarihinde kurulan Pasifik Ittifaki,
toplamda 226 milyon niifusu, 2.12 trilyon ABD Dolar1 bir ekonomik biiyiikliigii (diinya pay1
%2,4) ve 615 milyar ABD Dolar1 ihracati (diinya pay1 %3,2) kapsamaktadir. Pasifik Ittifaki’nin
dort tiyesi toplamda diinyanin 9’uncu biiyiik ekonomisi, 6 ’nc1 biiyiik ihracat¢isi ve Latin Amerika
ve Karayipler (LAK) GSYIH’sinin %42’sini ve LAK icerisindeki toplam ticaretin yaklasik
%59’unu temsil etmektedir. Pasifik ittifaki liyeleri arasinda, 1 Mayis 2016 itibartyla giimriik
tarifelerinin %92'si kaldirilmis olup; geriye kalan %8’lik iiriinlerdeki tarifeler ise ok sinirl {iriin
istisnalar1 haricinde 2030 yilina kadar kademeli olarak kaldirilacaktir. 2023 yili Mart ay1
itibartyla giimriik tarifesi indirimlerinin %98’1 tamamlanmaistir.

5 Ekim 2015 tarihinde Pasifik Okyanusu’na kiyisi olan Meksika dahil 12 {ilke arasinda imzalanan
Trans-Pasifik Ortaklik Anlasmasi, 2017 yilinda ABD’nin siirecten ¢ekilmesi ile 30 Aralik 2018
tarihinden itibaren CPTPP adi altinda 11 iilke (Meksika, Japonya, Singapur, Yeni Zelanda,
Kanada, Avustralya, Vietnam, Malezya, Sili, Peru, Brunei) arasinda devam etmektedir. 1 Ocak

21



2019 tarihinde Avustralya, Kanada, Meksika, Yeni Zelanda ve Singapur; 1 Nisan 2019°da ise
Japonya ikinci diizey vergi indirimini uygulamaya baslamistir. Anlasma, 14 Ocak 2019 tarihinde
Vietnam’da ve 19 Eyliil 2021 tarihinde Peru’da yiirtirliige girmistir. Singapur ile dijital ticaret
anlagsmasi Subat 2022’de imzalanmis ve 14 Haziran 2022°de yiiriirliige girmistir. 30 Kasim
2022’de Uruguay'in CPTPP’ye katilim basvurusu resmi olarak sunulmustur. Ayrica, Ukrayna ile
dijital ticaret anlagmasi 20 Mart 2023 tarihinde imzalanmistir. CPTPP toplamda diinya
niifusunun %711’ini, diinya ekonomisinin %17’sini, diinya ticaretinin %25’ini kapsamaktadir.

Meksika ile AB arasinda 2000 yilindan bu yana yiiriirlikte olan STA’nin 30 Mayis 2016°da
baslayan giincelleme miizakereleri 28 Nisan 2020 tarihinde tamamlanmistir. Modernize edilmis
yeni nesil Anlasma, enerji ve hammaddeler, siirdiiriilebilir kalkinma (Paris iklim Anlasmasi’nin
etkili bir sekilde uygulanmasi gibi), kiigiik ve orta 6lgekli isletmeler, iyi diizenleme uygulamalari,
seffaflik ve yolsuzlukla miicadele gibi yeni disiplinleri igermektedir. Anlagma ile AB ve Meksika
arasindaki mal ticaretinde giimriik vergilerinin tiim {iriinler i¢in sifirlanmasi, giimriik islemlerinin
basitlestirilmesi ve yatirimlarin korunmasi hedeflenmektedir. Hizmetler, telekomiinikasyon, e-
ticaret ve anlagsmazliklarin halli konularinda da ilerlemeler beklenmektedir.

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak Icin Gereken Belgeler

Meksika’da otomotiv sektoriinde tercihli tarifelerden faydalanabilmek igin ihracatg1 ve
ithalat¢ilarin Meksika'nin imzalamis oldugu STA veya TTA belirlenen belirli sartlara uymalar:
gerekmektedir. Tercihli tarifeden yararlanmak igin gerekli belgeler asagidaki gibidir:

o Mense Sahadetnamesi:

Bu belge tercihli tarifeden faydalanmak i¢in alinmasi gereken ana belgedir. Mense belgesi,
otomotiv tiriiniiniin belirli bir anlagsmanin (T-MEC, NAFTA, Meksika-Japonya Anlagsmasi ve
digerleri gibi) mense kurallarina uygun oldugunu onaylamaktadir. Otomotiv sektoriinde, menge
kurallar1 genellikle aracin veya pargalarinin belirli bir oranda bolgesel icerige sahip olmasini
gerektirmektedir. Ornegin T-MEC ve AB-Meksika Serbest Ticaret Anlasmasinda, araclarin ve
parcalarin “menseli” olarak kabul edilmesi ve tercihli tarifelere uygun olmasi i¢in kati kurallar
belirlenmistir. Temel kurallar arasinda bolgesel icerik de yer almaktadir ve en az %75 Kuzey
Amerika icerigi gerekmektedir. Ayrica, bilesenler bolgede iiretilmeli veya katilimer iilkelerde
belirli siiregleri takip etmelidir.

Anlagmaya bagli olarak, iirlinlerin mense kurallarina uygun olduguna dair ek kanitlar gerekebilir.
Bunlardan bazilar1 nihai iiriinii tiretmek i¢in kullanilan parga ve bilesenlerin satin alma faturalart;
malzemelerin ve bilesenlerin menseini kanitlayan belgeler (6rnegin araglar i¢cin motor, sanziman
vb. parcalar); mense iilkedeki iiretim stlirecini gosteren muhasebe kayitlaridir.

Meksika’da mense sahadetnamesi, Ekonomi Bakanlig1 ve Tek Pencere Uygulamasi tarafindan
diizenlenmektedir ve diizenlendigi tarihten itibaren 4 yil siireyle gecerlidir. Resmi bir sertifikanin
gerekli olmadig1 durumlarda, bazi anlagsmalarda (T-MEC gibi) oldugu gibi, ihracatgilar icin
slireci basitlestiren bir mense beyani yeterli olabilmektedir.

e Ticari Fatura
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Ticari fatura, ihracat¢i ve ithalatci arasindaki ticari islemi, islemin tiiriinii, géndericinin, alicinin
ve alicilarin ayrintilarini ve mallarin degeri, tanimi, miktarlari, menge iilkesi vb. gibi ayrintilari
icerecek sekilde agiklamaktadir. Eger varsa, mense belgesinin ibraz edildigi de belirtilmelidir.
Gilimriik makamlar1 baz1 durumlarda tercihli tarifenin uygulanmasinda diisiik degerleme veya
sahtekarlig1 onlemek i¢in mallarin degerini belgeleyen bir deger beyani isteyebilmektedir.

o Meksika teknik standartlarina uygunluk belgesi (NOM):
Kozmetik ve parfimler dahil olmak tlizere farkl1 iirlinler i¢in minimum gereklilikleri ve 6zellikleri
belirleyen 6zel teknik diizenlemelerdir. Bazi ilgili NOM'lar, etiketleme, izin verilen bilesenler ve
iyi Uretim uygulamalar1 gibi konular1 ele alabilir. Sirketler kozmetik iirlin ve parfiimlerin
Meksika Resmi Standartlarina uygun oldugunu gostermelidir.

e  Giimriik Makamlarina Kayit
Meksika'da tercihli tarifelerden yararlanmak isteyen sirketler Ekonomi Bakanligi'na kayith
olmali1 ve varsa Sektorel IThracatgilar Kaydi ve diger giimriik diizenlemeleri gibi tiim diizenleyici
gerekliliklere uymak zorundadir.

e [thalat Izni:
Ithalat¢1 tarafindan Meksika Giimriik Idaresine sunulan ve ithal edilecek iiriinleri detaylandiran
resmi belge olan ithalat izin belgesi tercihli tarifeyi uygulamak i¢in kullanilmaktadir.
Ithalatcinin bilgilerini, {iriiniin tanimini ve mallarin degerini icermektedir.

410 Sektorde Standartlar

Meksika'daki kozmetik sektorii, iilkede iiretilen, ithal edilen veya pazarlanan iirlinlerin
giivenligini ve kalitesini garanti altina almak adina bir dizi resmi Meksika standardi(NOM) ve
o0zel yasalarla diizenlenmektedir. Meksika Saglik Bakanligi, Federal Saglik Koruma Komisyonu
Saglik Risklerine Karst Koruma Komisyonu (COFEPRIS) araciligiyla saghik kontroliiniin
merkezi otoritesi olarak gorev yapmaktadir. Sektordeki denetim ve isletme bildirimlerini
yaymlamakta, saglik kontrolleri gerceklestirmekte ve sektordeki ireticiler, distribiitorler ve
ithalatgilar icin temel bir gereklilik olan Isletme Bildirimi ve Saglik Sorumluluk Sistemini
yonetmektedir. Genel Saglik Kanunu’ndaki 1X. B6liim ve 258-276 aras1 Maddelerle, kozmetik
driinlerin ne oldugu tanimlanir, saglik riski olusturabilecek bilesenlerin veya uygulamalarin
kullanimimi yasaklanir. Bununla birlikte, Uriin ve Hizmetlerin Saghik Kontrolii Yénetmeligi
kapsaminda, bu iriinlerin {iretimi, ithalati, etiketlenmesi, reklaminin yapilmasi ve satigin
diizenlenmektedir.

Asagida kozmetik standartlarinin (NOM) bazilar1 bulunmaktadir:
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Entry

Publication into Current
Clue Title Themes in the DOF force status
MO 089 S5A1 Methods for determining microbial content in beauty TEST METHODS, 25091935 2510 CURREMNT
1294 products. COSMETIC 1995
PRODUCTS
Labeling for prepackaged cosmetic products. Health and LABELING, 19-09-2012 812 CURRENT
012 commercial labeling COSMETIC 2012
PRODUCTS
[\l LABELING, 14-08-2014 15-08 CURREMNT
COSMETIC 2014
Official Standard PRODUCTS
ng for prepackaged
nitary and commercial labeling
NOM- 259 5541 Products and services. Good manufacturing practices for GOOD PRACTICES | 05-07-2022 02-08 CURRENT
2022 cosmetic products. 2022
PRODUCTS
MNOM-259-55A1 MODIFICATION of the Mexican Official Standard NOM-259 GOOD PRACTICES 27-09-2022 24-09 CURREMT
2022 Products and Services. Good manufacturing 2022
practices in cosmetic products, published on July 5, 2022

Kaynak:https://transparencia.cofepris.gob.mx/index.php/es/allcategories-es-es/71-transparencia/marco-juridico/normas-
oficiales-mexicanas/cosmeticos

Kozmetik iiriinleri kapsaminda 6rnegin, hayvanlar {izerinde test yapma yasagi getirilmistir. 2023
yil1 Mart ayindan itibaren Meksika, hayvanlar tizerinde kozmetik testleri yasaklayarak, Kuzey
Amerika'da bunu yapan ilk iilke olmustur (RG 14/09/2021). Kozmetik tiriinlerin reklamlari,
Genel Saglik Yasasi'nin Reklam Y 6netmeligi’ne uygun olmali, yalan vaatlerde bulunmamalidir.

411 Sektorde Etiketleme

Meksika’da kozmetik iiriinlerin etiketlenmesi, ticari ve saglik bilgilerinin gerekliliklerini
belirleyen NOM-141-SSA1/SCFI-2012 diizenlemesine uygun olmalidir. Tim zorunlu bilgiler
Ispanyolca dilinde olmalidir, ana bilgilerle ¢elismedigi siirece diger diller de eklenebilir. Etiket,
iirtin ve kullanimi1 hakkinda net bilgiler saglayarak tiiketici glivenligini saglamalidir.

Kozmetik iiriinler hastaliklari tedavi etmek i¢in tasarlanmadigindan, etiketlerin yanlis, yaniltict
veya abartil1 bilgiler icermemesi ve tedavi edici 6zellikler atfetmemesi dnemlidir. Etikette yer
alan tiim gorseller ve ifadeler dogru ve dogrulanabilir olmalidir.

Kozmetik tirtinlerinin etiketinde bulunmasi zorunlu bilgiler:

e Uriin ad1: Ticari ad1 ve iiriin tiirii

e Icindekiler listesi: Tiim igerikler, yogunlasma sirasina gore azalan sekilde belirtilmelidir.

e Net icerik: Uluslararasi sistem birimleri (g, ml, L) ile ifade edilir ve paketin 6n yiiziinde
yer almalidir.

e Sorumlu tarafin ad1 ve adresi: Meksika'daki iiretici, ithalat¢i veya distribiitor.

e Mense iilke: “Meksika'da tiretilmistir” veya “Fransa tirtiini” gibi.

e Parti numarasi ve son kullanma tarihi

e Kullanim talimatlar1 ve 6nlemler

NOM-141-SSA1/SCFI-2012'ye asagidaki baglantidan ulagilabilir:
https://dof.gob.mx/nota detalle.php?codigo=5269348&fecha=19/09/2012#qgsc.tab=0
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4.12 Sektorde Ambalajlama

Tiiketici sagligini ve iirliin biitiinliglinii korumak amaciyla, Meksika Standartlar1 (NOM)
aracilifiyla kozmetik iriinlerin ambalajlanmasi siki bir sekilde diizenlenmektedir. Bu
kapsamdaki, iki 6nemli resmi diizenleme ise, NOM-141-SSA1/SCFI-2012 ve NOM-259-SSA1-
2022'dir.

NOM-141-SSA1/SCFI1-2012: Ambalaj Tanimi ve Tiirleri

Bu diizenleme, ambalaj tanimlarin1 belirlemek ve asagida belirtilen kaplar arasinda ayrim
yapmak i¢in 6nem tagimaktadir.

Birincil kap, kozmetik {iriinii dogrudan i¢eren ve iiriinle temas eden kaptir. Birincil iglevi, tiriiniin
fiziksel, kimyasal ve hijyenik biitiinliigiinii saglamaktir. ikincil kap ise birincil kab1 ¢evreleyen
ambalajdir. Genellikle iiriinleri gruplandirmak ve tasima, nakliye veya sergileme islemlerini
kolaylastirmak icin kullanilir.

NOM-259-SSA1-2022: Malzemeler, Giivenlik ve Iyi Uygulamalar

NOM-259-SSA1-2022, ambalaj malzemeleri igin gegerli olan saglik ve kalite gerekliliklerini
belirlemektedir.

Malzeme Gereklilikleri: Ambalaj malzemeleri onaylanmis, dogrulanmis ve gevreyi Kirletici
maddeler icermemelidir. Kozmetik {irliniin raf dmrii boyunca biitiinliigliniin korunmasi igin
onemlidir.

Giivenlik: Kaplarin kozmetik {irline veya tiiketiciye zararli maddeler yaymasi yasaktir, bdylece
Reglamento de Control Sanitario de Productos y Servicios (Uriin ve Hizmetler igin Saglk
Kontrol Yonetmeligi) ile uyumluluk saglanmaktadir.

Ivi Uretim Uygulamalar: (GMP): Uriin paketleme siiregleri icin belirlenen standartlar1 tanimlar:

* Uygun tesislerde ve kalifiye personel ile faaliyetlerin yiiriitiilmesi.

* Onaylanmis malzemelerin kullanilmasi.

+ Kalite kontrol ve belgelenmis prosediirlerin uygulanmasi.

* Nihai iirliniin bozulmasini1 6nleyen nakliye kosullarinin olusturulmasi.

Bu diizenlemeye baglantidan ulasilabilir:
https://www.dof.gob.mx/nota detalle.php?codigo=5657034&fecha=05/07/2022#gsc.tab=0

4.13 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar
v.b.)

Meksika’nin kozmetik sektorii agisindan, iiriinlerin hassasiyeti ve satis noktalarinda ve dijital
platformlarda hizli erisilebilirlik ihtiyaci nedeniyle lojistik 6nemli bir unsurdur.
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Karayolu tagimaciligi, lilkenin biiylik bir boliimiinii kapsama imkani sagladigi i¢in ulusal
dagitimda en yaygin kullanilan ulasim seklidir.

Baslica ulagim yollar1 arasinda, ana sanayi merkezlerini sinir bolgelerine ve limanlara baglayan
14 otoyol koridoru bulunmaktadir. En 6nemli glizergahlardan bazilart sunlardir:

* Mexico City —San Luis Potosi—Nuevo Laredo Koridoru: Meksiko ve Bajio sanayi
bolgesini kuzey sinirina bagladigi igin, Amerika Birlesik Devletleri ile yapilan ticarette
en yaygin kullanilan glizergahlardan biridir.

* Mexico City —Guadalajara—Nogales Koridoru: Amerika Birlesik Devletleri'nin bati
kiyisina yapilan ihracat i¢in 6nemli bir glizergahtir.

*  Veracruz—Puebla—Mexico City Koridoru: Meksika'nin ana ticari liman1 Veracruz’u
tilkenin merkezine baglar.

Bununla birlikte, Asya, Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’dan ithal edilen {iriinler igin,
Manzanillo, Veracruz ve Lazaro Cardenas gibi limanlara baglanan deniz veya hava yollar
kullanilmaktadir. Bu uluslararas1 liman veya havaalanlar1 aracilifiyla tirtinler, Mexico City,
Guadalajara veya Monterrey gibi endiistriyel veya lojistik alanlarda stratejik olarak
konumlandirilmis  dagitim merkezlerine tasinmaktadir. Burada iriinler depolanmakta,
ayristirilmakta ve perakende zincirlerine, 6zel magazalara, eczanelere, biiylik magazalara veya
e-ticaret hizmetleri araciligiyla dogrudan son tiiketiciye hizli teslimat igin sevkiyata
hazirlanmaktadir.

Nakliye siireleri, ¢ikis ve varig noktalarina gore degismektedir. Yurt i¢i rotalarda 24-72 saat
arasinda degisirken, ithalatlarda teslimat siireleri nakliye tiiriine ve giimriik islemlerine baglidir.
Bircok makyaj tiriinti kirllgan veya sicakliga duyarl oldugundan, uygun ambalajlama ve bazi
durumlarda 6zel nakliye kosullari gerekmektedir. Ayrica, yiiksek {iriin cirosu, lansmanlar ve
promosyon kampanyalari, hizl1 ve esnek lojistik zincirini beraberinde getirmektedir.

En onemli lojistik zorluklar arasinda bazi bolgelerdeki kara yolu altyapisi, yiiksek nakliye
maliyetleri, izlenebilirlik ihtiyaci ve iadeler i¢in tersine lojistik yer almaktadir. Bu zorluklari
asmak i¢in sektordeki sirketler genellikle uzman lojistik operatorlerine (3PL) giivenmekte,
izleme teknolojileri kullanarak dagitim aglarini optimize etmektedir. En iyi uygulamalar arasinda
verimli rota planlama, yiiksek talep goren bolgelere yakin depolama ve multimodal ulasim
kullanimi1 yer almaktadir.

4.14 Dagitim Kanallari,

Meksika Kisisel Bakim ve Giizellik Pazart Dagitim Kanali
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*By distribution channel, the cosmetics market is segmented as follows: hypermarkets/supermarkets (41%), specialty/beauty
stores (26%), convenience/grocery stores (15%), pharmacies/drugstores (10%), online retail stores (5%), and others (3%).

Dagitim kanallarina gore kozmetik pazart dagilimi: hipermarketler/siipermarketler (%41),
giizellik magazalar (%26), kiigiik marketler (%15), eczaneler/ilag magazalar1 (%10), ¢evrimigi
perakende magazalar (%5) ve digerleri (%3).

Hipermarketler/siipermarketler, belirli bir iiriin yelpazesinin satisina odaklanan perakende satis
magazalaridir. Genis bir {irlin yelpazesine sahip olan bu magazalar, yiliksek fiyatli iirlinlerin
satigin1 yapmaktadir. Ayrica, tretici firmalar, kozmetik trinlerinin raflarda goriiniirligiini
artirmak i¢in hipermarketleri/siipermarketleri hedef almaktadir. Sonug¢ olarak, bu magazalarda
cok cesitli kozmetik tiriinler bulunmaktadir.

Giizellik magazalari, yiiksek kaliteli ve nig triinlere odaklanir ve uzman tavsiyesi de isteyen
tiiketicilere hitap etmektedir.

Kiigiik marketler, o6zellikle kiiglik sehirlerde veya perakende altyapisinin smirli oldugu
bolgelerde, giinliik ihtiyaglar i¢in kolay erisilebilir segenekler sunar.

Eczanelerin de raflarinda, cilt bakimi ve kozmetik tiriinlerine yer verilerek, tiikketiciye ulagilmasi
hedeflenmektedir.

Cevrimigi perakende kanallari, 6zellikle internet hizmetinin kapsaminin genislemesi ve kullanici
penetrasyonunun artmasiyla birlikte, hizla biiyiiyen dagitim kanal alternatifi haline gelmektedir.

Cevrimigi perakende kanalinin 2030 yilina kadar yillik bilesik biiytime orani % 6,30 oranindadir.
Bu da pazar pay1 heniiz baskin olmasa da biiyiimekte oldugu anlamina gelmektedir. Bu
platformlar, genis iriin segenekleri, rekabetgi fiyatlar, influencer promosyonlari ve genis bir
alisveris deneyimi igin online olanaklar sunmaktadir?.

L https://www.imarcgroup.com/mexico-beauty-personal-care-market
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4.15 E-Ticaret (Smir Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Meksika’da e-ticaret platformu, ciddi ve siirdiiriilebilir bir biiyliime gostermektedir. Meksika’nin
onemli bir ekonomi gazetesi olan El Economista'nin analizine gore, 2024 yilinda kozmetik
sektorii yaklasik 39 milyar dolar degerine ulasarak bir dnceki yila gore yaklasik %20'lik bir artis
kaydetmistir. Bu performansiyla Meksika, hizli teknolojik adaptasyonu ve tiiketici
davraniglarinin dijitallesmesi ile 6ne ¢ikarak, diinya ¢apinda en biiyiik 15 e-ticaret pazari arasinda
yer almaya devam etmektedir. Online aligveris yapanlarin yayilimi, 2024 yilinda %84 seviyesine
ulasarak, yaklasik %60 olan kiiresel ortalamanin oldukga tlizerine ¢ikmistir. Bu durum, dijital
platformlara olan giivenin artmasi, ¢oklu 6deme yoOntemlerinin kullanilabilirligi ve lojistik
altyapmnin genislemesi ile degisen tiiketim aligkanliklarini yansitmaktadir?.

Giizellik Sektoriinde E-ticaretin Biiviimesi

Sinir 6tesi e-ticaret, Meksika’nin dijital ekosisteminde giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Nuvei tarafindan yapilan bir arastirmaya gore, bu e-ticaret tiirli, 2024 yilinda Meksika'nin toplam
e-ticaretinin yaklagik %21'ini olusturmus ve 2027 yilina kadar %26 seviyesine ¢ikacagi tahmin
edilmektedir®.

Meksika pazarlarinda giizellik ve kisisel bakim {iriinlerine yonelik aramalar, 2022 yilindan
itibaren %45 oraninda artmistir. Yiiz serumlari, yiiz temizleme jelleri, giines kremleri, hyaluronik
asit ve glindiiz ve gece kremleri gibi tirlinler 6ne ¢ikmaktadir. Bu artis, tiiketicilerin dijitallesmesi
ve gesitli deme yontemlerinin kullanilabilirligi ile daha da hizlanmistir®., Ancak, sinir Stesi e-
ihracat bir¢ok zorlukla karsi karsiya kalmaktadir. Sirketler giimriik diizenlemelerini yakindan
takip etmek durumundadir ve yine uluslararasi lojistik konulariyla ilgilenmek zorundadir. Sahte
driinler de hem karliligi hem de marka itibarim1 etkileyen kalici bir sorun olmaya devam
etmektedir. Ayrica, girdi fiyatlar1 ve doviz kurlarindaki dalgalanmalardan etkilenen maliyet
oynaklig1, yerel iiretimi ve ihracat yapmayi hedefleyen KOBI’lerin biiyiime planlarini
etkilemektedir.

4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

1. Amazon Meksika

Amazon, Meksika'nin en biiylik pazar yerlerinden biridir ve hem ulusal hem de uluslararasi
markalarin ¢ok ¢esitli kozmetik iirtinlerini miisterilerine sunmaktadir. Lancome gibi giizellik
markalari, daha genis bir kitleye ulasmak ve optimize edilmis bir aligveris deneyimi sunmak i¢in
Amazon Meksika'da resmi magazalar agmistir. Platformda K-giizellik iiriinlerine olan talep de
artmaktadir ve kolajen gece maskeleri en ¢ok aranan tirlinler arasindadir.

2 https://www.eleconomista.com.mx/el-empresario/comercio-electronico-mexico-crecio-20-2024-alcanzo-valor-
789-000-millones-pesos-20250312-750213.html

3 https://emprefinanzas.com.mx/2023/04/12/el-20-del-comercio-electronico-transfronterizo-de-mexico-se-
realiza-con-europa-revela-el-nuevo-estudio-de-nuvei/
4 https://mx.fashionnetwork.com/news/Se-disparan-cerca-del-50-las-busquedas-de-belleza-en-

mexico,1437534.html
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2. Mercado Libre

Mercado Libre, Meksika dahil Latin Amerika’nin en popiiler e-ticaret platformudur. Liiks
markalardan daha uygun fiyatl segeneklere kadar genis bir yelpazede giizellik ve kisisel bakim
iriinleri sunmaktadir. Platform, saticilarin resmi magazalar agmasma ve dijital pazarlama
araclarindan yararlanarak goriiniirliiklerini artirmasina olanak tanimaktadir.

3. Shein Meksika

Shein, rekabetgi fiyatlarla sundugu genis moda ve giizellik iirlinleri yelpazesiyle Meksika’da,
ozellikle geng tiiketiciler arasinda biiyiik popiilerlik kazanmistir. Ancak, Meksika hiikiimetinin
Shein gibi dijital platformlar iizerinden ithal edilen iiriinlere %19 giimriik vergisi uygulamasi,
tiiketicilerin genel maliyetlerini etkilemektedir.

4. TikTok Shop Meksika

TikTok Shop, e-ticareti eglenceyle harmanlayarak Meksika ve Latin Amerika’da genisleme igin
verimli bir zemin bulmustur. 2025 yilinda piyasaya siiriildiiglinden bu yana, platform binlerce
icerik olusturucu ve kii¢iik isletmenin kisa videolar, canli yayinlar ve gercek zamanli etkilesimler
yoluyla makyaj gibi iirlinleri satmasini saglamistir. Aligveris deneyimi, herhangi bir ek platform
indirmeye gerek kalmadan uygulamanin iginde gerceklesmektedir. Renova, Pink Up Cosmetics,
Sarelly, Republic Cosmetics ve Sinless Beauty gibi Meksikali markalar, TikTok Shop’ta resmi
magazalar agan ilk markalar arasinda yer almistir.

5. Kendi Cevrimici Magazalar

L’Oréal gibi markalar, dijital varliklarmi giliclendirmis ve 46 milyondan fazla Meksikali’nin
iilkede bulunan 27 markasindan en az birini kullandigin1 belirtmistir.
L’Oréal Meksika, yilda yaklasik 420 milyon adet {iriin iiretmekte ve yaklasik 46 bin kisiye
dogrudan ve dolayl1 istihdam saglamaktadir.
Bir baska ornek ise, 2022 yilindan bu yana temsilcilerinin iiriinleri dogrudan tiiketicilere
sunmasina olanak taniyan bir e-ticaret platformu araciligiyla katalog satis modelini dijitallestiren
Avon Meksika’dir. Bu hibrit model, geleneksel dogrudan satiglari ¢evrimici ticaretin
avantajlariyla  birlestirerek temsilcilerin  satiglarimi ve  komisyonlarimi  yonetmelerini
kolaylastirmaktadir.
Bununla birlikte, Meksika'da birgok magaza ¢evrimigi platformlari {izerinden kozmetik tiriinleri
satmaktadir:

* Liverpool: Genis ulusal ve uluslararas1 marka yelpazesi sunmaktadir.

» Palacio de Hierro: Liiks kozmetik iiriinleri ve 6zel markalarin iiriinleri

bulunmaktadir.

» Sears: Makyaj, cilt bakimi ve parfiim iiriinlerine ayrilmis boliimleri bulunmaktadir.

» Sanborns: Kisisel bakim ve giizellik iirlinlerinin de satis1 yapilmaktadir.

* Coppel: Esnek 6deme segenekleri ile uygun fiyatli kozmetik iirtinlerini miisteriyle

bulusturmaktadir.

*  Walmart: Cevrimi¢i magazasinda ¢ok c¢esitli markalarin liriinleri yer almaktadir.

Ayrica, en ¢ok ziyaret edilen giizellik ve kozmetik web siteleri sunlardir:
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Main websites in Mexico ( the " Beauty and cosmetics " industry )

September 2025

Domain

fragrantica.es

glamour.mx

sephora.com.mx

nivea.com.mx

garnier.com.mx

ufra.com.mx

fraiche.com.mx

fragrantica.com

natura.com.mx

perfectcorp.com

natura.com

sallymexico.com

Visits Desktop Participation Maobile engagement

3.51M 10.29 360.77K 89.71% 3.15M
708.75K 10.14 71.88K 89.86% 636.88K
578.44K 26.07 150.77K 73.93% A27.67K
529.47K 3.48 18.45K 96.52% 511.02K
453.88K 2.52 1M.43K 97.48%  442.45K
414.91K 23.95 99.36K 76.05% 315.55K
363.57K 1.09 40.33K 88.91% 323.24K
361.45K 17.91 64.75K 82.09% 296.7K
360.39K 22.56 81.31K 77.44% 279.08K
330a2K 23.03 76.02K 76.97 % 254K
278.95K 20.02 55.84K 79.98% 2231K
278.12K 16.74 46.56K 83.26% 231.56K

Kaynak: https://es.semrush.com/trending-websites/mx/beauty-and-cosmetics

4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

MoM

17.65%

13.29%

+27.64%

195.77%

+29.06%

+22.64%

1418%

18.46%

+42.78%

139.36%

T713%

1 36.61%

YoY Main source of tr...

T64.71%  Straight

+3.5%  Straight

+3.89%  Straight

+55.25%  Straight

+16.35%  Straight

1+59.89%  Straight

T27.87%  Straight

T51.29%  Straight

+35.94%  Straight

T69.56%  Search

T705.07%  Straight

+15.77%  Straight

Tarih Ozel Giin Onem

1 Ocak Yilbasi Ulusal tatil
17 Mart Benito Juarez'in Dogum Giinii Anmasi Ulusal tatil
17 Nisan Paskalya Kutsal Persembe Dini bayram
18 Nisan Paskalya Kutsal Cuma Dini bayram
1 May1s Is¢i Bayramu Ulusal tatil
5 Mayis Puebla Savas1 Yildontimii Ulusal tatil
16 Eyliil Bagimsizlik Giinii Ulusal tatil
2 Kasim Oliiler Giinii Dini bayram
17 Kasim Meksika Devrim Giinii Ulusal tatil
29 Kasim Black Friday Ozel giin

25 Aralik Noel Dini bayram

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari
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2025 yili itibariyla Meksika’da 93 milyondan fazla aktif sosyal medya kullanicist bulunmakta ve
bu say1 lilke niifusunun yaklasik %71’ini temsil etmektedir. Meksikali internet kullanicilart
tarafindan en ¢ok kullanilan platformlar sunlardir:

WhatsApp: %92,6
Facebook: %91,6

Instagram: %80,6

TikTok: %78,6

o~ w0 NpoE

Facebook Messenger: %76,3
Isletmeler icin Sosyal Medya

Platform Usage (%) Main audience Key focus
Facebook 53.9% General public Advanced segmentation
TikTok 27.6% Young people (16-24 years old) Social commerce
Instagram 20.7% Young users Stories y Reels
YouTube N/A Long video users Tutorials and reviews

Kaynak: https://www.danieldoctor.com/guia-completa-de-redes-sociales-en-mexico-2025/

Sosyal ticaret Meksika’da giderek daha onemli bir rol oynamaktadir. TikTok Shop gibi
platformlarin 2025 yilina kadar 7,4 milyar dolarlik islem hacmine ulasacagi 6ngoriilmektedir.
TikTok, geng kitlelere ulagsmak i¢in 6nemli bir ara¢ olarak kendini kanitlamistir. Geng Meksikali
kullanicilarin %27,6's1 lirtinleri kesfetmek i¢in TikTok'u kullanirken, Facebook %53,9 pazar pay1
ve gelismis reklam segmentasyon secenekleriyle daha olgun kitlelere ulagsmak kullanilmaktadir.

Circana verilerine gore, Latin Amerika’da TikTok, arkadas veya aile tavsiyelerinden sonra 2023
yilinda giizellik sektdriine en biiyiik etkiyi yapan sosyal aglardan biri haline gelmistir.

Meksika’da su anda 51,3 milyon aktif kullanict bulunmaktadir ve giizellikle ilgili igerikler
sayesinde 5. sirada yer almaktadir. Cesitli kullanicilar, Dior veya MAC rujlari gibi tirtinleri trend
haline getirmektedir.

Instagram, dinamik pazarlama stratejilerini giiclendiren Stories ve Reels gibi kisa formatl
iceriklere odaklanmasi sayesinde, geng ve aktif kitlelerle baglanti kurmak i¢in ideal bir kanal
olarak konumlanmaktadir. Ote yandan, YouTube uzun formath igeriklerde hakimdir ve bu da
onu egitim videolar1 ve ayrintili agiklamalar i¢cin miikemmel hale getirir, bdylece iiriin
incelemeleri ve egitimine yonelik artan talebe cevap vermektedir.

Buna ek olarak, WhatsApp miisterilerle dogrudan iletisim i¢in dnemli bir platform olarak kendini
kanitlarken, LinkedIn B2B pazarlamada yerini saglamlastirmaktadir.

PwC'nin yaptig1 bir aragtirmaya gore, Meksikal1 internet kullanicilarinin %57°s1 sosyal medyanin
satin alma kararlarini etkiledigini belirtmektedir. Bu da, dijital varlig1 gii¢lendirmek, marka
bilinirligini artirmak ve satiglar1 artirmak i¢in bu platformlarin 6nemini vurgulamaktadir.
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Bu sosyal aglar, influencer'larla igbirligi yaparak Meksika'da giizellik tirlinlerinin tanitimini ve
satisin1 dontistirmektedir. Dijital igerik yaraticilari, yeni nesil tiiketicilerin giizellik tiriinlerini
kullanmasini ve kisisel bakimlarina yatirim yapmasini tesvik ederek Meksika giizellik tiriinleri
pazari i¢in olumlu bir goriiniim yaratmaktadir.

4.15.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Meksika’ya ithal edilen tirtinler, giimriik degeri (iiriin maliyeti, navlun ve sigorta dahil) {izerinden
giimriik vergisi ve %16 oraninda KDV’ye tabi bulunmaktadir. E-ticarette, {iriiniin menseine ve
giimriik rejiminin tiiriine gore degisen giimriik vergileri uygulanmaktadir.

Uluslararasi e-ticaret baglaminda, 1 Ocak 2025 tarihinden itibaren, Meksika ile ticaret anlagmasi
olmayan iilkelerden (6rnegin Cin) posta/kargo koluyla ithal edilen iiriinler i¢in %19’luk bir
giimriik vergisi belirlenmistir.

Bununla birlikte, 15 Agustos 2025 tarihinden itibaren gegerli olmak iizere, posta/kargo servisiyle
ithal edilen mallara uygulanan verginin %19'dan %33,5’e ¢ikarilmasi Federal Resmi Gazete'de
(DOF) yaymlanmistir. Basitlestirilmis rejim kapsaminda, Meksika ile serbest ticaret anlagmasi
olmayan tilkelerden gelen ve hava tasima senedi veya tarife dis1 diizenlemelerden muaf olma
(RRNA) gibi 6zel gereklilikleri karsilamayan, degeri 2.500 ABD dolarin1 asmayan mallara
uygulanan Dis Ticaret Genel Kurallari'nin (RGCE) 3.7.35 numarali kurali degistirilmistir. Belirli
kosullar1 (hava kongimentosu, RRNA olmamasi) karsilayan 117 dolarin tizerindeki {iiriinler i¢in
%19’luk indirimli oran gegerliligini korumaktadir.

Yeni vergi rejiminin karsilagtirma tablosu:

Country of Special New rate
Package value . . Previous rate
origin conditions (August15)
=50 USsD USA /fCanada MNone Exempt Exempt
50-N7UsD USA /Canada Mone 17%6 17%
Airwaybill + 17 -19%
= 117 UsSD UsA /Canada 1994
without RRNA (confused)
SinTLC (Mon
<2, 500 UsD None 1994 33.5%
China)
) Airwaybill +
= 117 UsD SinTLC 19%& 1994
without RENA

*Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada (USMCA) gibi serbest ticaret anlasmalar: olan iilkeler igin tercihli kosullar gegerlidir:
50 dolarin altindaki génderiler muaftir. 50 ila 117 dolar arasinda %17 oran uygulanir. 117 dolarin lizerindeki tiriinler icin,

gerekli belgelerin sunulmas: ve RRNA'ya tabi olmamast kosuluyla %19'luk indirimli oran uygulanabilir.
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Kozmetik iirlinleri 6zelinde e-ticaret kapsaminda yapilan ithalatta giimriik vergileri yukarida
belirtilen genel diizenlemeye tabidir. Ayrica, bu {riinler dogalar1 geregi genellikle NOM’lara
uygun etiketleme, COFEPRIS’e kayit ve yukarida belirtilen giivenlik standartlarina uygunluk
gibi saglik diizenlemelerine tabidir.

Kozmetik {iriinler uluslararasi platformlar araciligiyla ithal edildiginde, sirketler veya aracilar
mense sartlarina uymak (STA kapsaminda indirimli tarifelerden yararlanmak istiyorlarsa),
mallarin degerini dogru beyan etmek, sevkiyatlar1 bélmekten kaginmak ve uzman gilimriik
acenteleriyle igbirligi yapmak zorundadir. Yanlis beyanlar, giimriikte alikonulma veya glimriik
sahtekarlig1 cezalaria neden olabilir.

Dropshipping veya simir 6tesi e-ticaret modelleri altinda faaliyet gosteren isletmeler i¢in bu
diizenlemeler, maliyetlerde dogrudan artig ve daha fazla diizenleyici gereklilik anlamina gelir ve
bu da kar marjlarim etkiler.

Yeni vergi reformu diizenlemesi, diisik degerleme, kasithi siparig boliinmesi ve “minimis”
kuralinin kotiiye kullanilmasi yoluyla tespit edilen vergi kacakeiligiyla miicadele amaciyla
uygulanmaya baslamistir. Ayrica, yerel diizenlemelere uymayan diisikk fiyatli triinlerin
ithalatiyla zarar goren yerli kozmetik sektorii de dahil olmak iizere yerli sanayiyi korumay1
amaglamaktadir. Son olarak, Meksika'nin (6zellikle Cin tiriinlerinin) {iggen ticaret kanali olarak
kullanilmasi konusunda ABD'nin diplomatik ve ticari baskisina yanit vermekte ve bdylece
gimriik diizenlemelerini USMCA taahhiitleriyle uyumlu hale getirmektedir. Tiiketiciler
tizerindeki etkisi, Shein, Temu veya AliExpress gibi Cin aligveris platformlarindan satin alinan
driinlerin nihai fiyatindaki artis olarak yansimaktadir. Ayrica, kozmetik sektorii, hem
diizenlemelere duyarliligit hem de e-ticaret yoluyla yapilan ithalat hacmi nedeniyle en ¢ok
etkilenen sektorlerden biridir®.

4.15.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Meksika’da e-ticaret, hukuki gergeveyi belirlemek, tiiketicileri korumak ve dijital islemleri
diizenlemek amaciyla ¢esitli yasalarla diizenlenmektedir. Meksika Ticaret Kanunu, elektronik
sozlesmelerin ve verilerin yasal olarak basili belgelerle esdeger oldugunu kabul etmektedir.

Federal Tiiketici Koruma Kanunu (LFPC), e-ticaret kullanicilar igin bilgi seffafligi, dogru
reklamcilik, minimum iiriin garantileri, cayma hakki, agik iade politikalar1 ve uyusmazlik
¢oziimii mekanizmalar1 gibi temel haklar1 belirlemektedir. Benzer sekilde, Ozel Taraflarca
Tutulan Kisisel Verilerin Korunmasi Hakkinda Federal Yasa (LFPDPPP), verilerin toplanmasini
ve kullamlmasin diizenlemekte ve kullanici onayini gerektirmektedir®.

2025 yilindan itibaren e-ticaret konusundaki vergi diizenlemeleri de sikilastirilmigtir. Amazon,
Shein ve Temu gibi yabanci e-ticaret platformlar ve burada satis yapanlar i¢in, Vergi Numarasi

5 https://www.elimparcial.com/mexico/2025/01/07/el-sat-advierte-sobre-practicas-indebidas-en-aplicaciones-
de-compras-online
5 https://marketb2b.mx/Portal/ComoVender/37/Ley-de-Comercio-Electronico-en-Mexico-Temas-Prncipales
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(RFC) alma, Meksika'da bir yasal temsilci bulundurma, iilkede yapilan satislar tizerinden %16
KDV 6denmesi, 6demeli ve kagakcilik ve vergi kacakeiligin1 6nlemek igin alic1 basina aylik 10
iirin sinirlamasi gibi zorunluluklar getirilmistir. Ayrica, SAT, saticilarin ve pazar yerlerinin
elektronik fatura diizenlemesini ve vergi yiikiimliiliiklerine uymasini zorunlu kilmaktadir.

S6z konusu mevzuat, dolandiriciliga karst koruma, pazar yerlerinin denetimi, elektronik
O0demeler ve kripto para birimlerinin diizenlenmesi ile islem giivenligini saglamak, kart
kopyalamay1 ve kimlik hirsizligin1 dnlemek icin alinacak tedbirleri de kapsamaktadir. Ote
yandan, fikri miilkiyet, dijital igerik, ticari markalar ve patentleri koruyan ve bunlarin izinsiz
kullannminin  bildirilmesine olanak taniyan Federal Telif Hakki Yasast kapsaminda
korunmaktadir’.

Son olarak, dijital pazarda adil rekabet ve esitlik tesvik edilmektedir. COFECE, diizenlemelerin
tarafsiz olmasi ve hem cevrimici hem de fiziksel satislara esit sekilde uygulanmasi gerektigini
belirtmektedir. Buna ek olarak, NMX-COE-001-SCFI-2018 gibi goniillii standartlar e-ticarette
seffaflig1 ve giiveni tesvik ederken, PROFECO ve Yolsuzlukla Miicadele Sekreterligi tiiketici
haklar1 ve kisisel verilerin korunmasina uyumu denetler ve uyumsuzluk durumunda 6nemli mali
cezalar uygulamaktadir.

NMX-COE-001-SCFI-2018 standardina bu baglantidan ulasilabilir:
https://www.dof.gob.mx/nota detalle.php?codigo=5559015&fecha=30/04/2019#qgsc.tab=0

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizh kargo ve siparis karsilama
hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Meksika’daki kozmetik pazari, e-ticaret, giizellik {riinlerine olan talep ve yerel ve uluslararasi
markalarin genislemesi ile son yillarda 6nemli 6l¢iide biiyiimiistiir. Bu biiyiime, hassas, kirilgan
riinleri veya sicaklik kontrolii veya Ozel ambalajlama gibi 6zel depolama ve nakliye
gereksinimleri olan {riinlerinin taginmasi ihtiyact artirmigtir.

Genel lojistikten farkl olarak, kozmetik alaninda uzmanlagmis operatorler, gercek zamanli takip
ve verimli envanter yonetimi saglayan teknolojiyle depolama, toplama, paketleme, siparis yerine
getirme ve hizli dagitim gibi kapsamli hizmetler sunmaktadir. Bu ¢oziimler, tiriinlerin miisterilere
en iyl durumda ve mevcut saglik ve etiketleme yonetmeliklerine uygun olarak ulasmasini
saglamak i¢in 6nem tagimaktadir.

Hizli nakliye hizmetleri sunan sirketler arasinda sunlar bulunmaktadir:

e DHL México

DHL Meksika DHL, diinya ¢apinda ve Meksika’da onde gelen lojistik sirketlerinden biridir.
Uluslararas1 nakliye, ger¢ek zamanli takip, depolama ve envanter yonetimi dahil olmak iizere
genis bir hizmet yelpazesi sunmaktadir.

7 https://lawwwing.com/blog-tu-ecommerce-ya-cumple-con-las-nuevas-leyes-en-mexico/
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E-ticaret igin, iiriin depolamadan tiiketiciye kadar teslimata kadar her seyi yoneterek hizli ve
giivenilir teslimatlar saglamakta ve tiiketicilerin ve isletmelerin gonderilerinin durumunu
izlemelerine olanak taniyan ¢evrimigi takip araglari sunarak e-ticareti kolaylagtirmaktadir.

e FedEx México

FedEx, Meksika’da faaliyet gosteren bir baska kiiresel lojistik sirketidir ve uluslararasi nakliye,
depolama ve oOzellestirilmis hizmetler sunmaktadir. Pahali veya hassas iiriinler i¢in yiiksek
giivenlikli nakliye hizmeti vermektedir. Ayrica, envanter yonetimi ve kontrolii, siparis yerine
getirme ve diinya ¢apinda nakliye imkan1 sunan bir e-ticaret platformu da saglamaktadir.

e FEstafeta

Yurti¢i ve uluslararasi nakliye, depolama, tersine lojistik ve envanter yonetimi dahil olmak iizere
entegre lojistik ¢oziimleri sunan Meksikali bir sirkettir.

Estafeta, siparisin alinmasindan teslimata kadar siparis yonetimi siirecini kolaylastiran ve
sevkiyat durumu hakkinda ayrintili bilgi saglayan bir e-ticaret platformu sunmaktadir.

e UPS México

UPS, e-ticaret sirketleri i¢in verimli lojistik ¢oziimleriyle taninmaktadir. Meksika’nin ¢esitli
bolgelerinde hizli nakliye, depolama ve teslimat ¢éziimleri sunmaktadir.

Miisteriler i¢in gevrimigi siparis yonetimi ve takip aracglari sunmaktadir. Ayrica, e-ticaretin
ithtiyaglarini karsilamak icin ekspres veya planli nakliye secenekleri de sunmaktadir.

Meksika’da kozmetik alaninda uzmanlasmis diger lojistik saglayicilar sunlardir:
e Buho Logistics

Buho Logistics, kozmetik sektoriiniin ihtiyaglarina gore 6zel olarak tasarlanmais lojistik ¢6ziimleri
sunarak kirilgan ve hassas iiriinlerin 6zel olarak tasinmasini saglamaktadir. Meksika’da stratejik
konumlarda depolara ve toplam envanter kontrolii ve dogru siparis takibi saglayan bulut tabanl
bir sisteme sahiptir. Ayrica yeni miisterilere bir aylik iicretsiz deneme siiresi sunmaktadir.

e Logisfashion México

Logisfashion, Meksika’da faaliyet gosteren, kozmetik sektorii de dahil olmak iizere moda ve
yasam tarzi alanlarinda uzmanlasmis uluslararasi bir lojistik operatoriidiir. Ulkenin gesitli
yerlerinde bulunan lojistik merkezleriyle ¢ok kanalli lojistik ve uluslararasi nakliye hizmetleri
sunmaktadir.

e Promologistics

Promologistics, Meksika'daki dagitimlarin1 yonetmek icin st diizey giizellik markalariyla
calisan bir sirkettir. Markalarin ana faaliyetlerine odaklanabilmelerini saglayan lojistik hizmetleri
sunar ve mallarin bakimini ve taginmasini saglamaktadir.

4.16 Tamtim ve Pazarlama
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Meksika kozmetik pazari, diilnyanin en dinamik ve rekabet¢i pazarlarindan biridir. Bu pazarda
one cikmak icin sirketler, tiiketicileri ¢eken ve satiglart artiran etkili reklamlara yatirim
yapmaktadir. Ancak, reklamlarin iilkede yiirtirliikteki yasa ve yonetmeliklere uygun ve etik
kosullarda yapilmas1 6nem tagimaktadir.

Glinlimiizde makyaj markalari, daha genis ve gesitli kitlelere ulasmak i¢in dijital pazarlama,
influencer pazarlama ve kullanici tarafindan olusturulan igerigi bir arada kullanmaktadir.

Sosyal medya, reklam kampanyalar1 i¢in temel bir platform haline gelmistir ve markalarin
tilketicilerle dogrudan etkilesim kurmasina ve tirlinleri etrafinda topluluklar olusturmasina
olanak tanimaktadir.

Bu kapsamda, 2024 yilinda Meksika’da yapilan bir arastirmaya gore, 1.000 ila 10.000 takipgisi
olan mikro influencerlar, makro influencerlara gore %58 daha fazla etkilesim yaratmaktadir.
Markanin degerlerini temsil eden ve hedef kitlesiyle samimi bir iligki kuran isbirlik¢ileri segmek
Onem tasimaktadir. Bu yaklasim, daha spontan ve daha az iretilmis igerik tercihiyle de
uyumludur ve gorsel miikkemmellikten ¢ok gergek baglantinin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica,
egitimler ve incelemeler yoluyla iriinlerin gergek kullanimini ve sonuglarini gosteren
kampanyalar tiiketicilere daha ¢ekici gelmektedir.

Diger taraftan, teknoloji de makyaj sektoriindeki reklam kampanyalarinda da doniisiim
yaratmaktadir. Artirllmis gerceklik (AR), tiiketicilerin {iriinleri satin almadan 6nce sanal olarak
denemelerine olanak taniyarak c¢evrimici aligveris deneyimini zenginlestirmektedir. Benzer
sekilde, gelismis veri kullanimi, markalarin reklam kampanyalarint kisisellestirmelerine ve
belirli hedef kitlelere hassas bir sekilde ulagsmalarina olanak tanimaktadir. Bu ¢ergevede, veriye
dayali pazarlama, daha alakali ve etkili reklamlarin olusturulmasini kolaylastirarak reklam
yatirimlariin getirisini artirmaktadir.

417 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

de las mexicanas

Respuestas a: }Cuales de los siguientes cosméticos
ha comprado en las Ultimas cuatro semanas?’ (en %)

Los cosméticos favoritos g
()

M Lapiz labial Brillo/aceite de labios M Mascara de pestafias
Base de maquillaje M Delineador de ojos Sombra de ojos
Lapiz/polvo/gel de cejas
66 66 60
55 54 53 2. 56 57 57 57
I I II 49 I I
Gen Z Millennials Generacion X~ Baby boomers
(1995-2012) (1980-1994) (1965-1979) (1946-1964)
338 mujeres (18-64 afios) que utilizaron cosméticos en los Gltimos doce meses
encuestadas en México de julio de 2024 a junio de 2025.

Respuesta multiple. Productos més populares. Compra online o en tienda fisica
Fuente: Statista Consumer Insights

statista¥a

Statista tarafindan yapilan bir ankete gore, son zamanlarda en ¢ok satin alinan kozmetik iiriinler
sunlardir:
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Z Kusagi (18-24 yas):
e Ruj (55%)
e Dudak parlaticis1 veya dudak yagi (54%)
e Maskara (53%)
Y Kusagi (25-39 yas):
e Ruj (59%)
e Maskara (56%)
e Fondoten (49%)
X Kusagi (40-54 yas):
e Maskara (66%)
e Eyeliner (60%)
e Ruj (66%)
Baby Boomers (55-64 yas):
o GO0z far1 (57%)
e Maskara (57%)
e Kag iiriinleri (57%)

Bu rakamlar, yasa bagh olarak degisiklikler olmakla birlikte, ruj, maskara ve goz tirtinleri gibi
temel tirtinlere yonelik tutarli bir tercihi yansitmaktadir.

Mordor Intelligence’a gore, Meksika'daki giizellik ve kisisel bakim pazar1 2025 yilinda yaklasik
17 milyar dolara ulasmis olup, 2030 yilina kadar %5"lik bir yillik bilesik biiylime orani
ongoriilmektedir. Bu biiylime, kentsel hanelerin artan harcanabilir geliri, Z kusaginin dijital
aligveris alisgkanliklari, liretim kapasitesinin genislemesi ve giines kremi, parfiim ve oda spreyleri
gibi kategorilerdeki biiyiime tarafindan desteklenmektedir.

Buna ilaveten, 2024 yilinda dogrudan yabanci yatirimlar %43 oraninda artarak Meksika'y1
bolgesel bir tiretim merkezi olmasini da desteklemistir. Beiersdorf AG, The Procter & Gamble
Company, Colgate-Palmolive Company ve Mary Kay gibi sirketlerin iilkedeki yatirimlarini
stirdiirmeleri ve potansiyel olarak genisletmeleri beklenmektedir.

En onemli trendlerden biri, dogal ve siirdiiriilebilir {irtinlerin tercih edilmesidir. Tiketiciler,
organik igerikler ve ¢evre dostu formiillerle tiretilen kozmetik {irtinlere giderek daha fazla ilgi
gostermekte ve bu da c¢evre bilincinin ve cilt bakiminin artmasin1 yansitmaktadir. Meksikali
aligveriscilerin %84'iniin ECOCERT veya COSMOS gibi sertifikalara sahip iiriinler i¢in daha
fazla 6deme yapmaya istekli oldugu tahmin edilmektedir.

Renkli kozmetik pazar1 da 6zellikle gengler, Y kusagi ve Z kusagi arasinda genislemektedir. Bu
segment, Ozel ihtiyaclara uygun, kisisellestirilmis secenekler sunan canli ve yiiksek kaliteli
riinler sunmaktadir. Yapay zeka ve genisletilmis gerceklik teknolojilerinin kullanimiyla
kigisellestirilmis cilt bakimi rutinleri onerilerek tiiketici deneyimi iyilestirilmekte ve bu alanda
teknoloji onemli bir rol oynamaktadir. Ayrica, sosyal medya ve influencer’lar trendleri
yonlendirmeye devam etmekte ve hizla en ¢ok satan iiriinler haline gelen viral {irlinler piyasaya
siiriilmektedir.

4.18 Sektorde Vergiler (giimriik vergisi, katma deger vergisi, 6zel tiiketim
vergisi, ilave giimriik vergisi, anti damping vergisi v.b.)
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Meksika’ya kisisel hijyen ve kozmetik ithalatinda uygulanan vergiler arasinda genel ithalat
vergisi, katma deger vergisi ve glimriik islem ticreti yer almaktadir.

Spesifik Vergiler

e Genel Ithalat Vergisi (IGI): Tarife olarak da bilinen bu vergi, aracin degerine bagl
degisken bir orana sahiptir. Kozmetik tiriinleri i¢in ithalat vergileri %5-%]15 arasinda
degisebilmektedir.

e Katma Deger Vergisi (KDV) %16 olarak uygulanmaktadir.

e Giimriik Islem Ucreti: Ithalat yapan gercek veya tiizel kisilerin giimriik tesislerinin
kullanim1 i¢in yapmasi gereken bir 6demedir.

Yerli sanayi sektorlerini korumak i¢in uygulanan tarifeler

22 Nisan 2024 tarihinde “Genel Ithalat ve ihracat Vergileri Kanunu Tarifesinde Degisiklik
Yapilmasina Dair Karar” degisikliginde ¢elik, aliiminyum, tekstil, giyim, ayakkabi, ahsap,
plastik ve mamulleri, kimyasal iriinler, kagit ve karton, seramik {irlinler, cam ve mamulleri,
elektrik malzemeleri, ulasim malzemeleri, miizik aletleri, mobilya ve digerlerine iligkin tarife
fasillarindaki iiriinleri iceren Genel Ithalat ve Ihracat Vergisi Kanunu Tarifesinin 544 tarife
fasillarmin vergileri gecici olarak degistirilmistir. S6z konusu Kararname, 23 Nisan 2024
tarihinde ytirtirliige girmistir ve gecerlilik siiresi iki y1ldan olugsmaktadir.

Ayrica, Meksika Kongresi, yerli sanayinin korunmasi, ithalata bagimlhiligin azaltilmas: ve
Meksika'nin Serbest Ticaret Anlasmasi olmayan {ilkelerle olan ticaret dengesizliklerinin
diizeltilmesi amaciyla, Genel Ithalat ve Thracat Vergileri Kanunu'nu (LIGIE) 6nemli dlgiide
degistiren ve Meksika'nin Serbest Ticaret Anlagsmast (FTA) imzalamadigi, basta Cin (en ¢ok
etkilenen iilke) olmak iizere, Gliney Kore, Hindistan, Vietnam, Tayland, Tiirkiye, Endonezya ve
Tayvan gibi iilkelerden gelen iiriinlere %50’ye varan ilave giimriik vergisi artigin1 onaylamustir.
S6z konusu diizenleme 1 Ocak 2026 tarihinden itibaren yiriirliige girecektir. Nihai kararname,
yaklagsik 1.463 giimriik tarifesi kodunu degistirerek, cogu iirlin i¢in %5 ile %35 arasinda degisen
ve belirli hassas tirlinler i¢cin maksimum %350 oraninda ilave glimriik vergisi getirmektedir.

Karar, asagida belirtilen sektorlerde giimriik vergisi degisikligi icermektedir:

e Tekstil: 398 iiriin

e Giyim: 308 iiriin

e Celik: 248 {iriin

e Otomotiv parcalari: 141 irtin

e Plastik: 79 {iriin

e Ayakkabi: 49 {iriin

e Mobilya: 28 iiriin

e Evaletleri: 18 iiriin

e Oyuncaklar: 37 {iriin

e Aliiminyum: 21 iiriin

e Sabunlar, parfiimler ve kozmetikler: 24 {iriin
e Araclar, motosikletler, kagit, cam, deri Uriinler ve romorklar dahil olmak tizere digerleri
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4.19 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Kozmetik sektoriindeki giimriik tarifelerine ek olarak, sirketler, yetkili Meksika kurumlari
tarafindan ¢ikarilan zorunlu teknik diizenlemelere uymak zorunda olup, kozmetik sektoriinde
uyulmas1 gereken standartlar yukaridaki NOM’lar yukarida Boliim 4.3’te belirtilmistir.

Ayrica, iilkedeki endiistrilerin kalitesini diizenlemek amaciyla Ulusal Standardizasyon
Kuruluslari, Ulusal Standardizasyon Teknik Komiteleri veya Ekonomi Bakanligi tarafindan
gelistirilen diizenlemeler olan Meksika Standartlarina (NMX) da uyulmasi gerekmektedir.

Meksika'nin  kozmetik sektoriindeki baglica tarife dist engeller arasinda etiketleme
diizenlemeleri, iyi tiretim uygulamalar1 (GMP) standartlari, idari gereklilikler ve COFEPRIS’e
faaliyet bildirimleri ve reklamlarin sunulmasi zorunlulugu bulunmaktadir. Meksika, kozmetik
iirlinler i¢in onceden saglik kaydi yapilmasini sart kogsmasa da, bu diizenleyici gereklilikler
mevzuata uygunlugu ve tiiketici giivenligini saglamak i¢in zorunludur.

5. Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar (Ornek: artan talep, e-ticaretin
yayginlagsmasi, iilkemizle yapilan Serbest Ticaret Anlagsmasi v.b.)

Meksika kozmetik pazarina girmek isteyen Tirk sirketlerinin, e-ticarete, dogal ve organik
iriinlere, cinsiyetsiz ve erkek bakim tirtinleri gibi yeni kitlelere yonelik iirlinlere odaklanmasinda
fayda goriilmektedir. hracatcilar, bu genisleyen pazardan yararlanmak igin inovasyona ve
tikketici trendlerine uyum saglamaya da odaklanmalidir.

Orta Swifin Biiyiimesi: Meksika’da orta siifin biiylimesi, 6zellikle orta ve {ist diizey olarak
kabul edilen giizellik iirtinlerine olan talebi artirmaktadir.

Premium Kozmetik Uriinlere Yonelik Egilim: Premium giizellik iiriinlerine yonelik egilim,
kalite, ayricalik ve liikks deneyimler sunan markalar i¢in firsatlar yaratmaktadir.
Siirdiiriilebilirlik ve Cevresel Sorumluluk: Meksikal tiiketiciler arasinda artan ¢evresel biling,
stirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumlulugu vurgulayan kozmetik iiriinleri ve parfiimler i¢in firsatlar
sunmaktadir.

E-Ticaretin Yiikselisi: E-ticaretin yiikselisi, markalarin iirlinlerin dagitimi ve tanitimi igin
cevrimigi platformlardan yararlanarak daha genis bir kitleye ulagsmasini saglamaktadir.

Icerik ve Teknolojide Inovasyon: Dogal igerik arayisi ve iiriin formiilasyonunda ileri
teknolojilerin kullanilmasi, kozmetik sektoriinde inovasyon i¢in firsatlar sunmaktadir.
Alternatif Satts Kanallari: Pop-up magazalar ve nis pazarlar gibi alternatif satig kanallarinin
kesfedilmesi, belirli kitlelere ulagmak ve yeni lriinlere ilgi uyandirmak icin etkili bir strateji
olabilir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler (Ornek: yogun rekabet ortam,
korumaci politikalar, tiiketici tercihlerinde farkhihklar, ekonomik dalgalanmalar,
siyasi istikrarsizlik v.b.)

39



Meksika’nin Tiirkiye ile Serbest Ticaret Anlasmasi bulunmamaktadir, son doénemlerde
Meksika’nin STA’s1 olmayan tigiincii tilkelere yonelik Meksika’nin uyguladigi giimriik vergileri
ihracat¢ilarimiz i¢in olumsuz etki yaratmaktadir. Meksika’ya kozmetik iiriinleri ihrag¢ edecek
Tiirk firmalarinin karsi karsiya oldugu bir diger zorluk ise izne tabi iiriinlerde COFEPRIS’den
izin alinmasinda yasanan siirecin uzun olmasidir. Etiketleme diizenlemeleri, kalite ve hijyen
standartlar1 da firmalar1 zorlayabilir.

7. Kozmetik Sektoriinde Ihracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

Meksika kozmetik pazarma girmek isteyen Tiirk sirketlerin, iirinlerinin Ispanyolca etiketleme,
tam igerik listesi ve COFEPRIS tarafindan verilen Iyi Uretim Uygulamalar: (GMP) sertifikalar:
dahil olmak tizere yerel diizenlemelere uygun olmasini olduk¢a dnemli bir husus oldugundan bu
yerel regiilasyonlar ve sertifikasyonlar1 saglamasi gerekmektedir. Pazara giris siirecini kisaltmak
icin, saglik kayitlar1 ve ithalat prosediirleri konusunda uzmanlasmis yerel danigmanlik
firmalariyla calismalarinda fayda goriilmektedir.

Pazar ve dagitim stratejisi agisindan, ¢ok kanall1 bir yaklagim benimsemek de bu agsamada 6nem
tasimaktadir. E-ticaret, Mercado Libre, Amazon Mexico ve sosyal medya (Instagram, TikTok)
gibi platformlar araciligiyla, gliven olusturmak ve trafigi artirmak i¢in yerel influencerlarin
destegi Onemli avantaj yaratmaktadir. Ayn1 zamanda, geleneksel perakendecilik de 6nemini
korumakta olup, siipermarketler ve eczanelerle isbirligi yapmak da pazara erisimde imkan
saglamaktadir.

Kiiltiirel uyum ve yerellestirme de ¢ok 6nemlidir. Yasal diizenlemelere uyum ve etiketlemenin
otesinde, markalar genc tiiketicilerin degerleriyle rezonans olusturan kapsayict mesajlar
gelistirilmesi ve El Buen Fin ve Hot Sale gibi 6nemli indirim dénemleri dikkate alinarak fiyatlar
ve promosyonlar yerel ekonomik kosullara gore ayarlanmasi tavsiye edilmektedir. Buna paralel
olarak, siirdiirtilebilirlik ve marka imajin1 vurgulamak, dogal icerikler ve temiz formiilasyonlar
konusunda Tiirkiye'nin uzmanhigindan yararlanmak, taninmig sertifikalar (hayvanlar iizerinde
test edilmemis, vegan, organik) almak ve algilanan degeri gii¢lendiren ¢evre dostu veya yeniden
doldurulabilir ambalajlar saglamak da 6nem tagimaktadir.

Benzer sekilde, Expo Belleza Fest veya Expo Beauty Show gibi 0zel ticaret fuarlarina ve
etkinliklere katilmak, distribiitorler ile ortakliklar gergeklestirmek da iilkedeki goriiniirligi
artirarak ihracati artirmada katki saglamaktadir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Meksik’nin, kozmetik iirlinleri ithalati 6zellikle ABD, Fransa ve Cin gibi {ilkelerden
yapilmaktadir. Meksika’nin kozmetik iiriinleri ihracat1 ise daha ¢ok ABD ve Latin Amerika'ya
yoneliktir ve ithalatina gore daha diisiiktiir. Bu durum, Meksika’ya girmek isteyen yabanci
markalar i¢in firsat saglamaktadir. Vegan, helal, dogal dermo-kozmetik ve erkek cilt bakimi gibi
0zel nis pazarlar bu anlamda daha fazla potansiyel tasimaktadir.

Geleneksel e-ticaretin Gtesinde, sosyal ticaret (Instagram, TikTok ve entegre pazar yerleri
aracihi@iyla dogrudan satis) giderek yayginlasmaktadir. Yerel influencer'lar veya mikro

influencer’larla yapilan kampanyalar, satin alma kararlar1 tizerinde gii¢lii bir etkiye sahiptir.
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Stirdiiriilebilirligi, bilesenlerin dogal kdkenini, etigi ve sosyal sorumlulugu vurgulayan marka
hikayeleri, geng tiiketicilerde giiclii bir yanki uyandirmaktadir. Cekici, minimalist ve ¢evre dostu
ambalajlar da markanin geleneksel rakiplerine karsi avantajli bir konumda olmasimi
saglamaktadir. Etiketleme ve COFEPRIS sertifikasyonunun yani sira, belirli aktif bilesenlerle
ilgili 6zel kisitlamalar1 ve terapotik veya biyoaktif iddialar olan kozmetik iiriinler ig¢in gerekli
saglik izinlerini gdzden geg¢irmek firmalar i¢in 6nem tagimaktadir.

9. Genel Degerlendirme

Meksika kozmetik ve kisisel bakim iriinleri sektorii, sahip oldugu niifus biiyiikliigii, artan
kentlesme orani ve tiikketim egilimlerindeki doniisiim dogrultusunda Latin Amerika bolgesinin
en 6nemli pazarlarindan biri konumundadir. Geng niifus yapisi, kisi basina diisen kozmetik
harcamalarindaki artig ve kisisel bakim bilincinin yayginlagmasi, sektdrde talebin orta ve uzun
vadede artarak devam edecegine isaret etmektedir. Bu ¢ercevede Meksika pazari, hem yerli
iiretim hem de ithalat yoluyla beslenen, dis tedarik¢ilere agik bir pazar yapisi sergilemektedir.

Tiirkiye kozmetik sektorii; iretim kapasitesi, tirlin ¢esitliligi ve uluslararasi kalite standartlarina
uyumlu yapist ile Meksika pazari agisindan potansiyel arz kaynaklari arasinda yer almaktadir.
Tiirk menseli kozmetik iiriinleri, fiyat ve kalite dengesi bakimindan rekabetci bir konumda
bulunmakta olup, 6zellikle cilt bakimi, sa¢ bakimi ve renkli kozmetik iiriin gruplarinda pazara
girig a¢isindan avantaj sunmaktadir. Meksika pazarinda faaliyet gosteren ¢ok uluslu firmalarin
agirlikl olarak iist segment veya diisiik fiyath kitlesel tirtinlerle yer almasi, Tiirk firmalarinin orta
segmentte konumlanmasina imkan tanimaktadir.

Bununla birlikte, Tiirkiye ile Meksika arasinda serbest ticaret anlagmasinin bulunmamasi
nedeniyle kozmetik iiriinlerinin Meksika’ya ihracatinda giimriikk vergileri ve ilave mali
yiikiimliiliikler s6z konusu olabilmektedir. Ayrica, kozmetik {irlinlerin ithalatinda etiketleme,
icerik bildirimi ve iriin siniflandirmasina iligkin yerel mevzuata uyum zorunlulugu
bulunmaktadir. Bu kapsamda, pazara giris siirecinde yerel distribiitor veya ithalat¢r firmalarla is
birligi yapilmasi, mevzuata uyumun saglanmasi ve pazara erisimin kolaylastirilmasi agisindan
onem arz etmektedir.

Dagitim kanallar1 bakimindan Meksika’da organize perakende zincirleri, eczaneler, 6zel
kozmetik magazalar1 ve e-ticaret platformlar: birlikte faaliyet gostermektedir. Ozellikle e-ticaret
ve dijital pazarlama kanallarmin sektor i¢indeki paymin arttigi gozlemlenmektedir. Bu durum,
pazara giriste marka bilinirligi ve iirlin tanitim faaliyetlerinin 6nemini artirmakta olup, firmalarin
pazarlama stratejilerini yerel tiiketici aliskanliklar1 dogrultusunda sekillendirmelerini gerekli
kilmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Meksika kozmetik ve kisisel bakim tiriinleri sektori, yiiksek
pazar hacmi ve ithalata olan talebi nedeniyle Tiirk ihracat¢ilari agisindan 6nemli bir potansiyel
arz etmektedir. Ancak s6z konusu pazarda stirdiiriilebilir bir varlik olusturulabilmesi i¢in uzun
vadeli stratejik yaklagim benimsenmesi, dogru {iriin ve fiyat konumlandirmasinin yapilmasi,
yerel mevzuata tam uyum saglanmasi ve giivenilir ticari ortaklarla is birligi tesis edilmesi
gerekmektedir. Tirkiye’nin kozmetik sektoriindeki liretim ve ihracat kapasitesi, bu unsurlarin
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etkin sekilde yonetilmesi halinde Meksika pazarinda ihracatin artirilmasina katki saglayabilecek

niteliktedir.

10. Yararh Adresler

Odasi (CANIPEC)

Sektoriin gelisimi ve biiyiimesini
desteklemek i¢in bilgi ve hizmetler
saglamaktadir.

Kurum/Kurulus Adi Gorev Tanim Websitesi
Meksika'daki kozmetik
endiistrisinin ctkarlarin

Ulusal Kozmetik Endiistrisi||destekleyen bir kurulustur.

https://scanipec.org.mx/

Meksika Endiistriyel Hijyen
Dernegi (AMHI)

Hijyen ve kisisel bakim iiriinleri
tireten sirketleri temsil etmektedir.
Uriin kalitesini ve giivenligini tesvik|
etmeyi amaglamaktadir.

https://www.amhi.org.mx/

Meksika Tiiketici Uriinleri
Endiistrisi Konseyi
(CONMEXICO)

Kozmetik sektoriine 6zgii degildir,
ancak kozmetik ve parfiimeri
tirtinleri dahil olmak iizere tiiketim

da

kapsayan faaliyet alinana sahiptir.

mallaryla  ilgili  konulart

https://www.conmexico.com.mx/

Saglik Risklerine Karsi
Koruma Federal
Komisyonu (COFEPRIS)

Meksika'da
saglik diizenlemesi ve kontroliinden
sorumludur. Standartlar belirler ve
\pazardaki tiriinlerin giivenligini ve
kalitesini saglamaktadir.

kozmetik iiriinlerin

https://www.gob.mx/cofepris

Meksika Kozmetik
Kimyagerleri Dernegi
(SQCM)

Meksika'da
arastirilmasi

kozmetik kimyasinin
tamitilmasina
Sektordeki
pprofesyoneller arasinda egitim ve
bilgi alisverisi icin bir platform

ve
iliskin bir dernektir.

saglamaktadir.

http://www.sgcm.org.mx/
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