ey
fx* _i- * ...'\
X HETI T Y

.»‘;' s 1‘1‘_’}\‘

SUUDI ARABISTAN
KOZMETIK SEKTOR
RAPORU

2026

KOZMETIK SEKTORU
PAZAR ARASTIRMASI RAPORU

Tarih : Kasim 2026

Raporu Hazirlayan : Riyad Ticaret Miisavirligi




1. Ulke Pazarinda Kozmetik Sektorii

Suudi Arabistan kozmetik sektorii, iilkenin niifus yapisi, tiikketim harcamalari, perakende
sektoriindeki donilisiim ve dijital satig kanallarinin gelismesiyle birlikte biiyiiyen tiiketim mallar
pazarlarindan biridir. Sektor; cilt bakimi, makyaj, parflim, sa¢ bakimi, deodorant, glines koruyucu ve
diger kisisel bakim iiriinlerini kapsamakta olup, iiriin gruplarmin bazilar1 uluslararasi istatistiklerde
farkll giimriik tarife basliklar1 altinda smiflandirilmaktadir. Bu nedenle kozmetik pazarmnin toplam
biyiikligiine iliskin arastirma kuruluslarinin tahminleri, kullanilan {rin kapsamina gore
farklilagmaktadir. Genis kapsamli giizellik ve kisisel bakim tanimiyla Suudi Arabistan kozmetik
pazarmin 2025 yili biiyiikliigiiniin yaklasik 2 milyar ABD dolar1 olarak tahmin edilmektedir.

Suudi Arabistan pazarmin temel 6zelliklerinden biri, uluslararasi markalarin gii¢lii konumuna karsin
yerli iiretim kapasitesinin de gelismekte olmasidir. Ulkenin biiyiik sehirlerinde modern aligveris
merkezleri, uzmanlagmis giizellik magazalari, eczane kanallar1 ve ¢evrim i¢i satig platformlari
aracilifiyla genis bir {iriin ¢esitliligine erisilebilmektedir. Parfiim ve kisisel bakim {iriinleri, giinliik
tiiketimin yani1 sira hediye alisverisi ve 6zel giinlerdeki harcamalar bakimindan da 6nem tasimaktadir.

Geng tuketici ntfusu, sosyal medya ilizerinden iiriin kesfi, markali iiriinlere yonelik talep ve dijital
O0deme altyapisinin yaygimlasmasi sektoriin gelisimini destekleyen unsurlar arasindadir. Bununla
birlikte, ithal driinlerin fiyati, marka bilinirligi, tiriin giivenligi ve yerel diizenlemelere uygunluk,
pazarda rekabet edebilmenin temel kosullaridir.

Suudi Arabistan’a 6zgii parfiim ve koku kiiltiirii, verli markalar ve iiretim yapisi

Suudi Arabistan kozmetik ve kisisel bakim pazari, Bati iilkelerindeki kozmetik tiiketiminden ayrisan
guclu bir geleneksel parfumeri kiltiriine de sahiptir. Parfiim, iilkede yalnizca kisisel bakim tiriinii
degil; misafir agirlama, sosyal iligkiler, glinliik yasam, dini ve kiiltiirel gelenekler ile hediyelesme
pratiklerinin de 6nemli bir parcasidir. Bu ¢ercevede oud (ud agaci reginesinden elde edilen degerli
koku hammaddesi), misk, amber, buhur (bakhoor), yogun parfiim yaglar1 ve geleneksel Arap koku
karisimlar1 (mukhallat) pazarda &zel bir yere sahiptir. Ozellikle oud ve buhur, kisisel kullanimm yani
sira evlerin, misafir agirlama alanlarmin ve 6zel giinlerin kokulandirilmasinda da kullanilmaktadir.

Geleneksel Arap kokularmin yogun, kalic1 ve katmanli karakteri, Suudi tiiketicilerin iirlin
tercihlerinde belirleyici olabilmektedir. Bununla birlikte pazar yalnizca geleneksel kokulardan
olugsmamakta; uluslararasi liiks parfiimler, modern nis markalar ve Bat1 tarz1 koku kompozisyonlari
da talep gérmektedir.

Son yillarda oud, misk ve amber gibi geleneksel notalarin modern, ¢iceksi, odunsu ve diger
uluslararas1 koku profilleriyle birlestirilmesi, hem yerel hem de uluslararasi markalar agisindan
onemli bir iirlin gelistirme alani olusturmustur.

Suudi Arabistan parfiim pazarinda yerli markalar, geleneksel koku profillerini ticari markalasma,
genis magaza aglar1 ve ¢evrim i¢i satigla birlestirmeleri sayesinde gucli bir konuma sahiptir. Bu
alandaki en tanmnmis oyunculardan biri, 1982 yilinda Riyad’da kurulan Arabian Oud markasidir.
Sirket; parfiimler, oud {iriinleri, buhur ve ev kokular1 gibi farkli kategorilerde faaliyet gostermekte,
kendi perakende ag1 ve dijital satis kanallar1 iizerinden tiriinlerini pazarlamaktadir.

Diger 6nemli yerli oyuncular arasinda Mekke kokenli ve geleneksel koku mirastyla 6ne ¢ikan Abdul
Samad Al Qurashi, oud ve oryantal parfiimlerde uzmanlasan Al Majed for Oud, ayrica Deraah,
Ibrahim Al Qurashi ve Laverne sayilabilir. Bu sirketler farkli fiyat segmentlerinde faaliyet
gostermekle birlikte, geleneksel Arap koku unsurlarini modern ambalaj, hediye setleri, marka
hikayesi ve dijital pazarlama ile birlestirmeleri bakimindan benzer 6zellikler tagimaktadir.
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Suudi Arabistan parfim sektoriiniin rekabet yapisi, uluslararasi liikks markalar ile yerel ve bolgesel
parfiim evlerinin birlikte faaliyet gosterdigi bir goriiniim sergilemektedir. Al Majed for Oud sirketinin
halka arz belgelerinde aktarilan 2022 yili tahminlerine gore Arabian Oud, Suudi parfiim pazarinda
yaklasik %12,7; Abdul Samad Al Qurashi %9,4; Deraah %6,1 ve Al Majed for Oud %35,2 paya
sahipti. Bu oranlar giincel pazar paylar1 olarak degerlendirilmemeli; ilgili donemde yerli oyuncularin
sektordeki konumunu gosteren tarihsel gostergelerdir.

Daha yakin tarihli sektor arastirmalari da Arabian Oud, Al Majed for Oud, Abdul Samad Al Qurashi,
Ibrahim Al Qurashi ve Laverne gibi markalar1 pazarin 6nde gelen oyunculari arasinda gostermektedir.
Bu sirketlerin basaris1 yalnizca iiriin kalitesine degil, yerel tiiketici tercihlerini tanimalarina, magaza
aglarina, hediye amagh iirlin gelistirmelerine ve gilicli marka sadakati olusturmalarina
dayanmaktadir.

Suudi Arabistan’da parfiim Uretimi ve yerel markalara yonelik tedarik firsatlar1 degerlendirilirken,
bitmis driin tretimi ile koku hammaddelerinin {iretimi arasindaki farkin dikkate alinmasi
gerekmektedir. Ulkedeki yerli sirketler parfiim formiilasyonu, esans karistrma, dolum, siseleme,
ambalajlama ve Urlin tasarimi gibi faaliyetler yiiriitebilirken, dogal oud hammaddesi ve birgok
aromatik bilesen uluslararasi tedarik zincirlerine baghdir. Ozellikle dogal oud, Giineydogu Asya’daki
agarwood kaynaklariyla iliskilidir; bu nedenle ham madde tedariki, kalite ve orijin dogrulamasi,
stirdiiriilebilirlik ve gerektiginde ilgili uluslararasi ticaret kurallarma uyum 6nem tagimaktadir. Yerel
iiretim tesisi kurmak veya mevcut iireticilere tedarik saglamak isteyen firmalar acisindan parfim
konsantreleri, esans karigimlari, sentetik aroma bilesenleri, ucucu yaglar, ¢oziiciiler ve tasiyicilar,
siseler, kapaklar, sprey mekanizmalari, dekoratif ambalajlar ve hediye kutulari potansiyel {iriin
gruplaridir.

Tiirkiye’deki firmalar agisindan Suudi parfiim sektdriinde iki farkli is modeli 6ne ¢ikmaktadir. Tk
model, yerel parfiim markalarina veya iireticilere koku hammaddesi, parfiim konsantresi, ambalaj,
sise, kapak ve dolum ekipmani tedarik edilmesidir. ikinci model ise Suudi Arabistan’daki bir ortakla
0zel markal iirtin (private label) gelistirilmesi veya Tiirk iireticinin kendi markasini ithalat¢i ve
dagitici lizerinden pazara sunmasidir. Bu alanlarda yalnizca geleneksel oud kokularini taklit eden
iirlinler sunmak yerine, yerel tiiketici tercihlerine uygun kalicilik, yogunluk, koku katmanlar1 ve
hediye sunumu ozellikleri gelistirmek daha etkili olabilir. Bununla birlikte, dogal oud veya baska
dogal igerikler kullanildig1 iddias1 iirinlin gergcek bilesimiyle desteklenmeli; mense ve
stirdiiriilebilirlik beyanlar1 dogrulanabilir olmalidir.

Parfiim ve kozmetik iiretiminde ve ticaretinde Suudi Arabistan Gida ve ila¢ Otoritesi (Saudi Food
and Drug Authority-SFDA) mevzuatinin da iiretim planlamasmin baglangicinda dikkate alinmasi
gerekmektedir. Suudi Arabistan’da piyasaya arz edilecek bitmis parfimler, iiriiniin niteligine ve
kullanim amacina gore ilgili kozmetik diizenlemelerine tabi olabilmektedir. Formiil, iiriin giivenligi,
etiket, iiriin iddialar1 ve gerekli bildirim islemleri sevkiyat éncesinde kontrol edilmelidir. Uretimde
kullanilacak esans veya diger hammaddelerin smiflandirmas: ise bitmis kozmetik {irliniin
simiflandirmasindan farkli olabilir; bu nedenle hammadde tedariki ile bitmis {iriin ihracatina iliskin
gereklilikler birbirine karistirilmamalidir.

Eczane zincirlerinin kozmetik iiriinlerin pazarlanmasindaki onemi

Suudi Arabistan kozmetik sektoriiniin dagitim yapisinda, bagimsiz parfiimeriler ve 6zel kozmetik
magazalarinimn yani sira biiyiik eczane zincirleri de dnemli bir konuma sahiptir.



Bu kanallarin 6nemi, eczanelerin yalnizca ilag satisi yapan isletmeler olmaktan ¢ikarak cilt bakima,
dermokozmetik, giines koruyucu, sa¢ bakimi, kigisel hijyen, bebek bakimi ve saglik odakli giizellik
iiriinlerini kapsayan genis bir iiriin yelpazesine yonelmesinden kaynaklanmaktadir. Ozellikle
dermatolojik bakim, hassas ciltlere yonelik iiriinler, akneye egilimli ciltler, giinesten korunma ve
yaslanma karsit1 bakim gibi kategorilerde tiiketicilerin eczane kanalina duydugu giiven, bu satis
kanalii kozmetik tireticileri agisindan stratejik hale getirmektedir.

Suudi Arabistan’a iliskin sektor degerlendirmelerinde de eczanelerin, saglik ve giizellik uzmanlagmis
perakendecilerinin ve dijital satis kanallarinin kozmetik pazarindaki roliiniin giderek 6nem kazandig:
ortaya konmaktadir.

Bu alandaki baslica oyunculardan biri olan Nahdi Medical Company, genis magaza agi, ¢evrim igi
satig altyapisi, miisteri erigsimi ve saglik odakl iiriin portfoyiiyle kozmetik markalar1 i¢in 6nemli bir
potansiyel dagitim ortagidir. Nahdi’nin 2025 yili faaliyet raporu, geng tiiketicilerin giizellik, saglik
ve kisisel bakim {riinlerine yonelik talebinin girketin {irlin stratejisi agisindan Onemini
vurgulamaktadir. Sirketin ¢evrim i¢i ve fiziksel magaza kanallarmi birlestiren is modeli, {iriinlerin
farkli bolgelerdeki tiiketicilere ulastirilmasimni ve g¢evrim igi siparis, magazadan teslim alma ve
teslimat gibi hizmetlerle satin alma siirecinin kolaylastirilmasini desteklemektedir. Nahdi’nin kendi
markali iirlin portfGyiiniin genislemesi de iireticiler bakimindan 6zel markali tiretim, iirlin gelistirme
ve tedarik¢i is birlikleri i¢in ek firsatlar yaratmaktadir. Nahdi’nin pazarlama agisindan ayirt edici
ozelliklerinden biri, kozmetik iirlinleri saglik ve cilt bakimi1 yaklasimiyla birlikte sunabilmesidir.
Eczane ortaminda satisa sunulan dermokozmetik iirlinler, tliketicilerin {iriinleri yalnizca marka
bilinirligi veya fiyat lizerinden degil, igerik, cilt tipi, kullanim amac1 ve uzman tavsiyesi gibi ol¢iitler
iizerinden degerlendirmesine imkan tanimaktadir. Sirketin gegmis yillara ait halka arz belgelerinde,
eczanelerin Suudi Arabistan glizellik iiriinleri satisindaki paymm 2020 yilinda yaklasik %30 oldugu
ve bu kanalda cilt bakimmin 6énemli bir kategori olusturdugu belirtilmistir. Bu oran giincel pazar pay1
olarak kullanilmamalidir; ancak eczane kanalinin kozmetik sektoriindeki yapisal dnemini gosteren
tarihsel bir gostergedir. Tiirk treticiler i¢in 6zellikle bilimsel temelli cilt bakimi, hassas cilt iirtinleri,
giines koruyucular ve belirli cilt ihtiyaclarma yonelik {iriinler bu kanal bakimindan degerlendirilebilir.

Lemon Medical Company de Suudi Arabistan eczane perakendeciliginde dikkate alinmasi gereken
oyunculardan biridir. Lemon, geleneksel eczane satigini saglik, kisisel bakim ve tiiketici iriinleriyle
birlestiren perakende yapisiin bir parcasidir. Eczane zincirlerinin fiziksel magazalari, ¢evrim i¢i satig
kanallar1 ve miisteri erisimi; kozmetik markalarmin pazara girisinde dagitim, goriiniirliik ve tiiketiciye
erisim agisindan avantaj saglayabilir. Bununla birlikte Lemon’un kozmetik kategorilerindeki {iriin
kapsami, satin alma kosullari, magaza sayis1 ve tedarik¢i kabul prosediirleri Nahdi ile ayni kabul
edilmemeli; ihracat¢t firmalar bu bilgileri sirketin gilincel kurumsal kanallar1 tlizerinden ayrica
dogrulamalidir. Suudi Arabistan perakende eczane pazarina iligkin sektor arastrmalari, Lemon’u
Nahdi ve Al-Dawaa gibi zincirlerle birlikte 6nde gelen oyuncular arasinda gostermektedir.

Eczane zincirlerinin Tiirk kozmetik ihracatgilar1 agisindan 6nemi, yalnizca magaza raflarinda yer
bulmaktan ibaret degildir. Bu isletmeler, markalarin iilke ¢apinda dagitimi, Uriinlerin dijital
kanallarda listelenmesi, kampanya donemlerine katilimi, tiiketici geri bildirimlerinin toplanmasi ve
yeni {iriinlerin pazara sunulmasi agisindan da islev gérmektedir. Ozellikle Suudi Arabistan pazarma
yeni giren Tirk firmalar1 i¢in ulusal 6lgekte faaliyet gosteren bir eczane zinciriyle calismak, kendi
perakende agini kurmaya kiyasla daha genis bir tiiketici kitlesine erisme olanagi saglayabilmektedir.
Bununla birlikte, biiyiikk zincirlerle ticari is birligi kurulmasi genellikle iiriin belgelerinin
eksiksizligini, istikrarli tedarik kapasitesini, rekabet¢i fiyatlandirmayi, promosyon destegini ve
zincirin tedarikgi kabul kriterlerine uyumu gerektirmektedir.



Bu kanalda bagarili olmak isteyen Tiirk firmalarinin {iriin portfoyiinii eczane satig ortamina uygun
bigimde yapilandirmasi Onerilmektedir. Ozellikle cilt bakim serumlari, nemlendiriciler, giines
koruyucular, hassas cilt {iriinleri, sa¢ ve sa¢ derisi bakim preparatlari, bebek ve ¢ocuk bakim iirlinleri
ile dermatolojik ihtiyaglara yonelik kozmetikler oncelikli degerlendirilebilecek kategoriler
arasindadir. Uriinlerin icerik ve giivenlik bilgilerinin agik bigimde sunulmasi, Arapga etiketleme
gerekliliklerinin karsilanmasi, tiriin iddialarinin ilgili SFDA/GCC diizenlemelerine uygun olmast ve
gerekli Uiriin bildirim siireglerinin tamamlanmasi, zincirlerin tedarik¢i degerlendirmesinde ticari
hazirlig1 destekleyen unsurlardir.

Nahdi ve Lemon gibi eczane zincirleri ile Sephora, Nice One ve Arabian Oud gibi uzmanlagmisg
giizellik ve parfiimeri kanallar1 birbirinin dogrudan ikamesi olarak degerlendirilmemelidir. Eczane
kanali daha ¢ok cilt saghgi, dermokozmetik, kisisel bakim ve giiven odakli {iriin konumlandirmasi
icin uygunken; uzmanlagmis giizellik magazalar1 ve parfiimeriler makyaj, liks kozmetik, prestijli
parfiimler ve deneyim odakli marka sunumu agisindan farkl firsatlar saglayabilmektedir. Bu nedenle
Tiirk ihracat¢ilariin dagitim stratejisini tiriin kategorisine gore farklilastirmasi, hedeflenen tiiketici
grubunu ve satig kanalinin 6zelliklerini birlikte degerlendirmesi 6nem tagimaktadir. Suudi
Arabistan’da uzun vadeli basari, yalnizca genis bir satis agma erismeye degil, {iriiniin dogru kanalda
konumlandirilmasina, mevzuata uyumuna ve yerel tiiketici beklentilerine uygun bicimde
pazarlanmasina baghdir.

1.1 Ulkede Kozmetik Sektoriiniin Uretimi

Suudi Arabistan'da kozmetik tiretimi; parflim, sa¢ bakim tiriinleri, cilt bakim preparatlari, kisisel
bakim tiriinleri ve ¢esitli glizellik tirlinlerinin iiretim ve dolum faaliyetlerini icermektedir.

Uretimin gelismesinde yerli sanayinin gesitlendirilmesi, ithal iiriinlere bagimliligmn azaltilmas1 ve
yabanc1 yatirmmin iilke i¢indeki tiretim faaliyetlerine yonlendirilmesi hedefleri etkili olmaktadir.

Bununla birlikte, tilkedeki iiretim kapasitesinin tamaminin nihai iirlin iiretiminden olusmadiginin;
bazi isletmelerin karistrma, dolum, ambalajlama veya sozlesmeli Ttretim faaliyetlerinde
uzmanlastigimin dikkate alinmasi gerekmektedir.

SFDA tarafindan 26 Ocak 2026 tarihinde yayimlanan verilere gore, 2025 yilinda iilkede 43 ruhsatl
kozmetik fabrikasi ve 831 ruhsatli kozmetik deposu bulunmaktadir. Kurumun verileri 2024 ve 2025
yillarindaki toplam ruhsatli tesis sayisinin sirastyla 7.750 ve 9.155 oldugunu, tiim sektdrler genelinde
%18 artis kaydedildigini gostermektedir. Ancak bu %18'lik artis, yalnizca kozmetik fabrikalarinin
artis orani olarak yorumlanmamalidir. Kozmetik alaninda ruhsath fabrika ve depo sayilari, iilkenin
iiretim ve dagitim altyapisinin gelismekte olduguna isaret etmektedir.

Uretim sektoriinde yabanci markalarla calisan yerel iireticiler, zel markali {iriin gelistiren firmalar
ve kendi markalarini pazarlayan isletmeler farkli is modellerine sahiptir. Tiirk ireticileri agisindan
Suudi Arabistan'da dogrudan iiretim tesisi kurmak tek secenek degildir. Yerli bir firma {izerinden
fason tliretim, Uiriin dolumu, ambalajlama veya lisansl iiretim modelleri de degerlendirilebilir. Ancak
iretim tesisi kurulmasi veya yerel liretim yapilmasi halinde SFDA ruhsatlandirmasi, ilgili teknik
diizenlemeler, iirlin giivenligi ve {iretim uygulamalarma iligkin gerekliliklerin ayrica yerine
getirilmesi gerekmektedir.



1.2 Ortalama Uretici Fivatlari

Suudi Arabistan kozmetik sektdriinde iiretici fiyatlari; lirlinlin kategorisi, igerik bilesimi, yerli veya
ithal girdi kullanimy, tiretim 6lgegi, ambalaj 6zellikleri ve markanin konumlandirmasina bagl olarak
onemli Ol¢lide farklilagmaktadir.

Ulkede kozmetik iiretimi, dzellikle parfiim ve kisisel bakim iiriinleri alaninda gelismekte olup, yerli
iireticiler hem i¢ pazara yonelik liretim hem de ihracat faaliyetleri bakimmdan 6nem kazanmaktadir.
Bununla birlikte, Suudi Arabistan kozmetik sektoriinde lretici fiyatlarina iliskin kapsamli ve diizenli
yaymmlanan bir resmi ortalama fiyat serisi bulunmadigindan, fiyat degerlendirmelerinin {iriin bazl
iiretim maliyetleri ve sektordeki ticari fiyat gostergeleri lizerinden yapilmasi gerekmektedir.

Suudi Arabistan kozmetik sektoriinde tiretici fiyatlari, {iriin kategorileri ve hedeflenen pazar
segmentlerine gore farklilasmakta olup, ozellikle cilt bakim, sa¢ bakim, makyaj ve parfim
iiriinlerinde belirgin bir fiyat ayrismasi goriilmektedir.

2025-2026 donemine iligkin sektorel piyasa analizleri, temel cilt bakim tirlinlerinde 6zel markal
(private label) iiretim fiyatlarmin perakende satista yaklasik 15-35 SAR, Kitlesel pazara yonelik
markali iiriinlerin 35-80 SAR, orta-Ust segment dermokozmetik triinlerin ise 80-180 SAR araliginda
konumlandigini gostermektedir. Bununla birlikte, s6z konusu fiyatlar dogrudan fabrika c¢ikis
fiyatlarmi degil, tiiketiciye sunulan perakende fiyatlarmi yansitmaktadir. Uretici fiyatlarmin
belirlenmesinde Griintin formulasyonu, aktif bilesenlerin niteligi, ambalaj maliyetleri ve {iretim
miktar1 temel belirleyiciler arasinda yer almaktadir.

Uretici fiyatlarmm daha somut bicimde degerlendirilebilmesi agisindan, Suudi Arabistan'da fason
kozmetik iiretimi ve 6zel markali iirlin gelistirme hizmetleri de 6nem tagimaktadir. Yerel iireticiler;
sampuan, sa¢ kremi, viicut losyonu, nemlendirici krem, yiiz temizleme jeli ve serum gibi iirlinlerde
formiilasyon gelistirme, dolum, ambalajlama ve mevzuata uygunluk hizmetleri sunmaktadir.
Ornegin, yerel bir kozmetik iireticisi olan The Glory of Asia Industrial Company, 6zel markali
kozmetik iiritin gelistirme ve liretim faaliyetlerine yonelik baslangi¢ yatirimimin yaklasik 15.000 SAR
seviyesinden baslayabildigini belirtmektedir. Ancak bu tutar, tek bir iiriiniin fabrika cikis fiyati
olmayip, iiriin gelistirme ve iiretim siparisine iliskin baslangi¢ yatirimini ifade etmektedir. Uretim
maliyetleri; siparis miktari, formiilasyon, ambalaj tiirii ve iiriin ¢esidine gore degismektedir.

Parfum sektorl ise Suudi Arabistan kozmetik tiretiminde daha yiiksek katma degerli ve farklh
fiyatlandirma dinamiklerine sahip bir alt segment olusturmaktadir. Ulkede 6zellikle oud, amber, misk
ve yogun oryantal koku bilesenlerine yonelik tiiketici talebi, yerli iireticilerin premium iiriin
gelistirmesini desteklemektedir.

Ocak 2026 tarihli sektorel degerlendirmede, Suudi Arabistan'da yeni bir parfiim markasmin kurulus
maliyetinin yaklagik 250.000 SAR, 50 ml civarindaki bir parfiimiin ortalama satis fiyatinin ise 249—
300 SAR seviyesinde olabildigi belirtilmistir. Bu fiyatlar, iiretici satis fiyatindan ziyade markali
iriinlerin perakende fiyatlarin1 yansitmakla birlikte, parfim sektoriinde marka gelistirme, kaliteli
esans kullanimi ve ambalaj yatirimlarinin maliyet yapisi lizerindeki etkisini gostermektedir. Genel
olarak, Suudi Arabistan'da kozmetik iiretimi agisindan rekabetci fiyatlandirma stratejisinin, ithal aktif
bilesenlere bagimliligin azaltilmasi, yerel dolum ve ambalajlama kapasitesinin gelistirilmesi ve
iiretim Olgeginin artirilmasi yoluyla desteklenebilecegi degerlendirilmektedir.



1.3 1lgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin Bilgiler

Suudi Arabistan'daki kozmetik Tireticileri ve sektor isletmeleri i¢in en Onemli resmi bilgi
kaynaklarindan biri SFDA'nin ruhsath kuruluslar listesidir. Kurumun yayimladig: listede kozmetik
iireticileri, kozmetik depolar1 ve ilgili faaliyetler i¢in ruhsatlandirilmis isletmeler yer almaktadir.
Liste, potansiyel yerel iireticilerin, distribiitorlerin ve sozlesmeli iiretim ortaklarinin arastirilmasinda
kullanilabilir. Bununla birlikte, bir igletmenin kozmetik deposu ruhsatina sahip olmasi, o isletmenin
iiretici oldugu anlamina gelmez. Bu nedenle firmalar faaliyet tiirlerine gore ayrigtirilmalidir.

Sektordeki diger dnemli kurumsal temas noktalar1 Suudi Arabistan Ticaret Odalar1 Federasyonu
(Federation of Saudi Chambers), Riyad, Cidde ve Dogu Bolgesi ticaret odalar1 ile sanayi
bolgelerindeki ilgili kuruluslardir. Bu kurumlar potansiyel iireticilere, ithalatgilara, distribiitorlere ve
yatirim ortaklarina ulasmak bakimindan yararli olabilir. Ancak kozmetik alaninda faaliyet gdsteren
biitlin firmalar1 temsil eden, liyelik kapsam1 ve giincel iletisim bilgileri dogrulanmis tek bir ulusal
iiretici birliginin bulundugu varsayilmamalidir.

Tirk firmalarmin yerel ortak arastirmasinda SFDA'nin ruhsath kuruluslar listesi ile ticaret odalarinin
firma rehberlerini birlikte kullanmasi; sirketin ticari sicilini, faaliyet alanini, depolama ve dagitim
kapasitesini ve ilgili iiriin kategorisindeki deneyimini ayrica kontrol etmesi 6nerilmektedir.

1.4 Kozmetik Sektdriinde Perakende ve Toptan Satislara iliskin Bilgi

Suudi Arabistan kozmetik pazarinda perakende satislar; 6zel kozmetik magazalari, alisveris
merkezlerindeki gilizellik magazalari, biiyiilk magazalar, eczaneler, siipermarketler, markalarin kendi
magazalar1 ve elektronik ticaret platformlar1 lizerinden gerceklestirilmektedir. Premium ve liikks
segmentlerde marka deneyimi, {iriiniin orijinalligi, magaza hizmeti ve ambalaj tasarimi 6ne ¢ikarken,
orta ve ekonomik fiyat segmentlerinde fiyat-performans dengesi, iiriiniin erisilebilirligi ve
kampanyalar 6nem kazanmaktadir.

Toptan satis kanali ise ithalatgilar, iilke capinda dagitim yapan firmalar, bolgesel distribiitorler ve
uzmanlasmis giizellik irilinleri tedarik¢ileri {izerinden islemektedir. Pazara yeni girecek yabanci
markalar i¢in yerel distribiitor, yalnizca iiriiniin satigini iistlenen bir araci degil; ithalat belgelerinin
hazirlanmasi, SFDA siireclerinin takibi, depo ve stok yonetimi, perakende zincirleriyle ticari iliskiler
ve satis sonrasi miisteri hizmetleri bakimindan da 6nemli bir ortaktir.

Tiirk ihracatgilar1 agisindan baglangicta bir veya iki iirlin kategorisine odaklanarak secilmis satis
noktalarinda {riin performansini 6lgmek, daha sonra iilke capinda dagitima ge¢mek uygun bir
yaklagim olarak degerlendirilebilecegi diigiiniilmektedir.

2. Ulkenin Kozmetik Sektoriinde Dis Ticareti

Suudi Arabistan kozmetik dis ticaretinin degerlendirilmesinde, yalnizca tek bir HS koduna bakmak
yerine parfiim, makyaj ve cilt bakimi, sa¢ bakim tirlinleri, agiz ve dis hijyeni Uriinleri ile diger
kozmetik ve tuvalet preparatlarinin birlikte ele alinmasi gerektigi diisiiniilmektedir. GTIP altili tarife
dizeyinde bu drtnlerin énemli bir bdlimi 3301, 3302, 3303, 3304, 3305, 3306 ve 3307
pozisyonlarinda yer almaktadir. (33. Fasil) Ayrica, sabun ve bazi temizlik iiriinleri 3401; sa¢ boyas1
sektorii igin 3204; dogal kozmetik i¢in 1302 gibi farkli bagliklarda da smiflandirilabilmektedir.



2.1 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Yaptigi ilk 10 Ulke

(Yukarida ver alan GTIP lerin (33. Fasil, 3401, 3204, 1302) toplami alinmistir.)

Sira | Ulke ithfllat Degeri ith.alat Degeri
(Milyon USD) | (MilyonUSD) | Degisim (%)
2024 2025
1 Fransa 354,6 363,9 2,60%
2 BAE 356,5 325,6 -8,60%
B icvicre 131,9 1465 11%
4 Hindistan 120,1 123,5 2,80%
5 | Ispanya 116,8 123 5,30%
6 | Almanya 116 118,9 2,50%
7 italya 105,4 105,5 0%
8 Misir 114 93 -18,40%
9 ABD 103,9 96,5 -7,10%
10 | CHC 70 88,1 25,80%
Toplam 1.589,2 1.584,5 -0,30%
2.2 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin En Fazla [hracat Gergeklestirdigi I1k 10 Ulke
(Yukarida yer alan GTIP lerin (33. Fasil, 3401, 3204, 1302) toplanu alinmistir.)
mmd e BT
2024 2025 Degisim (%)
1 BAE 143,6 164,9 14,80%
2 Kuveyt 63 71,6 13,50%
3 Umman 39,4 53,7 36,30%
4 Irak 35,5 46,1 29,50%
5 ABD 33,8 23,7 -29,70%
6 Katar 21,6 30,8 42,10%
7 Bahreyn 23,7 23,1 -2,50%
8 | Yemen 11,1 16,7 50,80%
9 Fas 11,1 12,7 48,60%
10 | Urdin 8,6 12,8 14,60%
Toplam 3914 456,1 16,53%




2.3 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin ithalat Yaptigi: Uriinler

Deger
Milyon USD (Mn)

2023

2024

2025

ITHALAT

ITHALAT

ITHALAT

GTIP
Dortli
Kodu

GTIP Dortlii Ad1

Deger

Deger

Deger

1302

Bitkisel Ozsii Ve Hilasalar, Pektik
Maddeler, Pektinatlar, Pektatlar,
Agar-Agar, Bitkilerden Yapiskan

34 mn

35 mn

39mn

3204

Sentetik Organik Boyayici
Maddeler Ve Miistahzarlari,
Fliioresanli Aydinlatma Maddeleri
Veya Liuminofor

56 mn

68 mn

58mn

3301

Ugucu Yaglar, Rezinoitler,
Ekstraksiyonla Elde Edilen Yag
Regineleri Ve Terpenli Yan
Uriinler, Ugucu

87 mn

68 mn

74mn

3302

Sanayide Ve Icecek imalinde
Hammadde Veya Koku Verici
Olarak Kullanilan Maddeler Ve
Karisimlar

326 mn

471 mn

522mn

3303

Parfumler Ve Tuvalet Sular1

459 mn

496 mn

532mn

3304

Guzellik, Makyaj Ve Cilt Bakimi
I¢in Miistahzarlar (Giineslenme
Kremleri Ve Mist. Dahil), Manikir
Ve P

973 mn

1.1 bn

1.1 bn

3305

Sa¢ Miistahzarlar1

366 mn

442 mn

351mn

3306

Ag1z Veya Dig Sagligimi Korumaya
Mabhsus Miistahzarlar Ve Dis
Iplikleri (Bireysel Kullanima Hazir
Ambalajli)

93 mn

100 mn

118mn

3307

Tiras Miistahzarlari, Viicut
Deodorantlari, Banyo
Miistahzarlar1, Tily Dokiiciiler, Vb.

216 mn

246 mn

259mn

10

3401

Sabunlar, Ylzey Aktif Organik
Uriinler Ve Mistahzarlar, Cilt
Yikamaya Mahsus Sivi Veya
Kremler, Sabun

230 mn

217 mn

204mn

TOPLAM

2.840 mn

2.144,1 mn

2.158,1 mn




2.4 Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Thracat Yaptig1 Uriinler

Deger 2023 2024 2025
Milyon USD (Mn) IHRACAT IHRACAT | IHRACAT
GTIP
Dortli | GTIP Dortlii Ada Deger Deger Deger
Kodu
Bitkisel Ozsui Ve Hulasalar, Pektik
1 1302 | Maddeler, Pektinatlar, Pektatlar, 7.5mn 13mn 12mn
Agar-Agar, Bitkilerden Yapiskan
Sentetik Organik Boyayict Maddeler
Ve Miistahzarlari, Fliioresanl
2 3204 Aydinlatma Maddeleri Veya AT Sl SHell
Luminofor
Ugucu Yaglar, Rezinoitler,
Ekstraksiyonla Elde Edilen Yag
. 3301 Regineleri Ve Terpenli Yan Urlnler, 4mn >.mn Sy
Ucucu
Sanayide Ve Icecek imalinde
4 3302 | Hammadde Veya Koku Verici Olarak 1.5mn 2.6mn 2.4mn
Kullanilan Maddeler Ve Karisimlar
5 3303 Parflimler Ve Tuvalet Sular 142mn 208mn 264mn
Giizellik, Makyaj Ve Cilt Bakimi i¢in
6 3304 | Miistahzarlar (Giineslenme Kremleri 16mn 16mn 21mn
Ve Mist. Dahil), Manikir Ve P
7 | 3305 | SacMistahzarlar 76mn 82mn 93mn
Agiz Veya Dis Saghgmi Korumaya
8 3306 | Mahsus Miistahzarlar Ve Dis Iplikleri 7.9mn 8.7mn 8.7mn
(Bireysel Kullanima Hazir Ambalajli)
Trras Miistahzarlari, Viicut
o 3307 | Deodorantlari, Banyo Miistahzarlari, 16mn 17mn 21mn
Tuy Dokdculer, Vb.
Sabunlar, Ylzey Aktif Organik
Uriinler Ve Mustahzarlar, Cilt
10 3401 Yikamaya Mahsus Sivi Veya 78mn 98mn 94mn
Kremler, Sabun
TOPLAM 355mn 459mn 531, 9mn
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3. Ulkemiz ile Ticaret Verileri (Sektorde Ulkemizden Ihracat)

Tiirkiye, kozmetik sektoriinde tiretim ¢esitliligi, fason tiretim kapasitesi, marka gelistirme kabiliyeti
ve Avrupa, Orta Dogu ve yakin cografyalara ihracat deneyimi sayesinde Suudi Arabistan pazari i¢in
potansiyel tedarikgilerden birisidir.

Tiirk treticileri 6zellikle makya;j {irtinleri, sag bakim preparatlari, cilt bakim tiriinleri, kisisel bakim
tirtinleri ve parfiim kategorilerinde farkl fiyat segmentlerine hitap edebilmektedir. Turkiye'nin tretim
altyapisi, hem kendi markasiyla satis yapmak isteyen isletmeler hem de 6zel markali iiriin iiretmek
isteyen alicilar i¢in ¢esitli i modelleri sunmaktadir.

3.1 Kozmetik Sektoriinde Ulkemizin Ulkeve Thracati

2023 2024 2025 2026
ihracat ihracat ihracat ihracat
GTIP GTIP Dortlii Adx
Dortla Deger ($) Deger ($) Deger ($) Deger ($)

Kodu

1302 Bitkisel Ozsu Ve Hulasalar, Pektik
Maddeler, Pektinatlar, Pektatlar,
Agar-Agar, Bitkilerden Yapiskan 117.808 81.146 200.394 161.676

3204 Sentetik Organik Boyayict Maddeler
Ve Miistahzarlari, Fliioresanl
Aydinlatma Maddeleri Veya
Liminofor

3301 Ucucu Yaglar, Rezinoitler,
Ekstraksiyonla Elde Edilen Yag
Regineleri Ve Terpenli Yan Uriinler,
Ucucu

3302 Sanayide Ve Icecek imalinde
Hammadde Veya Koku Verici
Olarak Kullanilan Maddeler Ve
Karisimlar

3303 Parflimler Ve Tuvalet Sulari 626.212 | 1.385.019 & 1.354.241 = 1.771.757

3304 Guzellik, Makyaj Ve Cilt Bakimi
I¢in Miistahzarlar (Giineslenme
Kremleri Ve Must. Dahil), Manikir
Ve P

3305 Sag Miistahzarlar: 5.672.541 | 9.787.645 = 9.392.006 = 7.299.521

3306 Agiz Veya Dis Sagligin1 Korumaya
Mahsus Miistahzarlar Ve Dis
Iplikleri (Bireysel Kullanima Hazir
Ambalajli)

3307 Tiras Miistahzarlari, Viicut

Deodorantlari, Banyo Miistahzarlart, | ¢ 559 947 | 10163534 | 10.231.341 | 5.290.731
Ty Dokicler, Vb.

37.325 207.939 432.999 890.192

446.800 311.533 90.991 114.433

4.640.505 | 6.552.347 | 12.024.117 | 12.196.763

11.149.567 | 25.512.092 | 28.841.514 | 26.886.586

59.233 390.965 257.363 81.982

3401 Sabunlar, Yizey Aktif Organik
Uriinler Ve Miistahzarlar, Cilt
Yikamaya Mahsus Sivi Veya
Kremler, Sabun

Genel Toplam 37.867.916 | 62.602.003 @ 71.886.031 | 65.904.334

8.428.678 | 8.209.783 | 9.061.065 | 11.210.693
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3.2 Kozmetik Sektoriinde Ulkemizin Ulkeden Ithalat:

2023 2024 2025 2026
ithalat ithalat ithalat ithalat
GTIP GTIP Dortlii Adx Deger ($) | Deger ($) | Deger ($) | Deger (%)
Dortli
Kodu
1302 Bitkisel Ozsu Ve Hiilasalar, Pektik 2 42

Maddeler, Pektinatlar, Pektatlar,
Agar-Agar, Bitkilerden Yapiskan
3204 Sentetik Organik Boyayici 31 46 44 36.977
Maddeler Ve Miistahzarlari,
Fliioresanlt Aydinlatma Maddeleri
Veya Luminofor
3301 Ugucu Yaglar, Rezinoitler, 14 11 35 25
Ekstraksiyonla Elde Edilen Yag
Regineleri Ve Terpenli Yan
Uriinler, Ugucu
3302 Sanayide Ve Icecek Imalinde 1.558.330 | 6.634.964 | 4.542.253 | 1.536.858
Hammadde Veya Koku Verici
Olarak Kullanilan Maddeler Ve

Karigimlar
3303 Parfumler Ve Tuvalet Sulari 231.988 746.453 243.524 848.929
3304 Guzellik, Makyaj Ve Cilt Bakimi 4.249 1.116 1.661 3.544

I¢in Miistahzarlar (Giineslenme
Kremleri Ve Must. Dahil),

Manikir Ve P
3305 Sa¢ Miistahzarlari 6.565.464 | 3.129.288 507.824 238.017
3306 Ag1z Veya Dis Sagligini 88.224 333.612 164.843 38.226

Korumaya Mahsus Miistahzarlar
Ve Dis Iplikleri (Bireysel
Kullanima Hazir Ambalajli
3307 Tiras Miistahzarlari, Viicut 12.560 20.429 19.731 147.075
Deodorantlari, Banyo
Miistahzarlari, Tity Dokiiciiler, Vb.
3401 Sabunlar, Yizey Aktif Organik 645.217 1.983.479 | 1.333.964 948.235
Urtinler Ve Mstahzarlar, Cilt
Yikamaya Mahsus Sivi Veya
Kremler, Sabun
Genel Toplam 9.106.079 | 12.849.398 | 6.813.879 | 3.797.928

4. Sektorde ihracat Yoluyla Pazara Giris

Suudi Arabistan kozmetik pazarina ihracat yoluyla giriste {iriin kalitesi ve fiyat rekabetgiliginin yani
sira mevzuata uygunluk, yerel ithalatgr se¢imi, dagitim kanali ve marka tanitimi birlikte
degerlendirilmelidir. Kozmetik {riinleri SFDA'nin yetki alanmna girmekte; iirtin glivenligi, igerik
kisitlamalar1, bildirim siiregleri ve glimriikten ¢ekme kosullar1 ihracatgr agisindan Onemli
yikiimliilikler olusturmaktadir. Bu nedenle pazara giris plan1 hazirlanirken ticari strateji ile teknik
uygunluk ¢alismasmin es zamanl yirttulmesi gerekir.
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4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Evaletler

Suudi Arabistan'da kozmetik iirtinleri i¢in ilk degerlendirilmesi gereken ticari merkezler Riyad, Cidde
ve Dogu Bolgesi'dir.

Riyad, iilkenin idari ve ticari merkezi olmasinin yani sira biiyiikk perakende zincirleri, aligveris
merkezleri, e-ticaret isletmeleri ve dagitim firmalarinin yogunlastigi bir pazardir.

Bu nedenle ulusal distribiitorlerle temas kurmak ve drunleri tilke genelinde yaygmlastirmak isteyen
firmalar i¢in 6ncelikli bir merkez niteligindedir.

Cidde, Bat1 Bolgesi'nin ticaret ve lojistik merkezlerinden biri olarak ithalat ve dagitim faaliyetlerinde
Onem tasimaktadir.

Liman baglantilari, ticari igletmeleri ve genis tiiketici pazari, 6zellikle ithalat yoluyla satis yapan
firmalar agisindan avantaj saglamaktadir.

Mekke ve Medine ise hac ve umre hareketliligi, ziyaret¢i ekonomisi ve hediyelik iirin aligverisi
nedeniyle parfiim ve kisisel bakim tiriinleri bakimindan ayrica degerlendirilebilir.

Ancak bu sehirlerdeki talep, yalnizca yerlesik niifusa degil, ziyaret¢i sayisina ve mevsimsel
hareketlilige de baghdir.

Dogu Bolgesi'nde Dammam, Al Khobar ve Dhahran cevresi, yerlesik tiiketici pazari ve ticari
faaliyetler bakimindan dikkate alinmalidir.

Daha siirli kaynaklarla pazara girmek isteyen Tiirk firmalarinin 6ncelikle Riyad, Cidde ve Dogu
Bolgesi'nde faaliyet gosteren distribiitorleri incelemesi, daha sonra satis performansma gore diger
bolgelere yayilmasi uygun olacaktir.

4.2 Sektdrde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapist

Suudi Arabistan kozmetik pazari, uluslararasi glizellik markalari, bolgesel distribiitorler, yerel parfiim
iireticileri, uzmanlasmis kozmetik perakendecileri ve ¢cevrim i¢i platformlardan olusan ¢ok katmanli
bir yapiya sahiptir.

Liks kozmetik Urinleri uluslararast markalarin ve segkin perakende kanallarinin etkisi altinda
bulunurken, orta fiyat segmentinde iirlin ¢esitliligi, erisilebilirlik ve kampanyalar daha fazla 6nem
tagimaktadir. Yerli parfim treticileri ve geleneksel koku iriinleri sunan isletmeler ise Suudi
Arabistan'm bolgesel tiiketim aliskanliklar1 bakimindan ayr1 bir konuma sahiptir.

Pazarda incelenebilecek perakende ve dagitim kuruluslar1 arasinda Nahdi, Lemon, Whites, Nice One,
Sephora'nin Suudi Arabistan faaliyetleri ve biiylik perakende gruplariin giizellik {irtinleri kanallar1
bulunmaktadir.

Bu kuruluslarin tamamu iretici veya dogrudan ithalat¢1 olarak degerlendirilmemelidir; bazilari
perakendeci, bazilar1 ise ¢ok markali satig veya dijital ticaret platformu niteligindedir.
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4.2.1 Illgili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve letisim Bilgileri

Kozmetik sektoriinde potansiyel is ortaklarina, ithalatgilara ve yerel iireticilere ulagsmak i¢in asagidaki
kurumlar yararl bilgi kaynaklaridir:

Kurum Kullanim amaci Interl_let
adresi
. . Kozmetik mevzuati, triin bildirimi ve
Saudi Food and Drug Authority (SFDA) ruhsath kuruluslar sfda.gov.sa
. . Ti 1 5 isl lerl

Federation of Saudi Chambers telr?]f:t odalart agr ve isletmelerle fsc.org.sa

Riyadh Chamber R1¥ad daki ticari igletmeler ve is chamber sa
baglantilar1 EEE—

Jeddah Chamber Cidde merkezli firmalar ve ticari aglar ||jcci.org.sa

Dogu Bolgesi isletmeleri ve sanayi

baglantilar: chamber.org.sa

Ashargia Chamber

Saudi Standards, Metrology and Quality,

Organization (SASO) Standartlar ve uygunluk gereklilikleri ||saso.gov.sa

Saudi Business Center Isletme hizmetleri ve ticari siirecler business.sa

Bu kurumlarmn internet adresleri, ilgili sektoriin resmi diizenlemelerine ve isletme aglarina ulagsmak
icin baslangi¢ noktalaridir. Uyelik, hizmet ve iletisim birimleri zaman iginde degisebileceginden,
firmalarin dogrudan kurumlarin giincel internet siteleri lizerinden ilgili birimlerle iletisim kurmasi
Onerilmektedir.

4.2.2 Varsa Ithalatci Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Suudi Arabistan'daki potansiyel kozmetik ithalat¢ilarini aragtirmak i¢in SFD A'nin ruhsath kuruluslar
listesi, ticaret odalarinin firma rehberleri, sirketlerin resmi internet siteleri ve fuar katilimer listeleri
birlikte kullanilabilmektedir. SFDA'nin ruhsath kuruluslar listesinde kozmetik tireticileri ve depolar1
yer aldigindan, firmalar faaliyet tiiriine gore ayristirilarak potansiyel is ortaklar1 belirlenebilmektedir.

Bunlara ek olarak ticari veri tabanlar1 ve giimriik verisi hizmetleri lizerinden ithalat¢ilarm iiriin
kategorileri, tedarikci tlkeleri ve sevkiyat hareketleri arastirilabilmektedir. Ancak bu hizmetlerin bir
kismu iicretlidir ve saglanan bilgilerin glincelligi veri tabanina gore degisebilmektedir. LinkedIn ve
sirketlerin kurumsal internet siteleri de satin alma yoOneticileri ve ticari temas noktalarmin
belirlenmesinde yardimci olabilecektir.

Ithalat¢1 adaylarinin segiminde yalnizca firma biiyiikliigiine odaklamlmamalidir. Adaymn ilgili
kozmetik kategorisindeki deneyimi, SFDA siire¢lerini yonetme kapasitesi, depolama altyapisi, satig
noktalarna erigimi, e-ticaret yetkinligi ve 6deme performansi birlikte degerlendirilmelidir.
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https://www.sfda.gov.sa/en?utm_source=chatgpt.com
https://fsc.org.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.chamber.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.jcci.org.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.chamber.org.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.saso.gov.sa/en?utm_source=chatgpt.com
https://business.sa/?utm_source=chatgpt.com

4.3 Sektdriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Suudi Arabistan’a kozmetik {irlin ihracatinda temel diizenleyici kurum, SFDA olup, ithalat sureci
kozmetik {iriin mevzuati, iiriin giivenligi, etiketleme ve glimriikten ¢ekme kosullarinin birlikte
karsilanmasimi gerektirmektedir.

Tiirkiye’den ihracat yapacak firmalarin sevkiyat oncesinde Oncelikle iirtinlerinin Suudi mevzuati
bakimindan kozmetik {iriin olarak siniflandirildigini dogrulamalari, Suudi Arabistan’daki ithalatgiyla
sorumluluk paylagimini belirlemeleri ve {iriin bildirim siirecini planlamalar1 6nem tagimaktadir.

Nemlendiriciler, cilt bakim kremleri, makyaj malzemeleri, parfiimler, sampuanlar ve benzeri tiriinler
genel olarak kozmetik kategorisinde degerlendirilmekle birlikte, iiriiniin bilesimi, kullanim amac1 ve
ambalajinda veya reklaminda yer alan iddialar farkli bir smiflandirmaya yol agabilir. Hastaliklar1
tedavi etme, Onleme veya fizyolojik islevleri degistirme gibi iddialar igeren {irtinlerin kozmetik
mevzuati kapsaminda kabul edilecegi varsayilmamalidir.

SFDA’nin giincel “Kozmetik Uriinlerin Sisteme Eklenmesi/Piyasaya Arz Bildirimi” hizmetinde,
bagvuru sahibinin Ghad elektronik sisteminde (https://ghad.sfda.gov.sa/) hesap olusturmasi, uygun
faaliyet kodlarini iceren ticari sicil kaydma sahip olmasi, iiretici veya dagiticidan yetkilendirme
belgesi sunmasi, iirlin gorselini ve etiket tasarimimi yiiklemesi ve iirliniin bilesen listesini
konsantrasyonlar1 ile islevleri belirtilmis sekilde vermesi dngdriilmektedir.

Yabanct veya karma sermayeli sirketler i¢in hizmet sayfasinda yatirim lisans1 gibi ek kurumsal
belgeler de belirtilmektedir. Bu kosullar, bagvurunun hangi kurulus tarafindan ve hangi yetkiyle
yapilacagma gore degerlendirilmelidir.

Ithalat ve giimriik islemlerinde, iiriin ve sevkiyatm &zelliklerine gore asagidaki belgeler ve kayitlar
gindeme gelmektedir:

e Uretici tarafindan diizenlenen ticari fatura,
e Mense sahadetnamesi,
e Konsimento veya hava tasima senedi gibi tasima belgesi,

o Uretici tarafindan diizenlenen yetkilendirme veya distribiitdrliik belgesi ya da uygulanabilir
oldugu durumda Suudi Arabistan’daki acentelik kaydma iligskin belge,

e Uriiniin giincel Suudi/GCC (KIK) teknik diizenlemelerine uygunlugunu gdsteren uygunluk
belgeleri,

o Uriin etiketi, ambalaj gorselleri ve icerik listesi,
o SFDA’nm giincel sistemindeki {irlin bildirim kaydi ve ithalatciya iliskin gerekli kayatlar,

e Uriiniin niteligine ve uygulanan giimriik prosediirine gore talep edilebilecek diger
destekleyici belgeler.

SFDA’nin kozmetik ithalat kosullarina iliskin yayimlanmis sayfasinda ticari sicil, kozmetik iiriin
deposuna iligkin lisans, uygunluk belgesi, Tlretici faturasi, mense sahadetnamesi, iiretici
yetkilendirmesi ve tagima belgesi gibi unsurlar sayilmaktadir.
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Bununla birlikte, bu sayfanin bazi boliimleri 6nceki elektronik sistemlere ve eski uygulamalara atifta
bulunmaktadir. Bu nedenle listedeki her belgenin her sevkiyat i¢in ayni bicimde zorunlu oldugu
varsayllmamali; 6zellikle uygunluk belgesinin sekli, diizenleyen kurulusun kabulu ve Grin bildirim
sartlar1 sevkiyat oncesinde SFDA ile Suudi ithalat¢i izerinden teyit edilmelidir.

Uriin bildirimi ile iiriin ruhsat1 veya ithalat izni birbirinden ayrilmalidir. SFDA’nin hizmet sayfasi
kozmetik Urtnlerin sisteme eklenmesi ve piyasaya arz bildirimi i¢in bir prosediir tanimlarken, daha
eski tarihli bir SSS sayfasinda ithalat 6ncesinde kayit zorunlulugunun bulunmadig1 yoniinde bir ifade
yer almaktadir. Bu eski SSS yaniti, giincel hizmet agiklamasiyla birlikte degerlendirildiginde tek
basma mevcut uygulamanin kanit1 olarak kullanilmamalidir. Ihracatg1 firmalar, iiriiniin sistemdeki
durumunu ve sevkiyatin giimriikten c¢ekilmesi i¢in gecgerli giincel kosullar1 her iiriin ve ithalatgi
0zelinde dogrulamalidir.

Uriiniin uygunluk belgesi bulunmamas1 veya sunulan belgelerin kabul edilmemesi durumunda,
urtiniin gmrukten cekilmesi gecikebilir; ek belge, inceleme veya laboratuvar analizi istenebilir. Bu
stireclerin maliyet ve zaman bakimindan etkisi ithalatgiya yansiyabileceginden, Tirkiye’deki tiretici
ile Suudi ithalatg1 arasinda firiin bildirimi, belge temini, test masraflart ve uygunsuzluk halinde
sorumluluklar s6zlesmede agik¢a diizenlenmelidir.

4.4 Sektorde sevk Oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa vetkilendirilmis g6zetim
sirketleri hangileridir?

Kozmetik tiriinlerinde sevk dncesi inceleme ve uygunluk degerlendirmesi konusu, iiriiniin tabi oldugu
teknik diizenlemeler ile Suudi Arabistan'in giincel ithalat ve glimriikten ¢ekme prosediirleri
cercevesinde degerlendirilmelidir.

SFDA'min kozmetik iiriinlere iliskin diizenlemeleri, uygunluk belgeleri ve gerektiginde inceleme,
ornekleme ve laboratuvar testleri gibi islemleri icerebilmektedir. SFDA'min 2024 tarihli uygunluk
degerlendirme kuruluslarinin belirlenmesine iliskin kilavuzu da kozmetik iirtinleri igin ilgili teknik
diizenlemeler, standartlar ve sevkiyat uygunlugu kontrollerini ele almaktadir.

Bu nedenle biitiin kozmetik tirtinleri i¢in ayn1 kosullarda ve istisnasiz uygulanan tek bir sevk oncesi
gdzetim prosediirii bulundugu varsayilmamalidir. thalatcy, ilgili {iriin i¢in uygunluk degerlendirmesi
gerekip gerekmedigini ve hangi kuruluslarin yetkili oldugunu sevkiyat 6ncesinde dogrulamalidir.

SGS gibi uluslararas: uygunluk ve gdzetim hizmeti saglayicilarmin varlhigi tek basina belirli bir
kozmetik sevkiyati i¢in yetkilendirildiklerini kanitlamaz. Yetkili kurulus listesi ve liriin kapsamu, ilgili
SFDA ve uygunluk degerlendirme sistemi kayitlarindan teyit edilmelidir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katilim olup olmadigi) ve Tarihleri
4.6 Sektor firmalarma hitap eden ve gerceklestirilmesi planlanan ticaret heyetleri

Suudi Arabistan kozmetik pazarinda yeni distribiitdrlere ulasmak, iirlinleri tanitmak ve perakende
zincirleriyle goriismek igin sektorel fuarlar dnemli bir aragtir. Ozellikle giizellik, parfiim, kisisel
bakim ve profesyonel salon iiriinlerine odaklanan etkinlikler, farkli satis kanallarma yonelik ticari
baglantilar kurulmasina yardimc1 olmaktadir.
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One ¢ikan en énemli etkinlik (fuar), giizellik ve kisisel bakim sektdriinii hedefleyen Beautyworld
Saudi Arabia (Riyadh) fuaridir. Bu yil (2026) savas nedeniyle ertelenerek yapilmayan fuarmn 2027
yilinda Haziran ayinda diizenlenmesi planlanmaktadir.

Ayrica, esasen bir eczacilik ve ilag fuar1 gibi olsa da kozmetik sektorii agisindan da 6nem arz eden
CPHI Fuar1 bu yil (2026) savas nedeniyle ertelenmis ve 2027 yili Nisan aymda yapilmasi
planlanmaktadir.

Benzer sekilde, Cidde kentinde de “Jeddah International Beauty Expo” diizenlenmektedir. Bu fuar
icin de halihazirda aralik 2026 tarihlenmis olsa da ertelenme durumu olabileceginden fuar sitesinden
teyidinin yapilmasinda fayda goriilmektedir.

4.7 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile Tlgili Bilgiler

Kozmetik tiriinlerinin 6nemli bolimi 6zel sektor iizerinden satilmakla birlikte, kamu kurumlarmin
kigisel bakim, hijyen ve ilgili triinleri satin aldigi1 durumlar olabilmektedir. Bu alimlarda iiriiniin
kullanim amaci ve teknik siniflandirmasi belirleyicidir. Ornegin kisisel bakim iiriinleri, genel tiiketim
mallar1 olarak satin alinabilirken saglik hizmetlerinde kullanilan bazi iiriinler farkli mevzuat ve satin
alma siireclerine tabi olabilmektedir.

Suudi Arabistan'daki kamu ihaleleri igin Etimad platformu temel resmi kaynaklardan biridir.
Platform iizerinden kamu alimlar1 ve ilgili ihale duyurular1 incelenebilir. Ayrica kamu saglik
kuruluslarmin veya diger kamu kurumlarinin kendi satin alma duyurular: takip edilebilir. Ancak
kozmetik Grinlerine yonelik dizenli ve miinhasir bir kamu ihale programmin bulundugu
varsayllmamalidir.

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalari Hakkinda Bilgi
4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak icin Gereken Belgeler

Suudi Arabistan, Korfez Isbirligi Konseyi (KiK/GCC) iiyesi olarak Bahreyn, Birlesik Arap
Emirlikleri, Kuveyt, Umman ve Katar ile bolgesel ekonomik biitiinlesme ¢ergevesinde ortak giimriik
tarifesi ve ekonomik is birligi mekanizmalarina tabidir. KIK Ortak Giimriik Birligi 2003 yilinda
yiriirlige girmis olup, tiye iilkeler arasinda mallarin serbest dolasimini kolaylastirmay1 ve {igiincii
iilkelerden yapilan ithalatta ortak giimriik tarifesi uygulamay1 amaclamaktadir. KIK iilkelerinde genel
olarak Gclincu Ulkelerden ithal edilen Grlinlere %5 ortak gumrik vergisi uygulanmakla birlikte, Grin
bazinda istisnalar ve farkli oranlar bulunabilmektedir. Birlik i¢i ticarette ise mense kurallarini
karsilayan iirtinler glimriik vergisi muafiyetinden yararlanabilmektedir.

KIK cercevesindeki ekonomik biitiinlesme, yalnizca giimriik vergilerinin azaltilmasiyla sinirh
olmayip, teknik diizenlemelerin ve iiriin standartlarinin uyumlastirilmasmi da kapsamaktadir.
Kozmetik iiriinler bakimindan Korfez Standardizasyon Teskilati1 (GSO) tarafindan gelistirilen ortak
teknik diizenlemeler, {iriin giivenligi, etiketleme, icerik ve uygunluk degerlendirmesi siireglerinde
bolgesel uyum saglamay1 hedeflemektedir. Bununla birlikte, kozmetik iirlinlerin Suudi Arabistan’da
piyasaya arzinda Suudi Gida ve Ilag¢ Kurumu (SFDA) tarafindan belirlenen kayit, bildirim ve
uygunluk gereklilikleri ayrica yerine getirilmelidir.

Ote yandan, KiK ile iilkemiz de STA miizakerelerini siirdiirmektedir.
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Ayrica, Suudi Arabistan, Arap Ligi lyesi llkeler arasinda ekonomik ve ticari biitiinlesmeyi
gelistirmeyi amaglayan Biiyilk Arap Serbest Ticaret Bolgesi (GAFTA/PAFTA) anlasmasinin da
tarafidir. GAFTA, 1997 yilinda kabul edilmis ve 2005 yili itibartyla giimriik vergilerinin biiylik
Olclide kaldirilmasini ongdren serbest ticaret rejimi uygulamaya gecirilmistir. Anlagma; Suudi
Arabistan basta olmak iizere Korfez iilkeleri, Misir, Urdiin, Fas, Tunus ve diger Arap iilkeleri arasinda
ticaretin kolaylastirilmasini ve bdlgesel liretim-tedarik zincirlerinin gelistirilmesini hedeflemektedir.
GAFTA kapsaminda tercihli ticaret uygulamalarindan yararlanabilmek i¢in {iriinlerin ilgili mense
kurallarini kargilamasi ve gerekli mense belgeleriyle desteklenmesi gerekmektedir.

GAFTA’nin kozmetik sektorii agisindan onemi, Suudi Arabistan’da {iretilen veya anlasma
kapsaminda tercihli mense statiisii kazanan kozmetik tiriinlerin diger Arap llkelerine daha avantajl
kosullarda ihrag edilebilmesidir. Ozellikle parfiim, cilt bakim, sa¢ bakim ve kisisel bakim iiriinlerinde
Suudi Arabistan merkezli liretim tesisleri, bolgesel pazarlara erisim agisindan stratejik bir konum elde
edebilmektedir. Bununla birlikte, KIK ve GAFTA kapsamindaki ticari avantajlar otomatik olarak
biitiin iirlinlere uygulanmamakta; liriiniin mengsei, ilgili tarife pozisyonu ve anlasma kapsamindaki
kosullarmn ayrica degerlendirilmesi gerekmektedir.

KIK ve GAFTA cergevesindeki serbest ticaret diizenlemeleri, Suudi Arabistan kozmetik sektdriinde
hem {iretim hem de bolgesel dagitim faaliyetleri bakimmdan 6nemli avantajlar saglamaktadir. KIK
iilkeleri arasinda glimriik vergilerinin kaldirilmasi, Suudi Arabistan'da liretim yapan firmalarin
Bahreyn, BAE, Kuveyt, Umman ve Katar pazarlarina daha diisiik maliyetlerle erismesine imkan
tanimaktadir. GAFTA kapsaminda ise mense kurallarimi karsilayan kozmetik iirtinlerin Arap
ulkelerine gumrik vergisinden muaf olarak ihrag edilebilmesi, Suudi Arabistan't bolgesel bir
kozmetik iiretim ve dagitim merkezi haline getirme potansiyeli tasimaktadir. Ozellikle parfiim, oud
bazli kokular, cilt bakim ve kisisel bakim fiiriinlerinde yerel liretim kapasitesinin gelistirilmesi,
ureticilerin yalnizca Suudi Arabistan i¢ pazarma degil, yaklasik 400 milyonu asan Arap diinyasi
tilketici pazarma erigimini kolaylastirmaktadir. Bununla birlikte, s6z konusu avantajlardan
yararlanilmasi i¢in {irlinlerin ilgili mense kurallarin1 karsilamasi ve hedef iilkelerin teknik
diizenlemelerine uygun olmasi gerekmektedir.

Tirkiye ile Suudi Arabistan arasinda yiirlirlikte olan kapsamli bir serbest ticaret anlagmasi
bulunmadigindan, Tiirkiye'den Suudi Arabistan'a dogrudan ihra¢ edilen kozmetik {iriinler genel
olarak Suudi Arabistan'm ti¢iincii tilkelere uyguladig giimriik tarifesine tabidir. Bu kapsamda, ilgili
kozmetik {iriiniin GTIP/HS koduna gore genel giimriik vergisi cogunlukla %35 olmakla birlikte, {iriin
bazinda farkli tarife oranlarmin bulunabilecegi dikkate alinmalidir. Buna karsilik, Tiirk ihracatcilar
acisindan Suudi Arabistan'da yerel iiretim veya fason iiretim gerceklestirilmesi, {irliniin yeterli yerel
katma deger olusturmasi ve ilgili mense kurallarmi karsilamasi durumunda KiK ve GAFTA
pazarlarma tercihli erisim bakimindan stratejik bir firsat olusturabilir. Bu nedenle Tiirk kozmetik
firmalarinin Suudi Arabistan pazarmna giris stratejilerinde yalnizca dogrudan ihracat: degil, yerel
tireticilerle ortaklik, fason iiretim, dolum ve ambalajlama yatirimlari ile bolgesel dagitim merkezi
olusturma segeneklerini de degerlendirmeleri uygun olacaktir. Ancak yalnizca Suudi Arabistan'da
paketleme veya basit montaj yapilmasi, iiriiniin otomatik olarak Suudi menseli kabul edilmesini
saglamamaktadir; tercihli tarife avantaji i¢in ilgili mense kurallarinin ayrica karsilanmasi
gerekmektedir.
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4,10 Sektorde Standartlar

Suudi Arabistan’da kozmetik iriinlerin gilivenligi ve teknik uygunlugu bakimindan SFDA
diizenlemeleri ile KIK kapsaminda yayimlanan ilgili teknik diizenlemeler esas alinmaktadir.

Baslica diizenlemelerden biri SFDA.CO/GSO 1943:2024 — Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinlerinde
Giivenlik Gereklilikleri olup, tiriin giivenligi, bilesenler, etiketleme, ambalaj ve ilgili teknik sartlar1
kapsamaktadir.

Ikinci temel diizenleme ise SFDA.CO/GSO 2528:2024 — Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinlerine
Iliskin Iddialar diizenlemesidir. Bu diizenleme, iiriin ambalaji ve tanitimmnda kullanilan ifadelerin
kozmetik iiriin tanimiyla uyumunu ve iddialarin kabul edilebilirligini ilgilendirmektedir. SFDA, her
iki diizenlemenin giincellenmis siirlimiinii 24 Haziran 2025 tarihinde duyurmustur.

Giincel diizenlemeler bakimindan 6zellikle iiriin bilesenlerinin kontrol edilmesi gerekmektedir.
Yasaklanmis maddeler, belirli kosullarda kullanilabilen kisithh maddeler, koruyucular,
renklendiriciler ve ultraviyole filtreleri i¢in gecerli listeler SFDA’nin resmi internet sitesinde
yayimlanmaktadir. Dolayisiyla iireticilerin yalnizca Tiirkiye’deki mevzuata, Avrupa Birligi kozmetik
mevzuatina veya uluslararasi bir standarda uygunlugu esas almasi yeterli kabul edilmemelidir. Thracat
oncesinde her bir {irtiniin INCI bilesen listesi, bilesen konsantrasyonlari, kullanim amaci ve iirlin tiirii
bakimindan giincel Suudi/GCC kosullarma gore kontrol edilmelidir. Bir bilesenin bagka bir pazarda
kullanilabiliyor olmasi, ayn1 bilesenin Suudi Arabistan’da ayn1 konsantrasyonda ve ayni kullanim
alaninda otomatik olarak kabul edilecegi anlamina gelmemektedir.

Tirkiye’den ihracat yapan firmalarin teknik dosyalarinda iiriin formiilii, bilesenlerin islevleri ve
konsantrasyonlari, Uiriiniin kullanim amaci, etiket ve ambalaj tasarimi, iiriin iddialarin1 destekleyen
belgeler ve gerektiginde giivenlik degerlendirmesi gibi unsurlar1 diizenli bicimde bulundurmasi
onerilmektedir. SFDA tarafindan her iirlin i¢in istenen belgelerin kapsami1 ayni olmayabileceginden,
bu dokiimantasyon listesi mevzuata hazirlik agisindan bir kontrol ¢ercevesi olarak goriilmeli, her
durumda zorunlu tek tip bir dosya olarak yorumlanmamalidir.

Uriiniin kozmetik niteligi konusunda tereddiit bulunmasi halinde, 6zellikle giinesten koruyucular,
akne tedavisi iddias1 tasiyan {irtinler, sa¢ dokiilmesini 6nledigini ileri siiren triinler, antiseptik veya
tedavi edici iddiali preparatlar ile yogun aktif bilesen igeren lriinlerde smiflandirma Snceden
netlestirilmelidir. Uriin smiflandirmasmin yanlis yapilmasi, kozmetik triinler igin 6ng6rilen bildirim
prosediiriiniin yeterli olmamasma ve farkli diizenleyici gerekliliklerin devreye girmesine yol
acabilmektedir.

411 Sektorde Etiketleme

Suudi Arabistan’a ihra¢ edilecek kozmetik {iirlinlerin etiketleri, liriin glivenligi ve tiiketicinin dogru
bilgilendirilmesi agisindan SFDA’nin ilgili diizenlemelerine, 6zellikle SFDA.CO/GSO 1943:2024°e
uygun hazirlanmalidir. Etiket tasarimi, yalnizca {irlinlin pazarlama dili bakimindan degil, {irliniin
dogru siniflandirilmasi ve sisteme bildirimi agisindan da 6nem tagimaktadir. SFDA’nin iiriin bildirimi
rehberinde iirliniin i¢ ve dis ambalajma ait etiket gorsellerinin, gerekli oldugu durumlarda {iriin
icindeki bilgilendirme dokiimanlarmin ve yayimlanmak iizere kullanilabilecek {irlin gorselinin
sunulmas istenmektedir. Uriin gdrselinde {iriiniin kimliginin ve bilesen bilgilerinin anlasilir olmasi
beklenmektedir.
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Uriin tiiriine ve uygulanabilir teknik diizenlemeye gore etikette bulunmasi gereken bilgiler arasinda
iirlin ad1 ve ticari ady, iirliniin islevi, iireticinin ad1 ve adresi, bilesen listesi, net miktar, parti veya lot
numarasi, Uretim tarihi ve/veya gecerlilik bilgileri, kullanim talimati, gerekli uyarilar, saklama
kosullar1 ve menge bilgisi yer alabilmektedir. Bu unsurlarin tiim {iriinlerde ayni bi¢imde ve ayn1 yerde
gosterilmesi gerektigi varsayllmamalr; {irtin kategorisine 6zgii etiketleme kosullar1 giincel teknik
diizenlemeden kontrol edilmelidir. Uriiniin ¢esidi, rengi veya boyutu degistiginde, SFDA’nim bildirim
rehberinde her boyut, renk veya varyasyon i¢in ayr1 barkod gerekliligine dikkat ¢ekilmektedir. Bu
nedenle farkli varyantlarin tek bir iriin kaydi ve Dbarkod altinda degerlendirilip
degerlendirilemeyecegi dnceden dogrulanmalidir.

Arapca etiketleme konusu da sevkiyat dncesi kontrol edilmelidir. Suudi Arabistan’a iliskin genel
ticaret rehberleri, iirliniin tabi oldugu standarda gore etiketleme dilinin belirlenmesi gerektigini ve
giivenlik uyarilari ile kullanim talimatlarinda Arapg¢a kullaniminin 6nemini belirtmektedir. Kozmetik
iirlinler agisindan yalnizca genel ihracat kurallarina dayanmak yerine, iirtiniin tabi oldugu SFDA/GCC
teknik diizenlemesindeki dil ve bilgi sartlar1 esas almmalidir. Gerektiginde Arapga ve Ingilizce
bilgileri birlikte igeren etiket tasarimi hazirlanmasi, tiiketici iletisimi ve mevzuata uyum bakimmdan
uygun bir yaklagim olacaktir.

Etiket ve reklam iddialar1 6zellikle dikkatle degerlendirilmelidir. Uriiniin ambalajinda, brosiiriinde,
internet sitesinde, sosyal medya tanitiminda veya diger reklamlarinda yer alan ifadeler, gorseller ve
ima edilen etkiler Uriiniin kozmetik olarak smniflandirilmasini etkileyebilir. “Cildi nemlendirir”,
“cildin goriiniimiinii iyilestirmeye yardimc1 olur” gibi kozmetik amagla uyumlu ifadeler ile hastalik
tedavisi, kesin sonug¢ veya tibbi etki iddias1 tasiyan ifadeler aym sekilde degerlendirilmez. Uriin
iddialarinin SFDA.CO/GSO 2528:2024 ile uyumu kontrol edilmeli; dogrulanamayan, yaniltic1 veya
iirlinlin diizenleyici sinifin1 degistirebilecek ifadeler kullanilmamalidir.

SFDA’nin iiriin bildirim rehberinde, iirlin etiketinde SFDA’ya bildirim yapildigma iliskin bir ifade
kullanilmamasi gerektigi de belirtilmektedir. Bu nedenle iiriiniin sisteme bildirilmis olmasi, ambala;j
iizerinde “SFDA onayli” veya benzeri bir iddianin otomatik olarak kullanilabilecegi seklinde
yorumlanmamalidir. Ihracatgi, etiket ve reklam materyallerini bask1 oncesinde Suudi ithalat¢iyla
birlikte incelemeli ve gerektiginde SFDA’dan agiklama almalidir.

412 Sektérde Ambalajlama

Suudi Arabistan kozmetik pazarinda ambalajlama, {irliniin korunmasi ve lojistik dayanikliligin yam
stra tirlin glivenligi, tiikketici bilgilendirmesi ve mevzuata uygunluk bakimindan da 6nem tasimaktadir.
Ambalajin iirlinle uyumlu olmasi, iiriiniin normal saklama ve kullanim kosullarinda giivenligini
olumsuz etkilememesi, icerigin bozulmasi veya sizmasi riskini azaltmasi ve {riiniin tasima
kosullarina dayanmasi1 gerekmektedir. Bu ¢ercevede SFDA.CO/GSO 1943:2024 diizenlemesinin
ambalaj, genel isaretleme ve etiketleme hiikiimleri ihracat éncesinde kontrol edilmelidir.

Tiirkiye’den Suudi Arabistan’a sevkiyatlarda yiiksek sicaklik, nem, aktarmali tasima, ellecleme ve
uzun depolama siireleri goz dniinde bulundurulmalidir. Ozellikle krem, serum, parfiim, aerosol, siv1
sabun ve benzeri Uriinlerde ambalajin sizdirmazligi, kapak ve pompa mekanizmasmimn dayanikliligi,
iriiniin fiziksel ve kimyasal 6zelliklerinin korunmasi ve dig ambalajin darbelere karsi yeterliligi
degerlendirilmelidir. Sicaklia duyarl iriinlerde iireticinin Onerdigi saklama kosullari, tasima
yontemi ve depolama siireciyle uyumlu olmalidir.
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Ambalaj lizerindeki {irlin adi, bilesen listesi, uyarilar, kullanim talimatlari, parti numarasi ve diger
zorunlu bilgiler, SFDA sistemine sunulan iiriin bilgileriyle tutarli olmalidir. Etiket tasariminin veya
formiiliin sonradan degistirilmesi, mevcut iiriin bildiriminin giincellenmesini ya da yeni bir bildirim
yapilmasini gerektirip gerektirmedigi yoniinden kontrol edilmelidir. Ayni sekilde, farkli hacimlerdeki
veya farkli renk ve varyantlardaki Triinlerin barkod ve bildirim siiregleri ayr1i ayri
degerlendirilmelidir.

Ihracat¢1 firmalarm ambalaj tasarimini yalnizca estetik ve pazarlama &lgiitlerine gore degil, mevzuata
uyum, sicak iklim kosullarinda dayaniklilik, depolama verimliligi ve e-ticaret dagitiminda hasar
riskini azaltma hedefleriyle birlikte ele almalar1 6nerilmektedir. Nihai ambalaj ve etiket baskisina
gecmeden once Suudi ithalatgidan yazili uygunluk teyidi alinmasi, yanls etiketleme veya yeniden
ambalajlama kaynakli ek maliyetleri azaltabilir.

4.13 Lojistik (nakliye siiresi, en fazla tercih edilen tasima modlari, giizergahlar v.b.)

Tirkiye ile Suudi Arabistan arasindaki kozmetik ticaretinde kara yolu, deniz yolu ve hava yolu
secenekleri kullanilabilir. Uygun tasima yontemi, triiniin birim degeri, sevkiyat hacmi, teslimat
stiresi, Uriiniin yanicilik veya tehlikeli madde smiflandirmasit ve alicinin stok ihtiyacia gore
belirlenmelidir.

Kara yolu tasimaciligi, 6zellikle diizenli ve orta hacimli sevkiyatlarda degerlendirilebilir. Giizergah
ve smir gegisleri, transit iilke kosullar1 ve gilincel bolgesel giivenlik durumu teslimat siiresini
etkileyebilir. Suriye/Urdiin giizergah1 su an igin karayolu tasimacihiginda en &nemli ve isleyen
giizergah olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Deniz yolu, biiyiik hacimli ve planl sevkiyatlarda maliyet avantaj1 saglayabilir; Tiirkiye'deki ¢ikis
limani, aktarma gereklilikleri ve Suudi Arabistan'daki varis limanina bagl olarak siireler degisir.
Halihazirda devam eden savas, Hiirmiiz Bogazinin durumu dogudaki Dammam limanmi olumsuz
etkilemis ve Cidde limanindaki yogunlugu arttrmistir. Bu hususa dikkat edilmesi gerektigi
diistiniilmektedir.

Hava yolu ise acil siparigler, numuneler ve yiiksek birim degerli kii¢ciik hacimli iiriinler i¢in
kullanilabilir. Ote yandan, Yemen Krizinin tirmanmasi1 havayolu kargo tasimaciligmi da olumsuz
etkilemistir.

Parfiim gibi alkol igerebilen iiriinlerde tagima siniflandirmasi ayrica kontrol edilmelidir. Uriiniin
bilesimi ve ambalajina gore tehlikeli madde tasimaciligi kurallar1 uygulanabileceginden, tasiyicidan
onceden onay almmalidir. Thracatcilarm nakliye teklifi alirken yalnizca ana tagima iicretini degil,
sigorta, liman masraflari, giimriikleme, depolama ve son kilometre teslimat maliyetlerini de dikkate
almas1 Onerilir.

Kesin transit siireleri, belirli bir glizergah ve tastyici igin giincel teklif alinmadan verilmemelidir.
Kozmetik iirlinlerinde sicaklik ve ambalaj kosullar1 da lojistik planlamanin pargasi olmalidir.
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4.14 Dagitim Kanallari

Suudi Arabistan kozmetik pazarina ihracatta temel dagitim modelleri yerel ithalat¢i-distributor
araciligiyla satig, perakende zincirlerine dogrudan tedarik, uzmanlasmis kozmetik magazalariyla
caligma, e-ticaret platformlar1 lizerinden satis ve yerel temsilci araciligiyla pazarlama seklinde
smiflandirilabilmektedir.

Yeni pazara giren firmalar igin yerel distribiitér modeli, diizenleyici islemler ve perakende agina
erigim bakimindan pratik bir segenek olabilmektedir. Ancak distribiitorle miinhasirlik sézlesmesi
yapilirken satis hedefleri, asgari siparis miktari, pazarlama sorumluluklari, stok yonetimi, 6deme
kosullar1 ve sozlesmenin sona ermesi halinde marka ve miisteri bilgilerinin kullanimina iligskin
hiikiimler agik bicimde belirlenmelidir.

Perakende zincirlerine dogrudan satis, daha yliksek satis hacmi olanagi sunabilmekle birlikte, {iriin
listeleme kosullari, kampanya katkilari, teslimat siireleri ve ticari iskonto talepleri bakimindan daha
yiiksek kaynak gerektirebilir. Bu nedenle kanal se¢imi, firmanin iiretim kapasitesi, finansal
kaynaklar1 ve hedefledigi pazar payiyla uyumlu olmaldir.

Eczane zincirleri de Suudi Arabistan’da énemli bir dagitim kanali islevi gérmektedir. Ust boliimde
(1. Baglik) belirtilen Nahdi ve Lemon firmalarinin yanisira agsagida yer alan firmalar da 6nem arz
etmektedir.

Al-Dawaa Medical Services Company: Ulke ¢apinda genis bir eczane agina sahip olan sirket, ilag ve
saglik tirtinlerinin yani sira cilt bakimi, sa¢ bakimi, kisisel hijyen, giines koruyucular ve giizellik
iirlinlerinin satisinda da 6nemli bir kanaldir. Sirketin giizellik {iriinlerine odaklanan ¢evrim i¢i satig
platformu, cilt nemlendirme, leke goériiniimiine yonelik bakim, yiiz serumlari, sa¢ bakim {irtinleri,
parfimler ve makyaj gibi kategorileri bir araya getirmektedir. Bu yapi, Al-Dawaa’y1r 6zellikle
dermokozmetik, giinliik cilt bakimi ve kisisel bakim iirtinleri gelistiren Tiirk firmalar1 agisindan
potansiyel bir dagitim ortagi haline getirmektedir.

Bir diger 6nemli oyuncu United Pharmacies’dir. Merkezi Cidde’de bulunan sirket, Mekke, Medine,
Riyad, Dogu Bolgesi ve iilkenin diger bolgelerinde genis bir magaza agiyla faaliyet gostermektedir.
Eczane zincirlerinin yaygin cografi erigimi, saglik ve kisisel bakim iirtinlerinin biiyiik sehirlerin yani
sira farkli bolgesel pazarlarda da tiiketiciye ulastirilmasini saglamaktadir. Tiirk ihracatgilar1 agisindan
United Pharmacies gibi zincirler, 6zellikle orta fiyat segmentindeki cilt bakimi, sa¢ bakimi, hijyen ve
giinliik kisisel bakim {iriinleri i¢in potansiyel satis kanallar1 olarak degerlendirilebilir. Bununla
birlikte, iirlin kabul kosullari, kategori bazinda satin alma politikalar1 ve distribiitdrliik modeli sirketle
dogrudan goriisiilerek teyit edilmelidir.

WHITES ise geleneksel eczane zincirlerinden farkl olarak giizellik, cilt bakimi, makyaj ve yasam
tarzi tirlinlerine odaklanan uzmanlagsmis bir perakende kanalidir. Sirket, giinliik bakim {iriinlerinin
yani sira iist-orta ve iist fiyat segmentlerindeki uluslararas1 markalara da yer vermekte; magaza ici
iriin deneyimi, giizellik danigmanlhig1 ve dijital satig hizmetlerini birlikte sunmaktadir. Bu nedenle
WHITES, 6zellikle premium cilt bakimi, makyaj, sa¢ bakimi ve yenilik¢i giizellik iirtinleri gelistiren
Tiirk firmalar1 agisindan degerlendirilebilecek bir kanaldir. Sirketin kendi tanitiminda vurguladigi
sec¢ilmis marka portfoyli ve giizellik odakli magaza konsepti, bu kanalin fiyat rekabetinden ziyade
iriin farklilagmasi, marka algis1 ve tiiketici deneyimi iizerinden konumlandirma agisindan dnemini
artirmaktadir.
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Bunlara ek olarak Adam Pharmacy de dikkate alinabilecek bir dagitim kanalidir. UniPharma
biinyesinde faaliyet gosteren Adam Pharmacy, fiziksel eczanelerinin yani1 sira ¢evrim igi satig kanali
iizerinden ilag, takviye edici Uiriinler, kisisel bakim, kozmetik ve bebek bakim iiriinleri sunmaktadir.
UniPharma’nin toptan dagitim faaliyetleri de {iretici ve ithalat¢ilar agisindan ayrica dnemlidir; sirket
kendi aciklamalarinda eczaneler, hastaneler, klinikler ve diger saglik kuruluslarmi kapsayan bir
dagitim agina sahip oldugunu belirtmektedir. Bu yap1, yalnizca nihai tiiketiciye satis yapmak isteyen
markalar i¢cin degil, Suudi Arabistan’daki mevcut dagitim kanallarina iirlin tedarik etmeyi hedefleyen
Tiirk firmalar1 i¢in de potansiyel is birligi imkan1 yaratmaktadir.

Suudi Arabistan’daki kozmetik dagitim stratejisinin tek bir eczane zincirine dayandirilmamasi
onerilmektedir. Nahdi ve Al-Dawaa, genis erisimli ulusal eczane kanallar1 olarak; Lemon, United
Pharmacies ve Adam Pharmacy diger eczane ve saglik iiriinleri perakendecileri olarak; WHITES ise
giizellik ve premium kozmetik iirlinlerine odaklanan uzmanlagmis kanal olarak degerlendirilebilir.
Ayrica bu zincirlerin ¢evrim i¢i satis platformlari, {iriinlerin magaza disindan da tiiketiciye
ulastirilmasma imkan vermektedir. Tiirk firmalarinin {iriin tiiriine, fiyat segmentine ve hedef tiiketici
grubuna gore birden fazla kanal i¢in ayr1 ticari teklifler hazirlamasi; her zincirin satin alma, listeleme,
promosyon ve tedarik kosullarimi ayri ayri1 arastirmasi pazara giris basarisini artirabilir. Suudi
Arabistan’da satiga sunulacak {riinlerin SFDA diizenlemelerine uygunlugu ve gerekli iiriin
bildirimlerinin tamamlanmasi ise bu kanallarla kurulacak ticari iligkilerin temel 6n kosullarindan biri
olmaya devam etmektedir.

4.15 E-Ticaret (Smir Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Suudi Arabistan'da elektronik ticaret, kozmetik iirlinlerinin tiiketiciye ulastirilmasinda énemli bir
kanaldir. Cevrim i¢i satiglar, ozellikle iirtin karsilastirmasi, kampanyalar, kullanict yorumlar1 ve
sosyal medya iizerinden marka kesfi bakimindan avantaj saglamaktadir. Bununla birlikte, kozmetik
iiriinleri bakimindan e-ticaret yalnizca bir satis platformu segmekten ibaret degildir. Uriin uygunlugu,
ithalat proseddrleri, etiketleme, iriin bilgilerinin dogrulugu, teslimat ve iade siiregleri birlikte
planlanmalidir. TUrk Ureticilerinin, sinir 6tesi satis modelinde dogrudan tiiketiciye satis yapmay1 veya
Suudi Arabistan'da yerlesik bir ithalatg1 ve stok ortagi iizerinden pazaryerlerinde satisa baslamayi1
degerlendirmelerinin uygun olabilecegi diisiiniilmektedir.

4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Suudi Arabistan'da kozmetik iirlinleri i¢in degerlendirilebilecek ¢evrim ici satis kanallar1 arasinda
asagidakiler bulunmaktadir:

Platform Genel niteligi

Amazon.sa Cok kategorili cevrim ici pazaryeri

noon Bdlgesel elektronik ticaret platformu

Nice One Giizellik ve kisisel bakim {iriinlerine odaklanan ¢evrim igi satis kanali

Sephora Saudi Arabia||Glzellik ve makyaj Urtnleri perakendesi

Nahdi Online Eczane ve kisisel bakim {irtinleri satig kanali
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https://www.amazon.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.noon.com/saudi-en/?utm_source=chatgpt.com
https://niceonesa.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.sephora.sa/?utm_source=chatgpt.com
https://www.nahdionline.com/?utm_source=chatgpt.com

Bu platformlarin tamami ayni tiirde bir pazaryeri isletmesi degildir; bazilar1 ¢ok kategorili pazaryeri,
bazilari ise kendi satig ve dagitim modeliyle ¢alisan uzmanlasmis perakendecilerdir.

4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Suudi Arabistan'da kozmetik talebi, giinliik tiiketimin yan1 sira hediyelesme donemleri ve kampanya
zamanlariyla da iligkilidir. Ramazan ay1 ve Ramazan Bayrami, Kurban Bayrami, Suudi Ulusal Giinii
ve Suudi Kurulus Gind (23 Eylil — 22 Subat) gibi donemlerde perakende kampanyalar1 ve hediye
aligverisi Onem kazanabilir. Ayrica kasim ayindaki kiiresel indirim donemleri ve yil sonu
kampanyalar1 da ¢evrim i¢i satiglar agisindan degerlendirilebilir.

Bu donemlerde parfiim setleri, hediye paketleri, cilt bakim kombinasyonlar1 ve makyaj setleri gibi
urunlerin tanitimi yapilabilir. Bununla birlikte, talebin her iiriin kategorisinde ayni oranda artacagi
varsayllmamalidir. Kampanya planlamasi ge¢gmis satis verileri, stok kapasitesi ve reklam biitgesiyle
uyumlu olmalidir.

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medyva Platformlari

Suudi Arabistan'da kozmetik markalarinin dijital pazarlama faaliyetlerinde Instagram, TikTok,
Snapchat, YouTube ve X gibi platformlar degerlendirilebilir. Instagram ve TikTok iiriin tanitimi, kisa
video igerikleri ve giizellik icerik {ireticileriyle is birlikleri bakimindan; Snapchat ise mobil odakl
iletisim ve reklam kampanyalar1 bakimindan incelenebilir. YouTube iiriin incelemeleri, kullanim
anlatimlar1 ve daha uzun icerikler i¢in uygun bir kanal olabilir.

Kozmetik iiriinlerinde sosyal medya tanitiminin etkisi, yalnizca takipgi sayisina gore 6lgiilmemelidir.
Etkilesim orani, hedef kitlenin Suudi Arabistan'da bulunmasi, satis baglantilariin 6lgiilebilirligi ve
kampanyanin gercek satisa doniismesi de degerlendirilmelidir. Uriin giivenligi veya tedavi edici etki
hakkinda yaniltici iddialardan kaginilmali, reklam ve tiiketiciyi koruma kurallarina uyulmalidir.

4.15.4 E-Ticaretteki Gumrik Vergileri ve Muafiyetleri

Suudi Arabistan’da e-ticaret yoluyla gerceklestirilen kozmetik iiriin ithalati, {iriiniin mensei, GTIP/HS
kodu, giimriik kiymeti ve ithalatin ticari veya kisisel kullanim amaci tagimasma bagli olarak farkl
vergisel uygulamalara tabi olmaktadir.

Ulkenin e-ticaret yoluyla yapilan ithalatlarda da genel giimriik tarifesi uygulamasi gecerli olup,
kozmetik tiriinlerde glimriik vergisi cogunlukla %35 seviyesindedir.

Bununla birlikte, iirliniin tarife pozisyonuna bagl olarak farkli oranlar uygulanabileceginden,
ozellikle parfiim, cilt bakim, makyaj ve kisisel bakim trtinlerinin HS kodu bazinda degerlendirilmesi
gerekmektedir. Ayrica, Suudi Arabistan’da ithal kozmetik {riinler i¢in genel olarak %15 Katma
Deger Vergisi (KDV) uygulanmaktadir. KDV, glimriik vergisinin yani sira ithalat sirasinda tahsil
edilmekte ve genel uygulamada giimriik kiymeti ile giimriik vergisi gibi ilgili ithalat maliyetleri
iizerinden hesaplanmaktadir. Dolayisiyla, e-ticaret yoluyla iilkeye getirilen kozmetik iiriinlerde diisiik
iriin bedeli, tek basina giimriik vergisi ve KDV muafiyeti saglamamaktadir.

Bireysel tiiketicilerin yurt disindaki e-ticaret platformlarindan gergeklestirdigi aligverislerde ise
diistik degerli gonderilere yonelik 6zel bir giimriik vergisi muafiyeti bulunmaktadir. Suudi Arabistan
Zekat, Vergi ve Giimriik Idaresi (ZATCA) diizenlemelerine gore, toplam degeri 1.000 SAR’m altinda
olan (iiriin bedeli, nakliye ve sigorta dahil) ve baska bir kurumdan ithalat izni gerektirmeyen kisisel
gonderiler gimrik vergisinden muaf tutulabilmektedir. Ancak bu muafiyet KDV’yi kapsamamakta;
kozmetik tirlinler de dahil olmak iizere ithal edilen iiriinlere genel olarak %15 KDV uygulanmaktadir.
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Ayrica, 6 Ekim 2024 tarihinden itibaren yiiriirliige giren giimriik hizmetleri iicretlendirmesi
kapsaminda, yurt disindaki e-ticaret magazalarindan gelen ve degeri 1.000 SAR’1 asmayan bireysel
gonderiler icin her sevkiyat basina 15 SAR giimriik beyannamesi iglem iicreti alinmaktadur.

Bu ¢ergevede, diisiik degerli kozmetik iirlinlerin e-ticaret yoluyla Suudi Arabistan’a gonderilmesinde
gumriik vergisi muafiyeti bulunsa dahi, KDV ve 15 SAR islem iicretinin tiiketiciye yansimasi s6z
konusudur. Ornegin, nakliye ve sigorta dahil toplam giimriik kiymeti 100 SAR olan ve giimriik
vergisinden muaf tutulan bir kozmetik gonderide, 15 SAR islem iicreti ve yaklasik 17,25 SAR KDV
ile toplam maliyet 132,25 SAR seviyesine ulasabilmektedir. Bu drnek, diisiik bedelli iiriinlerde sabit
islem iicretinin oransal olarak daha yiliksek bir maliyet olusturdugunu gostermektedir. Dolayisiyla,
Tiirk kozmetik ihracatgilart agisindan Suudi Arabistan e-ticaret pazarinda rekabetgi fiyatlandirma
yapilirken yalnizca iirliniin fabrika ¢ikis fiyat1 ve nakliye maliyetinin degil, sevkiyat basina uygulanan
islem ticreti, KDV ve varsa glimriik vergisinin de dikkate alinmas1 gerekmektedir. Ayrica, siparislerin
birden fazla sevkiyata boliinmesi durumunda 15 SAR’lik {icretin her gonderi igin ayri
uygulanabilmesi, ozellikle diisiik fiyatli kozmetik iirlinlerde birim maliyetleri artirabileceginden,
konsolide sevkiyat ve yerel dagitim modellerinin degerlendirilmesi 6nem tagimaktadir.

4.15.5 E-Ticarete Yonelik Dizenlemeler

Suudi Arabistan'da elektronik ticaret faaliyetleri, genel e-ticaret diizenlemelerinin yani sira {iriniin
niteligine gore sektorel kurallara tabidir. Kozmetik triinleri bakimindan SFDA'nin {iriin giivenligi,
bildirim, etiketleme ve ithalat kosullar1 e-ticaret yoluyla satista da 6nemini korumaktadir.

Elektronik ticaret isletmeleri, tiiketiciye dogru iiriin bilgisi sunmali, fiyat ve teslimat kosullarini
acikca belirtmeli, siparis ve 6deme siireclerinde yiirtirliikteki kurallara uymalidir. Yerel satic1 veya
ithalat¢1 lizerinden satis yapilmasi durumunda iirlinlin mevzuata uygunlugu, ithalat sorumlulugu,
tiiketici sikayetleri ve iade siireclerinin taraflar arasinda nasil yonetilecegi belirlenmelidir.

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizli kargo ve siparis karsilama
hizmetleri (fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Suudi Arabistan’da e-ticaret sektoriiniin gelismesiyle birlikte, hizli kargo, siparis karsilama
(fulfillment), depolama, giumrikleme ve son kilometre teslimat (last-mile delivery) hizmetleri
kozmetik sektoriiniin dagitim altyapisinda giderek daha dnemli hale gelmektedir. Ulkede faaliyet
gosteren baslica lojistik hizmet saglayicilar1 arasinda Saudi Post | SPL, Aramex, DHL, SMSA
Express, Nagel Express, FedEx, UPS ve Fetchr gibi firmalar yer almaktadir. Bu sirketler, e-ticaret
isletmelerine uluslararasi tasimacilik, glimriikleme, depolama, siparis hazirlama, iade yonetimi ve
iilke genelinde teslimat hizmetleri sunmaktadir. Ozellikle kozmetik iiriinlerde iiriin giivenligi, uygun
depolama kosullar1, ambalaj biitiinliigli ve hizli teslimat, miisteri memnuniyeti ve marka giivenilirligi
bakimindan 6nem tasmmaktadir.

Turk e-ticaret platformu Trendyol, Suudi Arabistan’da e-ticaret ve lojistik altyapisini gelistiren
onemli aktorlerden biri olarak degerlendirilmektedir. Sirket, Korfez bolgesindeki faaliyetlerini
genisletme stratejisi kapsaminda 2024 yilindan itibaren daha da aktif hale gelmistir.

Trendyol’un kozmetik sektorii agisindan 6nemi, yalnizca tiiketicilere erisim saglayan bir dijital satig
kanali olmasindan degil, ayn1 zamanda markalarin pazara girisini ve satig sonrasi operasyonlarini
destekleyen bir ticari ekosistem sunmasindan kaynaklanmaktadir.
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Sirketin Suudi Arabistan operasyonlarinda giizellik ve kozmetik kategorisine yonelik marka ve
distributor yonetimi faaliyetleri bulunmakta; bu durum kozmetik markalarinin platform tizerinden
iiriin ¢esitliligini artirmasina ve yerel tiiketici talebine yonelik pazarlama faaliyetleri yiiriitmesine
imkan saglamaktadir.

Ayrica, Saudi Post | SPL ile Widect arasinda Trendyol’un katilimiyla 2024 yilinda imzalanan is birligi
anlagmasi, Tiirkiye ile Suudi Arabistan arasindaki sinir 6tesi e-ticaret gonderilerinin ve son kilometre
teslimat hizmetlerinin gelistirilmesini hedeflemektedir. Bu ¢er¢evede Trendyol, Tiirk kozmetik
Ureticileri ve ihracatcgilart agisindan Suudi Arabistan pazarina dijital kanallar tizerinden erisim, yerel
dagitim altyapisindan yararlanma ve Dbolgesel tiiketici pazarlarina agilma bakimindan
degerlendirilebilecek dnemli bir platformdur.

Kozmetik Urtnleri bakimindan tasiyicinin tiriinii kabul edip etmedigi, 6zellikle alkol igerebilen
parfiimlerin taginma kosullar1 ve tehlikeli madde siniflandirmasi 6nceden kontrol edilmelidir. Yerel
stok tutmak isteyen firmalar i¢in lisansli depo ve siparis karsilama hizmetleri degerlendirilebilir.
Boyle bir modelde iirliniin ithalat islemleri, depolama kosullari, stok takibi ve tiiketiciye teslimat
sorumluluklar1 netlestirilmelidir.

4.16 Tanmtim ve Pazarlama

Suudi Arabistan'da kozmetik iirlinlerinin tanitiminda yerel tiiketici beklentilerine uygun iletisim,
iirlinlin farklilastirilmasi ve dijital kanallarin etkin kullanimi 6nem tasimaktadir. Tiirk firmalarinin,
markalarinin menseini ve iiretim kalitesini tanitmanin yaninda {iriiniin kullanim amacini, igerik
ozelliklerini, ambalaj avantajlarini ve fiyat-performans konumunu agik bigimde anlatmasinin uygun
olacagi diistiniilmektedir.

Pazara yeni giren markalar agisindan smirli sayida {riinle baglangic yapmak, secilmis
perakendecilerde iirtin denemeleri gerceklestirmek ve satis verilerini izleyerek portfoyii genisletmek
uygun bir strateji olabilir. Yerel igerik iireticileriyle is birligi yapilmasi halinde, is birliginin hedef
kitlesi ve satisa katkisi Olglilmeli; reklam niteligindeki icerikler ilgili kurallara uygun bi¢imde
yayimlanmalidir.

Tanitim biit¢esi olusturulurken sosyal medya reklamlari, {iriin numuneleri, magaza i¢i tanitimlar, fuar
katilimi, distribiitdr destegi ve ¢evrim i¢i kampanyalar birlikte degerlendirilmelidir. Ayrica Arapga
iirlin bilgileri ve miisteri hizmetleri, tiikketici deneyimini gelistirmek a¢isindan 6nem tasimaktadir.

417 Sektorde Tiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Suudi Arabistan kozmetik tiiketiminde cilt bakimi, parfiim, makyaj ve sa¢ bakimi farkli tiiketici
segmentleri agisindan onemlidir. Sicak iklim kosullari, giinese maruz kalma, sa¢ ve cilt bakimina
yonelik ihtiyaglar bazi iirlin gruplarmin talebini etkileyebilmektedir. Bununla birlikte, tiiketici
tercihleri yas, gelir, yasam tarzi, marka sadakati ve lrliniin fiyat segmentine gore farklilik
gostermektedir.

Dijital iceriklerin yaygmnlasmasiyla iiriin incelemeleri, kullanici yorumlari ve sosyal medya
tanitimlar1 satin alma kararinda etkili olabilmektedir. Cilt bakiminda igerik bilgisi, lirliniin kullanim
amac1 ve giivenlik algisi; makyajda renk segenekleri ve iiriin performansi; parfimde koku profili,
kalicilik ve ambalaj tasarimi1 6nem tasiyabilir.
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Siirdiiriilebilir ambalaj, hayvanlar {izerinde test edilmemis iiriinler veya belirli igeriklerden kaginan
formiiller gibi dzellikler de hedef tiiketici segmentine bagli olarak pazarlama unsuru haline gelebilir.

4.18 Sektorde Vergiler (gumriik vergisi, katma deger vergisi, 0zel tilkketim vergisi, ilave
gumrik vergisi, anti damping vergisi v.b.)

Suudi Arabistan’a kozmetik {iirliin ihracatinda mali ylkimliliikler, iriiniin giimrik tarife
smiflandirmasia, menseine, ithalat islemine ve ilgili vergi diizenlemelerine gore belirlenmektedir.
Ithalat asamasinda giimriik vergisi ile KDV birbirinden ayr1 degerlendirilmelidir. Suudi Arabistan’da
genel KDV orani %15’tir; ithal kozmetik iirlinlerde uygulanacak KDV, ilgili tirliniin vergi statiisii ve
ithalat matrahi iizerinden hesaplanir. Glimriik vergisinin orani ise kozmetik iirlinlerin tiimii i¢in tek
bir oran olarak kabul edilmemeli, iiriiniin altilt HS kodu ve Suudi Arabistan’in giincel giimriik tarifesi
iizerinden ayr1 ayr1 kontrol edilmelidir.

Kozmetik iirlinlerde parfiimler, makyaj {riinleri, cilt bakim preparatlari, sa¢ bakim iiriinleri,
deodorantlar ve diger kisisel bakim iirtinleri farkli HS alt pozisyonlarinda siniflandirilabildiginden,
iirlin bazinda dogru tarife kodunun belirlenmesi 6nem tasimaktadir. Yanlis smiflandirma, yanlis vergi
hesaplanmasina, giimriik islemlerinin gecikmesine veya sonradan ek mali ylkiimliliiklerle
karsilagilmasina neden olabilir. Bu nedenle Tiirkiye’deki ihracat¢i ile Suudi ithalat¢min tiriinlerin HS
kodlar1 konusunda sevkiyat dncesinde mutabakata varmasi; kodlar1 Suudi Arabistan’in Zekat Vergi
ve Gumrik Kurumu-ZATCA gumrik tarife sistemi Gizerinden teyit etmesi dnerilmektedir.

KDV ve gumruk vergisine ek olarak, trinin uygunluk belgeleri, gerekli laboratuvar incelemeleri,
giimriik miisavirligi, liman ve terminal hizmetleri, depolama, i¢ nakliye ve olas1 yeniden etiketleme
giderleri de {iriiniin Suudi Arabistan’daki nihai maliyetini etkileyebilir. Ozellikle tirtin bildirimi veya
uygunluk belgeleri tamamlanmadan yapilan sevkiyatlarda olusabilecek bekleme ve depolama
giderleri, ihracat¢inin fiyat rekabetciligini olumsuz etkileyebilir. Dolayisiyla firmalarin yalnizca
fabrika ¢ikis fiyatini degil, gliimriik vergileri, KDV ve lojistik giderleri dahil toplam teslim maliyetini
hesaplamas1 gerekmektedir.

Ayrica, 6 Ekim 2024 tarihinden itibaren yiiriirlige giren glimriik hizmetleri iicretlendirmesi
kapsaminda, yurt disindaki e-ticaret magazalarindan gelen ve degeri 1.000 SAR’1 agsmayan bireysel
gonderiler i¢in her sevkiyat bagina 15 SAR giimriik beyannamesi islem iicreti alinmaktadir.

Giincel giimriik vergisi oranlar1 ve KDV uygulamasi i¢in ZATCA’nin resmi internet sitesi
kullanilmalidir: Genel KDV oram iirlin 6zelinde bir muafiyet veya farkli uygulama bulundugu
varsayllmadan dikkate alinmali; nihai vergi hesabi sevkiyat tarihindeki gegerli diizenlemeler
iizerinden yapilmalidir.

419 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Suudi Arabistan kozmetik pazarma giriste tarife dis1 engellerin baginda SFDA’nin {iriin giivenligi ve
uygunluk gereklilikleri, iiriin bildirimi prosediirleri, bilesen kisitlamalari, etiketleme kosullar1 ve
ithalat belgelerinin eksiksizligi gelmektedir. Bu gereklilikler, giimriik vergilerinden bagimsiz olarak
ithracatin maliyetini ve pazara giris siiresini etkileyebilir. Bir {irlinlin Tiirkiye’de veya bagka bir iilkede
yasal olarak satiliyor olmasi, Suudi Arabistan’da da otomatik olarak satisa sunulabilecegi anlamina
gelmemektedir.
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Ik énemli risk, {iriin formiiliiniin giincel SFDA/GCC teknik diizenlemelerine uygun olmamasidir.
SFDA.CO/GSO 1943:2024 kapsaminda yasaklanmig veya kisitlanmis bilesenler, koruyucular,
renklendiriciler ve UV filtreleri bakimmdan kontrol yapilmalidir. Ureticilerin bu listeleri yalnizca
iirlin gelistirme asamasida degil, formiilde veya ilgili mevzuatta degisiklik oldugunda da gdzden
gecirmesi gerekir. SFDA’nin resmi internet sitesinde yayimlanan yasakli bilesenler listesi ve kisith
bilesenler listesi bu kontroliin temel kaynaklar1 arasindadir.

Ikinci énemli risk, iiriin bildirim bilgilerinin ve sunulan belgelerin yetersiz veya birbiriyle tutarsiz
olmasidir. Ghad sistemine sunulan iiriin gorseli, etiket, bilesen listesi ve iiretici bilgilerinin ticari
belgelerle uyumlu olmasi énem tasimaktadir. Uriin cesidi, rengi, boyutu veya formiilii degistiginde
bildirim kaydinin giincellenmesi ya da yeni bir kayit agcilmas: gerekip gerekmedigi ayrica kontrol
edilmelidir. Uretici yetkilendirme belgesinin bulunmamasi, uygunluk belgesinin kabul edilmemesi
veya iriinlin diizenleyici smiflandirmasmin yanlis yapilmasi, ithalat siirecinin uzamasma neden
olabilir.

Ugiincii risk, etiket ve pazarlama iddialarinin mevzuata aykir1 olmasidir. Uriiniin ambalajinda veya
reklamlarinda kullanilan ifadeler, iiriiniin kozmetik kategorisinde degerlendirilmesini etkileyebilir.
Tedavi edici veya hastalik 6nleyici iddialar, liriiniin farkli bir diizenleyici kategoriye alinmasma yol
acabileceginden, pazarlama materyallerinin yalnizca ticari agidan degil, mevzuat bakimindan da
incelenmesi gerekmektedir. Bu cer¢cevede SFDA.CO/GSO 2528:2024 diizenlemesi ihracatgilar
acisindan 6zel 6nem tagimaktadir.

Tarife dis1 engellerin etkisini azaltmak i¢in Tiirk ihracatc¢ilarm {iriin bazinda mevzuat kontrolii
yapmasi, Suudi ithalat¢iyla sorumluluklar1 yazili olarak belirlemesi, iiriin etiketini baskidan 6nce
dogrulatmasi ve uygunluk belgelerini sevkiyattan dnce tamamlamasi onerilmektedir. Ayrica {iriiniin
giimriikten ¢ekilmesine iliskin giincel kosullarin ZATCA ve SFDA iizerinden teyit edilmesi gerekir.
ZATCA, genel ithalat belgelerine ek olarak iiriiniin niteligine bagli olarak ilgili kurumlarin kayit veya
izinlerinin gerekebilecegini belirtmektedir.

5. Sektdrde Ihracatcillarimizi Bekleyen Firsatlar (Ornek: artan talep, e-ticaretin

yvayginlasmasi, iilkemizle yapilan Serbest Ticaret Anlasmasi v.b.)

Suudi Arabistan kozmetik pazari, Tirk iireticiler agisindan hem fiyat-performans odakli iiriinlerde
hem de orta ve iist segment kisisel bakim kategorilerinde firsatlar sunmaktadir. Tiirkiye’ nin tiretim
cesitliligi, Avrupa ve Orta Dogu pazarlarina yonelik tiretim deneyimi, esnek Uretim kapasitesi ve
gorece kisa teslim siireleri; cilt bakimi, sa¢ bakimi, makyaj malzemeleri, parfiim, viicut bakim
tirtinleri ve 6zel markali {iretim alanlarinda avantaj saglayabilmektedir. Bununla birlikte, bu ticari
avantajlarin stirdiiriilebilir olmasi i¢in {riinlerin Suudi Arabistan mevzuatina uygunlugu ihracat
stratejisinin baslangic asamasinda ele alinmalidir.

SFDA diizenlemelerine uygun bir {iriin portfoyli olusturulmasi, Tiirk firmalarmin yalnizca ilk
sevkiyati gerceklestirmesini degil, uzun vadeli dagitim anlagsmalar1 kurmasimi da kolaylastirabilir.
Ozellikle bilesenleri kontrol edilmis, etiket tasarimi tamamlanmus, iiriin bilgileri diizenli hazirlanmis
ve tretici yetkilendirme belgeleri hazir olan firmalar, Suudi ithalat¢ilarla daha hizli ¢alisabilir. Bu
nedenle ihracat¢ilarin {irlinlerini pazara sunmadan o©nce SFDA.CO/GSO 1943:2024 ve
SFDA.CO/GSO 2528:2024 diizenlemelerini dikkate alan bir {irlin uygunluk dosyasi hazirlamasi
rekabet avantaj1 yaratabilir.
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Tiirk firmalar1 agisindan bir diger firsat, Suudi Arabistan’daki ithalat¢1 ve distribiitorlerle uzun
donemli is birligi gelistirmektir. Ithalatcinin {iriin bildirim siirecini, giimriik islemlerini ve yerel
dagitim1 etkin bi¢imde yonetmesi, ihracat¢inin pazara giris maliyetlerini azaltabilir. Bununla birlikte,
iriin bildiriminin kimin tarafindan yapilacagi, iireticinin hangi belgeleri saglayacagi, mevzuat
degisikliklerinde giincellemelerin kim tarafindan yiiriitiilecegi ve uygunsuzluk halinde maliyetlerin
nasil paylasilacagi sozlesmede agikca belirlenmelidir.

Ozellikle 6zel markali iiretim (private label), otel ve profesyonel kullanim iiriinleri, sa¢ bakim serileri,
dogal igerikli kisisel bakim iirtinleri ve farkl fiyat segmentlerine hitap eden iirlin gruplarinda firsatlar
degerlendirilebilir. Ancak “dogal”, “organik”, “hipoalerjenik”, “dermatolojik olarak test edilmistir”
veya benzeri iddialarin kullanilmasi durumunda bunlarimn ilgili mevzuata uygunlugu ve gerektiginde
kanitlanabilirligi dnceden kontrol edilmelidir. Uriinlerin ticari olarak cazip olmas, etiket ve reklam
iddialarmin otomatik olarak kabul edilecegi anlamina gelmemektedir.

6. Sektorde ihracatcilarimizi Bekleyen Tehditler (Ornek: yogun rekabet ortami, korumaci
politikalar, tiiketici tercihlerinde farkhhklar, ekonomik dalgalanmalar, sivasi
istikrarsizhk v.b.)

2026 yil1 Subat aymda baslayan Iran Savas1 ve 2026 yili Eyliil ay1 itibariyle derinlesen ve Riyad
Havalimaninin kapali olmasina neden olan Yemen Krizi gibi siyasi sikintilar, her sektor gibi kozmetik
sektoriindeki ihracatimizi da etkilemektedir. Ote yandan, bu baslikta bu tarz siyasi sikmntilardan ote,
ithracatcilarimiz agisindan sorun olabilecek diger hususlar 6zellikle vurgulanmaktadir.

Tirk ihracatgilarin karsilagsabilecegi baglica tehditler arasinda yogun uluslararasi rekabet, fiyat
baskisi, dagitim kanallarma erisim maliyetleri, ithalatgilara bagimlilik ve mevzuata uyum giderleri
bulunmaktadir. Suudi Arabistan pazarinda Avrupa, ABD, Giiney Kore ve diger Asya iilkelerinden
gelen markalarla rekabet edilirken, yalnizca fiyat avantajina dayanan bir strateji uzun vadede yeterli
olmayabilir. Marka bilinirligi, tiiketici giiveni, iirlin performansi, diizenli tedarik ve mevzuata
uygunluk da pazardaki konumu belirlemektedir.

SFDA mevzuati bakimmdan en onemli tehdit, iiriin formiiliiniin veya etiketinin Suudi/GCC
dizenlemelerine uygun olmamasidir. Yasakli ya da kisith bilesen igeren liriinler, yetersiz tiriin bilgisi,
eksik tretici yetkilendirmesi, uygunsuz uygunluk belgeleri veya kabul edilmeyen iiriin iddialar1
nedeniyle sevkiyat sireci aksayabilir. Bu durum ek analiz, belge yenileme, depolama, yeniden
etiketleme veya baska diizeltici islemler gerektirebilir; uygulanabilir mevzuata ve somut olaym
kosullarina gore iiriiniin piyasaya arzi engellenebilir ya da iiriiniin yeniden ihra¢ edilmesi giindeme

gelebilir.

Bir diger tehdit, eski veya genel nitelikli mevzuat bilgilerinin glincel uygulama gibi kabul edilmesidir.
Ornegin, SFDA’nin daha eski tarihli SSS sayfasinda kozmetik iiriinlerin ithalat ncesinde kaydma
iliskin eski bir agiklama bulunmaktadir; buna karsilik giincel hizmet sayfasi1 Ghad sistemi tizerinden
iiriin bildirim prosediiriinii agiklamaktadir. Firmalarin yalnizca eski SSS metnine dayanarak {iriin
bildirimini ertelemesi, sevkiyat dncesi hazirliklarin eksik kalmasia neden olabilir. Etiket ve reklam
iddialarmin yanhs belirlenmesi de ticari risk yaratmaktadir. Uriiniin kozmetik olarak piyasaya
sunulmasi planlanirken tedavi edici veya tibbi iddialar kullanilmasi, farkli mevzuat gerekliliklerinin
uygulanmasina yol acabilir. Ayrica {iriin ambalajinda SFDA’ya bildirim yapilmis olmasini “SFDA
onay1r” gibi sunmak, bildirim ile resmi onay kavramlarmi karistirabilir. Bu nedenle {iriiniin
diizenleyici statiisii ve kullanilabilecek iddialar pazarlama kampanyasi baslamadan once kontrol
edilmelidir.
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7. Kozmetik Sektoriinde ihracatin Artirilmasi icin Firmalara Oneriler

Tiirk kozmetik treticilerinin Suudi Arabistan’a ihracatin1 artirabilmeleri i¢in pazarlama
faaliyetleriyle mevzuat hazirhklarini es zamanl yiiriitmeleri dnerilmektedir. ik asamada hedeflenen
irlinlerin HS kodlar1 belirlenmeli; her iirliniin bilesenleri, kullanim amaci, tiriin iddialar1 ve etiket
tasarimi1 giincel Suudi/GCC teknik diizenlemeleri bakimindan degerlendirilmelidir. Bu islem,
yalnizca genel bir sirket kontrolii olarak degil, miimkiinse her iirlin ve varyant i¢in ayr1 bir uygunluk
kontrol listesi Uzerinden ydrGtulmelidir.

Ikinci asamada, Suudi ithalat¢1 veya distribiitorle iiriin bildirimi ve ithalat sorumluluklar1 yazili olarak
belirlenmelidir. SFDA’nin giincel hizmet aciklamasinda Ghad sisteminde hesap, iiretici veya dagitici
yetkilendirme belgesi, lirlin gorseli, etiket tasarimi1 ve konsantrasyonlari ile islevleri belirtilmis bilesen
listesi gibi unsurlar yer almaktadir. Thracat¢i firma, bu bilgileri eksiksiz hazirlamali ve ithalat¢min
sisteme yiikleyecegi bilgilerle tutarli olmasini saglamalidir.

Ucgiincii asamada, ambalaj ve etiket ¢alismalar1 satisa hazir {iriiniin son haline gére tamamlanmalidir.
Etiket tizerinde kullanilacak Arapca ifadeler, {iriiniin kullanim amaci, uyarilar, bilesenler, mense ve
parti bilgileri gibi unsurlar kontrol edilmelidir. Farkli boyut, renk veya varyantlar i¢in barkod ve
bildirim gereklilikleri ayrica incelenmelidir. Uriin gorseli, etiket ve bilesen listesi hazir olmadan
biiylik 6l¢ekli ambalaj baskisina ge¢ilmemesi, yeniden baski ve depolama maliyetlerini azaltabilir.

Dordiincii asamada, iirlinlin mevzuata uygunlugunu ve ithalat islemlerini destekleyen belge seti
sevkiyattan Once tamamlanmalidir. Ticari fatura, mense belgesi, tasima belgesi, {iretici
yetkilendirmesi ve {riin i¢in gerekli uygunluk belgeleri ithalat¢iyla birlikte kontrol edilmelidir.
ZATCA’nim genel ithalat talimatlarinda ticari fatura, tasima belgesi ve mense bilgisi gibi belgeler
belirtilmekte; tirtiniin niteligine bagl olarak ilgili kurumlarin kayitlarinin da gerekebilecegi ifade
edilmektedir.

Besinci asamada, firmalarin SFDA ve ZATCA nin resmi sayfalarini diizenli takip etmesi ve mevzuat
degisiklikleri i¢in sorumlu bir calisan veya danisman belirlemesi 6nerilmektedir. Ozellikle bilesen
listelerindeki giincellemeler, iirlin iddialari, etiketleme ve ithalat prosediirlerindeki degisiklikler,
mevcut Griin portfoyiiniin yeniden degerlendirilmesini gerektirebilir. Thracatc1 firmalar, yalnizea ilk
sevkiyat Oncesinde degil, iirlin yasam dongiisii boyunca mevzuat takibini stirdiirmelidir.

Son olarak, pazara giris stratejisinde bir veya iki temel {iriin grubuna odaklanmak, iiriin uygunluk
stireclerini tamamlamak ve ardindan dagitim agin1 genisletmek daha kontrollii bir yaklasim olabilir.
Tiirk firmalari, Suudi ithalat¢iyla yapilacak sozlesmede iirlin bildirimi, etiket degisiklikleri,
laboratuvar analizleri, mevzuat degisikligi nedeniyle dogabilecek masraflar ve uygunsuzluk halinde
sorumluluklari agik¢a diizenlemelidir. Bu yaklasim, pazara giris risklerini azaltirken uzun vadeli ticari
iliskilerin siirdiiriilebilirligini destekleyecektir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Suudi Arabistan kozmetik pazarmna giriste dikkat edilmesi gereken temel hususlardan biri, {iriin
bildirimi, uygunluk ve piyasaya arz kavramlarinin birbirinden ayrilmasidir. SFDA’nin giincel
elektronik hizmetinde kozmetik drinlerin sisteme eklenmesi ve piyasaya arz bildirimi sireci
aciklanmaktadir. Ancak bu siirecin tamamlanmas, iiriiniin biitiin mevzuat yiikiimliiliklerinden muaf
oldugu veya SFDA tarafindan her bakimdan onaylandigi anlamina gelmez. Uriiniin teknik
diizenlemelere, bilesen kisitlamalarma, etiketleme kosullarina ve ilgili ithalat prosediirlerine
uygunlugu ayrica saglanmalidir.
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SFDA’nin 2025 yilinda duyurdugu SFDA.CO/GSO 1943:2024 ve SFDA.CO/GSO 2528:2024
diizenlemeleri, ihracat¢ilarmn mevzuat kontroliinde gilincel siiriimleri esas almasmi gerekli
kilmaktadir. Ozellikle yasakli ve kisitli bilesenler, koruyucular, renklendiriciler ve UV filtrelerine
iliskin listelerin SFDA internet sitesinde ayrica yayimlanmasi nedeniyle, yalnizca teknik standardin
eski bir kopyasina bakilmasi yeterli olmayabilir. Uriin formiiliiniin ve ilgili listelerin ihracat 6ncesinde
yeniden kontrol edilmesi 6nerilmektedir.

Ayrica irlniin smiflandirilmasi, kullanim amaci ve pazarlama iddialar1 arasindaki tutarlilik
korunmalidir. Kozmetik olarak bildirilen bir iirliniin ambalajinda, internet sitesinde veya sosyal
medya tanitimmda tedavi edici iddialar kullanilmasi, tiriniin farkli diizenleyici gerekliliklere tabi
tutulmasi riskini dogurabilir. Ureticiler, iiriiniin tiim pazarlama materyallerini yalnizca ticari ve dilsel
acidan degil, diizenleyici siniflandirma bakimimdan da incelemelidir.

Ithalatg1 ile iiretici arasmndaki gdrev paylasiminin acik bicimde belirlenmesi de énemlidir. Uriin
bildirimini hangi tarafin yapacagi, belgeleri kimin hazirlayacagy, iirtin bilgileri degistiginde kimin
giincelleme yapacagi ve uygunsuzluk nedeniyle olusan maliyetlerin nasil paylasilacagi s6zlesmede
diizenlenmelidir. Bu yaklasim, 6zellikle farkli distribiitorlerle ¢alisan veya Suudi Arabistan’a birden
fazla {iriin serisi ihra¢ eden firmalar agisindan operasyonel riskleri azaltabilir.

9. Genel Degerlendirme

Suudi Arabistan, genis tiiketici tabani, gelisen perakende ve e-ticaret altyapisi ve cesitli kozmetik
irtin gruplarindaki yiiksek ithalat hacmi nedeniyle Tirk kozmetik {ireticileri acisindan
degerlendirilmesi gereken bir pazardir. Ozellikle parfiim, makyaj, cilt bakimi ve sa¢ bakim iiriinleri,
iirlin bazli pazar arastirmasi yapilabilecek baslica kategorilerdir. 2025 yil1 dis ticaret verilerinde Suudi
Arabistan'm parfiim, sa¢ bakim ve makyaj liriinlerinde kayda deger ithalat gergeklestirmesi, pazara
ihracat yoluyla giris i¢in somut bir ticari zemin bulundugunu gostermektedir.

Pazara giriste SFDA diizenlemelerine uyum, dogru distribiitor se¢imi, etiketleme ve iirlin giivenligi
belgelerinin hazirlanmasi kritik 6nemdedir. Bu siireclerin sevkiyat sonrasina birakilmasi, maliyet ve
zaman kaybina yol agabilir. Yerel ortakla ¢calismak, elektronik ticaret kanallarini1 degerlendirmek ve
kontrollii bir iiriin portfoyiiyle baslamak, pazara giris risklerinin yonetilmesine yardimci olabilir.

Sonug olarak, Suudi Arabistan kozmetik pazarinda siirdiiriilebilir ihracat basarisi elde etmek isteyen
Tiirk firmalarinin iirlin bazinda dogrulanmas ticaret verilerine dayanmasi, yerel mevzuati takip etmesi,
tiikketici tercihlerini arastirmasi ve uzun vadeli dagitim iliskileri kurmasi gerekmektedir. Firsatlarin
degerlendirilmesi, yalnizca fiyat avantajina degil; iirin kalitesi, mevzuata uygunluk, marka
giivenilirligi ve istikrarli tedarik kapasitesine dayanan biitiinciil bir stratejiyle miimkiin olacaktir.
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10. Yararh Adresler

Asagidaki resmi kaynaklar, kozmetik iirlinlerin Suudi Arabistan’a ihracatinda mevzuat ve ithalat
kosullarini1 dogrulamak i¢in kullanilabilir.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA):— kozmetik iiriin mevzuati, {iriin giivenligi ve
diizenleyici duyurular (https://www.sfda.gov.sa/en)

SFDA — Kozmetik Urlnlerin sisteme eklenmesi/piyasaya arz bildirimi: — Ghad sistemi,
iiretici yetkilendirmesi, liriin gorseli, etiket ve bilesen bilgileri.

SFDA — Kozmetik Urln bildirimi rehberi:— tirtin bildirimi, etiket ve tiriin iddialari.
SFDA — Yasakl1 bilegenler listesi:
SFDA — Kisithi bilesenler listesi:

Saudi Standards, Metrology and Quality Organization (SASO):— standartlar ve teknik
uygunluk konular1. (https://www.saso.gov.sa/en/pages/default.aspx)

Zakat, Tax and Customs Authority (ZATCA):— gumrik vergileri, KDV ve ithalat iglemleri
(https://zatca.gov.sa/en/Pages/default.aspx)

ZATCA — ithalat talimatlar::
GCC Standardization Organization (GSO): — Korfez teknik diizenlemeleri ve standartlari.
TradeMap

Ticaret Bakanlig Istatistikleri
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11. Kaynakca

1.

© © N o 0 &

12.

13.
14.
15.

16.

17.
18.
19.
20.
21.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Guidance and Requirements of Cosmetic Product
Notification.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Guidance and Requirements for Cosmetic Product
Notification.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), GSO 1943:2024 ve GSO 2528:2024 Teknik
Diizenlemelerinin Giincellenmesine Iliskin Duyuru, 24 Haziran 2025.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Prohibited Ingredients List.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Restricted Substances List.

Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Cosmetic Product Listing / Marketing Notification.
Saudi Food and Drug Authority (SFDA), Cosmetic Product Import Requirements.

Saudi Standards, Metrology and Quality Organization (SASO).

Zakat, Tax and Customs Authority (ZATCA), Import Instructions.

. Zakat, Tax and Customs Authority (ZATCA).
11.

Al Majed for Oud, sirket halka arz izahnamesi ve Suudi parfiim pazarmna iliskin rekabet
bilgileri: Al Majed for Oud Prospectus.

Saudi Fashion Commission, State of Fashion Report 2024 — Suudi Arabistan’da parfiim
tuketimi ve yerel markalar:

Nahdi Medical Company, 2025 yillik faaliyet raporu: Nahdi 2025 Annual Report.
Nahdi Medical Company, kurumsal tanitim ve dagitim modeli: Nahdi Investor Relations.

Euromonitor International, Beauty and Personal Care in Saudi Arabia, 2026: Sektor
arastirmasi.

Ken Research, Saudi Arabia Retail Pharmacy Market Size, Share & Forecast, 2025-2032:
Eczane perakendeciligi sektor arastirmasi.

Al-Dawaa Beauty — resmi satis platformu
United Pharmacies — sirket bilgileri

WHITES — resmi internet sitesi

UniPharma — toptan dagitim ve Adam Pharmacy

Suudi Arabistan perakende eczane pazari — Ken Research
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